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Eine neue Sicht  
auf Social TV?



 

2010 2020

1. Social TV Summit

2013

Etwas Geschichte
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Drei Level von 
Social TV

1. Personalisierung des 
TV Programms. 

2. Interaktion mit und 
über TV-Inhalte. 

3. Virtualisierung des 
sozialen Kontextes.

 

Simone Hutsch, https://unsplash.com/photos/CimfGQe_gMA

https://uxdesign.cc/human-scale-in-experience-design-a942333d0bd0
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2013 als Kickstart für die  
Senderaktivitäten auf YouTube

Quelle: WebTV Monitor 2019, Basis: TV-YouTube Channels in Deutschland, n= 365, Facebook Profile, n=202, , Instagram Profile, n=135



TV im Social Web wir zum Standard –  
Sender optimieren ihre Präsenz

05/2016 10/2016 03/2017 08/2017 01/2018 06/2018 11/2018 04/2019

Misc 
RTL2 
RTL 
P7S1 
ÖR

201 Mio. Abrufe/Monat 
129 Mio. 
52 MIo. 
445 Mio. 
514 Mio.

1,3 Mrd

Quelle: WebTV Monitor 2019, Basis: TV-YouTube Channels in Deutschland, n= 365, Facebook Profile, n=202, , Instagram Profile, n=135



Sender steigern ihren Anteil  
an den Abrufen massiv.
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Quelle: WebTV Monitor 2019, Basis: TV-YouTube Channels in Deutschland, n= 365, Facebook Profile, n=202, , Instagram Profile, n=135
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Auch neue Plattformen 
werden schnell besetzt.
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Zwei Wege für Social TV
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Social in TV
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https://www.theverge.com/2013/3/15/4109598/watch-this-friends-netflix-already-built-and-killed-an-amazing-social-network

Experimente, Prototypen  
und Fehlschläge.



Drei Level von 
Social TV

✅ Personalisierung des 
TV Programms. 

✅ Interaktion mit und 
über TV-Inhalte. 

❌ Virtualisierung des 
sozialen Kontextes.

 

Simone Hutsch, https://unsplash.com/photos/CimfGQe_gMA

https://uxdesign.cc/human-scale-in-experience-design-a942333d0bd0
https://unsplash.com/photos/CimfGQe_gMA


Wo ist das Problem?



Leere 
Stadien

Marvin Ronsdorf, https://unsplash.com/photos/1hGAXyyav64 

https://unsplash.com/photos/1hGAXyyav64


In COVID, real artists are 
performing streamed concerts, 
but they lack a sense of 
atmosphere, aren't really ‚shared' 

– Matthew Ball, @ballmatthew 

Felix Mooneeram, https://unsplash.com/photos/evlkOfkQ5rE

https://twitter.com/ballmatthew/status/1254478407338950656

Leere 
Studios 
und Säale



Phillip Goldsberry, https://unsplash.com/photos/fZuleEfeA1Q

Leere 
Couch



Veränderungen 
von Jahren 
komprimiert in 
Monate.



Was hat sich geändert?



Fast Jede*r streamt live

• Home Office 
• Social Calls 
• Kaufhäuser, Museen, 

DJs, Coaches,  
Künstler …

 

Charles Deluvio, https://unsplash.com/photos/wt3iFNxMSE0 

https://uxdesign.cc/human-scale-in-experience-design-a942333d0bd0
https://unsplash.com/photos/wt3iFNxMSE0


 

Video-Konferenzen Explodieren

2 Mrd.  
Minuten/Tag

3 Mrd.  
Minuten/Tag

300 Mio  
Meeting Teilnehmer/Tag

200 Mio  
Meeting Teilnehmer/Tag

20 Mio  
Aktive Nutzer/Tag

75 Mio  
Aktive Nutzer/Tag

https://venturebeat.com/2020/04/29/microsoft-teams-passes-75-million-daily-active-users/

https://uxdesign.cc/human-scale-in-experience-design-a942333d0bd0


Tool-Landschaft verändert sich.

https://www.youtube.com/watch?v=Cx2dkpBxst8 

https://www.youtube.com/watch?v=Cx2dkpBxst8


Tool-Landschaft verändert sich.

https://www.youtube.com/watch?v=-NKCqKbgTKM 

https://www.youtube.com/watch?v=-NKCqKbgTKM


Was können 
wir daraus lernen?



Inhalt / Story

Präsenz



Angepasste Inhalte & Geschichten



Präsenz

Agency /  
Gestaltungsmacht



Interaktionen, die einen 
Unterschied machen.



https://www.youtube.com/watch?v=wOtq5a5kfyI

Offene Welten =  
unlimitierte Kreativität & 
Gestaltung.



Präsenz



Social Proof & Social Validation



P2P Interaktion



Virtuelle Couch

https://techcrunch.com/2020/05/13/houseparty-expands-beyond-video-chat-with-co-watching-of-live-events/ https://pop.in/getapp 

https://techcrunch.com/2020/05/13/houseparty-expands-beyond-video-chat-with-co-watching-of-live-events/
https://pop.in/getapp


LIVE & Synchron!



Co-Watching

https://twitter.com/BBCRD/status/1262520945689976834



Wo stehen wir im TV?

✅ Inhalt / Story 
❌ Agency /  

Gestaltungsmacht 
❌ Präsenz 
❌ P2P Interaktion 
✅ LIVE & Synchron!

 

ThisisEngineering RAEng https://unsplash.com/photos/t4qI2IDcL5s 

https://uxdesign.cc/human-scale-in-experience-design-a942333d0bd0
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Wie kommen  
wir weiter?



Open World Plattformen

https://www.matthewball.vc/all/digitalthemeparkplatforms 

2-3 Mrd.  
Minuten/Tag

75-120 Mio  
MAU 

https://www.matthewball.vc/all/digitalthemeparkplatforms


UC Berkley @ Minecraft

https://www.twitch.tv/videos/623845439 

https://www.twitch.tv/videos/623845439


Doctor Who @ Roblox

https://www.youtube.com/watch?v=2EOwW0K9vfc 

https://www.youtube.com/watch?v=2EOwW0K9vfc


Travis Scott @ Fortnite

https://www.youtube.com/watch?v=wYeFAlVC8qU 

Creative 

M
ode

https://www.youtube.com/watch?v=wYeFAlVC8qU


Wo stehen die Open 
World Plattformen?

❌ Inhalt / Story 
✅ Agency /  

Gestaltungsmacht 
✅ Präsenz 
✅ P2P Interaktion 
✅ LIVE & Synchron!

 

https://uxdesign.cc/human-scale-in-experience-design-a942333d0bd0


 

Ein Weg für Social TV

2010 20202013 Social 
TV

https://uxdesign.cc/human-scale-in-experience-design-a942333d0bd0
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Vielen Dank!
Bertram Gugel 

M: +49 179 22 1 77 63 

bertram@gugelproductions.com 
www.gugelproductions.de 


