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1995  Promotion zum Dr. phil. an der Universität Münster 
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Funktionen und Auszeichnungen  

Leitungsfunktionen in der Universität 

- Vorsitzender der Prüfungskommission für den Bachelorstudiengang "Medien und 

Kommunikation" 

- Vorsitzender der Prüfungskommission für den Masterstudiengang "Medien und 

Kommunikation" 

Funktionen in der Wissenschaftslandschaft 

- Gutachter in Berufungs- und Evaluationsverfahren 

 

Funktionen in der Fachgesellschaft 

- Mitglied des Arbeitskreises Nachwuchsförderung der DGPuK (seit 2008) 

- Verantwortlicher Redakteur des Newsletters der Deutschen Gesellschaft für Publizistik- und 

Kommunikationswissenschaft (seit 2006) 
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