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Entwicklung des Bezahlfernsehens
(,,Premium TV“) bei Kabel Deutschland
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Anzahl der regelmallig genutzten Kabel Digital Kabel Deutschland
Home Sender

1-5 Sender 28%
6-10 Sender 28%
11-15 Sender 26%
16-20 Sender 12%
als 20 Sendr | 6%
n=1.003

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Quelle: KDG Marktforschung
© Kabel Deutschland Kabel Deutschland: Katalysator des Bezahlfernsehens in Deutschland, 27.01.2011 8



Marktforschungsergebnisse (ll) (/
Wunsch nach Aufnahme weiterer Themen / Genres ... pestchiong
im Kabel Digital Home Paket

Quelle: KDG Marktforschung
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Marktforschungsergebnisse (1V) Q/

Aufteilung der gesamten Fernsehzeit zwischen Kabel Deutschiand
Pay TV und Free TV bei Kabel Digital Home Abonnenten
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Entwicklung der Anzahl an Pay TV
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Entwicklung der Anzahl an Pay TV
Abonnenten in Deutschland
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Entwicklung der Anzahl an Pay TV
Abonnenten in Deutschland
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Abonnenten in Deutschland
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Internationaler Vergleich von &/
Beza h Ife rn Sehen Kabel Deutschland

Pay TV Penetration”
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Quelle: Screen Digest
*“Primary digital Pay TV penetration of TV households”
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