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Genehmigung privater Angebote

Forschung Fernsehen Aufsicht
Technische Verbreitung Veranstaltungen

Medienkompetenz Radio
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Biirgerkommunikation Jugendschutz

Medienstandort Bayern

Aus- und Fortbildung |nternet
Vielfaltsicherung Programmforderung

Medienforum
Ostbayern

Mein Laden, meine Zeitung,
mein Sender, meine Stadt —
‘Wo bleibt das Lokale in der digitalen Welt?
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fordern

Die BLM gibt sich nicht mit dem Status
Quo zufrieden — die Welteremwkk\ung
des Medienstandorts Bayern ist das Ziel.
Daher iibernehmen wir verschiedene
Férderaufgaben, sei es in Bezug. auf
Programm und Technik oder im Bereich
der Aus-und Fortbildung (Eil Schwer-
punkt liegt auf der Forderung von
Med\'enkompetenz. In Zeiten der Digita-
lisierung wird ein selhstbestimmter,
kritischer und kreativer uUmgang mit
Medien immer wichtiger!
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MEDIEMWIETEOHAFT

Potenziale von Smart TV-
Plattformen fiir lokale Fernsehsender

Studie fiir die Bayerische Landeszentrale
fiir neue Medien (BLM)

Goldmedia GmbH Strategy Consulting, Berlin
Prof. Dr. Klaus Goldhammer,

Dr. André Wiegand

Dipl. Kfm. Mathias Birkel M.A.
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MEDIEMEECHT

Der Aufgabenkatalog der Bayerischen
Landeszentrale fiir neue Medien
Rechtsgutachten

Prof. Dr. iur. Herbert Bethge em. Inhaber des
Lehrstuhls filr Staats- und Verwaltungsrecht sowie
Wirtschaftsverwaltungs- und Medienrecht an

der Juristischen Fakultit der Universitit Passau
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Klausurtagung der BLM

31. Marz 2014

ToP 5 DAB-Sender in der iiberregionalen Vermarktung
TOP 6 Finanzierung BLR/BLW

Abbau der Belegschaft der Privatradios um ein Drittel
der Mitarbeiter gegentiber 2013

Entwicklung der Beschiftigung der Privatradios in Deutschland
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Quelle: Funkanalyse Bayern 2013
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Klausurtagung der BLM,

auch mal zweizeilig
31. Marz 2014

ToP 5 DAB-Sender in der iiberregionalen Vermarktung
TOP 6 Finanzierung BLR/BLW

Online gewinnt, eine groBe Head auch

Subhead zu verschiedenen Werbeformen am deutschen Markt, in %
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Quelle: Funkanalyse Bayern 2013
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