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Sehr geehrte Damen und Herren, &

die Starken des lokalen Rundfunks als Werbemedium
stehen im Mittelpunkt der Lokalrundfunktage 1999. Mit
Spannung werden daher die Ergebnisse der erstmals
telefonisch erhobenen Funkanalyse Bayern mit den aktu-
ellen Reichweitenzahlen erwartet. Neben Reichweite bietet
der lokale Runfunk seinen Kunden jedoch auch besondere
qualitative Vorziige, die in den Workshops und Vortragen
ndher beleuchtet werden. Wir hoffen, mit diesem Angebot
| in besonderer Weise die Kunden des lokalen Rundfunks,
die Entscheider in Agenturen und Firmen, anzusprechen,
damit diese die Leistungen des lokalen Horfunks und Fern-
sehens besser flir ihre Werbeziele nutzen kénnen. Yom
Profil und den Leistungen der lokalen Rundfunkanbieter
kénnen sich die Besucher in Nirnberg zudem an den
Standen im Austellungsbereich des CongressCentrums
NurnbergMesse Uberzeugen.

Wahrend in Deutschland gerne das fehlende Gattungs-
marketing fiir den Horfunk beklagt wird, demonstriert das
Radio Advertising Bureau (RAB) in den USA, wie die
Werbevermarktung der Radiostationen unterstltzt werden
kann. Es freut mich ganz besonders, dafl? zwei herausra-
gende Vertreter dieser Institution nach Nirnberg kommen,
um Uber die Qualitaten der Horfunkwerbung zu referieren:
George Hyde, Executive Vice President for Training und
Mike Mahone, Executive Vice President for Services.

»Die Starken des Ich méchte mich an dieser Stelle bei unseren Nirnberger
lokalen Hérfunks und Kooperationspartnern bedanken, die die Vorbereitung und
Fernsehens.” Durchfiihrung der Lokalrundfunktage 1999 unterstutzen.
Aulkerdem gilt mein Dank den Forderern und Sponsoren,
die dazu beitragen, daf die Lokalrundfunktage ein umfang-
° e . reiches Programm bieten kénnen.

Ich darf Sie herzlich zu den Lokalrundfunktagen einladen
und freue mich, Sie in Nirnberg begriiten zu dirfen.

Prof. Dr. Wolf-Dieter Ring %

Préiisident der Bayerischen Landeszentrale fir neue Medien
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Programmiibersicht -

ab 9.00 Uhr

Ausstellung der Programmanbieter

10.00 - 10.15 Uhr

Er6ffnung und BegriiBung:
Prof. Dr. Wolf-Dieter Ring,
Prasident der Bayerischen Landeszentrale fiir neue Medien

10.15 - 11.30 Uhr

Prasentation der Ergebnisse
der Funkanalyse Bayern 1999

Mittagspause

Workshops
13.30 - 14.45 Uhr Hérfunk

Building your business with radio
Powerful and creative advertising that sells

13.30 - 14.45 Uhr Fernsehen

Infomercials und Firmen TV
Neue Formate fir Werbeerfolge im lokalen Fernsehen

Kaffeepause

Ganztéagig Screening
Lokalfernsehen in Europa und USA

Workshops

15.15 - 16.30 Uhr Horfunk

Kunden und Kampagnen
Werbeerfolge im lokalen Hérfunk

15.15 — 16.30 Uhr Fernsehen

Kunden und Kampagnen
Werbeerfolge im lokalen Fernsehen

15.15 — 16.30 Uhr Film

Filmen in Bayern - Location Franken

17.30 Uhr

Verleihung der BLM-Horfunk- und
Lokalfernsehpreise 1999
im Germanischen Nationalmuseum

Prasentation: Markus Othmer
Musik: COLEUMES

19.30 - 22,30 Uhr

Medien-Sommerfest auf der Kaiserburg

ab 23,00 Uhr

N1-Power-Party im Mach 1

Ganztigig Austellungen

® Ausstellung der Lokalrundfunkanbieter
@ ,Radio” - eine Fotoausstellung der
Staatlichen Fachakademie fir Fotodesign Miinchen



-

I.'........_..‘...I..I'.'...................:t_’_......‘..................

Programmibersicht

Workshops ! Workshops
10.00 - 11.30 Uhr Hérfunk 11.45 — 13.00 Uhr Hérfunk
Zukunftsszenarien fiir den lokalen Horfunk Hérer on Air
10.00 - 11.30 Uhr Basaatinn Talk, Gewinnspiel, Grufdurchsage
.Den kenn’ ich doch!” 11.45 - 13.00 Uhr Fernsehen
Personality im Lokalfernsehen Lokal digital
10.00 - 11.30 Uhr Spezial Neue Verbreitungswege fir das lokale Fernsehen
Erlésquelle Internet 11.45 - 13.00 Uhr Spezial
Werbebanner statt Werbespots? Tips and Tricks for Radio Sales People

How to sell radio advertising effectivly
Kaffepause

ca. 13.00 Uhr

Ende der Veranstaltung
Ganztéagig Screening Ganztigig Austellungen
Lokalfernsehen in Europa und USA @ Ausstellung der Lokalrundfunkanbieter

® ,Radio” - eine Fotoausstellung der
Staatlichen Fachakademie fir Fotodesign Minchen



Programminhalte

Workshops

13.30 - 14.45 Uhr

Building your business with radio
Powerful and creative radio advertising that sells

Hérfunk

Referent:

George Hyds, Executive Vice President for Training,

Radio Advertising Bureau, Florida.

George Hyde zdhlt zu den grofiten Persénlichkeiten des
amerikanischen Radiogeschafts. Nach seiner 24-jahrigen
Laufbahn bei einigen der erfolgreichsten Radiostationen der
USA ist er seit 1989 fur das Radio Advertising Bureau (RAB)
tatig. George Hyde wurde zweimal in den Vorstand der
National Association of Broadcasters (NAB) berufen.
Moderation:

Gerd Penninger, Arbeitsgemeinschaft Radio (AGR)

Eine Veranstaltung mit Unterstltzung der Arbeitsgemeinschaft
Radio. (Dieser Workshop wird simultan tbersetzt)

15.15 - 16.30 Uhr

Kunden und Kampagnen
Werbeerfolge im lokalen Hérfunk

Hérfunk

Die richtige Idee fir fast jedes Produkt - wie klingt Hérfunk-
werbung, die wirkt? Produzenten, Kunden und Kreative stellen
erfolgreiche Kampagnen vor und verraten ihre Erfolgsrezepte.

Mit Beitrdagen von:

Andreas Grober, Gerrryland Tonstudio, Wiirzburg
Gerhard ligenfritz, Landwehr Brau, Reichelshofen
Olaf Mierau, Giesing Team, Miinchen

Achim Szymanski, Werbeagentur, Minchen
Moderation:

Andreas Knaut, Der Kontakter, Miinchen
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Workshops

10.00 - 11.30 Uhr Horfunk

Zukunftsszenarien fiir den lokalen Horfunk

. Szenarien beschreiben mogliche kinftige Entwicklungen
oder Zustdnde. Wir verwenden sie als ein Werkzeug, um
neue Denkrdume und Perspektive zu erschliefien. ...
Szenarien forden eingeschliffene Denkmuster heraus und
geben wichtige Impulse flir neuartige Strategien.”
(GDI_Szenarien 2010)

Prasentiert von:

Dominik Landwehr, Kulturprozent Migros-Genossenschafts-
Bund, Science & Future, Zlrich

Diskutiert mit:

Christoph Péschl, Puls Media Group, Nirnberg

Bertram Schwarz, Radio Hamburg

Christian Starkle, Radio Argovia, Brugg

Moderation:

Dr. Rudolf Nagiller, Journalist und Mediendienstleister, Wien

11.45 - 13.00 Uhr Hérfunk

Harer on Air
Talk, Gewinnspiel, GrufRdurchsage

Horerbeteiligung schafft Horernahe und Horerbindung.
Die Palette reicht je nach Zielgruppe vom klassischen Talk
bis zur GruRdurchsage. Was durfen die Horer und was
nitzt es dem Programm?



Programminhalte

Uber ihre Erfahrungen berichten:

Stephanie Heinzeller, Bayerischer Rundfunk, Miinchen
Gerald Kappler, Hitradio N1, Niirnberg

Jurgen Karney, BB Radio, Potsdam

Barry Werkmeister, Radio Gong, Miinchen
Moderation:

Stefan Parrisius, Antenne Bayern, Ismaning

Spezial
10.00 - 11.30 Uhr

Erlésquelle Internet
Werbebanner statt Werbespots ?

Hérfunk/Internet

Das Internet gewinnt fiir die weltweite Verbreitung
von Hérfunkprogrammen zunehmend an Bedeutung.
Nur Werbeerltse flieRen bisher spérlich. Miissen sich
die Radios darauf einstellen, neben Werbespots auch
Werbebanner zu vermarkten?

Wie das Internet zur Erlésquelle wird, zeigen:

Dr. Klaus Goldhammer, Freie Universitat Berlin

Bernd Kaiser, Media Online, Hof

Ingmar Kroop, MediaGruppe Digital, Unterféhring
Moderation:

Thomas Aigner, Aigner Media & Entertainment, Miinchen
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Spezial
11.45 - 13.00 Uhr Hérfunk

Tips and Tricks for Radio Sales People:
How to sell radio advertising effectivly

Referent:
Mike Mahone, Executive Vice President for Services
Radio Advertising Bureau, Dallas, Texas

Welche Vorteile bietet das Werbemedium Radio und wie
verkaufe ich professionell und erfolgreich Horfunkwerbung?
Mike Mahone, einer der ausgewiesensten Spezialisten fir
das Horfunkmarketing in den USA berichtet von seinen Er-
fahrungen und gibt wertvolle Tips und Tricks. Eine Pflicht-
veranstaltung fir Horfunk-Werbeverkaufer.

Moderation:
Alexander Zeitlhack, bci, Schwaig



Programminhalte

Workshops

13.30 - 14.45 Uhr Fernsehen

Infomercials und Firmen TV
Neue Formate fir Werbeerfolge im lokalen Fernsehen

Neue Formate im lokalen Fernsehen bieten mafRge-
schneiderte Konzepte fir die werbetreibende Wirtschaft.
In diesem Workshop werden |deen vorgestellt, wie
Produkte und Unternehmen erfolgreich im Lokalfern-
sehen prasentiert werden kdnnen.

Mit Beitragen von:

Oliver Laube, Belcom AG, Zlrich

Hubert Koferl, Franken Fernsehen, Erlangen

Karl Matuschka, Wien 1

Horst Piitz, Deutscher Multimedia Verband, Arbeitskreis
Business TV, Dusseldorf

Andreas Werner,Tele Regional Passau 1

Moderation:

Martin Gebrande, BLM

15.15 - 16.30 Uhr

Kunden und Kampagnen
Werbeerfolge im lokalen Fernsehen

Fernsehen

Fir die Produktion von Werbekampagnen im Lokalfern-
sehen stehen keine Millionenbudgets zur Verfligung. Die
Spots Uberzeugen vielmehr durch neue Ideen fur kunden-
gerechte Losungen.
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Verschiedene Kampagnen werden préasentiert von:
Patrick Bernstein, Hamburg 1

Bettina Beyer, Stadtfernsehen Vermarktungsgesellschaft,
Muinchen

Marc Friedli, Tele Barn, Bern

Manuela Mayer, M-eins, Minchen

Leo Loy, Bekleidungshaus Wéhrl, Nirnberg
Moderation:

Katja Pichler, Media & Marketing, Minchen

15.15 - 16.30 Film

Filmen in Bayern - Location Franken
Eine Veranstaltung des FilmFernsehFonds Bayern (FFF).

Das Location-Biiro des FFF ist Produktionsfirmen bei
der Suche nach interessanten Drehorten und bei der
Erlangung von Drehgenehmigungen behilflich. In dem
Workshop soll mit Vertretern der Kommunen erdriert
werden, wie Franken als Drehort flir Film- und Fernseh-
produktionen noch attraktiver gemacht werden kann.

Referenten:

Dr. Herbert Huber, Prasident FFF Bayern

Dr. Klaus Schaefer, Geschaftsflihrer FFF Bayern
Anja Metzger, Location Blro FFF

Peter M. Naguschewski, Filmservice Minchen

Der Besuch dieser Verstaltung ist gebiihrenfrei

Ganztagig Screening

Lokalfernsehen in Europa und USA
Nach Formaten gegliedert werden européische und
amerikanische Lokalprogramme vorgestellt
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Programminhalte

Workshops
10.00 - 11.30 Uhr Fernsehen

»Den kenn’ ich doch!”
Personality im Lokalfernsehen

Auch im Lokalfernsehen stehen bekannte Kopfe fur
Kompetenz und Glaubwiirdigkeit. Sie schaffen Vertrauen
und Zuschauerbindung. Verschiedene Formate wie
Nachrichten, Talk oder Unterhaltungsmagazine sind auf
die lokalen FernsehgréRen zugeschnitten.

Mit Beispielen von :

Marc Friedli, Tele Barn, Bern

Jorg van Hooven, tv. minchen

Karl Matuschka, Wien 1

Robert Wirth, OTV, Amberg
Moderation:

Bianca Bauer-Stadler, rsg mbH, Nirnberg
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Workshops

11.45 - 13,00 Uhr Fernsehen

Lokal digital
Neue Verbreitungswege firr das lokale Fernsehen

Von wenigen terrestrischen Frequenzen abgesehen ist
das Lokalfernsehen auf die Kabelverbreitung angewiesen.
Mit der Digitalisierung entstehen neue Méglichkeiten

und Herausforderungen. Diese reichen von der Satelliten-
abstrahlung Gber XDSL bis DVBT.

Uber Perspektiven berichten:

Horst Henning, Eutelsat, Paris

Thomas Wachter, Deutsche Telekom, Bonn

Hellwin Lesch, Bayerische Medientechnik, Miinchen
Moderation:

Reiner Miiller, BLM

Ganztigig Screening

Lokalfernsehen in Europa und USA
Nach Formaten gegliedert werden europaische
und amerikanische Lokalprogramme vorgestellt



Veranstaltungsorte

BegriiBung, Prasentation der Funkanalyse
Bayern 1999, Workshops:

CongressCenter NiirnbergMesse
Tel.: 0911/8606-124

Fax: 0911/8606-228
E-mail: CompuServe 100763.260

Messezentrum
90471 Nurnberg

Zufahrt Frankfurt B_er]in
e Wiirzburg Leipzig
NiirnbergMesse \ % Dresden
Kreuz W4
Nirnberg
[/
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Zollhaus Langwasser
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) Feucht

Stuttgart m

Heilbronn

¥ Minchen ;

Verkehrsverbindungen:

Das CongressCenter der NirnbergMesse ist problemlos
mit den 6ffentlichen Verkehrsmitteln zu erreichen. Die Fahrt
mit der U1 vom Hauptbahnhof zum Messezentrum dauert
ca. 8 Minuten.

{

Sie erhalten die Tagungsunterlagen am Counter
im CongressCenter NirnbergiMesse.
Die Raumbelegung finden Sie in den Tagungsunterlagen.

CongressCenter

NiirnbergMesse Z

Ausstellung
Verona  Mailand

Prag

Mizza,

Basel Oslo

Eingang
Mitte

T T




Veranstaltungsorte

Verleihung der BLM-Hé6rfunk- und Lokalfernsehpreise:

Germanisches Nationalmuseum
Aufselisaal

Kartdusergasse 1

90402 Nurnberg

Medien-Sommerfest:

Kaiserburg-Niirnberg

In unmittelbarer Nahe der Burg sind keine Parkmog-

lichkeiten vorhanden. Es besteht die Moglichkeit, einen
Bustransfer in Anspruch zu nehmen.

Veranstalter:

BLM
Heinrich-Libke-Str. 27
81737 Minchen

Organisation:
Stefan Sutor

Mitarbeit:

Clarissa Konig
Tel.: 089/63808-0

Fax: 089/63808-290

Leitung:
www.blm.de

Heinz Heim

Niirnberger Altstadt

Kaiserburg
Mirnberg
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Allgemeine Hinweise

' Fiir die Unterstiitzung
bedanken wir uns bei:
Teilnahmegebiihr:
DM 150.- fir alle Veranstaltungen am 8. und 9. Juni 1999,

a Neatl s

Anmeldung:

Ricksendung des Anmeldeformulars bis 21.Mai ‘99 oder ""7"“'“'_‘.:

Anmeldung im Internet unter http://www.blm.de. i

Bitte Uberweisen Sie die Teilnahmegeblihr ebenfalls bis ERLANGEN FM RADIO NETWORK
21.Mai ‘99 unter dem Stichwort , BLM-Lokalrundfunktage” 23.6

auf das Konto Nr. 498 428 80 bei der HypoVereinsbank AG
Minchen, BLZ 700 202 70 oder legen Sie |hrer Anmeldung
einen Verrechnungsscheck bei. \

\. J

Presseakkreditierung:
Fur eine Presseakkreditierung bitten wir Sie, uns mitzu- [ \ !/
teilen, fir welches Organ Sie berichten und eine Fotokopie . .

Ihres gultigen Presseausweises beizulegen.
Stornierung: M ’

Stornierungen bis 21. Mai ‘99 sind kostenfrei. Bei Stornie- media group m’o
rungen nach dem 21. Mai ‘99 oder Versédumnis einer m'
Stornierung kann keine Rickerstattung der Teilnahme-

gebdhr erfolgen. [ \. _/ \ /

Hotelreservierungen:
Fir die Besucher der Lokalrundfunktage ist im :
Hotel Maritim ein Zimmerkontingent reserviert.

Maritim Hotel Niirnberg Wir danken folgenden Forderern:
Frauentorgraben 11

90443 Nirnberg Miiller Verlag

Tel: 0911 /2 36 30 | Studio Gong/Gong Verlag GmbH

Fax: 0911 /2 36 38 23 ! Verlag Niirnberger Presse
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