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Entertainment „to go“ –
Mobile Entertainment aus Anbieter-Sicht

Bettina Kopetschke
02.12.2004
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Der Mobile Entertainment Markt im Überblick
1. Trends im Konsumentenverhalten: 

– Steigende Mobilität

– „Eventisierung“

– Emotionalisierung

2. Marktpotenziale

Erfolgreiche Mobile Entertainment Angebote
1. Mit Vielfalt gegen Langeweile: Mobile Content in TV, Internet & Print

2. Hinter den Kulissen: Professionelle Infrastruktur für Content 
Management, Distrubution & Abrechnung

Kurzer Ausblick
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Trends im Konsumentenverhalten: Steigende Mobilität; 
„Eventisierung“; Emotionalisierung

In einer mobilen Gesellschaft …

…wird auch der Medienkonsum mobil.

Quelle: Trendbüro; Studie „Zukunftsmarkt Mobilität“, 2003

… mit mobilen Konsumenten …

„Mobilität ist die Basis des 
modernen Lebensstils“

„Zur gesteigerten physischen 
Mobilität gesellt sich eine neue Form 

der mentalen Mobilität“

„Mobile Nutzer sind immer 
weniger über ein einzelnes 

Medium zu erreichen“
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„Eventisierung“ der Freizeit nimmt zu - dabei sein, 
unterwegs sein, informiert sein … und unterhalten werden!

“Wo seid Ihr?”
Jugendliche verabreden

sich immer seltener fest, sondern
planen per SMS maximal 
von Stunde zu Stunde…

Die CD-Absätze sinken, aber
Konzertumsätze legen seit
1999 stetig zu…
(Quelle: www.heise.de)
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Viel Gefühl auf allen Kanälen - Emotionales ist salonfähig…
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Viel Gefühl auf allen Kanälen - Emotionales ist salonfähig…
vor allem auf dem Handy

“Na klar hab ich auf 
meinem Handy-
Display ein Bild von 
meinem Freund.
Foto in der
Brieftasche? Das war 
gestern!”

“Ringback-Tones sind
klasse! Damit
unterhalte ich meine
Anrufer, wenn ich
nicht sofort rangehe.”

“Je schräger mein
Klingelton, desto
spannender die 
Reaktionen meiner
Mitmenschen!”
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Der Markt für Mobile Entertainment: Die Prognosen waren 
und sind teils zu rosig!

MIDRAY erwartet 
Mobile 

Entertainment 
Endkunden-

umsätze
für den 

deutschen Markt 
von 

ca. 630 Mio € 
in 2004,

die bis 2008 auf 
über 1,5 Mrd. € 

anwachsen.
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Trotzdem: Mobile Entertainment treibt den Markt für Paid 
Content!

48 % 
„unregel-
mäßig“ 37 % 

„weniger als 
2 € p. M.“

15 % 
„zw. 

2 - 10 €“

Quelle: MIDRAY Analyse, Basis: Angaben der Netzbetreiber, Studie von Buongiorno Vitaminic 2004

Entspricht ca. 9 Mio User, je 4 € p. M. (48 € p.a.) 
= 432 Mio €

Entspricht ca. 22 Mio User, je 0,75 € p. M. (9 € p.a.) 
= 198 Mio €

Entspricht ca. 29 Mio User, 
gehen nicht in die Betrachtungen ein

Basis: 60 Millionen aktive Mobilfunkkunden in Deutschland

Summe Endkundenumsätze 2004: 630 Mio €
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Der Rubel rollt: mit was genau?
Verteilung nach Content Arten in 2004

Quelle: MIDRAY Analyse; The Netsize Guide 2004

40% Ringtones

17% Games

13% Logos

10% Chats

10% Adult

8% Quiz & Vote

2% Infoservices

Aufteilung nach Content Arten 2004

Mobile Entertainment 
Gesamt-Endkundenumsatz
in Deutschland in Mio €

2004 2008

630

1530
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Wo wird Umsatz gemacht? Beispiel Handy-Games: Der 
Großteil der Umsätze fliesst noch über die Netzbetreiber

(Quellen: Marktführer elkware, Sal.Oppenheim, MIDRAY Analyse 2004)

Umsatz ca. 107 Mio Euro

?
Vertriebswege von 
Handy-Games 2004

60 % Netzbetreiber

20 % Mobile Portale

20 % Offline 
(Print & TV)

Umsatz ca. 260 Mio Euro

Vertriebswege von 
Handy-Games 2008 (?)

20 % Netzbetreiber

20 % Mobile Portale

60 % Offline 
(Print & TV) (?)
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Marktführer Jamba 
polarisiert, durch 
Abo-Modelle und 
Überbuchung der 
Werbezeiten der 
Musik- und Jugend-
Spartensender.

Dennoch: Der Erfolg 
spricht für sich!

Wo wird Umsatz gemacht? Beispiel Klingeltöne:
Jamba! & Co. geben den Ton an
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Erfolgreiche Mobile Entertainment Angebote
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Beispiel Quiz & Votingformate:  
Knack Dich reich auf Pro7, Sat.1 und Kabel1
Das erste SMS Gewinnspiel, das auf drei
Sendern gleichzeitig lief!

SMS-basierte Gewinnspiel-Promotion, 
bei der Zuschauer durch Einsendung eines  
6stelligen Gewinn-Codes per Premium 
SMS bis zu einer Million Euro gewinnen 
konnten

Das Spiel lief im Oktober 2004 neun Tage 
lang auf ProSieben, Sat.1 und Kabel1 
zeitgleich

Erfolg: Durch die Aktion konnte eine hohe 
Zuschauerbindung erreicht werden bei 
allen drei Sendern!

On Air Cross-Promotion 
auf allen drei Sendern … 

Parallele Anzeigenwerbung
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Rolle der Sender: Nur Werbeplätze an Klingelton-Anbieter 
verkaufen oder selbst anbieten?

„Im vergangenen Jahr wurden weltweit erstmals 
mehr so genannte Ringtones verkauft als CD-
Singles. (…) Insgesamt lagen die Gesamt-
ausgaben für Klingeltöne 2003 in Deutschland bei 
164 Millionen Euro“

„Längst gibt es eigene 
Klingelton-Charts. (…)
„Mancher trägt mit seinem Handy 
schon einen ganzen Klingelton-
katalog mit sich herum.(…)“

„(…) Während intern Programmacher und 
Werbeeinkäufer noch streiten, ob die 
nervigen Klingelton-Spots nicht Zuschauer 
vergraulen, sind die Sender selbst zu 
Anbietern geworden.“

(Quelle: Spiegel, 24.05.2004)
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Mit Vielfalt gegen Langeweile: 
Mobile Content in TV, Internet & Print

Beispiel Eigenmarke: MTV – The Roque

Klingelton

Handy-Game
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Beispiel “formatbegeleitendes Mobile Entertainment”:

SMS-News & Alerts

Java-Games, 

Logos, Wallpapers

Klingeltöne, Truesounds,

Videos

Mit Vielfalt gegen Langeweile: 
Mobile Content in TV, Internet & Print
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Mit Vielfalt gegen Langeweile: 
Mobile Content in TV, Internet & Print
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Hinter den Kulissen: Crossmediale Absatzwege erfordern 
professionelle Backend-Systeme

PoS

Spot im TV

POS … n
…
…
…

Content Aufbereitung
Content Bereitstellung
Content Lieferung
Content Abrechnung

(White Label) Frontend

Offline (TV, Print) u.a.

PoS

Banner im Web

Online



Eyes & Ears Academy I   Mobile Entertainment, Information, Marketing & Promotion ©  MIDRAY GMBH I 02.12.2004 I   Seite 22

Hinter den Kulissen: Professionelle Infrastruktur für Content 
Management, Distrubution & Abrechnung

M11 
MIDRAY Messaging PlatformM11 
MIDRAY Messaging Platform

Content Store

Rechtemanagement

Business Workflow

Reporting

Billing 
(P-SMS, PAYRAY)

Content Input

MIDRAY 
Administration & 
Kundenservice

B2B Redaktion
& Reporting

PAYRAY

White Label 
Web Shop

SMS Channel 
Interaktiv

MMS Delivery

WAP Push 
Delivery

XML
FTP

SQL

SOAP
HTTP

SQL

SOAP
HTTP

SMASI

SMS
HTTP

MM7

TV

Print

u.a.
m.

B2B
Kunde

End-
kunde

Content
Lieferant

Java Games

Wallpapers

Klingeltöne

Etc.

Web
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Premium-SMS MO Billing
Berechnung im Moment der Versendung vom 
Endgerät (Mobile Originated) ins Netz

„MO-Billing“ 

Premium-SMS MT-Billing
Berechnung im Moment des Eintreffens der 
SMS auf dem Endgerät (Mobile Terminated) 

„MT-Billing“ 

Mobile Services sind Paid Services: 
Übersicht Mobile Payment-Lösungen

Mobile Payment beinhaltet die Abrechnung von „Nicht-Telefonie-Leistungen“ 
über die Abrechnungssysteme der Mobilfunk-Netzbetreiber

Direkt-Anbindung an die 
Abrechnungssysteme der 
Mobilfunk-Netzbetreiber
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Kurzer Ausblick
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Alle warten auf UMTS? Und dann? Schöne neue bunte 
Handy-Welt…
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Alle warten auf UMTS? Und dann? Schöne neue bunte 
Handy-Welt…

Videotelefonie...

TV auf dem Handy…

Musik auf dem Handy 
hören…

Multi-User-Games…

Handies, die wissen, was 
ihr Besitzer will…

Always On…
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!

Kontakt: bettina.kopetschke@midray.com

www.midray.com


