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» Frequenzen

< Ubertragungswege, Empfangsgerate, technische
Reichweite

» Programm
< Programmformate
» Horer
< Zielgruppen
» Werbung
< Zielgruppen, Angebote, Vermarktung
» Wirtschaftlichkeit
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» UKW ist noch auf lange Zeit der Hauptubertragungsweg fiur Radio.

» Eine Neuverteilung der Frequenzen ist eine Chance flr eine effiziente
Frequenznutzung. Sie erfordert eine mutige Medienpolitik.

» Programm- und Veranstaltervielfalt brauchen Frequenzen.

» Neue Anbieter nutzen digitale Ubertragungswege.
< Satellittenrundfunk, DAB, DMB, DVB-T, Internet, podcast

» Neue Anbieter ibernehmen die Verantwortung fir die Endgerate.
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» Programme aus Sicht der Horer
» Musik, Information, Unterhaltung und Entspannung

» Programme aus Sicht der Medienpolitik
» Wort, Meinung

» Lokalradio muss die lokale Themenvielfalt verbessern.

» Lokalradio muss crossmediale Inhalte anbieten. @ Off.-Rechtl

B Privat

B Sonstige




ma 2006 | weist einen Verlust von 500.000 H6rern aus.

Gesamt 20,0
MManner 81,9
Frauen 78,2
14-19 74,5
20-29 74,2
20-39 g2, 4
40-49 85,9
E0-59 85,1
G0-69 81,0
70+ 71,5

Horer gestern in %, Mo-Fr

Quelle: Media Analyse 2006 Radio |, Radiozentrale



Horer gestern in den einzelnen Bundeslandern

Schleswig-Haolstein 85,7
Hamburg 78,5
Miedersachsen g1,7
Bremen 78,6
Mecklenburg-Yorpommern a5,4
Mordrhein-westfalen 776
Hessen 7a,9
Rheinland-Pfalz 78,6
Baden-wirttemberg 73,3
Saarland 81,2
Bayern g1,1
Berlin 78,0
Brandenburg 81,0
Sachsen-Anhalt az,2
Thilringen 81,1
Sachsen 82,6

Hiarer gestern in %%, Mo-Fr

Quelle: Media Analyse 2006 Radio |, Radiozentrale



Hordauer 2000 - 2006 BRD Gesamt

2000 —Ezz
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Entwicklung der Hordauer , Horer gestern, Personen ab 14 Jahren, Montag bis Freitag

Angaben in Minuten
Quelle: Media Analysen Radio, Mediadaten Sudwest



» Audio liegt im Trend.
<t Neue Gerate - MP3 Player/iPod, CD-Player im Auto
<t Verbesserung bei der Gerateausstattung — CD-Player, PC mit DSL, W-Lan
<t Neue Angebote —Ho6rblcher, Podcasts

» Wechsel zwischen Radio und anderen Audiomedien
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Werbemarkte sind volatil.

Werbung bei digitalen Medien nimmt kontinuierlich zu.
Neue Audio-Angebote bieten neue Werbemoglichkeiten.
Lokale Radiowerbung ist einzigartig.

Keinen Beweis, dass lokale Radiowerbung zu geringeren Werbeeinahmen bei
Tageszeitungen geflihrt hat.

Lokales Werbevolumen reicht im Einzelfall nicht aus, um die moglichen Verluste bei
den Tageszeitungen auszugleichen.



Digitalisierung erfordert zuséatzliche Investitionen.
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Nur wenige Gesellschfter der Lokalradios werden dazu bereit sein.
Tageszeitungen missen ebenfalls investieren.

Nur wenn die wirtschaflichen Voraussetzungen stimmen besteht die Chance flr eine
Angebots- und Meinungsvielfalt in den lokalen und regionalen Markten.
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