
Sascha Jansen, Zed digital

Wohin fließen 

Werbeerlöse 
in den digitalen Medien?



Die Zukunft 
hat vor 

18 Jahren
begonnen!



1989 – Tim Berners-Lee erfindet das WWW





Entwicklung der Medientechnologien
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Der Kampf um das Wohnzimmer tobt
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The end 
of advertising
as we know it

Die kommenden 5 Jahre werden mehr 
Veränderungen für die Werbewirtschaft 

bereithalten, als die vergangen 50 Jahre.





Parameter der Veränderungen

Digitalisierung 
aller Medien 

Öffnung der 
Werbevermarktung

Interaktivierung 
der Werbung

Mediale Emanzipation der 
Verbraucher („Prosumer“)



Vier Szenarien
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Veränderungen im Vermarktungssystem
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Werbeerlöse online (in Mio. Euro)
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Die Player hinter den Kulissen



Marktmacht Google
w&v, 31.8.2006
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„Im Vergleich zu 
Google sind wir 
ein Kioskbetrieb.“
Matthias Döpfner 
Vorstand Axel-Springer Verlag

Quelle: w&v 31.8.2006



Die Medien der Zukunft
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Paradigmenwechsel in der Mediaplanung
"Marketing isn't just to people anymore. 
You have to market to algorithms."

Ted Leonsis, AOL

früher
Werbungtreibender Werbungtreibender

zukünftig

Marketplace



Der Konsument hat die Wahl
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WSJ: They're
 

all going
 

to MySpace.

Mr. Murdoch: I wish
 

they
 

were. They're
 

all 
going

 
to Facebook

 
at the

 
moment.

WSJ Interview mit Rubert Murdoch, der kurz zuvor 580 Mio $ für 
myspace ausgegeben hatte.



Wirbst Du noch oder verkaufst Du schon?

• 75% der Top 50-Advertiser 
nutzen ITV-Spots

• 565 Interaktiv-Kampagnen   
2000 bis 2004

• 20% aller Votes bei Big 
Brother laufen über ITV

• 70 Mio. Wetten bei SkyBet 
bis 2000 - 2004

Ein Blick nach Great Britain





"The biggest challenge is to create a living plan, 
because it's impossible today to comprehend all the 
possibilities of how digital media will evolve in the next 
five years, So you have to be willing to adapt as new 
things come along.

 
" 

David Kenny, Publicis
 

Group
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