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Betty ...

... ist eine TV-Fernbedienung

... ist ein neuer Marktplatz

... begleitet das Programm bildgenau



Auf Fernsehen bildgenau reagieren

Scart-Adapter im TV Betty-Fernbedieung Telefon-Adapter



Betty - erfolgreich beim Zuschauer

Betty ist eine TV-Fernbedienung - genauso vertraut und einfach zu benutzen

Betty ermöglicht Response direkt, sofort, ohne Medienbruch

Betty holt die Interaktion auf die Fernbedienung

No Spam - Zuschauer akzeptieren Betty als Ergänzung zum Programm

Betty ist Reaktion, nicht Interaktion



Aufhebung der Angebotsbegrenzung

TV-Sender
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Auswahl Auslieferung 
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Verlängerung 
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Medienbruch

http://www.photocase.de/pic_download.asp?picID=43626


Einladung zum Verweilen

Marktanteil Erw. 14-59J. in Haushalten mit und ohne Betty
9.9.-31.10.2004, 03-03 Uhr; Sender mit Ma. > 1,0% im Betty-Panel.

Basis Betty: 198.619 Kontakte
Basis GfK: D ges. alle HH

Quelle: Betty / SevenOne Media / AGF GfK PC#TV
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Im Response unschlagbar!

Anzahl der Betty-Events und der Zuschauerreaktionen pro Kalenderwoche
(Σ = 18.225 Events in 6.043 Anwendungen)

Basis: 198.619 Kontakte
Quelle: Betty / SevenOne Media
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Inhalte- & Redaktionssystem



Editor Modul

Einfaches Erstellen von Betty 
Angeboten mit  komfortablen 
Eingabemasken

Umsetzung von bestehenden 
(Mehrwert-) Angeboten für Betty ohne 
kreative Ressourcen in den 
Redaktionen; z.B.
• Gewinnspiele
• Votings
• Rezeptabrufe

Vorbereiten inhaltsbezogener 
Angebote anhand von Inhaltsinfos und 
Themenübersichten lange vor der 
Ausstrahlung, z. B.
• Serienquiz
• Meinungsumfragen
• Shoppingangebote



Schedule Modul

Platzieren des Betty Angebots 
passend zum TV Programm
• Durchschnittliche Frequenz von 12 

Angeboten/Stunde
• Automatische Ausstrahlung nach 

Uhrzeit
• Manuelles Triggern synchron zum 

TV-Content
• Platzieren des Betty Angebots 

passend zum TV Programm mit 
Hilfe aktueller EPG Daten

• Konfliktmanagement für zeitliche 
Überschneidungen von Angeboten

• Nutzung von bestehenden 
Sendeablaufplänen



Ausgewogener Mix zur Qualitätssicherung

Aufteilung der Betty-Events außerhalb der Werbeinseln:

Kosten- 
pflichtig

WerblichProgramm- 
begleitend

mit Incentive

ohne Incentive

Programmbegleitend : Werblich : Kostenpflichtig
4 : 2 : 1



Markteinführung



Markteinführung in drei Phasen

1. Run-In Vorbereitung seit Dez 2004,
Vorverkauf ab August 2005
Verkauf ab September 2005

2. Launch mit mehr als 100 Tsd. Geräten
ab November / Dezember 2005

3. Expansion mit mehreren Mio. Geräten
ab April 2006



Kontakt:
Christian Morawietz

c.morawietz@betty-tv.com
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