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Zielsetzung

Darstellung der wirtschaftlichen Lage und der Beschäftigten des 
privaten und öffentlich-rechtlichen Rundfunks in Deutschland
Analyse der aktuellen Situation im Kontext der 
gesamtwirtschaftlichen Bedeutung
Trendanalysen auf Basis der vorangegangenen Berichte und 
Zeitreihen seit 1996
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Erhebungsmethode

Grundgesamtheit
Hörfunk- und Fernsehprogrammveranstalter in Deutschland

342 private kommerzielle Veranstalter (Lizenzträger deutscher 
Landesmedienanstalten 2006) 
12 öffentlich-rechtliche Rundfunkanstalten

Erhebungsverfahren

TNS Infratest MediaResearch: Private kommerzielle Veranstalter 
Befragung von Geschäftsführern, kaufmännischen Leitern; schriftlich-postalisch anhand 
standardisierter Fragebögen, Nachbearbeitung telefonisch, per e-mail und Fax durch 
Interviewer von TNS Infratest 

Friedrich-Schiller-Universität Jena: Öffentlich-rechtliche Rundfunkanstalten 
Sekundäranalyse von Geschäftsberichten 
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Erhebungsmethode

Beteiligungsquote private Veranstalter
Konzipiert als Vollerhebung 
Beteiligungsquote privater Programme: Fernsehen 80,1%, Hörfunk 90,2%
Strukturierte Schätzungen für Nicht-Teilnehmer    
Umsatzanteil der privaten Erhebungsteilnehmer: Fernsehen 94,9%, Hörfunk 93,1%

Erhebungszeitraum private Veranstalter
Mai bis September 2007
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20042006

14

117

17

4

10

37

51

2

21

8

31 27

8

15

4

22

17

5

/

58

16

74

davon:
bundesweite Free-TV-Programme

Free-TV-Vollprogramme
Free-TV-Spartenprogramme
bundesweite Fenster

sonstige bundesweite TV-Programme
Pay-TV-Programme
Tele-Shopping-Kanäle
fremdsprachige Angebote

landesweite TV-Fensterveranstalter
Lokal- und Ballungsraum-TV-Programme
lokale Sparten-TV-Programme

Datengrundlagen / Programmstrukturen
Privates Fernsehen

177 private Fernsehunternehmen 
mit 230 angebotenen Programmen
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20042006

4

14

18

20

45

75

140

56

21 11

55

143

/

/

/

7

/

/

davon:
bundesweite Radioprogramme
landesweite/regionale Radioprogramme
lokale Radioprogramme

an Einfrequenzstandorten
an Zweifrequenzstandorten
an Mehrfrequenzstandorten

digitale Radioprogramme
DAB-Programme
Webradios

Datengrundlagen / Programmstrukturen
Privater Hörfunk

165 private Hörfunkunternehmen
mit 235 angebotenen Programmen
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Datengrundlagen / Programmstrukturen

12 öffentlich-rechtliche Rundfunkanstalten
davon:

9 ARD-Anstalten
ZDF
Deutschlandradio
Deutsche Welle

Öffentlich-rechtlicher Rundfunk
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Begriffsdefinitionen

Ertrag: 
Umsatz ohne MWSt inkl. sonstige betriebliche Erträge, ausgewiesene Fördergelder 
und Zuwendungen. 
Keine außerordentlichen/ betriebsfremden Erträge wie Finanzerträge, 
Untervermietung, Auflösung von Rückstellungen

Aufwand:
Aufwendungen der gewöhnlichen Geschäftstätigkeit.
Ohne betriebsfremden Aufwand oder Zinsaufwand

Kostendeckungsgrad
Erträge * 100 / Aufwand 
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Privates TV insgesamt

davon:

Free-TV-Vollprogramme

Free-TV-Spartenprogramme

Pay-TV

Teleshopping

Regionales TV insgesamt

Privates Fernsehen
Erträge 2005/2006 in Mio. Euro

7.610

4.173

553

1.117

1.609

125

7.258

3.995

499

1.124

1.491

117

2006
2005
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Privates TV ohne Teleshopping: 
6.001 Mio. Euro

Werbespots insgesamt

Sponsoring

Pay-TV-Gebühren

Call Media

Sonstige Erträge

Privates Fernsehen
Ertragsstruktur im Free-TV und Pay-TV 2006

69%

17%

3%

11%

0,5%

Bundesweites Free-TV: 4.751 Mio. Euro

Werbespots insgesamt

Sponsoring

Programmverk., Finanz-

beiträge Mantelprogramm

Call Media

Sonstige Erträge

85%

3%

4%

8%

0,5%
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Fördermaßnahmen

Free-TV-Spartenprogramme: 553 Mio. Euro

Überregionale Werbespots

Regionale Werbespots

Sponsoring

Call Media

Sonstige Erträge

Privates Fernsehen
Ertragsstruktur im Sparten-TV und Regional-TV 2006

53%

9%

2%

11%

1%

24%

Fördermaßnahmen

Regionales TV insgesamt: 125 Mio. Euro

Überregionale Werbespots

Regionale Werbespots

Sponsoring

Programmverkäufe, Finanz-

beiträge Mantelprogramm

Sonstige Erträge

3%

28%

9%

41%

8%

11%
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Privates Fernsehen
Erträge im regionalen Fernsehen nach Bundesländern

6,5

42,7

7,4
11,5

5,3
10,3

6,4

27,4

7,0

45,3

9,9 11,6
6,7

10,6
7,2

26,4

0

10

20

30
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60

Baden-
Württemberg

Bayern Berlin/
Brandenburg

Hamburg/
Schleswig-

Holstein

Nordrhein-
Westfalen

Rheinland-
Pfalz

Sachsen Übrige
Länder

2005 2006

Erträge in Mio. Euro
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Sonstige Sachkosten

Free-TV und Pay-TV: 4.781 Mio. Euro

Personalkosten

Vergütungen für 
freie Mitarbeiter

Steuern/Abschreibungen

Programmverbreitung

Privates Fernsehen
Aufwandsstruktur im Free-TV und Pay-TV 2006

12%

2%

14%

11%

61% Sonstige Sachkosten

Regionales Fernsehen: 127 Mio. Euro

Personalkosten

Vergütungen für 
freie Mitarbeiter

Steuern/Abschreibungen

Programmverbreitung

36%

7%

5%

17%

35%
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Bundesweites TV insgesamt

davon:

Free-TV-Vollprogramme

Free-TV-Spartenprogramme

Pay-TV

Teleshopping

Lokal-TV

Lokal- und Ballungsraum-TV insgesamt

Ballungsraum-TV

Landesweite TV-Fenster

davon:

Regionales TV insgesamt

Privates Fernsehen
Kostendeckungsgrad 2005 / 2006 in Prozent

116

135

95

104

97

97

100

97

91

102

115

129

87

113

98

98

116

92

78

101

2006
2005
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Fördermaßnahmen

Gesamtertrag: 678 Mio Euro

Werbeeinnahmen

Auftragsproduktionen

Call Media

Veranstaltungen

Sonstige Erträge

Ertragsstruktur im bundesweiten, landesweiten und lokalen Hörfunk 2006
Privater Hörfunk

84%

1%

3%

3%

1%

8%

Werbeeinnahmen: 567 Mio. Euro

Regionale 
Werbespots

46%

Überregionale 
Werbespots

47%

Sponsoring
7%
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Privater Hörfunk
Erträge im bundesweiten, landesweiten und lokalen Hörfunk 2005 / 2006

30,8

436,3

179,5

34,9

457,7

181,7

0

100

200

300

400

500

600

Bundesweiter
Hörfunk

Landesweiter/region.
Hörfunk

Lokaler Hörfunk

2005 2006

Erträge in Mio. Euro

2006 gesamt: 674,3

analoger Hörfunk/ ohne digitalen Hörfunk

2005 gesamt: 646,5
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Privater Hörfunk
Erträge im bundesweiten, landesweiten und lokalen Hörfunk nach 
Bundesländern 2006

8,4%

14,7%

4,3%

4,8%

17,4%

19,5%

12,5%

10,1%

8,3%

Baden-
Württemberg

Bayern

Berlin/ 
Brandenburg

Hamburg/ 
Schleswig-

Holstein

Nordrhein-Westfalen

Rheinland-Pfalz

Sachsen

Übrige Länder

Hessen
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Sonstige Sachkosten

Landesweiter Hörfunk: 373 Mio. Euro

Personalkosten

Vergütungen für 
freie Mitarbeiter

Steuern/Abschreibungen

Programmverbreitung

Privater Hörfunk
Aufwandsstruktur 2006

24%

5%

5%

10%

56% Sonstige Sachkosten

Lokaler Hörfunk: 161 Mio. Euro

Personalkosten

Vergütungen für 
freie Mitarbeiter

Steuern/Abschreibungen

Programmverbreitung

33%

7%

4%

7%

49%
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Privater Hörfunk insgesamt

davon:

Bundesweiter Hörfunk

Landesweiter Hörfunk

Lokaler Hörfunk

Digitaler Hörfunk

Privater Hörfunk 
Kostendeckungsgrad 2005 / 2006 in Prozent

117

89

123

113

55

122

92

129

114

73

2006
2005
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Privates Fernsehen und Privater Hörfunk
Beschäftigungsstruktur

6%

12%
20%

11%

2%

65%

4%

Fernsehen: 16.577 Beschäftigte

Vollzeitbeschäftigte

Teilzeit-
beschäftigte

Azubi/
Volontär

Sonstige 
Mitarbeiter

Prakti-
kanten

Feste 
freie 
Mitarbeiter

Sonstige 
freie 
Mitarbeiter

9%

20%

40%

14%

11%39%

7%

Vollzeitbeschäftigte

Teilzeit-
beschäftigte

Azubi/
Volontär

Sonstige 
Mitarbeiter

Prakti-
kanten

Feste 
freie 
Mitarbeiter

Sonstige 
freie 
Mitarbeiter

Hörfunk: 6.759 Beschäftigte
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Privates Fernsehen
Gesamtbeschäftigte nach Ländern 2006

812

5.600

2.841

4.486

554
1.265

384393243
5%

34%

17%

1% 2%

27%

2% 3% 8%
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Privater Hörfunk
Gesamtbeschäftigte nach Ländern 2006

707234243
1.443

582264603
975

1.708

14%
25%

9% 4% 9%
21%

4% 3%
10%
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