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Teil | TNS Infratest

# Zielsetzung und Auftraggeber der Studie 2006

® Erhebungsmethode
® Privater Rundfunk: Kosten, Ertrage, Beschaftigte
Teil Il Prof. Dr. Wolfgang Seufert

® Offentlich-rechtlicher Rundfunk und duales
Rundfunkssystem

® Gesamtwirtschaftliche Bedeutung des Rundfunks

® Wirtschaftliche Erwartungen fir das Jahr 2007
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Zielsetzung

#® Darstellung der wirtschaftlichen Lage und der Beschéftigten des
privaten und offentlich-rechtlichen Rundfunks in Deutschland

#® Analyse der aktuellen Situation im Kontext der
gesamtwirtschaftlichen Bedeutung

® Trendanalysen auf Basis der vorangegangenen Berichte und
Zeitreihen seit 1996
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Auftraggeber

® BLM (Bayern) B§IM
® LFK (Baden-Wurttemberg) !!l..f...K,.
» mabb (Bel‘|ln u. Brandenburg) I mabb_medienanstalt_berIin_brandenburg
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® LPR (Hessen) LPR
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Erhebungsmethode

Grundgesamtheit

® HoOrfunk- und Fernsehprogrammveranstalter in Deutschland

342 private kommerzielle Veranstalter (Lizenztrager deutscher
Landesmedienanstalten 2006)

12 o6ffentlich-rechtliche Rundfunkanstalten

Erhebungsverfahren

® TNS Infratest MediaResearch: Private kommerzielle Veranstalter
Befragung von Geschaftsfihrern, kaufméannischen Leitern; schriftlich-postalisch anhand
standardisierter Fragebogen, Nachbearbeitung telefonisch, per e-mail und Fax durch
Interviewer von TNS Infratest

® Friedrich-Schiller-Universitat Jena: Offentlich-rechtliche Rundfunkanstalten
Sekundaranalyse von Geschaftsberichten

Friedrich-Schiller-
Universitat Jena
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Erhebungsmethode

Beteiligungsquote private Veranstalter

® Konzipiert als Vollerhebung

® Beteiligungsquote privater Programme: Fernsehen 80,1%, H6rfunk 90,2%
Strukturierte Schatzungen ftr Nicht-Teilnehmer

® Umsatzanteil der privaten Erhebungsteilnehmer: Fernsehen 94,9%, Horfunk 93,1%

Erhebungszeitraum private Veranstalter
® Mai bis September 2007
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Erhebungsbogen FERNSEHEN 2007

Beschéiftigte und wirtschaftliche Situation des Rundfunks in Deutschland 2005 und 2006

Ihre Argaben werdan ssbetwratindlich strikt vertraulich behandslt und nur snomym ausgewsrtst. In Engebnisdarstellungsn
werden dis Daten jpweila so zusammengsfasst, dass Rlickachiiess auf simzelne Uintsmehman nicht méalich sind. Sishe Anlags
LErklarung zum Daterechutz”.

1. Wie viels Mitarbsiter (Sie selbst singeschlossen) waren Ende 2005 und Ende 2008 fiir lhr Unternshmen tétig?

Es waren beachiftigt als Ende 2005 Ende 2008
— Tétige Inhak=r und mithelfends Familisnangshdniges ... .. ... .. .. ... | J | | Mitartsiter
— Auszubikdands oo B et l | Mitartsiter

- AN zahl Mitarbeiter 2005/06 | viwtsix

- Featangestellte : Mitartsiter
— Featangestelte Tailmsiteifte'geringfigin Beschaftigte/fushifen. .. . | 1 |
— Regelndbio téatige Freie Mitarbeiter (Feste Frads) . .. ... L Lo | | Mitartsiter

— [n einer typischan Sandewochs: Sonstige Freie Mitarbsiter. .. ..ot |: |: Mitartsiter

| Mitartesiter

— Sormit FEEESAMTE . ... e i |: |: Mitartsiter
Mitte 2007

= Und wiie visle Mitarbeiter sind derzeit inagesannt fir lhr Uinbsmehmesn titig? . ... ..o o . | Mitartsiter

2. Wie viele disser Mitarbeiter waren |

im Programmbersich tétig?
Festanaestellt/ Freis/Hosp.S
Prakt.

Anzahl Mitarbeiter Programm

3. Wir bitten Sie nun um einige wirtschaftliche Rahmeandaten Ihres Fernsshunternshmens fir dis beiden Woriahrs.

a) Umsatz {chne MwSt, zzgl. in sonstigen betrieblizhen Ertrigen ausgewissens Férdergelder und Zuwendungen:
ksine Finanzertrége und Ertrége aus Untervermistung eder Auflésung von Rbckstellungsn)

— Programim
. B. Aedakt
Redakdionsas

Gesamturnaate netto i Geschéftsjahr. .. ..o oL 2005 stwa | = 2006 stwa | =

[= 100 % der folgendsn Angaben]
(N Abug vor Rabatien Provies ] ]
{Mach Abzug von Rabatten/Provisionen/Skonti) 2005 stwa & 2006 stwa L3
davon aus
— tbsmagionaker W = =
o Umsatz (Ertrage) 2005/06 7 .
— BERSIEITE - . L e e e 2008 stwa | = 2006 stwa =
= Imtemetangebotan. ..o oo ool 2005 stwa = 2006 stwa =
Urreatz aus Aufrageprodultionesn umd Programmssriiufen ..o i 2006 stwa | L3
Urrmatz aus Vemnstallungen .. o . i 2006 ewa| =
Urrmatz s Teleshaopied . o e e 2006 stwa =
Urneatz aus telefoniachen Mehrwertdisrsten/CallMedia . .. oo o i 2006 stwa 13
Erréige aus Fémamnaitnahimen und Zussrdungsn « oo oie i i iiiiii i iasias 2006 stwa =
Sonstige Umadts (ohne aubsrordentliches bzw. betisbaframds Ertrégs) = Rest. .. ... ... .. 2006 stwa |

MediaResearch

.

-

b) Aufwendungen der gewdhnlichen Geschiftstétigkeit (ohne betrisbafrarmdan Aufwand und Zinsaufwand, ohns MeSt)

Gesamte Aufwendungsn im Geachéftajahr. ..o 2005 stwa : € 2006 stwa : =

[= 100 % der folgenden Angaben)
Parsonalkostan (ohne Feste Frais und Scretigs Frais)
{Brutto ainachl gesetzichear und Feiwilliger Sozalsisfungan). . ..o oi i 2006 stwa | =

Wamitungen flr Fesats Frele und Sonstigs Freis
und salbetindiges kinetleriachas und technisches Personal ... oo Ll 2006 stwa | -
Foatan fir dis technische Programmwsrorsitureg . ..o oo oo i i 2008 stwa : =

Stauarichs Abachraibimose aif srcesbers imnel sahsteratalbs Qamkhanlanam
flr betrishlichs 2w

et Ayfyyendungen 2005/06 == €

Indirekts Steusm

Mehrevertateusr und staatlichs Lelstungesrtaslts) . ..o oo 2006 staa -
Sanatige Sachkosten [GEMA/GVL, Auftragaprodultionsn, PRPrmation, :
Meterial fir Eigenprodubtionsn, MIBEN S0.0. . oo veiiie e iiiieiiiiiiiaaaas 2006 stwa =

) Investitionen fir betrigbliche Twecke im Geschaftsjahr 2006

Irveetiticrsn in ersorbens und sslbaterstal te Sachanlagen (2006 aktivierts
Bruttoeugéngs) oder Bauten oder mmatarislle Vermbgenswerte. .o oouveiiiiiiiiiiaia 2006 stwa : =

4. Wie sind lhre wirtschaftlichen Erwartungen filr das laufends Geschiftajahr?

Prozent

a) Uneer Umsatz wird 2007 voraussichtlich: zunshmen ... ........... und zwarurnl
alsichbliben, .. ........ O
abnehmen. .. ..o oo und zwar um FProzent
b) Unzers Kosten werden 2007 senenisninbdlishe  —oncbecan lund zwarurnl | Prozent
Erwartu ngen 2007 Jndzwarurnl -F‘ruzent

&) Wie baurteilen Sie ganz allgemein dis gegemwartigs wirtschaftliche Lage der Fermssh-Branche in Deutschland?

aai'urgm................: ]
QUE e ]
[ = T T

ausreichend. . ...

It sie Ihrer Mainung nach...

ungenigend ...

d) Und wie baurteilen Sie die gegenwirtige wirtschaftlichs Lags lhres sigensn Fernseh-Unternshmens?

Ist sie Ihrer Meinung nach...

befrisdigend . ... L
ausreichend. . ... o000 L
ungenigend ..o b 1

Wir danken Ihnen sehr herzlich fir Ihre Mihe!
Flir den Fall, dass wir Ridckfragen baban, bitten wir Sie nech freurdlich um falgends Angabsn:

Der Fragebogen wurds ausgefilllt vore
Flir clie Firmea:

{Marma, Yomams)

lch bin ereichbar unter:

Taksfor: Fan:

Schicken Sie bitte den ausgefilllten Fragebogen im vorbereiteten Riickkuvert am besten noch heute zuriick an:

THS Infratest MediaRessarch, Hamm Uwe Mesrgans, Moosdorfstraiis 7-9, 12435 Berlin
Takefor (DG0) 523 Z2-132/-110, Faw (030) 533 22-122, a-mail: uwe.mesmgans@tne-infratest.com




> infratest MediaReseal

Erhebungsbogen HORFUNK 2007

Beschiftigte und wirtschaftliche Situation des Rundfunks in Deutschland 2005 und 2006

Ihre Argaben werdan sshbaterettindlich strikt vertraulich behand=lt und nur arern ausgewsrtst. In Ergebnisdarstellungsr
werden dis Datan jpweila 0 zusammengefazst, dass Rlickachlizse auf sirealne Untamehrman nicht rmdglich sind. Sishe Anlags
LErklarung zum Daterechutz”.

1. Wie visle Mitarbsiter (Sie salbst eingeschlossen) waren Ende 2005 und Ends 2006 fiir Ihr Unternehmen tétig?

Es warsn baschaftigt als Ends 2005 Ende 2005
— Tétige Inhaksr unc mithelferds Familisnangshdnigs ... L. | Mitarksiter
— Auszubikdends und Volombre . ..o | | Mitarksiter

[ Iittarbeiter
— Featangeatellts VolBaitrdfte. . . ... .. ... [ Iittarbeiter
- Featangestellts Tellzsitirafte/geringfigin BeschaftigtalAushifien. | | |
— RegeiméRio tatige Freis Mitatbeiter (Feste Freis) ... ... | ] | | Mitarbsiter
[ Iittarbsier
[ Iittarbeier
Mitte 2007

Mitarbsiter

— Hogpitartsr uncd Praktikarten {m Jahresdurchechnitt) ... .00 oo

| Mitarksiter

— I ainar typiachan Sandewochs: Sonetigs Frake Mitarbsitar. .o

— Somit RGBSR . . o ottt e e
= Urel wis visle Mitarbeiter sind derzeit inagesarmt flr lhr Untsmehrmsn tatig? . ..o L. |

2. Wie viele dieser Mitarkeiter waren im Jahr 2006 iberwizgend im Programmberesich titig?
Festangestellt’ Freie/Hosp.

- Frogrammberaich Inhaber Prakt.

fz B. Redakbaurs, Modaratoren, Studio kiter; Wolomiine, Hospitanton/Prakiikanban,
Fedaktioneasmistantan, oo Journakston, Angestalkaamiekrebarmal . . L. L L.l

3. Wir bitten Sie nun um sinige wirtschaftliche Rahmendaten lhres Hérfunkunternehmens fir die beiden Yoriahre.

a) Umsaatz {chne MwSt, zzgl. in sonstigen betrieblichen Ertrigen ausgewissens Fardergelder und Zuwendungen;
keging Finanzertrige und Ertrige aus Untervermistung oder Auflésung ven Rbckstellungsn)

2006 em-'al =
[= 100 % der felgenden Angaben)

2006 stwa =

Gesamturnaate netto i Geschéftsjehr. ... . 0 2005 stwa | L3

Urrsatz aus WerbungSponsoring
{Nach Abzug von Rabatten/ProvisionenSkonti) . ... ... ..

-

b) Aufwendungsn der gewdhnlichen Geschaftstdtigheit (ohne betrishaframdan Aufaand und Zinsaufwand, cohne MwSt)

so0sewal & coooemal e

[= 100 % derfolgend=n Angaben)

Gesamts Aufwendungan im Geachéftejahr. ... o oL

Perecnalkosten {ohne Feste Freie und Sonstiges Frais)
{Brutto einschl gesetzicher und frewilliger Sozalsistungen). . oo i iiiiaaaas 2006 stea | &

VamOtungen fur Feste Freie und Sonetige Fraie
und sslbeténdiges klinstlerisches und technisches Personal ... ... Lo 2006 staa | =

Koatan fir die techniache Programmverbrsitung
Stausriche Abachreibungsn auf erworksans und sebateratelts Sachanlagen

fur betrigbliche Zwecks Bauten, Fahrzeugs, Gerdts ete.) und mmatanslis

Vermagenswarts Programm-Filmmschte). ... 2006 am-'al 13

Indirskts Stevem (z. B. Kfz-Stausr — absr nichi
Mehrwartateusr und stastliche Leistungesntasite)

Sonstige Sachkosten (GEMASGVL, Auftragaprodulkdicnsn, PRPromaotion, :
Matarial fir Eigenprodubtionen, Provisionsn, Misteneto) ..o oo i 2006 staa L3
&) Investitionen for betriebliche Tweckes im Geschaftsjahr 2006

Irvestitiorsn in arvorbens und selbsterstel e Sachanlbgen (2006 aktivierts
Bruttorugéngs) oder Bauten cder mmatarislle Vermbgenewearts. ... oL 2006 stwa |: [

4. Wie sind lhre wirtschaftlichen Erwartungen fiir das laufende Geschéftajahr?

[ .undzwarurnl | Prozent

a) Unesr Umsatz wird 2007 voraussichtlich: zunehimen . ... ...
aleichbleibsn. ... 000 L
abnehmean oo eanl und zwar um Prozent
b Unsere Kosten werden 2007 voraussichtlich:  zunshmen ..o ... ... " lund zwarurnl | Prozent
aleichbleibsn. ... . )
abnehmen ..ol lund zwarurnl | Prozent

c) Wie beurteilen Sie ganz allgemein dis gegemwvartige wirtschaftliche Lage der Harfunk-Branche in Deutschland ¥
eehrgut................: ]

QUE. |
befrisdigend

augrsichend. . ..o -

Ist sie [hrar Meinung nach...

urgentgend

d] Und wie beaurteilen Sie die gegemwértige wirtschaftliche Lage lhres sigenen Horfunk-Unternehmens?

Ist sie [hrer Meinung nach...

befrisdigend . ........... Ll
augrsichend. . ... L
urgentgend ..o L |

davon aus

— tbsragionaker Werbung (Spotwerburg). .. ...l 2008 atwa | € 2006 stwa | €
= lokalarfregionaler Werbung (Spotwerbung) ... .. ... 2005 stwa = 2006 etwa L3
— EpOnaoring « . uauuaia i tiasiaiia s in s 2008 atwa € 2006 stwa | €
—Intametangsbotan. ..o 2005 ehv'al &= 20068 ehval =
Urreatz aus Auftrageproduktionsn und Programmyersdiufien ..o oL oo L. 2006 stwa | L3
Urrsatz aus Vemnstallungen . . e 2006 stwa L3
Umeatz aus telefonischen MehrwertdiensteniCall Media .. ooo ool 2006 stwa =
Erirtige aus Fémamnatnahimen und Zussmdun@sn oo oo i ia s ii i i aaaaan 2006 stwa | =
Sonatige Umadtzs (ohne auBerordentliche bzw. betrishafremds Ertigs) = Rest. ... ... 2006 stwa | =

Wir danken lhnen sehr herzlich fir lhre Mihe!
Fur dan Fall, dass wir Rilckiragen haksn, bittan wir Sie nech freurdlich um falgends Angaksm:
Der Fragebogen wurds ausgsfillt vor: {Marms, Vomarns)

Flir die Firrna:

lzh bin arrelchbar untar:

Talksfon: Fam:

Schicken Sie bitte den ausgsfiillten Fragekogen im vorbereiteten Riickkuvert am bestan noch heute zuriick an:

THS Infratest MediaRessarch, Harm Uwe Mesrgans, Moosdorfatrails 7-9, 12435 Berlin
Taleton (G0) 535 222132/ 11D Fame (030) 533 22-122, a-mail: uwe.meargans@tne-infratest.com




Datengrundlagen / Programmstrukturen
Privates Fernsehen

177 private Fernsehunternehmen
mit 230 angebotenen Programmen

davon: 2006 2004
® bundesweite Free-TV-Programme 31 27
Free-TV-Vollprogramme 8 8
Free-TV-Spartenprogramme 21 15
bundesweite Fenster 2 4
# sonstige bundesweite TV-Programme 51 22
Pay-TV-Programme 37 17
Tele-Shopping-Kanale 10 5
fremdsprachige Angebote 4 74
® landesweite TV-Fensterveranstalter 17 16
® Lokal- und Ballungsraum-TV-Programme 117 58
® |okale Sparten-TV-Programme 14 /

gb Friedrich-Schiller-
3 27 | Universitat Jena




Datengrundlagen / Programmstrukturen

Privater HOorfunk

165 private Horfunkunternehmen
mit 235 angebotenen Programmen

davon:
® bundesweite Radioprogramme
® landesweite/regionale Radioprogramme
® |okale Radioprogramme
an Einfrequenzstandorten
an Zweifrequenzstandorten
an Mehrfrequenzstandorten
® digitale Radioprogramme
DAB-Programme
Webradios

Friedrich-Schiller-
Universitat Jena
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Datengrundlagen / Programmstrukturen
Offentlich-rechtlicher Rundfunk

12 offentlich-rechtliche Rundfunkanstalten
davon:

® 9 ARD-Anstalten

® ZDF

® Deutschlandradio

#® Deutsche Welle

‘g | Friedrich-Schiller-
27 | Universitat Jena




Wirtschaftliche Lage
In Deutschland 2006

Privater Rundfunk:
Kosten, Ertrage, Beschaftigte

;-;.,-_:.i Friedrich-Schiller-
&L Universitat Jena
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Begriffsdefinitionen

® Ertrag:
Umsatz ohne MWSt inkl. sonstige betriebliche Ertrage, ausgewiesene Fordergelder
und Zuwendungen.
Keine aul3erordentlichen/ betriebsfremden Ertrage wie Finanzertrage,
Untervermietung, Auflosung von Rickstellungen

® Aufwand:
Aufwendungen der gewohnlichen Geschaftstatigkeit.
Ohne betriebsfremden Aufwand oder Zinsaufwand

® Kostendeckungsgrad
Ertrage * 100 / Aufwand

@5 Friedrich-Schiller-
3 27 | Universitat Jena




Wirtschaftliche Lage des Rundfunks
In Deutschland 2006

Privates Fernsehen

| /8% | Friedrich-Schiller-
S infratest | §

7| Universitat Jena




Privates Fernsehen
Ertrage 2005/2006 in Mio. Euro

M 2006
M 2005

7.610

Privates TV insgesamt
g .258

davon:

4.173

Free-TV-Vollprogramme
3.995

Free-TV-Spartenprogramme

Pay-TV

Teleshopping

Regionales TV insgesamt

Friedrich-Schiller Wirtschaftliche Lage des

& infratest | “€% '
— ] 11/ 2007

Universitat Jena 18 Rundfunks in Deutschland 2006




Privates Fernsehen
Ertragsstruktur im Free-TV und Pay-TV 2006

Privates TV ohne Teleshopping:
6.001 Mio. Euro

Werbespots insgesamt -69% Werbespots insgesamt _ 85%

Bundesweites Free-TV: 4.751 Mio. Euro

Sponsoring ‘ 0,5% Sponsoring 0,5%
Programmverk., Finanz-

Pay-TV-Gebuhren 17% o 3%
beitrage Mantelprogramm

Call Media I 3% Call Media I4%

Sonstige Ertrage I 11% Sonstige Ertrage I 8%

Friedrich-Schiller Wirtschaftliche Lage des

& infratest | €& _
: 11/ 2007

Universitat Jena 19 Rundfunks in Deutschland 2006




Privates Fernsehen
Ertragsstruktur im Sparten-TV und Regional-TV 2006

Free-TV-Spartenprogramme: 553 Mio. Euro

Uberregionale Werbespots

Regionale Werbespots
Sponsoring

Call Media
Fordermalinahmen

Sonstige Ertrage

& infratest

24%

Friedrich-Schiller-
Universitat Jena

53%

20

Regionales TV insgesamt: 125 Mio. Euro

Uberregionale Werbespots 3%

Regionale Werbespots 28%

Sponsoring
Programmverkaufe, Finanz-
- 41%
beitrage Mantelprogramm
FordermalRnahmen I 8%
Sonstige Ertrage I 11%

Wirtschaftliche Lage des
Rundfunks in Deutschland 2006
11/2007



Privates Fernsehen
Ertrdge im regionalen Fernsehen nach Bundeslandern

Ertréage in Mio. Euro

W 2005 m2006

60

50 45,3

42,7

40

30

20
10 ﬁlr) 7,0

11,5 11,6

10,3 10,6

0
Baden- Bayern Berlin/ Hamburg/ Nordrhein- Rheinland-  Sachsen Ubrige
Wirttemberg Brandenburg Schleswig- Westfalen Pfalz Lander
Holstein

Fri?drich'SChi“er' Wirtschaftliche Lage des
Universitat Jena 21 Rundfunks in Deutschland 2006
11 /2007
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Privates Fernsehen

Aufwandsstruktur im Free-TV und Pay-TV 2006

Free-TV und Pay-TV: 4.781 Mio. Euro

l 12%

|2%

Personalkosten

Vergutungen fir
freie Mitarbeiter

Steuern/Abschreibungen .14%

I 11%

Programmverbreitung

Sonstige Sachkosten

Friedrich-Schiller-
Universitat Jena

& infratest

22

Regionales Fernsehen: 127 Mio. Euro

Personalkosten

Vergitungen far
freie Mitarbeiter

Steuern/Abschreibungen I5%

Programmverbreitung

Sonstige Sachkosten 35%

Wirtschaftliche Lage des
Rundfunks in Deutschland 2006
11/2007



Privates Fernsehen

Kostendeckungsgrad 2005 / 2006 in Prozent = 2006
W 2005

Bundesweites TV insgesamt

|_\
N
Oo

davon:

(o]
w
o1

Free-TV-Vollprogramme

o

\l
O
ol

Free-TV-Spartenprogramme

Pay-TV L
- 97
Teleshopping 08

(o}
-

Regionales TV insgesamt

O
00}

davon:

Landesweite TV-Fenster 116

(o]
~

Lokal- und Ballungsraum-TV insgesamt

~

o
o
[

Ballungsraum-TV
102

Lokal-TV 101
Friedrich-Schiller- Wirtschaftliche Lage des

& infratest | “€%
— ] 11/ 2007

Universitat Jena 23 Rundfunks in Deutschland 2006




Wirtschaftliche Lage des Rundfunks
In Deutschland 2006

Privater Horfunk

SongBook

:'* Friedrich-Schiller-




Privater Horfunk

Ertragsstruktur im bundesweiten, landesweiten und lokalen Horfunk 2006

Gesamtertrag: 678 Mio Euro

Werbeeinnahmen _ 84%

Auftragsproduktionen | 1%
Call Media I 3%
Veranstaltungen I 3%
Fordermalinahmen 1%
Sonstige Ertrage I 8%

Universitat Jena

& infratest

Friedrich-Schiller-

Werbeeinnahmen: 567 Mio. Euro

Sponsoring
7%

Regionale
Werbespots
46%

Uberregionale
Werbespots
47%

Wirtschaftliche Lage des
25 Rundfunks in Deutschland 2006
11/ 2007



Privater Horfunk
Ertrage im bundesweiten, landesweiten und lokalen Horfunk 2005 / 2006

Ertrage in Mio. Euro

W 2005 2006
600
2005 gesamt: 646,5
S00 4363 17 2006 gesamt: 674,3
400
300
200 1795 1817
0 08 34,9 .
o
Bundesweiter Landesweiter/region. Lokaler HOrfunk
Horfunk Horfunk

analoger Horfunk/ ohne digitalen Horfunk

Friedrich-Schiller- Wirtschaftliche Lage des

. (e &)
- X v . o
ﬂ mfrateSt o Universitat Jena 26 Rundfunks in Deutschland 2006
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Privater Horfunk

Ertrdge im bundesweiten, landesweiten und lokalen H6rfunk nach
Bundeslandern 2006

Baden-
Wirttemberg

Ubrige Lander
12,5%

Bayern
_ 19,5%
Rheinland-Pfalz

Nordrhein-Westfalen Berlin/

0]
8,4% Brandenburg

8,3%

Hessen Hamburg/
Schleswig-

Holstein
Friedrich-Schiller- Wirtschaftliche Lage des

=
& infratest &7 | universitat Jena 27 Rundfunks in Deutschland 2006
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Privater Horfunk
Aufwandsstruktur 2006

Landesweiter Horfunk: 373 Mio. Euro

;-

Ve-rgutgngen- far 504
freie Mitarbeiter

Personalkosten

Steuern/Abschreibungen I5%

I 10%

Programmverbreitung

Sonstige Sachkosten

Friedrich-Schiller-
Universitat Jena

& infratest

Lokaler Horfunk: 161 Mio. Euro

Personalkosten 33%

Vergutungen flr

V)
freie Mitarbeiter %

Steuern/Abschreibungen 4%

Programmverbreitung 7%

49%

Sonstige Sachkosten

Wirtschaftliche Lage des
Rundfunks in Deutschland 2006
11/2007



Privater Horfunk
Kostendeckungsgrad 2005 / 2006 in Prozent

W 2006
W 2005

17

Privater Horfunk insgesamt
122

davon:

Bundesweiter HOrfunk

3
129

Landesweiter HOrfunk

113
114

Lokaler Horfunk

Digitaler Horfunk
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— ] 11/ 2007

Universitat Jena 29 Rundfunks in Deutschland 2006




Wirtschaftliche Lage des Rundfunks
In Deutschland 2006

Beschaftigungsstruktur
Privater Rundfunk




Privates Fernsehen und Privater Horfunk

Beschaftigungsstruktur

Fernsehen: 16.577 Beschaftigte

Teilzeit-
beschaftigte _
Azubi/
Volontar
o
Sonstige
Mitarbeiter 12%
20%
TT— 2%

Vollzeitbeschatftigte

™
&

Prakti-
kanten

Feste
freie
Mitarbeiter

Sonstige
freie
Mitarbeiter

Horfunk: 6.759 Beschaftigte

Teilzeit- Azubi/
beschéftigte Volontar
7% B ——
Sonstige
Mitarbeiter 20%
40%
11%
/

Vollzeitbeschatftigte

Prakti-
kanten

Feste
freie
Mitarbeiter

Sonstige
freie
Mitarbeiter

MediaResearch



Privates Fernsehen
Gesamtbeschaftigte nach Landern 2006

Fernsehen: 16.577 Beschéftigte

Beschaftigtenanteil
Anzahl des Bundeslandes
absolut
7.000 100%
6.000 5.600
80%
5.000 4.486
4.000 60%
3.000 40%
2.000 27% 1.265
1.000 512 17% 243 393 384 554 .— 2
0 8%
. 5% 10, 0, 20, I 3% 0%
Baden- Bayern Berlin/  Hamburg/ Hessen Nordrhein- Rheinland- Sachsen Ubrige
Wirttemberg Branden- Schleswig- Westfalen Pfalz Lander
burg Holstein
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Privater Horfunk
Gesamtbeschaftigte nach Landern 2006

Horfunk: 6.759 Beschéftigte

Beschaftigtenanteil
Anzahl des Bundeslandes
absolut
7.000 100%
6.000
80%
5.000
4.000 60%
3.000 1.708 40%
2 000 L 1.443
. 975 0
29 603 g4 582 21% 243 534 707 oo
. 4% [ - 4% 3% T,
Baden- Bayern Berlin/  Hamburg/ Hessen Nordrhein- Rheinland- Sachsen Ubrige
Wirttemberg Branden- Schleswig- Westfalen Pfalz Lander

burg Holstein

Friedrich-Schiller- Wirtschaftliche Lage des

3 . | h-
ﬂ mfrateSt Universitat Jena 33 Rundfunks in Deutschland 2006
=T 11/ 2007




