Weiteres Potenzial fur zielgruppenspitze Audio-Streams scheint vorhanden:

Markt zeigt in einigen Segmenten Unterschiede bei Angebot und Nachfrage

%(a)?é der Online-Audio-Angebote nach Musikgenre vs. Anteil der Online-Audio-Horer, die dieses Genre nutzen ir&

Zahl der angebotenen Kanale in Deutschland
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Frage: Sie haben angegeben, Musik oder Musikvideos liber das Internet zu héren. Welche Musikrichtungen héren Sie dabei?

Quelle: Webradiomonitor 2016, n=2.308 Online-Audio-Angebote mit zurechenbaren Musikgenre, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, n=1.118 Eine Studie im Auftrag von E”LM V. VI':Q'LN
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Online-Audio-Inhalte ,fast” wie im Radio: Horer wollen neben der Musik
gern auch Musikvideos, Nachrichten, Wetter und regionale Inhalte nutzen

Anteil der Nennungen, welche Online-Audio-Inhalte genutzt werden, 2016, in Prozent
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Frage: Welche konkreten Inhalte nutzen Sie, wenn Sie liber das Internet Radio oder Musik anhéren?

Quelle: Webradiomonitor 2016, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, n=1.118, Mehrfachnennungen méglich Eine Studie im Auftrag von E”‘-M M VEQLF
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Nutzungssituation: Online-Audio-Nutzung findet vorwiegend zu Hause bzw. bei der
Hausarbeit statt. Jeder Vierte hort Online-Audio bereits im Auto

Gelegenheiten, bei denen Online-Audio- Anteil der Online-Audio-Nutzer
Angebote genutzt werden, 2016, in Prozent* nach Nutzungskontext, 2016, in Prozent
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Frage: In welchen Situationen nutzen Sie Radio- oder Musik- Frage: Héren Sie Radio- oder Musik-Angebote liber das Internet

Angebote lber das Internet? vorwiegend allein oder zusammen mit Freunden bzw. Familie?

Eine Studie im Auftrag von B’LM vprl

Quelle: Webradiomonitor 2016, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, n=1.118, *Mehrfachnennung mdglich
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Ausblick u. Erwartungen fur den Online-Audiomarkt in Deutschland positiv: kaum mehr

technische Restriktionen, mobile Themen als Top-Treiber

Markttreiber: Einschatzungen der Online-Audio-Anbieter Ausblick Online-Audio-Markt in
2016 in Deutschland, Anteil der Nennungen in Prozent Deutschland

Alle Online-Audio-Anbieter Ergebnisse der Online-Audio-Anbieter-
Befragung:

1)
bessere Flatrates 79% = Drei Viertel aller Anbieter sagen, dass ,die di-

leistungsfahiger Mobilfunk (LTE) 74% gitale Musiknutzung kaum noch
technischen Restriktionen unterliegt und

mehr WLAN/WIFI 73% . e . s e
nahezu jederzeit Uberall moglich ist
. N o
Audio-Streaming im Auto 1% = Leistungsfahigere mobile
Audio-Home-Anlage 57% Ubertragungswege werden Online-Audio-
Stationare WLAN-Radios 54% Nutzung weiter stark vorantreiben
. = Deutliche Mehrheit glaubt, Audio-Streaming
Smart TV-Gerat y ’
ma erare 43% im Auto wird die Nutzerzahlen fur Online-
Stationére Hybrid-Geréte 41% Audio insgesamt innerhalb der nachsten drei
Social-Radio/Audio-Angebote 38% Jahre deutlich erhbhen — nutzerseitig wird
_ _ das Thema allerdings noch verhaltener
Messaging-Dienste 25% wahrgenommen
Wearables 9% = Anbieter sehen Audio-Home-Anlagen eben-

falls mit wachsender Bedeutung fur ihre

Frage: Welche der folgenden Punkte sind Ihrer Sicht fiir di
g elche der folgenden Punkte sind aus lhrer Sicht fiir die Abrufzahlen

positive Entwicklung von Online-Audio bedeutsam?

Quelle: Webradiomonitor 2016, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=247 (alle Online-Audio-Anbieter),Mehrfachnennungen méglich Eine Studie im Auftrag von E”LM oo ) vk

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia GOLDMEDIA 4



	Weiteres Potenzial für zielgruppenspitze Audio-Streams scheint vorhanden: �Markt zeigt in einigen Segmenten Unterschiede bei Angebot und Nachfrage
	Online-Audio-Inhalte „fast“ wie im Radio: Hörer wollen neben der Musik �gern auch Musikvideos, Nachrichten, Wetter und regionale Inhalte nutzen
	Nutzungssituation: Online-Audio-Nutzung findet vorwiegend zu Hause bzw. bei der Hausarbeit statt. Jeder Vierte hört Online-Audio bereits im Auto
	Ausblick u. Erwartungen für den Online-Audiomarkt in Deutschland positiv: kaum mehr technische Restriktionen, mobile Themen als Top-Treiber

