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Diese Diskussion ist uns schon viel zu lange vertraut: Fir die

einen dient der Jugendmedienschutz nur zur Beruhigung unseres
notorisch schlechten Mediengewissens und fiir die anderen als
wirksamer Damm gegen alle menschenverachtenden Inhalte in
den elektronischen Medien, besonders im Internet. Doch beides
kann und darf er nicht sein: weder ein Feigenblatt noch ein Mit-
tel der Zensur. Seine Aufgabe ist es, dem Recht in einem - nur
scheinbar — rechtlosen Raum Anerkennung zu verschaffen; er
muss (leider) das Verantwortungsbewusstsein der Medienma-
cher scharfen, indem er Rechtsverstof3e ahndet.

Aber der Jugendmedienschutz bleibt ein unzureichendes In-
strument, solange die Férderung und Vermittlung von Medien-
kompetenz zwar landauf, landab von vielen propagiert, jedoch
nur halbherzig betrieben wird. In diesem Punkt ist lingst so
etwas wie eine »kopernikanische Wende« in unserer Gesell-
schaft notwendig. Was bisher beispielhaft getan wird, um die
Mediennutzer medienmiindig zu machen, kann erst ein Anfang
sein, sonst verlieren nicht nur unsere Kinder den Boden unter
den Fiiflen.

Und noch eines: Der Erwerb von Medienkompetenz wird nicht
funktionieren ohne ein medienethisches Fundament, auf dass
sich die Gesellschaft immer neu verstdndigen muss. Wenn wir
tiber Menschenbilder in den Medien reden oder tiber strittige
Medienformate, wenn wir die Wiirde von Menschen gegen
voyeuristische Ausbeutung schiitzen wollen, brauchen wir dazu
einen verldsslichen medienethischen Kompass. Hochste Zeit also
fur die Medienethik, den anfechtungslosen akademischen Raum
zu verlassen. Dr Erich Joos
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I Kinder und Jugend-
liche wachsen heute

I in einer Medienwelt
I auf, die vor zwan-
| zig Jahren noch wie

I eine Utopie geklun-

gen hitte. Praktisch

alle 12- bis 19-Jdhrigen besitzen laut der
aktuellen Studie Jugend, Information,
(Multi)Media eigene mobile Telefone, 40
Prozent nutzen das Gerit, um damit ins

Internet zu gehen. Da knapp die Hailfte
der Jugendlichen ein Smartphone hat, sind
ihnen in dieser Hinsicht kaum noch Gren-
zen gesetzt. Fir sie ist Realitdt geworden,
wovon Gleichaltrige ein Jahrzehnt zuvor
nur triumen konnten: Ganz gleich, nach
welchen Medieninhalten ihnen der Sinn
steht, sie konnen sich ihre Wiinsche
jederzeit und tiberall erfiillen. Bei Kin-
dern zwischen 6 und 13 Jahren sind die
Zahlen nicht ganz so hoch, aber auch
in diesem Alter nutzt fast die Halfte das
Internet regelmaf3ig (KIM-Studie 2011).
Angst und Bange muss angesichts die-
ser Befragungsergebnisse aber nur jenen
werden, die das Internet als Hort des
Bosen betrachten und junge Menschen als
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schutzlose Wesen sehen, die medialen

Attacken ausgesetzt sind. Dass beides nicht !
stimmt, ist dem Zweiklang aus Medien- |
kompetenz und Jugendschutz zu verdan- !
ken. Jugendliche von heute sind den Ver-

lockungen des Internets nicht so wehrlos

ausgeliefert, wie das mitunter dargestellt .
wird. Zwar miissen sich immer noch zu !
viele junge Menschen ihre Medienkom- :
petenz selbst erarbeiten, aber es tut sich !
mebhr, als Pessimisten wahrhaben mochten. |

Jugendschutz und Medienkompetenz,

darin sind sich die meisten Jugendschiit- :

zer einig, sind zwei Seiten ein und dersel-

ben Medaille. »Wir muissen Grenzen set- |
zen und einen effektiven Jugendschutz :

garantierenc, betont Siegfried Schneider,
Vorsitzender der Kommission fiir Jugend-

medienschutz und Prdsident der Baye- !
rischen Landeszentrale fiir neue Medien !

(BLM). Es wiire blaudugig, die gestiegene :

Medienkompetenz als Argument fiir den !
Verzicht auf Jugendschutz anzufiihren. |
SchlieSlich gebe es gerade im Internet ge- .

niigend Inhalte, die rigoros abzulehnen !

sind. Die Internet-Pruffille der K]M seien

weitaus drastischer als die Rundfunkfille. !
Da ginge es beispielsweise um Enthaup- !
tungen, Fakalsex oder Folter — »alles An- :

gebote, die nach unserem Recht verboten

sind.« Ebenso wichtig sei es aber, Kinder !
und Jugendliche iiber Risiken aufzukldren !
und die verantwortungsbewusste Nutzung :

von Medien zu unterstiitzen.

Einige Medienwissenschaftler wie Lothar |
Mikos glauben, Medienerziehung, die zu |

Die gestiegene
Medienkompetenz
darf nicht als
Argument fiir den
Verzicht auf Jugend-
schutz dienen, warnt
KJM-Vorsitzender
Siegfried Schneider.

einem selbstbewussten, reflektierten und
entscheidungsfdhigen Umgang mit Me-

1 dien fiithre, biete die denkbar beste Form

von préaventivem Jugendschutz. Eine Min-
derheit findet sogar, angesichts des iiber-
all verfiigbaren und nur unvollkommen
regulierten Internets solle man den in-

© stitutionalisierten Jugendschutz abschaf-

fen und alle Krifte auf die Medienkompe-
tenz konzentrieren. Fiir Internetanbieter ist
das eine willkommene Argumentation, um
Medienkompetenzangebote als Feigenblatt
fiir den fehlenden Jugendschutz zu nutzen.

Tatséchlich steht zumindest die starke
Bedeutung der Medien im Alltag der Kin-
der und Jugendlichen aufer Frage. Die
Anzahl der Angebote hat in einem Maf3
zugenommen, das den Vergleich aktu-
eller mediatisierter Lebenswelten mit der
Kindheit heutiger Eltern kaum zulasst.
Medien hatten schon immer grofien Ein-
fluss auf Heranwachsende, aber mittler-
weile sind sie zu einem Sozialisationsfak-
tor geworden, der dem Einfluss von Eltern
und Gleichaltrigen mindestens ebenbiirtig
ist. Denn Medien sind an der Konstruk-
tion der Wirklichkeit von Kindern und

FOTO: Gabi Hartmann/BLM
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Jugendlichen beteiligt und haben auf diese
Weise groflen Einfluss auf deren Weltbild,
zitierte die Kommunikationswissenschaft-
lerin Ingrid Paus-Hasebrink beim Tutzin-
ger Mediendialog 2011 Ergebnisse aus der
Medienwirkungsforschung. Ein weiterer
Gegensatz zu fritheren Jahren: Jiingere
Kinder interessieren sich laut Paus-Hase-
brink deutlich frither fir Medienangebote,
die sich an Altere richten. Daher fiihlten
sich die Alteren quasi gezwungen, »neue
Medienbereiche und -themen zu erobern.«

Und diese Themen finden sie vor allem
im Internet. Dank der mobilen Medien,
sagt Medienpddagoge Ben Bachmair, seien
»neue, 6konomisch getriebene Kulturres-
sourcen entstandens, denen die Nutzer
mit nun ebenfalls »neuen Kompetenzres-
sourcen« begegnen miissten. Der emeri-
tierte Professor fiir Erziehungswissenschaft
und Medienpadagogik, der bis vor kurzem
auch Mitglied der Kommission fiir Jugend-
medienschutz war, sieht jedoch die Verur-
sacher in der Verantwortung, sprich: die
Medienunternehmen. Er zieht einen Ver-
gleich zur Frithphase der Industrialisie-
rung der Erndhrung: »Damals wurde al-
les mogliche zusammengemischt und in
Konservendosen gefiillt, bis die Gesell-
schaft der Industrie Einhalt geboten hat.«

Die Gesellschaft, so Bachmair, miisse
an die Medienunternehmen appellieren,
»dass sich Kinder und Jugendliche nach
ihrem individuellen Bauplan unbeein-
triachtigt entwickeln kénnen und nicht
ungeschiitzt mit allen méglichen Inhalten

konfrontiert werden.« Der Medienpéda-
goge rdumt allerdings ein, dass dies beim
Internet nicht so leicht sei wie bei der Frei-
gabe von Kinofilmen oder der Sendezeitbe-
schrankung im Fernsehen. Als ehemaliges
KJM-Mitglied weify Bachmair: »Es ist mith-
sam, addquate Losungen zu finden, zumal
viele Internetanbieter auf dem Standpunkt
stehen, das sei nicht ihre Aufgabe. Sie for-
dern stattdessen, die Kinder sollten gefal-
ligst medienkompetent werden.«

Das Scheitern des Entwurfs fiir einen
neuen Jugendmedienschutz-Staatvertrag
im Jahre 2010 hat bewiesen, wie komplex
und diffizil die Herausforderungen an den

funktioniert die Altersfreigabe von Com-
puterspielen, die der Unterhaltungssoft-
ware Selbstkontrolle (USK) obliegt.
Tatsdchliche Effizienz kann man den
Regelungen allerdings nur bei Kinobe-
suchen attestieren. Bei DVDs und Com-
puterspielen sehe das bereits ganz anders
aus, sagt FSF-Geschiftsfiithrer Joachim
von Gottberg. Und Sendezeitregelungen
im Fernsehen seien ohnehin eine Fiktion:
»Wir wissen nicht genau, wer zu welcher
Sendezeit zuschaut. Die alte Moglichkeit
des Jugendschutzes, Kinder von Inhalten
fernzuhalten, wird immer relativer. Die
gegenwirtige Mediensituation fiihrt dazu,

A

KONTROLLE

FLUSS

Jugendschutz im Internet sind. Kernpunkt
der Novellierung war der Versuch, das
Modell der regulierten Selbstregulierung
noch stirker im Internet zu verankern. Bei
Kinofilmen und Fernsehproduktionen ist
Jugendschutz einfacher umzusetzen. Die
Freiwillige Selbstkontrolle der Filmwirt-
schaft (FSK) vergibt die Altersfreigaben
fiir Kinofilme und DVDs, die Freiwillige
Selbstkontrolle Fernsehen (FSF) priift die
Eigen- und Kaufproduktionen der Pri-
vatsender vor der Ausstrahlung und gibt
die Sendungen in Zweifelsfillen nur mit
Schnittauflagen frei. Beide Institutionen
genieflen breite Anerkennung. Ahnlich

dass die Mediengewohnheiten Jugendli-
cher ziemlich an dem vorbeigehen, was
wir als Jugendschiitzer versuchen.«
Tatsdchlich konsumieren Jugendliche
die klassischen Medieninhalte zunehmend
iiber das Internet, und illegale Filmanbie-
ter nehmen auf Sendezeitbeschrankungen
naturgemaf’ keine Riicksicht. So gesehen
ist die massenhafte Nutzung des Internets
das Schlimmste, was dem Jugendschutz
passieren konnte. Der gescheiterte Ent-
wurf des Jugendmedienschutz-Staatsver-
trages war ein Kompromiss zwischen der
insbesondere von der Piratenpartei gefor-
derten volligen Freiheit im Netzund -

412 113 TENDENZ 7
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einem moglichst wirksamen Jugendme-
dienschutz: Personen iiber 18 Jahre hat-
ten demnach moglichst wenig Einschrin-
kungen in Kauf nehmen miissen, aber
Erziehungsberechtigte sollten die Mog-
lichkeit haben zu entscheiden, wie ihre
Kinder mit dem Netz umgehen. Filter-
programme auf dem heimischen Rechner
sollten nur den Zugriff auf Internetange-
bote ermoglichen, die die Eltern zuvor
freigegeben haben.

Voraussetzung dafiir wére eine liicken-
lose Alterskennzeichnung gewesen, denn
eine Website ohne entsprechendes Labe-
ling wire wie ein Kinofilm ohne Jugend-
freigabe behandelt worden. Das hitte zwar
automatisch alle auslandischen Websites

Den Versuch, alles
regeln zu wollen,
halt FSF-Geschafts-
fiihrer Joachim

von Gottberg fir
eine Mediengesell-
schaft inaddquat.

installieren, so die Kritiker. Zudem wiirde
der neue Staatsvertrag an die Technik
delegieren, was die Aufgabe der Eltern sei.
In Grof3britannien z. B. wird dariiber dis-
kutiert, ob Eltern verpflichtet werden kon-
nen, einen Jugendschutzfilter einzurichten,
wenn in ihrem Haushalt Kinder leben. Der-
zeit wird ein neuer Anlauf fir die Reform
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blockiert, aber natiirlich auch Einrich-
tungen getroffen, die iiber jeden Zweifel
der sittlichen Gefihrdung erhaben sind.
Auf der anderen Seite hielten es die Auto-
ren des Entwurfs fiir zumutbar, dass jeder
Anbieter ein von der Freiwilligen Selbst-
kontrolle Multimedia (FSM) entwickeltes
Selbstklassifizierungssystem nutzt.

Die Proteste gegen den Staatsvertrags-
entwurf galten vor allem der Kennzeich-
nung auch vollig harmloser Angebote. Da-
riiber hinaus sei das Modell schon deshalb
zum Scheitern verurteilt, weil man Eltern
nicht zwingen konne, die Filtersoftware zu
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des Jugendmedienschutzstaatsvertrages ge-
nommen. Im Oktober 2013 will man sich
tiber die Eckpunkte verstindigt haben.
Vieles aus dem alten Entwurf ist zwischen-
zeitlich auch ohne gesetzliche Auflage um-
gesetzt worden.

Zum Zeitpunkt einer moglichen Verab-
schiedung der fritheren Novelle existierten
weder das Klassifizierungssystem der FSM
noch eine Software, die die Anerkennung
der Kommission fiir Jugendmedienschutz
gefunden hitte. Mittlerweile hat die FSM
ihr System veréftentlicht, und die KJM hat
zwei Jugendschutzprogramme positiv be-
wertet. Es handelt sich um eine Software
der Deutschen Telekom sowie um das Ju-
gendschutzprogramm des Vereins zur For-
derung des Kinder- und Jugendschutzes
in den Telemedien (JusProg e.V.). Zu den
Mitgliedern des Vereins gehéren unter
anderem Verlagshiuser, Telekommuni-
kationsunternehmen und Spielehersteller.

Dennoch sieht Joachim von Gottberg
nach wie vor ein grundsitzliches Problem:
»Der Gesetzgeber geht von der Annahme
aus, dass sich die Jugendschutzprogramme
durchsetzen werden. Es weif3 aber nie-
mand, ob das auch so passiert. Wenn
nicht, dann haben wir in zwei Jahren eine
Situation, in der es im Internet weniger Ju-
gendschutz gibt als heute. Wenn ein An-
bieter seine Inhalte technisch kennzeich-
net, braucht er keine Zeitbeschrinkung
mehr zu beachten. Aber wenn die Filter-
programme nicht eingesetzt werden, funk-
tioniert das ganze Modell nicht.« Der FSF-
Geschiftsfithrer ist ohnehin der Meinung,
der Versuch, alles gesetzlich regeln zu wol-
len, sei »fiir eine Mediengesellschaft ina-
ddquat«, denn die Gesetze konnten gar
nicht so schnell angepasst werden, wie sich

Das Internet ist fiir
Jugendliche ein multi-
mediales Schlaraffen-
land, meint Ulrike
Wagner, Direktorin des
JFF-Instituts fiir
Medienpadagogik in
Forschung und Praxis.

technische Neuerungen ergeben. Zudem
sei die Kontrolle der Verst6fle angesichts
der Uniiberschaubarkeit des Internets
schwierig. Desto wichtiger wire es des-
halb, den Eltern zu verdeutlichen, dass
sie in der Lage sind, mit Hilfe der Jugend-
schutzprogramme »effektiv etwas fiir den
Jugendschutz zu tun. Es darf sich nicht die
Haltung verbreiten, im Internet sei ohne-
hin alles zugédnglich.« Tatsachlich neh-
men manche Eltern Jugendmedienschutz
offenbar eher als Metapher wahr. =
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»Trotzdem brauchen wir ihng, sagt Gerd
Hallenberger. Der Medienwissenschaftler

fiigt jedoch einschrankend hinzu: »Aller-
dings kann er nur ein Baustein innerhalb
eines Ensembles sein. Ebenso wichtig ist
eine systematische Entwicklung und For-
derung von Medienkompetenz bei Kin-
dern und Jugendlichen. Und das heif3t
nicht, dass sie einen Computer bedienen
kénnen und wissen, wie man sich im In-
ternet vor Viren schiitzt. Viel wichtiger ist
das Wissen, wie man sinnvoll mit Medien-
angeboten umgeht. Medienkompetenz ist
vor allem kulturelle Kompetenz: Je kompe-
tenter Kinder und Jugendliche die Medien-
angebote nutzen, desto geringer sind die
medialen Gefahrdungspotenziale.«
Eltern spielen in dieser Hinsicht laut
Hallenberger eine Schliisselrolle: »So lange
es den Eltern vollkommen egal ist, wel-
che Medienangebote ihre Kinder konsu-
mieren, ist auch der beste Jugendmedien-
schutz auf verlorenem Posten. Was nutzt
eine Sendezeitbeschrankung, wenn Eltern
zulassen, dass ihre kleinen Kinder noch
nach 23 Uhr vor dem Fernseher sitzen?«
Ausgerechnet die Erziehungsberechtigten

10  TENDENZ 4.12 1.13

FILTERSOFTWARE

AUFKLARUNG

sind also der Schwachpunkt

im System. Ulrike Wagner,

Direktorin des JFF-Instituts

fir Medienpadagogik in For-

schung und Praxis, hilt es

fir »ungerecht, Jugendlichen
den Schwarzen Peter zuzuschieben.« Das
Internet komme ihnen »wie eine Art mul-
timediales Schlaraffenland« vor, deshalb
miissten sie dartiber aufgeklart werden,
was erlaubt sei und was nicht; nicht nur
in Bezug auf Inhalte, sondern auch hin-
sichtlich des Urheberrechts.

Die Frage ist nur: Wer tibernimmt diese
Aufklarung? Viele Eltern sind schon rein
technisch tiberfordert (vgl. auch S. 20-22).
Wagner, die beim JFF auch den Arbeits-
bereich Forschung leitet, sieht die grofite
Herausforderung darin, Eltern zu errei-
chen, fiir die Medienerziehung kein Thema
ist. Gerade Kinder aus prekaren Verhilt-
nissen nutzen Medien besonders stark als
Orientierungshilfe in einer immer un-
ibersichtlicheren Welt. Deshalb miissten
die Eltern beraten werden. Denn »Eltern
haben es heute viel schwerer, ihre Kinder
vor ungeeigneten Inhalten zu schiitzen.«
Als grofiten Problembereich betrachtet
Wagner dhnlich wie der Erziehungswis-
senschaftler Ben Bachmair den Internet-
zugang Uber Smartphones, zumal hier
auch die Jugendschutzfilterprogramme
nicht funktionieren.

Kein Wunder also, dass das Internet
der KJM die grofite Arbeit bereitet: 80
Prozent der gut 5.000 Priiffalle, mit de-
nen sich die Einrichtung seit ihrer Griin-
dung im Jahr 2003 befassen musste, waren
Verstofle im Bereich der Telemedien. Der
Gefahrdungsgrad sei nicht mit dem von
Fernsehinhalten vergleichbar, weif$ die

KJM-Stabsstellenleiterin Verena Weigand:
»Ob Pornografie, Gewalt oder Extremis-
mus — fast immer sind es jugendgefahr-
dende oder unzuldssige Angebote, die an
Drastik weit {iber das hinausgehen, was im
Fernsehen zu finden ist.«

Desto wichtiger sei es, »dort anzuset-
zen, wo Eltern nicht dafiir Sorge tragen,
dass ihre Kinder nicht mit ungeeigneten
Inhalten in Kontakt kommenc, findet JFF-
Direktorin Wagner. Von den Schulen er-
wartet sie keine Hilfe. Den Umgang mit
Medien lernten Kinder hier nur in tech-
nischer Hinsicht, also die Nutzung von
Excel oder Powerpoint. Dabei wire die
Schule eigentlich der geeignete Ort fiir
Medienerziehung: »Sie bietet die richtigen
Strukturen, und hier wiirde man alle Kin-
der und Jugendlichen erreichen«, so Wag-
ner. Auch Bachmair fordert, Medienkom-
petenzforderung solle in den schulischen
Alltag integriert werden: »Die Eltern sind
mit Medienerziehung iiberfordert, die sind
ja ohnehin im Dauerstress.«

Materialien zur Medienerziehung in
der Schule stellen die Landesmedienan-
stalten in vielen Bundesldndern zur Ver-
fiigung. In Bayern zum Beispiel haben die
Stiftung Medienpddagogik Bayern und
die Bayerische Staatskanzlei den Medien-
fithrerschein auf den Weg gebracht, der in
Form eines Portfolios Unterrichtseinheiten
und Projekte zur Férderung der Medien-
kompetenz bietet (vgl. Tendenz 4.2011).
Der Medienfiihrerschein ist ein freiwil-
liges Angebot an die Padagogen, das zu-
nehmend mehr genutzt wird. Auch in der
Fortbildung spielt Medienerziehung laut
Wagner »eine allenfalls untergeordnete
Rolle.« Sie pladiert dafiir, die Strukturen
von Medienpddagogik und Jugendschutz
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stiarker zu verzahnen: »Fiir Eltern ist
es wichtig, dass sie auf externe Krite-
rien zuriickgreifen konnen, zum Bei-
spiel die Altersfreigabe bei Computer-
spielen. Aber diese Regelungen miissen
transparenter gemacht werden, so dass
Eltern sie nachvollziehen kénnen.«
Bachmair fordert zudem eine bes-
sere Koordinierung der medienpéda-
gogischen Projekte: »Da herrscht doch
ein recht kreatives Durcheinander.« Er
kritisiert, dass Jugendmedienschutz im-
mer nur nach Amokldufen in den Blick
der Offentlichkeit gerate. Der Pidagoge
lobt ausdriicklich die Landesmedienan-
stalten, »die sich als einzige nachhaltig
mit der Thematik auseinandersetzen.«
Tatsichlich sind die 14 Landesme-
dienanstalten zuverlédssige Anbieter pé-
dagogischer Hilfestellungen fiir Kinder
und Eltern. Besonders gelobt werden in
der Fachwelt und in der Offentlichkeit
die langfristigen Projekte. Der T'V-Rat-
geber »Flimmo« zum Beispiel erfreut
sich nun schon seit vielen Jahren grofier
Beliebtheit und ist Eltern in gedruckter
Form wie auch als stindig aktualisierte
Website (www.flimmo.tv) eine grofle
Hilfe. Gleiches gilt fiir das »Internet
ABC« mit seinen Informationen zum
Thema Computer und Internet. Auf der
Website www.internet-abc.de finden sich
tiber 600 Empfehlungen fiir Computer-
spiele und gut 250 Lernprogramme.
Samtliche Einrichtungen initiieren oder
unterstiitzen Workshops und geben Pu-
blikationen in Auftrag. Was hierzulande
noch fehlt, ist eine zentrale Adresse, wie
sie das hollandische Onlinesystem »me-
diasmarties« darstellt. In Erganzung
zum Klassifizierungssystem Kiekwijzer,

Jugendschutz und
Medienkompetenz-Forderung
gehen Hand in Hand

Kommentar von Staatsminister Thomas Kreuzer,
Leiter der Bayerischen Staatskanzlei

Sucht man die Begriffe »Jugendschutz und
Medienkompetenzk, so liefert Google an
erster Stelle eine Broschure der Freiwilli-
gen Selbstkontrolle Film aus dem Jahr 2003
mit dem Zitat: »Jugendschutz und Medien-
kompetenz ist aus jugend- und bildungspo-
litischer Sicht ein innovatives zukunftswei-
sendes Modell.« Das stimmt noch heute!

Dem Jugendschutz geht es um die Ent-
wicklung von Kindern und Jugendlichen zu
einer eigenverantwortlichen und gemein-
schaftsfahigen Personlichkeit. Wer nur an
Begriffe wie »SpalRbremse« oder »Zensur«
denkt, hat Grundlegendes missverstanden.
Denn: Ungeeignete Inhalte machen Angst,
|6sen Abscheu aus und fihren zu falschen
Wertvorstellungen. Deshalb wird der Jugend-
schutz immer ein wichtiges Thema wert-
orientierter Politik sein.

Schon immer haben sich Eltern Gedan-
ken darlber gemacht, welche Medienin-
halte von ihren Kindern kompetent aufge-
nommen werden. Der Umgang mit Medien
muss gelernt sein. Medienkompetenz ist ein
gesamtgesellschaftlicher Lernprozess. So
warnte man noch im 19.Jahrhundert vor den
Buchern Karl Mays und heute waren man-
che Eltern froh, wenn ihr Sprossling sie lesen
wurde. Oder es lachen Kinder heute tUber
eine schlechte Animation im Film, die ihren
Altersgenossen vor 20 Jahren noch Angst ein-
geflokt hat. Jugendschutz- und Medienkom-
petenzforderung gehen Hand in Hand, doch
kann das Eine das Andere nicht ersetzen. So

sinnvoll die Pravention ist, bleibt auch die
Sanktion gerechtfertigt. Wir miissen unseren
Kindern die notwendige Kompetenz vermit-
teln, sie vor negativer Beeinflussung schit-
zen und diejenigen bestrafen, die dieses Kon-
zept bewusst storen.

Mit dem Internet hat sich Jugendschutz
nicht erledigt, nur weil die problematischen
Inhalte leicht erreichbar sind. Da Pravention
schwieriger geworden ist, mussen unsere Kin-
der und Jugendlichen friher fit gemacht wer-
den fir das, was ihnen auf ihrem PC, Smart-
phone oder Fernseher begegnet.

Weil sich die Technik fortentwickelt, muss
auch der Jugendmedienschutz-Staatsvertrag
fortgeschrieben werden. Soziale Netzwerke
oder Plattformen mit User-generated content
brauchen einfach verstandliche und praktisch
gut einsetzbare Regeln. Die Altersfreigabe,
wie bei Filmen oder Videospielen die gan-
gige Praxis, ist nur begrenzt geeignet fur das
schnelllebige Internet.

Ohne die gelebte gesellschaftliche Ver-
antwortung wird Jugendschutz nicht zielfih-
rend sein. Technische Schranken oder nor-
mative Gebote konnen die Kompetenz in
Sachen Medien nie ersetzen. Erfolgreicher
Jugendschutz hat viel mit Erziehung zu tun.
Ein moderner Jugendmedienschutz-Staats-
vertrag sollte sich daher in erster Linie als Hil-
festellung fur Eltern und Erzieher verstehen,
unsere Kinder und Jugendlichen zu gemein-
schaftsfahigen Personlichkeiten heranzu-
ziehen, die eigenverantwortlich handeln. O

das tiber mogliche Beeintrachtigungen :
informiert, erfasst die Online-Datenbank !
mediasmarties audiovisuelle Medien, gibt
also nicht nur Empfehlungen fiir Filme, :
DVDs und TV-Sendungen, sondern auch
fiir Spiele, Internetseiten und Apps. Die |
Empfehlungen werden von angehenden :
Lehrern und Erziehern ausgesprochen. :
Fiir Gerd Hallenberger sind diese Formen |
des praventiven Jugendmedienschutzes

nur Bausteine zur Steuerung eines Dis-
kurses, dessen Gegenstand nicht die Me-
dien seien. Wiahrend der Tutzinger Ta-
gung »Ist der Jugendmedienschutz am
Ende?« provozierte er mit der These, dass
hinter der Frage, wovor Kinder und Ju-
gendliche geschiitzt werden sollen, letzt-
lich eine andere stecke, namlich: »In wel-
cher Gesellschaft sollen unsere Kinder
leben wollen?« -
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»Was muss ich tun,

damit mein Sohn
die Kiste abstellt?«

Schon die Kleinsten konnen eine
Bilderbuch-App alleine starten.

Je alter die Kinder, desto mehr Zeit
verbringen sie mit Medien. Viele
Eltern machen sich Sorgen, wenn
sie die elektronische Rundum-
versorgung ihrer Kinder sehen,
und lassen sich beraten. Aus ihrem
Beratungsalltag verrat Medien-
padagogin Katrin Viertel die Top Five
der haufigsten Fragen.

12  TENDENZ 412 1.13

WER SOLL WAS WIE LANGE DURFEN?

Kein Elternabend zum Thema Medienerzie-
hung vergeht ohne die Frage nach der Dosis,
ganz gleich, ob es ums Fernsehen, um Video-
spiele oder Computernutzung allgemein geht.
Medienerziehung mit der Stoppuhr erscheint vielen als pragma-
tische Losung, denn mit den Inhalten kennen sich meist nur die
Eltern von kleinen Kindern noch aus. Selten sind Eltern zufrie-
den mit der Antwort, dass es darauf ankomme, wie alt das Kind
sei, was fiir Inhalte es nutze und wie die Freizeit sonst ausge-
fullt werde. Wenig Hilfe bieten Charts aus einschldgigen Studien
zur Dauer der Mediennutzung. Denn was Kinder in anderen
Familien diirfen, interessiert viele Eltern nicht. Sie wollen vor
allem wissen: Wie viel ist zu viel fiir mein Kind? Das ist durch-
aus nachvollziehbar, doch so einfache Patentrezepte gibt es fiir
die Medienerziehung nicht. Manchmal hilft es, dariiber zu infor-
mieren, dass in Studien zur Medienwirkung Abweichungen im
Verhalten sich meist nur in der Gruppe der Vielnutzer (drei und
mehr Stunden pro Tag, je nach Studie) nachweisen lassen: Nein,
so lange diirfen die eigenen Kinder ohnehin nicht. Unklar bleibt,
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MEDIENNUTZUNG AUS ELTERNSICHT

ob dies daran liegt, dass zu den Elternabenden hauptséchlich die-
jenigen kommen, die ihren Kindern ausreichend Alternativen
bieten, oder ob Eltern die sozial erwiinschte Antwort geben. Sel-
ten jedenfalls gibt jemand offen zu, dass das eigene Kind langer
als der Durchschnitt schauen oder daddeln darf, mehr Geréte zur
Verfiigung hat oder diese gar im Kinderzimmer stehen.

DARF MEIN KIND ZU FACEBOOK?

Der Boom sozialer Netzwerke hat die Gruppe
der 10- bis 12-Jahrigen inzwischen voll erreicht,
wobei fast nur Facebook eine Rolle spielt. Eltern

machen sich Sorgen um den Schutz personen-
bezogener Daten, um unerwiinschte Fremdkontakte, aber am
allermeisten um Mobbing. Das Treiben ihrer Kinder auf Face-
book ist fiir Eltern nicht zu kontrollieren, auf3er die Kinder
gestatten es. Facebook wiinscht nur Mitglieder ab 13 Jahren,
macht es aber sehr leicht zu tricksen. Eltern vermuten, dass das
Management eines so komplexen Gebildes wie eines Facebook-
Profils die Kinder tiberfordert, und sie mochten die Mitglied-
schaft verbieten. Ein solches Verbot kann auch gegen den Druck
der »Peergroup« mit wirklich einsichtigen Griinden durchgesetzt
werden. Doch statt Verbote auszusprechen, ist es hilfreicher, den
Nachwuchs tiber die Risiken aufzukldren.

BRAUCHT MEIN KIND EIN HANDY
BZW. SMARTPHONE?

Das Handy ist das Medium der Jugendlichen.
Spitestens, wenn sie ein Smartphone besitzen,

wird es zum unentbehrlichen Begleiter. Warum
Neuntklissler ein Gerit brauchen, dass das Potenzial hat, Ter-
mine zu managen, stindig online zu gehen, zu telefonieren sowie
Filme und Musik abzuspielen, verstehen Eltern oft nicht. Natiir-
lich macht das Spaf3, aber braucht man es? Gerade Eltern, die
moderne Gerite nicht selbst benutzen, sind unsicher, wie sie
ihre Kinder anleiten sollen. Selbst, wer versucht, auf dem Lau-
fenden zu bleiben, wird stets abgehéngt. So werden erst seit dem
Sommer 2012 Fragen zu » WhatsApp« gestellt, und kaum wissen
Eltern halbwegs Bescheid, haben die Jugendlichen langst das
néchste »Tool« entdeckt. Dass findige Jugendliche sich ihr Handy
nicht durch Apps wie »ChildModus« einschranken lassen und
Jugendschutzprogramme bislang nur am heimischen PC funk-
tionieren, ldsst viele Eltern schlicht verzweifeln. Andererseits
befiirchten manche, dass ihre Kinder den Anschluss verpassen,
wenn sie nicht friih an digitale Technik herangefiihrt werden.

SCHADEN VIDEOSPIELE
MEINEM KIND?

Eltern sind alarmiert durch Meldungen tiber
neurologische Verdnderungen, Suchtpotenziale
und die immer wieder behauptete Kausalbe-
ziehung zwischen Videospielen und Amoklédufen. Mit Sicher-
heit ldsst sich nur eines sagen: Manche Medienprodukte haben
Wirkungen auf manche Konsumenten — manchmal. Eine Varia-
ble, die bekanntermaflen die Wirkung beeinflusst, ist das soziale
Umfeld der Mediennutzer. Eltern sind also dem Einfluss der
Medien nicht schicksalhaft ausgeliefert, sondern konnen durch
Gespriche, in denen Raum zur Verarbeitung und Reflexion des
Gesehenen bleibt, positiv Einfluss nehmen - eine Nachricht, die
viele Eltern erleichtert, auch wenn sie sich nun noch stérker in
die Pflicht genommen fiihlen.

WELCHE REGELN BRAUCHT MEIN
KIND - UND WIE KANN ICH SIE
DURCHSETZEN?

Viele Eltern haben ein schlechtes Gewissen,
wenn sie die Kinder auch mal mit dem Fernse-
her oder der Spiele- App ruhig stellen, aber sie wissen, was lauft.
Etwa ab dem Grundschulalter entwickelt der Nachwuchs jedoch
Themenvorlieben, die Eltern nicht immer teilen. Dann fillt es
ihnen schon schwerer, ihre Kinder zu begleiten. Manchmal ist
ihnen die Asthetik der beliebten Kindermedien schwer zuging-
lich, oder die Tonspur nervt einfach. Spatestens ab etwa zehn bis
zwolf Jahren ist die Begleitung auch bei den Kindern nicht mehr
so gefragt. Das Durchsetzen von Regeln wird zur Ganztagsbe-
schiftigung mit den Pubertierenden. Auf Jugendliche nehmen
Eltern kaum noch Einfluss. Oft haben sie den Eindruck, der Zug
sei abgefahren. Andere Fragen, z. B. wann der Teenager abends
zu Hause sein muss, werden wichtiger. Doch der Medienkon-
sum bietet weiterhin Konfliktstoff. Aufforderungen wie »Nun
sagen Sie mir doch, was ich tun muss, damit mein Sohn die Kiste
abstellt und wieder macht, was ich ihm sage!«, zeigen die wach-
sende Unsicherheit in puncto Medienerziehung. _I
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... iber Dumme und Jubeln iiber hohle Idole. Irgendwo im Fernsehen gibt es
immer eine Castingshow. Ob »DSDS« oder »Germany’s next Topmodel« — bei der
vermeintlichen Star-Suche herrscht Harte statt Idylle. Konflikte werden bis aufs
AuRerste zugespitzt. Der mit dem starkeren Willen setzt sich durch. Aus Jugend-
schutzsicht sind diese inszenierten Zerrbilder nicht unproblematisch.

TExT Bernd Gébler | iLLusTrATION Silke Werzinger
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Man wundert sich, was
Menschen alles anstel-

len, um ins Fernsehen
zu kommen. Mit dem
medialen Abbild von
sich selbst protzen zu

konnen, ist fiir viele der letzte Kick der
Selbstvergewisserung. In den grofSen,
stilprdgenden Castingshows von Die-
ter Bohlen und Heidi Klum ist der Auf-
wand selbstredend viel grof8er als in den
»scripted reality«-Formaten. Bei »DSDS«
sind ferne Urlaubsparadiese Orte der
Vorauswahl, die Biihne ist aufgebaut, als
ginge es um den MTV Award. Die Kan-
didatinnen von »Germany’s next Topmo-
del« (GNTM) wohnen in Villen am Rande
der Weltmetropolen und rikeln sich vor
berithmten Fotografen, aber das Mitmach-
prinzip ist dhnlich. Grofer ist nur die Ilu-
sion, tatsdchlich ein Star zu werden.
Musik ist fiir Heranwachsende be-
deutsam. Sie schafft Zugehorigkeiten und
Milieus. In den Gesangswettbewerben

kommt es deswegen immer darauf an,
moglichst viel Gefiihl zu zeigen. Heidi
Klum dagegen thematisiert die Schonheit.
Kaum etwas ist fiir junge Méddchen kom-
plizierter als das Verhéltnis zum eigenen
Korper. In »\GNTM« wird er aber als das
entscheidende Kapital vorgestellt, form-
bar durch Disziplin und eisernen Willen.
Professionell ist, wer klaglos ausfiihrt,
was die strenge Jury oder der iiber allem
schwebende unumstofiliche Wille der
Kunden befiehlt.

BOHLEN UND KLUM:
HOHLE IDOLE

Heidi Klum kann sich selbst vermarkten
wie kaum eine andere. Dieter Bohlen weif3,
wie man am laufenden Band Hits produ-
ziert. Beide verkorpern Erfolg, errungen
im harten Wettbewerb in der Welt da drau-
Ben. Deshalb sind sie nicht nur die grofien
Zampanos ihrer TV-Shows, sondern auch
Idole fiir die jugendlichen Zuschauer. Sie

ZERRBILDER IM FERNSEHEN

"

zeigen, welche Cleverness man fiir ein
erfolgreiches Leben braucht. Die Aufga-
ben in ihren Castings inszenieren sie als
harte Exerzitien dafiir. Und beide unter-
breiten Angebote zur Identifikation. Klum
ist zugleich weltoffen und deutsch, gla-
mourés und bodenstindig, ein unantast-
barer Weltstar, der sich dennoch um die
jungen Kandidatinnen kiimmert. Boh-
len polarisiert. Seine Urteile und Spriiche
werden als »krass« empfunden, aber viele
bewundern ihn dennoch, weil da endlich
einmal einer ehrlich seine Meinung sagt.
Was beide gemeinsam haben: Der im
Casting durchlebte Parcour wird als stei-
niger Weg zu den Sternen ausgegeben. Die
Shows tun so, als ginge es um die optimale
Entfaltung der bisher schlummernden in-
neren Krifte der Kandidaten, die nun ge-
weckt wiirden. Tatsdchlich aber wird jeder
Eigensinn abgeschliffen. Der »DSDS«-Sie-
ger singt am Ende, was Bohlen fiir ihn
vorgesehen hat. Bei »\GNTM« gewinnt,
wem die Klum-Agentur OneEins die -
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ZERRBILDER IM FERNSEHEN

grofiten Marktchancen einrdumt. Das gar

nicht so heimliche curriculum lautet: Sei
gehorsam! Der Kern aller Selbstentfaltung
ist die Selbstvermarktung.

Darum sind die Idole hohl, weil letztlich
die Fassade und nicht nachhaltiges Wissen
oder Konnen den Ausschlag gibt. Dies ver-
weist natiirlich auf eine Gesellschaft, in der
es oft dhnlich zugeht. Das Casting erscheint
dann wie ein universelles Modell fiir Prii-
fungen oder Auswahlprozesse aller Art.

ACHT- UND RESPEKTLOSER
UMGANG MIT MENSCHEN

Nicht vorgesehen ist in derartigen Shows
in der Regel Solidaritiat, Mitgefuhl,
Barmbherzigkeit, gegenseitige Hilfe und
gemeinsames Lernen unterschiedlich
Talentierter fiir ein kollektives Gelingen.
Die Schwachen bleiben zuriick und ern-
ten Hame. Im Jahr 2008 hat die Freiwil-
lige Selbstkontrolle Fernsehen niichtern
konstatiert, worin das »desorientierende
Potenzial« von DSDS liegt: »in der befiir-
wortenden Présentation eines acht- und
respektlosen Umgangs mit schwachen
Menschen.« In mehreren Casting-Fol-
gen von »DSDS« hat die Kommission fiir
Jugendmedienschutz Verstofle gegen die
Jugendschutzbestimmungen festgestellt
und RTL Bufigelder auferlegt, weil eine
Entwicklungsbeeintrachtigung fiir Kin-
der unter zwolf Jahren festgestellt wurde.
»Neben dem herabwertenden Verhalten
der Jury problematisierte die KJM vor
allem die redaktionelle Gestaltung durch

16  TENDENZ 412 1.13

17 DU BASt
FINFACH NICHES DRAF,

AUSSER VIELLEICHT

RTL, die die Kandidaten gezielt licherlich
macht und dem Spott eines Millionenpu-
blikums aussetzt«, begriindete die KJM
ihre Entscheidung im Januar 2010.

Das Ablachen iitber Dumme wird also
zum Prinzip erhoben. Fiir viele Zuschauer
gehort das » Abldstern« fest zur Rezeption
dieser Sendungen. Sie machen sich lustig
iber schlechte Kandidaten und glauben,
das sei ironische Distanz. Sie vergleichen
sich, grenzen sich dadurch »nach unten«
ab und erheben sich fréhlich tiber andere.
»Das Reizvollste an den Castingshows ist
doch, dass sich unsere Mitmenschen da-
bei blamieren. Dadurch kann sich der Zu-
schauer selbst erhebenc, zitieren Bernhard
Porksen und Wolfgang Krischke den ehe-
maligen RTL-Chef Helmut Thoma in ih-
rem Buch »Die Casting-Gesellschaft«.
Midchen, die regelméflig »Germany’s
next Topmodel« gucken, spielen einzelne
Szenen der Sendung gerne nach. Viele

Studien zum Thema

Bernd Gabler: Hohle Idole — was
Bohlen, Klum und Katzenberger so
erfolgreich macht. Arbeitsheft 72
der Otto-Brenner-Stiftung, Oktober
2012, zu bestellen unter:
www.otto-brenner-shop.de

Maya Gotz, Johanna Gather (1Z1):
Castingshows und ihre Bedeutung
fur Kinder und Jugendliche, Miinchen
2009, zum Download unter:
www.br-online.de/jugend/izi/
deutsch/forschung/fernsehfiguren/
fernsehfiguren.htm

glauben tatsdchlich, diese Sendung zeige
den Ausbildungsgang zum Model. Auch
wenn den Kandidatinnen Salatsauce iiber
den Kopf gegossen wird oder sie mit einer
Python-Schlange posieren miissen, tut das
dieser Uberzeugung keinen Abbruch.

WORAUF ES IM LEBEN
VERMEINTLICH ANKOMMT

Diese Art des Unterhaltungsfernsehens ist
nicht nur raffiniert inszeniert, sondern hat
auch viel mit dem alltéglichen Leben zu
tun. Im Unterhaltungsfernsehen wird pro-
beweise durchgespielt, worauf es im Leben
angeblich ankommt. Wie setze ich mich
im Wettbewerb durch? Wie mache ich
Eindruck? Auf welches Kénnen kommt
es an? Bohlens vermeintliche Ehrlichkeit,
meist artikuliert in deftigen Spriichen, ist
nur der Endpunkt einer lingst zuvor in die
Wege geleiteten Inszenierung.

Die Reduktion auf Stereotype, die Her-
vorhebung signifikanter Schwichen, die
Kategorisierung ist optisch und akustisch
erfolgt, bevor es zum machtvollen Verdikt
aus dem Munde Dieter Bohlens kommt.
Die im Fernsehen gezeigte Ohnmacht der
Kandidaten gegeniiber den Juroren, de-
ren Autoritdt und Willkiir, wird in Schule,
Ausbildung oder Studium kaum anders
erlebt. Da dienen die para-sozialen Be-
ziehungen, die zu den TV-Stars aufgebaut
werden, als Hilfe, Trost und Orientierung.
Weil heutzutage angeblich solides Kénnen,
Eigensinn und die Fihigkeit zur Koope-
ration in heterogenen Gruppen besonders
gefragt sind, wirkt das Lernprogramm der
Castingshows seltsam antiquiert. Aber es
zielt mitten hinein in eine grofle soziale
Unsicherheit der Gesellschaft.

Gerade der Berufseinstieg wirkt fiir
viele wie Zufall. Bekommt nicht meist
derjenige den Job, der sich am besten dar-
stellen kann? Und ist es in der Wirtschaft
nicht dhnlich? Was ist also von Wert? Das
Unterhaltungsfernsehen wirft diese Frage
auf. Es wird gar nicht so leicht sein, sie in
der Erziehung zu beantworten. _l
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HANS-PETER SIEBENHAAR

DIE
NIMMERSATTEN

DIE WAHRHEIT BER DAS
SYSTEM ARD UND ZDF

Hans-Peter Siebenhaar

Die Nimmersatten

Die Wahrheit iiber das System
ARD und ZDF

Eichbornverlag, Koln 2012

Der Handelsblatt-Redakteur und
Medienexperte Hans-Peter
Siebenhaar versucht, anhand vieler
Beispiele die Verschwendung von
Gebuhrengeldern durch das System
ARD und ZDF nachzuzeichnen

Er spart dabei nicht an Kritik an
der »offentlich-rechtlichen Geld-
maschinerie«. Auf die Analyse folgt
ein Losungsvorschlag, wie gegen
»das Verprassen von Gebuhren«
vorgegangen werden konnte

Ben Bachmair

Kann Medienkompetenz
den Jugendmedienschutz
ablésen?

Schnittstellen von Jugend-
medienschutz und Schule

In: medienimpulse KG 57 (2006),
Seite 48-57

Christian Berger
Jugendschutz - ja, aber
wer und wie?

Von Gesetzen, Werten

und Angsten

In: medienimpulse KG 4 (2010)

Freiwillige Selbstkontrolle
Fernsehen (Hrsg.)

Streitpunkt Jugendschutz -
verschdrfen oder abschaffen?
Mit Beitragen u.a. von Joachim

von Gottberg, Burkhard Fuhs,

Dieter Wiedemann, Torsten Korner
und Klaus-Dieter Felsmann.

In: tv.diskurs 55, 1/2011

Gerd Hallenberger
Medienkompetenz
steuert Wirkung

Vortrag im Rahmen der
Tutzinger Tagung »lst der Jugend-
medienschutz am Ende?«

In: epd medien, 41/2011,S.48-51
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Wolfgang Macht, Katrin Viertel

Wir ohne Grenzen. Social
Media in Firma und Familie.

Netzpiloten-Report #01
Netzpiloten AG, Hamburg 2012

Fir Wolfgang Macht, den Griinder

Claudia Mikat
Empfehlenswert!

Das niederlandische Online-
system mediasmarties informiert

Uiber Medien, die Kindern gut tun.

Interview mit Cathy Spierenburg,
Leiterin des Projekts

In: tv.diskurs 1/2012, Seite 46-49,
vgl. auch www.mediasmarties.nl

Lothar Mikos

Medienkompetenz als
praventiver Jugendschutz

In: Dieter Baacke (Hrsg.):
Handbuch Medien: Medien-
kompetenz. Modelle und Projekte.
Bundeszentrale fur politische
Bildung, Bonn 1999, Seite 56 ff.

BLM (Hrsg.)

Wirtschaftliche Ver-
flechtungen und Konkurrenz
der Medien in Bayern

Studie des Medien Instituts
Ludwigshafen von Dr. Andreas Vlasic
und Ina Hohenegger, im Auftrag

der Bayerischen Landeszentrale

flr neue Medien

Die bayerische Medienlandschaft
weist nach wie vor eine vergleichs-
weise hohe Vielfalt auf, so ein Fazit

BLM-E-Books, Bd. 6, Dezember 2012

Bernd Gabler
Hohle Idole

Was Bohlen, Klum und Katzen-
berger so erfolgreich macht.

Arbeitsheft 72 der Otto-Brenner-
Stiftung, Oktober 2012
« www.otto-brenner-shop.de

Maya Gotz, Johanna Gather (IZ)

Castingshows und ihre

Bedeutung fiir Kinder

und Jugendliche

Mudnchen 2009

« www.br-online.de/jugend/izi/
deutsch/forschung/fernsehfiguren
/fernsehfiguren.htm

Medienpadagogischer
Forschungsverbund Stdwest

Jugend, Information,
(Multi)-Media (JIM)

Basisstudie zum Medienumgang
12- bis 19-Jahriger in Deutschland

Kind + Medien,

Computer + Internet (KIM)
Basisstudie zum Medienumgang
6- bis 13-Jahriger

o www.mpfs.de

Verband der bayerischen Wirtschaft

Medienstandort Bayern

Digitale Zukunftsfelder
erschlieBen

der Netzpiloten, stecken wir alle
gerade mitten in einer mitreienden
kreativen Jugendphase eines neuen
Mediums. Das Wir-Netz ist dabei,
unser ganzes Leben auf den Kopf zu
stellen. Deshalb sind weder pauscha-
le Verbote noch Laissez-faire ange-
messene Haltungen im Umgang mit
Kindern, Jugendlichen oder Mitarbei-
tern. Zusammen mit der Sprach- und
Kommunikationswissenschaftlerin
Katrin Viertel von Medienlotse.com
stellen die Netzpiloten die Welt des R
Wir-Netzes vor.

Um die internationale Prasenz der
bayerischen Medienunternehmen
zu starken, wird u.a. die Etablierung
von internationalen Ausbildungs-
programmen gefordert.

« www.vbw-bayern.de

Verbraucherschutzministerium
Bayern

Meine Rechte als Verbraucher
Ein Ratgeber nicht nur

fiir Senioren

Beck Verlag, Munchen 2012

EMPFEHLUNG DER TENDENZ-REDAKTION

KIM-SCHRIFTENREIHE

Zarte Bande versus Bondage:

Positionen zum
lugendmedienschutz in
einem sexualisierten Alltag

Zarte Bande versus Bondage

Damals tutti frutti, heute youporn: Die medialen
Bilder von Sexualitdt haben sich geandert, die An-
forderungen an den Jugendschutz sind gestiegen.
Eine Textsammlung der KJM gibt einen lesens-
werten Uberblick. Sexualisierte Inhalte im Internet
sind genauso Thema wie die Sexualisierung im Kin-
der- und Jugendfernsehen. Die Autoren decken ein
breites Spektrum ab. So beschaftigt sich Prof. Dr. Pe-
tra Grimm mit »Porno im Web 2.0« und jugendschutz.
net berichtet tber seine Erfahrungen mit Pornoanbie-
tern im Internet. Genauso lesenswert ist der Uberblick
Uber die Veranderung der medialen Bilder von Sexua-

litat im Laufe der Jahre (Prof. Dr. Wolf-Dieter Ring und
Verena Weigand). Hier wird deutlich, dass Sexualitat
in den Medien heute prasenter denn je ist. Letztlich
zeigen alle Bilder offenbar ihre Wirkung, auch wenn
das gern verharmlost wird. So stellt Prof. Dr. Klaus Bei-
er im Interview fest: »Es ware naiv anzunehmen, dass
die wirkmachtigen Bilder aus dem Netz keinerlei Ein-
fluss haben sollen auf das sexuelle Selbstkonzept.«

Kommission fur Jugendmedienschutz (Hrsg.): Zarte Bande
versus Bondage — Positionen zum Jugendmedienschutz
in einem sexualisierten Alltag, KJM-Schriftenreihe, Bd. 3,
Vistas Verlag, Berlin 2011
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JUGENDSCHUTZ IM NETZ

Alvar C. H. Freude

Aufkliren und schiitzen. Beides ist
notig - aber wie weit diirfen und sol-
len die gesetzlichen Vorgaben fiir
den Jugendschutz in einem freiheit-
lich-demokratischen Staat gehen?

Deutschland hatin der gesamten west-
lichen Welt einmalig strenge Bestim-
mungen fiir den Jugendschutz im

Internet. In den letzten Jahren hat der Gesetzgeber einige erfolg-
reiche Mafinahmen fiir den Jugendschutz im Internet auf den Weg
gebracht, die dazu gefiihrt haben, dass Kinder und Jugendliche
heute nicht mehr zufillig auf jugendgefihrdende Inhalte stof3en.
Der Umbkehrschluss ist klar: Jeder durchschnittlich intelligente
14-Jahrige kann gezielt unerwiinschte Inhalte aufrufen, und ein
grof3er Teil der Jugendlichen tut dies auch. Dagegen hilft kein Fil-
terprogramm (neudeutsch: Jugendschutzprogramm) und Gesetz
— hier ist also Aufklirung gefragt. Diese Realitét ist bedauerlich.
Aber es ist nur ehrlich zuzugeben, dass weder strengere Auflagen
fur die Webseitenbetreiber, noch Filterprogramme, auch nicht
solche, die durch die Kommission fiir Jugendmedienschutz (KJM)
»anerkannt« werden, an dieser Realitdt etwas dndern. Wenn man
also den forcierten Einsatz von Jugendschutzprogrammen als die
Leitlinien der deutschen Jugendschutzpolitik begreift, dann sage
ich: Ja, das ist ein Feigenblatt.

Dieser Eindruck vervollstandigt sich, wenn man sich die bei-
den von der KJM anerkannten Programme néaher anschaut. Zahl-
reiche Medienberichte zeigen, dass die hier eingesetzte Software

Grunder vom Arbeitskreis gegen Internet-Sperren und Zensur, Mitglied der
Enquéte-Kommission »Internet und digitale Gesellschaft« des Deutschen Bundestages

fehlerhaft und vollkommen unzureichend ist. Schlimmer noch:
Sie stammt aus dem direkten Umfeld der Erotik- und Unterhal-
tungsindustrie! Ziel der Hersteller ist mitnichten ein verbesserter
Jugendschutz, sondern es sind niedrigere Hiirden bei der Ver-
breitung ihrer Inhalte, insbesondere von Erotikfilmen. Wie soll
man reagieren? Die Erfahrungen anderer Lander im Umgang mit
unerwiinschten Inhalten im Internet zeigen, dass eine wirklich
effektive Filterung von Inhalten nicht méglich ist. China und der
Iran haben dies bereits erkannt — ihre Reaktion darauf waren die
Schaffung inldndischer Dienste und Inhalte, strengere gesetzliche
Regelungen fiir die Betreiber und die schrittweise Abschaltung
des Internets. Wer also unter Schutz versteht, dass es Kindern und
Jugendlichen unmdéglich gemacht werden soll, an unerwiinschte
Inhalte zu gelangen, der muss verstehen: Das geht nur, wenn man
das Internet abschaltet und ein »Deutschland-Net« erschafft.
Moderner Jugendschutz auf Basis unserer freiheitlich-demo-
kratischen Grundordnung muss aufhéren, das Internet als zweiten
Fernseher zu begreifen und entsprechend regulieren zu wollen.
Das Internet ist Zeitung, Stammtisch, Radio, Schwarzes Brett,
Horsaal, Shopping-Mall, TV, Spielplatz, Telefon, Schule und vieles
mehr in einem. Wir brauchen daher eine moderne, medien-
adidquate Regulierung, die dem Internet als Kommunikations-
medium gerecht wird und dessen Vielfalt erhalt. Wir brauchen
mehr kindgerechte Inhalte, die nicht nur als geistig degenerie-
rendes Fillmaterial zwischen den Werbeblocken daherkommen.
Wir brauchen medienkompetente Eltern, Lehrer und Kinder, die
sich nicht zum blof3en Klickvieh deklassieren lassen. _l

SIND DIE DEUTSCHEN
BESTIMMUNGEN
EIN FEIGENBLATT?

Aufklaren oder schutzen? Ist das Uberhaupt eine Alternative oder muss nicht beides
passieren? Uber die Sinnhaftigkeit von Jugendschutz im Netz wird viel gestritten.
Die einen kritisieren die deutschen Jugendschutzbestimmungen fur das Internet
als Feigenblatt, die anderen halten sie fur notwendig und sinnvoll.
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Wie Katz und
Maus: Die einen
empfinden die
Regulierung des
Internet als
wirkungslos, die
Jugendschiitzer
halten dagegen.

Verena Weigand

JUGENDSCHUTZ IM NETZ

Seit der Jugendmedienschutz-Staats-
vertrag 2003 in Kraft getreten ist und
erstmals Internet und Rundfunk in
Jugendschutzfragen unter ein Auf-
sichtsdach gestellt worden sind,
hat die Kommission fiir Jugend-
medienschutz (KJM) viel erreicht.
Ich mochte den Satz »Das Internet ist
kein rechtsfreier Raum« nicht tiber-
strapazieren. Aber ich denke, dass
die gesetzlichen Regelungen wie geschlossene Benutzergruppen

oder technische Mittel tiberhaupt erst den Weg fiir einen Dia-
log mit der Internetbranche bereitet haben. Die Sensibilisierung
der Branche und auch der Gesellschaft fiir den Jugendschutz im
Internet ist in den letzten Jahren gestiegen. Und das hitte sich
nicht so entwickelt, wenn die deutschen Bestimmungen nur ein
Feigenblatt wéren.

Die Informationsfreiheit im Netz auszurufen, hort sich
zundchst einmal verniinftig an — wer will schliefSlich nicht frei
iiber das bestimmen konnen, was er an Medieninhalten rezi-
piert? Gerade, wenn er diese Inhalte im globalen Netz {iberall
finden kann. Natiirlich stehen wir vor dem Problem, dass auch
deutsche Anbieter jugendschutzrelevante Inhalte iiber das Aus-
land einspeisen oder sich selbst ins Ausland verziehen kénnen.
Die KJM kiimmert sich im Netz in allererster Linie um strafbare
Inhalte wie frei zugangliche Pornografie oder jugendgefihrdende
Gewaltdarstellungen. Und hier hort die Freiheit, Kinder und

Leiterin der Stabsstelle der Kommission fur Jugendmedienschutz, Minchen

Jugendliche solche Inhalte konsumieren zu lassen, doch wohl
auf! Die Altersfrage spielt eine zentrale Rolle: Achtjéhrige sind
genauso wie Sechzehnjahrige im Internet unterwegs. Der Sech-
zehnjdhrige hat vielleicht schon eigene Erfahrungen in Sachen
Sexualitdt gemacht und kann sich, was das Thema Pornografie
betriftt, besser distanzieren. Das Problem ist aber, dass heute
auch die Jiingeren stindig Gefahr laufen, im Internet mit unge-
eigneten Inhalten konfrontiert zu werden. Medienpédagogische
Angebote zur Aufkldrung zu fordern und die (Rest) Verantwor-
tung allein den Eltern aufzubiirden, reicht eben nicht aus. Da
ist dann der Begriff Feigenblatt eher angebracht: Wenn Medi-
enkompetenzmafinahmen als Feigenblatt fiir einen fehlenden
Jugendschutz dienen.

Beim Jugendschutz hat der Staat laut Verfassung ein Wach-
teramt, und das ist auch richtig so. Denn nicht alle Eltern konnen
ihre Erziehungsverantwortung so wahrnehmen, wie es fiir die
Medienerziehung notwendig wire. Deshalb haben die deutschen
Anbieter problematischer Internetinhalte eine Verantwortung
und miissen sich an die deutschen Jugendschutzbestimmungen
halten. Das bedeutet aber nicht, die Eltern gar nicht in die Pflicht
zu nehmen oder ihnen keine Moglichkeiten wie beispielsweise
Softwarelosungen an die Hand zu geben. Doch auch Jugend-
schutzprogramme sind kein Rundum-Sorglos-Paket, das die
medienpéddagogische Begleitung durch die Eltern ersetzt. Was
wiederum zeigt: Jugendschutz und Medienpadagogik machen
dann Sinn, wenn sie nicht als Alternative, sondern im Verbund
eingesetzt werden. -
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REFERENTENNETZWERK

Eltern stark machen fiir die Medienerziehung

Das Lehrerkollegium an
der Mittelschule in
Karlsfeld wird haufig mit
Problemen konfrontiert,
die sich durch die
Nutzung sozialer Netz-
werke ergeben. Deshalb
haben sie das Referenten-
netzwerk der Stiftung
Medienpadagogik
Bayern um Tipps ge-
beten.»Tendenz« war
beim Elternabend dabel.

TEXT Bettina Pregel

An einer Pinnwand im
Medienraum hingt ein
grofSes Plakat mit roten
Punkten, auf verschiedene Spalten verteilt.
Jeder, der hereinkommt, wird von Schii-
lern begriif3t, die rote Klebepunkte ver-
teilen und darum bitten, auf einer Skala
von 1-10 anzugeben, wie gut man sich
mit dem Internet bereits auskennt. Offen-
bar sind die Schuleltern aus den 5. und 6.
Klassen bereits recht fit in puncto World
Wide Web, denn unter dem Wert 8 kle-
ben einige rote Punkte. Doch die Fragen
im Verlauf des Elternabends zur Medien-
aneignung der 10- bis 14-Jahrigen mit dem
Schwerpunkt »Soziale Netzwerke und
Cybermobbing« zeigen, dass hoher Auf-
klarungsbedarf besteht. Das Interesse ist
grof3: Rund 40 Miitter, Viter und Padago-
gen aus dem Kollegium sind gekommen.
Teilweise haben die Eltern bereits dhn-
liche Erfahrungen gesammelt wie Peter

 Wummel, Direktor der Mittelschule in
 Karlsfeld: »Streitigkeiten im Internet enden
' hiufig in der realen Welt und holen uns
. in der Schule immer wieder ein«, begriin-
+ det Wummel die Motivation, fiir die 5.

rund 6. Klassen das Projekt »Soziale Netz-

' werke & Cybermobbing« anzubieten. Die
Realisierung haben Tina Rechl, Jugend-
» sozialarbeiterin an der Mittelschule, und
' die Lehrerin Heidemarie Kéniger iiber-
' nommen. Drei Veranstaltungen sowie
eine Unterrichtseinheit sind im Rahmen
» des Projektes geplant. Neben dem Eltern-
1 abend gibt es noch zwei Informationsver-
anstaltungen fiir die Lehrer. Auflerdem
i sind zwei Doppelstunden mit dem Unter-
' richtsmodul »Ich im Netz« des Medien-
! fithrerscheins Bayern (vgl. Bericht in der
Tendenz 4.2011) geplant.

 »Wir konnen uns den neuen Medien nicht

MEDIENERZIEHUNG
IST PRIMAR
FAMILIENSACHE

 verschlieRen und miissen uns deshalb be-
miihen, die Kinder dafiir stark zu machen.
i Da sind wir auf Thre Hilfe angewiesenc,
» wirbt der Direktor um die Unterstiitzung
t der Eltern und spricht damit auch ein Ziel
des Referentennetzwerks an. Denn schlief3-
+ lich ist die Vermittlung von Medienkom-
' petenz nicht nur eine Bildungsaufgabe,
' sondern »zuallererst Familiensache«, wie
i Referentin Sandra Singer in ihrem Vortrag
' noch betonen wird.

E Doch nicht alle Eltern bringen die not-
wendigen Kompetenzen fiir die Medien-
erziehung mit. Auf den erh6hten Bera-
' tungsbedarf von Eltern hat die Stiftung
' Medienpidagogik Anfang 2012 mit der
! Griindung des Medienpidagogischen
Referentennetzwerks Bayern reagiert, das
rvon der Bayerischen Staatskanzlei gefor-
» dert wird. Sie stellt kostenlos und flichen-
! deckend Referenten fiir Elternabende in
i Bildungseinrichtungen zur Verfiigung, um
' medienpddagogisches Hintergrundwis-
' sen zu vermitteln. Auch wenn die Kinder
ihren Eltern in puncto Mediennutzung

+hiufig iiberlegen sind, fehlen ihnen oft die
: Kompetenzen fiir ein altersgerechtes Sur-
! fen, Chatten oder Spielen. »Neue Medien
. bedeuten auch neue Herausforderungen
 fiir die Erziehung.

ERFAHRUNGS-
AUSTAUSCH +
PRAKTISCHER RAT

E ——
! Das Referentennetzwerk Bayern will Eltern
Hilfestellung fiir die Vermittlung eines
+ altersgerechten Medienumgangs ihrer Kin-
' der an die Hand geben, erklarte Siegfried
: Schneider, Vorsitzender des Stiftungsrates
i und Priasident der Bayerischen Landes-
r zentrale fiir neue Medien, zum Start des
| Projektes. Deshalb werden Informations-
veranstaltungen zur Medienaneignung in
den Altersstufen 3-6 Jahre, 6-10 Jahre und
1 10-14 Jahre mit unterschiedlichen The-
; menschwerpunkten angeboten (Naheres
! dazu im Infokasten).

Inhaltlich sind die Vortrige zum Me-
» dienumgang in der Familie in die Punkte
! Verstindnis, Verantwortung und Kom-
ipetenz gegliedert. Neben der Vermitt-
+ lung von Daten und Fakten gibt es immer
'wieder Gelegenheit zum Erfahrungs-
taustausch und praktische Tipps zu den
Schwerpunktthemen. Der Erfahrungsaus-
» tausch kommt auch in Karlsfeld nicht zu
rkurz. Als Referentin Singer in die Runde
! fragt, wer denn alles ein Facebook-Profil
i habe, melden sich die jungen Redakteure
und Redakteurinnen von der Schiilerzei-
' tung und etwa 40 Prozent der Eltern. Die
| Fragen der Eltern verdeutlichen das un-
terschiedliche Vorwissen. Sie reichen von:
» »Kann man mit dem Smartphone auch ins
! Internet?« iiber die Gefahr der Preisgabe
 persénlicher Daten bis zur Verantwort-
lichkeit fiir illegale Downloads. Als Sandra
' Singer erldutert, dass der Download —>
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REFERENTENNETZWERK

Informationsangebote

von urheberrechtlich geschiitztem Material
strafrechtlich verfolgt werden kénne, weist
sie gleich auf ein aktuelles Urteil des Bun-
desgerichtshofes hin, nach dem Eltern fiir
illegale Downloads ihrer Kinder im Rah-
men von Musiktauschbérsen nicht verant-
wortlich sind, wenn sie ihren Nachwuchs
geniigend iiber die Unrechtmifiigkeit
dieses Verhaltens aufgekléart haben. Immer
wieder gibt die Referentin praktische Tipps
wie »Deaktivieren Sie die Cookies«, um
der Datensammelwut von Facebook vorzu-
beugen. Die meisten Besucher des Eltern-
abends wollen jedoch etwas zur Verbrei-
tung personlicher Fotos und Daten iiber
die sozialen Netzwerke wissen. »Egal, ob
Freund oder nicht - Bilder kénnen durch
die ganze Welt reisen?«, fragt eine Mutter,
als es um die Markierungsfunktion und die
Moglichkeit der Gesichtserkennung geht.
»Deshalb sollte man sich auch bei jedem
Bild vor dem Hochladen ins Netz sorgfal-
tig tiberlegen, wem man welche Bilder zei-
gen willg, rdt Singer.

BEGLEITEN
STATT VERBIETEN

Die Referenten konnen neben den Prasen-
tationen unterschiedliche Methoden nut-
zen. Ob der Frontalvortrag oder ein Rol-
lenspiel geeignet ist, miissen sie vor Ort
entscheiden. Zum Referentenpool geho-
ren Lehrer mit medienpadagogisch-infor-
mationstechnischer Zusatzausbildung,
Sonderpddagogen, Mitarbeiter aus der
Jugendsozialarbeit und Medienpadagogen.
Alle haben bereits Erfahrung in der prak-
tischen Medienerziehung gesammelt und
koénnen sowohl die Chancen als auch die
Gefahren der stetig wachsenden Medien-
nutzung von Kindern und Jugendlichen

22  TENDENZ 4.12 1.13

r einschitzen. Beim Informationsabend in
' Karlsfeld interessieren sich die Eltern eher
! fiir die Gefahren einer unkontrollierten
iInternetnutzung. Der Fernsehkonsum
+ kann noch besser begleitet werden als das
' Chatten im Internet oder der Austausch in
sozialen Netzwerken.

Trotz aller Risiken sei es jedoch nicht
der richtige Weg, die Nutzung sozialer
' Netzwerke zu verbieten, meint die Re-

! ferentin. Es wire immer besser, sich mit
den Kindern auf verbindliche Regeln des
' Medienumgangs zu verstindigen. Als es
rum die neue Art der Beziehungspflege
geht, stellt eine Mutter pragmatisch fest:
»Frither haben sie das Telefon blockiert,
' heute sind sie eben im Internet.« Doch
' ganz so einfach wie friiher ist es eben
! nicht, diese Art der Mediennutzung zu be-
gleiten. Wahrend einige Eltern an die Ei-
' genverantwortung appellieren (»Man muss
' mit zehn Jahren noch kein eigenes Handy
' haben.«), fithlen sich andere schlicht iiber-
i fordert. »Ich schaue schon nach, was mein
' Sohn macht, komme da aber teilweise nicht
'mehr mit. Ich verstehe manchmal kein
Wort, wie die kommunizieren, schildert
+ die Mutter eines Zehneinhalbjahrigen ihre
: Probleme. Thr Sohn spiele stindig das On-

' line-Rollenspiel »Metin« und fiihle sich

immer nur gestort, wenn sie mit ihm da-

riiber sprechen wolle.

Ein Problem, das auch die Padagogen an
' der Mittelschule Karlsfeld kennen. Eine
Lehrerin warnt in diesem Zusammen-

CYBERMOBBING IST
KEINE SELTENHEIT

+ hang vor dem Suchtfaktor harmloser Rol-
! lenspiele wie »My farm«. Manchmal hel-
! fen auch die besten Tipps nur wenig, und
teilweise ist der Jugendschutz im Inter-
'net noch gar nicht so weit. Als Singer
' den Eltern anerkannte Jugendschutzpro-
E gramme fiir die Blockierung jugendschutz-
i relevanter Inhalte im Internet empfiehlt,
rhakt eine Schiilerin nach: »Gibt es die
+auch fiir Smartphones oder das ipad?« Bis-
' her gebe es diese Softwareldsungen leider

des Referentennetzwerks

Welche Informationsveranstaltungen
werden angeboten?

=» Medienaneignung der
3- bis 6-Jahrigen

=» Medienaneignung der
6- bis 10-Jahrigen, Schwerpunkte:
Handy bzw. Internet

=» Medienaneignung der
10- bis 14-Jahrigen, Schwerpunkte:
Computerspiele, Internet, Soziale
Netzwerke & Cybermobbing

Wo kann ich sie finden?
www.stiftung-medienpaedagogik-
bayern.de

Wie kann ich die Referenten
bestellen?

Anmeldeformular downloaden oder
online ausflillen

Welche Kosten entstehen?

Keine. Fahrt- und Honorarkosten fiir
die Referenten Ubernimmt die Stiftung
Medienpadagogik Bayern.

i noch nicht fiir Smartphones oder Tablets,
rantwortet die Referentin.Daran werde
raber gearbeitet. Diplomsozialpddagogin
' Tina Rechl hat sich von dem Abend zwar
noch etwas mehr Aufklirung zum Thema
: Cybermobbing gewiinscht. Aber das ist
raufgrund der vielen Fragen zu Facebook
tund Co etwas in den Hintergrund geraten.
Sowohl Rechl als auch ihre Kooperations-
' partnerin an der Schule, die Lehrerin Hei-
' demarie Koniger, haben schon hiufig rat-

' lose Schiiler und Schiilerinnen erlebt, die

i im Internet gemobbt werden. Die Eltern

rscheuen eher davor zuriick, Gber ihre

' Erfahrungen damit zu berichten. Und
' manche von denen, die gekommen sind,
scheinen schon ziemlich gut aufgeklart
r zu sein. »Das ist unser tégliches Brot, dass
' wir manchmal diejenigen, die wir errei-
: chen méchten, nicht erreichenc, besti-
tigt Koniger mit Blick auf die Besucher.
' Die meisten scheinen jedoch viel gelernt
' zu haben, wie ein Blick auf das Plakat an
 der Pinnwand beim Rausgehen zeigt. Zu
i den roten Punkten (Kenntnisse vor dem
+ Elternabend) haben sich viele blaue Punkte
 gesellt: Diese dokumentieren den Wissens-
: stand nach dem Informationsabend.  _I



SERVICE

FOTOS: © iStockphoto.com /ArtisticCaptures, photocase.com - designritter, © iStockphoto.com /coreay

MELDUNGEN

Unesco ehrt Internet-ABC

Erstmals hat mit dem Verein »In-
ternet-ABC« eine deutsche Ein-
richtung den King-Hamad-bin-
Isa-Al-Khalifa-Preis der Unesco
bekommen. Die Fachjury lobte
die Online-Plattform, die Eltern
und Padagogen den verantwor-
tungsvollen Umgang mitdem In-
ternet vermitteln soll, als Beispiel
fur eine vorbildliche Forderung
von Medienkompetenz durch die
Landesmedienanstalten.

Bestnote vergeben

Gute Nachrichten fir den Me-
dienflhrerschein Bayern: Das
Unterrichtsmodul »Grenzenlose
Kommunikation - Gefahren im
Netz erkennen und vermeiden«
wurde vom Bundesverband der
Verbraucherzentrale mit der Best-
note »sehr gut« bewertet. In der
Bewertung heil’t es: »Die Unter-
richtseinheit ist sehr empfehlens-
wert, da sie eine umfassende
Erarbeitung zum vernunftigen
Umgang mit virtueller Kommuni-
kation ermoglicht und auch die
Risiken beleuchtet.« Mehr Infos
unter www.medienfuehrerschein.
bayern.de.

tat:funk iibernommen

Schiler managen Uber ein Schul-
jahr hinweg ein Projekt, produ-
zieren eine eigene Radiosendung

b -/

%

tat:funk - »doing radio«

und nehmen an einem Wett-
bewerb teil. Die Eberhard von
Kuehnheim-Stiftung der BMW
AG hat das tat:funk-Projekt 2002
ins Leben gerufen und mit der
Stiftung Zuhoren durchgefihrt.
Die Stiftung wird »tat:funk« nun
alleine weiterfihren. Mehr dazu

unter www.tatfunk.de.

Der Medienumgang gehort heute zu den konstanten Anforderungen des Familienalltags.

Interdisziplindare Tagung von JFF und BLM

Familienleben:
entgrenzt + vernetzt?

Inwiefern sich die verdnderte
Situation der Familien heute
auf den Medienumgang auswir-
ken, thematisierte die Interdis-
ziplindre Tagung von JFF und
BLM unter dem Titel »Familien-
leben: entgrenzt und vernetzt?«.
Das soziale Geflige der Familie hat
sich erheblich verandert. Sie ist zu
einem fragilen Sozialraum mit
sehr unterschiedlichen Auspra-
gungsformen geworden: Alleiner-
ziehende, Patchworkfamilien oder
neue Lebenspartner sind Beispiele

dafiir. Die Rolle der Kinder inner-
halb dieser privaten Lebensformen
ist durch Individualisierungsten-
denzen und hoheren Ansprichen
an die Erziehung gepragt. Auch
die Verschiebung der Grenzen
zwischen Familie und Beruf kenn-
zeichnen den Wandel des Familien-
alltags. Mobiles Arbeiten oder
flexible Arbeitszeiten, die die Ver-
einbarkeit von Familie und Beruf
erleichtern sollen, ziehen teilweise
auch unerwlinschte Effekte nach
sich. Vor diesem Hintergrund wird

das »doing family« zur konstanten
Anforderung des Alltags. Dazu ge-
hort u.a. der familiare Medienum-
gang, dessen Potenziale genutzt
werden sollten: Medien bieten Im-
pulse fur die Auseinandersetzung
tber Themen und Werte und ber-
gen Moglichkeiten der Kommuni-
kation und Interaktion. Angesichts
der aktuellen Familienstrukturen
mussten verstarkt Medienerzie-
hungskonzepte fur den Familien-
verbund entwickelt werden, waren
sich die Experten einig. J

60 Jahre Landesmediendienste Bayern

Bildung durch Medien

»Gute Filme fiir gute Bildung«
heiRt das Motto der Landesme-
diendienste Bayerne.V.(LMD) -
manchen ist der gemeinniitzige
Verein aus der eigenen Schulzeit
noch unter dem Namen Landes-
filmdienst bekannt. Um Infor-
mations- und Bildungsarbeit mit
geeignetem Filmmaterial zu un-
terstitzen, wurde die Organisation
vor 60 Jahren gegrindet. Seit 1996
wirkt auch die Bayerische Landes-
zentrale flr neue Medien im Verein

mit. 1952 galt es, in Deutschland
eine Demokratie aufzubauen und
vor allem die jungen Menschen da-
fur zu gewinnen. Eine Aufgabe, die
sich heute anders stellt, aber nie
erledigt ist. Politische Bildung ist
bis heute ein zentraler Ansatz bei
der Beschaffung des Medienma-
terials durch Schulen und andere
Bildungsinstitutionen. Unter www.
landesmediendienste.de sind Uber
3000 Titel an Lehr-, Dokumentar-,
Kurz- und Spielfilmen auffindbar

und konnen online zur Ausleihe
bestellt werden. Qualitat und vor
allem Lizenzen fir die offentliche,
nicht-gewerbliche Vorflihrung sind
garantiert. Begleitet wird das Film-
programm durch Informationen,
Beratung und moderierte Film-
gespriache. Uber einen bundes-
weiten Verbund bieten die LMD
unter www.landesfilmdienste.de
auch eine Plattform mit Video-on-
Demand, Podcasts und einem in-
teraktiven Filmplayer an. |
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JUGENDSCHUTZPROGRAMME

Geeignete Hilfsmittel oder fiir die Katz? Jugendschutzprogramme fUr das Internet sind ein gutes
Beispiel fur Jugendschutzmalinahmen zwischen Recht und Medienpadagogik. Die Softwarelosungen sollen
Heranwachsende vor Inhalten schitzen, die fur sie — je nach Altersstufe — nicht geeignet sind. Doch fur
ihren Erfolg ist es notwendig, dass sie im Alltag der Medienerziehung angekommen sind.

TEXT Stephan Dreyer

Mit der formalen Anerkennung der bei-

den Jugendschutzprogramme von Jus.

l l Prog und der Deutschen Telekom durch

I die Kommission fiir Jugendmedienschutz

gemifl § 11 Abs. 2 des Jugendmedien-

schutz-Staatsvertrages fiel 2012 der Start-

schuss fiir die Bewdhrungsprobe dieses

Jugendschutzinstruments. Mit der Initiative »sicher online

gehen« von Bundesjugendministerium, Landern und Unter-

nehmen wurde die aus regulatorischer Sicht wichtige Einfiih-

rungsphase im Hinblick auf die Kenntnis und Nutzung derar-
tiger Software unterstiitzt.

Technische Schutzinstrumente

Threr rechtlichen Verantwortung fiir den Jugendschutz
konnen Anbieter entwicklungsbeeintrachtigender Inhalte
durch den Einsatz eines so genannten technischen Mit-
tels nachkommen, das »die Wahrnehmung des Angebots
durch Kinder oder Jugendliche der betroffenen Alters-
stufe unmoglich macht oder wesentlich erschwert«. So
steht es in § 5 Abs. 3 Nr. 1 des Jugendmedienschutz-
Staatsvertrags (JMStV). Ziel des technischen Mittels ist
also — anders als beim Einsatz von Altersverifikations-
systemen — nicht der moglichst garantierte Ausschluss
Minderjdhriger sondern »nur« eine wesentliche Zugangs-
erschwerung fiir junge Nutzer.

Als ein spezifisches technisches Mittel nennt der JMStV
die Moglichkeit, ein anerkanntes Jugendschutzprogramm zu
programmieren oder ein solches dem Angebot vorzuschalten.
Eines der beiden im Februar 2012 anerkannten Jugendschutz-
programme setzt auf ein elektronisch auslesbares Kennzeichen
(»Label«) nach dem age-de.xml-Standard. Ziel dieser Program-
mierung ist die Moglichkeit der Zugangserschwerung fiir Min-
derjahrige. Im Fall der Jugendschutzprogramme (JSP) ist dafiir
zusitzlich die Installation bzw. Nutzung einer entsprechenden
Software auf der Nutzerseite erforderlich: Diese Software liest das
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INITIATIVE
SICHER ONLINE
GEHEN SOLL
ELTERN AUF
EINSATZ VON
JUGENDSCHUTZ-
PROGRAMMEN
VORBEREITEN

hinterlegte Kennzeichen aus und kann - je nach Konfiguration
- das Angebot auf dem Endgerit anzeigen oder die Anzeige fiir
(zu) junge Nutzer verhindern.

Nur wenn ausreichend viele Nutzer, d.h. Eltern, die Soft-
warelésungen installiert haben, wird in der Praxis der Zugang
zu entwicklungsbeeintrichtigenden Angeboten auch tatsachlich
verwehrt. Und nur dann wird ein zusétzlicher Anreiz gesetzt,
dass weitere Anbieter ihre Inhalte ebenfalls elektronisch kenn-
zeichnen. Erst auf diese Weise konnen die Erkennungsraten von
Jugendschutzprogrammen und deren Effektivitat verbessert wer-
den. Letztendlich werden viele Eltern eine solche Software nur
dann installieren, wenn
sie iberzeugt sind, dass
deren Schutzwirkung
den Eingrift in die Surf-
moglichkeiten des eige-
nen Kindes rechtfertigt.
Ein weiteres Problem:
Bisher funktionieren die
anerkannten Schutzpro-
gramme nur fiir Win-
dows-Betriebssysteme.
Eine Losung fir andere
Betriebssysteme oder
mobile Endgerite wie
Smartphones gibt es
nicht. Soll das regulatorische Instrument der Jugendschutzpro-
gramme also seine Wirkung entfalten, miissen alle Beteiligten —
Gesetzgeber, Regulierer, Inhalteanbieter, die Anbieter von JSPs
und Eltern - zusammenwirken.

Solange die Mehrzahl der Angebote (noch) nicht gelabelt
ist, miissen die JSP auf ihre eigene Urteilsfahigkeit aufbauen. In
der Praxis wird vor allem auf automatisch und manuell erstellte
schwarze und weifle Listen gesetzt, die Adressen von Angeboten
enthalten, die mutmafllich oder tatsichlich keine oder eine sehr
spezifische Jugendschutzrelevanz aufweisen. -

Netzjargon fiir »For Your Eyes Only«]
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Daneben kommen automatisierte, stichwort- oder algorithmen-
basierte Erkennungsverfahren zum Einsatz. Die Effektivitit der
Programme ist also abhangig von der Listen- und Erkennungs-
qualitat: Ist die Liste umfangreich und aktuell gepflegt sowie der
automatisierte Erkennungsprozess gut trainiert, wird das Pro-
gramm geeignete Inhalte anzeigen und ungeeignete ausfiltern.
Mit der Anzahl der gelabelten Angebote verbessert sich auch das
Training der automatisierten Erkennungs- bzw. Bewertungsalgo-
rithmen. Angesichts der schieren Massen von Online-Inhalten
wird es immer Angebote geben, die ein JSP zu Unrecht aus-
filtert, obwohl es keine jugendschutzrelevanten Inhalte enthalt
(»Overblocking«). Und es wird den Fall geben, in dem ein JSP
einen jugendschutzrechtlich bedenklichen Inhalt entgegen ent-

sprechender Konfiguration anzeigt (»Under-
blOCking«) 5

Von Wollmilchsdauen und Fachidioten

Jugendschutzprogramme konnen keine eierle-
genden Wollmilchséue sein. Sie sind auf gute
Listen angewiesen, deren Erstellung betracht-
liche Ressourcen erfordert und deren reale
Grundlage sich stdndig dndert. Und sie sind
auf Anbieterkennzeichnungen angewiesen, die
sie fiir eine bessere Erkennung nutzen kénnen.
In der Praxis fiihrt dies dazu, dass blacklist-
basierte Programme vor allem Experten fiir
erotische und pornografische Inhalte sind —
zu einschlégig sind die Begriffe und Angebots-
kontexte. Bei Rassismus- oder Gewaltdarstel-
lungen sinkt die Erkennungshiufigkeit. Noch schwieriger wird
die Erkennung bei Angeboten aus der Pro-Ana-, der Zoophilie-
und der »Ritzer«-Szene, die mit codierter Sprache arbeiten, wie
Friedemann Schindler von jugendschutz.net resiimiert. Das Pro-
blem eines zu starken Under-

JUGENDSCHUTZPROGRAMME

Damit sind Missverstidndnisse in Bezug auf Moglichkeiten und
Grenzen von Jugendschutzprogrammen vorprogrammiert: Sie
sollen aus regulatorischer Sicht nur einen Mindeststandard an
Zugangserschwerung sichern. Und sie sollen Eltern als Hilfs-
instrument dienen, eigene Erziehungskonzepte auch bei der
Internetnutzung der Kinder durchsetzen zu kénnen.

JUGENDSCHUT /-
PROGRAMME
SIND KEIN
ALLHEILMITTEL,
ABER HILFE

BEI DER
MEDIEN-
ERZIEHUNG

wie Overblockings verringert
die Eignung fiir den Einsatz
im Elternhaus: Wenn das Pro-
gramm aus Elternsicht nicht
zuverldssig das macht, was es
bewerkstelligen soll, erscheint
es ungeeignet.
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Studie v. Hans-Bredow-Institut
Stephan Dreyer, Daniel Hajok:
Jugendschutzprogramme.
Aktueller Forschungsstand zur

Nutzung und Akzeptanz bei Eltern,

in JMS-Report 1/2012,S.2-5

Zweifel an Effektivitdit und Handhabung

Der Kenntnisstand der Eltern jedoch war zur Zeit der Einfiih-
rungsphase von Jugendschutzprogrammen gespalten: Zwar
hatten Ende 2011 nach einer Untersuchung des Hans-Bredow-
Instituts (vgl. Infokasten) knapp 85 % der befragten Eltern schon
einmal von Jugendschutzsoftware gehort; nur 47 % wussten aber
auch, was das ist. Die Anspruchshaltung auf Elternseite erwies
sich dagegen als hoch: Die Programme sollen moglichst alle
relevanten Inhalte aus dem Netz von den Kindern fernhalten.
Die reale Erwartung, was die Programme zu leisten in der Lage
sind, ist dagegen von Zweifeln an der Effektivitit und Hand-
habung geprigt. Dennoch: Immerhin ein Viertel aller Eltern
setzte Ende 2011 Jugendschutzsoftware ein. Was bei den Nut-
zern aber zu beobachten ist: Die Bereitschaft, zusitzlich zum
Einsatz eines Schutzprogramms den Netzumgang des eigenen
Kindes aktiv zu begleiten, ist
eher gering. Teils sehen Eltern
entsprechende Software gar
als gutes Instrument, Diskus-
sionen iiber Surfverbote aus-
zuweichen. In Bezug auf die
Eltern bedarf es also medien-
padagogischer Hilfestellung,
um die Einsatzmoglichkeiten
der Programme aufzuzeigen.
Die Erfolgsmessung der 2012
gestarteten Initiative »sicher
online gehen« steht noch aus.
Fir die Inhalteanbieter und
die Entwickler von JSPs gilt:
Je mehr Anbieter labeln, desto
effektiver sind die Programme. Da ist ein Selbstverstdndnis, das
die freiwillige Alterskennzeichnung vor allem als Eingriff in die
Kommunikationsfreiheit sieht und weniger als moderne Service-
leistung fiir Eltern, nicht besonders hilfreich.
Jugendschutzprogramme sind also kein Allheilmittel,
aber ein wichtiges Hilfsinstrument bei der Medienerzie-
hung, das die Elternverantwortung stirkt und der Grund-
annahme folgt, dass fiir digitale Medieninhalte frither oder
spéter auch digitale Schutzinstrumente zur Verfiigung ste-
hen miissen. Damit sollten sie auch Anlass fiir Diskussionen
in der Familie geben, klarzustellen, was erlaubt und er-

wiinscht ist und was nicht. |

Netzjargon fiir »Not Available«]

ILLUSTRATION: rose pistola [»N/A«
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Lokale Vielfalt

Die bayerische Medienlandschaft
weist nach wie vor eine vergleichs-
weise hohe Vielfalt hinsichtlich
der verbreiteten Inhalte und der
engagierten Unternehmen auf.
Dies hat die Analyse der Angebots-
struktur aller Lokalmedien in Ba-
yern ergeben. Die Untersuchung
»Wirtschaftliche Verflechtungen
und Wettbewerb der Medien in
Bayern« ist jungst als e-book er-
schienen (www.blm.de).

Metropolitan 2012
verliehen

munchen.tv war dieses Jahr nicht
nur einer der Gastgeber der Ver-
leihung des Metropolitan 2012
im Munchner GOP Varietethe-
ater, sondern bekam auch den
Preis flr die beste Nachrichten-
sendung. Unter den 60 Wettbe-
werbsbeitragen von 19 Sendern

Beste Talksendung: Tobias
Burkert neben Georgia Tornow

hat die Online-Jury auBerdem fol-
gende Preistrager ermittelt: cen-
tertv Bremen flir \NORDrepor-
ter«; Hamburg 1 Fernsehen flir
»Hafengeburtstag XXL«; Franken
Fernsehen flr »Tobis Hausbe-
such« und center.tv Koln fur die
Moderation durch Alexander Link.

Lokale RTL-Fenster digital

Seit Oktober 2012 werden alle 16
bayerischen lokalen Fernsehfen-
ster im Programm von RTL digital
in die Netze von Kabel Deutsch-
land eingespeist. Die lokalen Fen-
ster sind Montag bis Freitag je-
weils von 18:00 bis 18:30 Uhr zu
empfangen. Bereits digital ver-
breitet werden das landesweite
Fenster 17:30 Sat.1 Bayern und
das Wochenendfenster TV Bayern

Live (sonntags 17:45 bis 18:45).

Neue Satellitenkaniile fiir die bayerischen TV-Anbieter stirken das Lokalfernsehen.

Bessere Empfangbarkeit von Lokalfernsehen

Lokal-TV-Portal und
neue Satellitenkanale

Mehr Satellitenkapazitat: Fiir
die 16 Lokalfernsehprogramme
in Bayern stehen seit Anfang De-
zember 2012 sieben 24-Stunden-
Kanale sowie drei Sechs-Stun-
den-Kandle zur Verfiigung. Die
Auffindbarkeit der Programme
soll das Lokal-TV-Portal erleich-
tern, das von Fernsehgerdten
mit HbbTV-Modul iiber Astra
empfangen werden kann und
seit 1. Januar 2013 am Start ist.
Die konkrete Verteilung der Sa-
tellitenkapazitaten fur die lokalen
Fernsehanbieter orientiert sich an
dem Ziel, dass flr jeden der sieben
bayerischen Regierungsbezirke ein
24-Stunden-Kanal vorhanden ist.
Dazu kommen nach GroRe des je-
weiligen Sendegebiets weitere drei
6-Stunden-Kanale. Folgende Pro-
gramme verfugen einzeln oder
zusammen uber einen 24-Stun-
den-Kanal: minchen.tv, Franken
Fernsehen, a.tv Fernsehen fur
Augsburg und Schwaben, TV tou-
ring Wurzburg, TV touring Schwein-

gestartet

furt, main.ty, TV Oberfranken, TVA
Regensburg, Oberpfalz TV, Tele Regi-
onal Passau 1, Regional Fernsehen
Landshut und Donau TV. 6-Stun-
den Kanale (18.00 bis 24.00 Uhr)
haben Regio TV Schwaben, TV All-
gau Nachrichten, intv und Regional
Fernsehen Oberbayern.

Mit der Verteilung der neuen er-
weiterten Satellitenkapazitaten ver-
bessert sich die digitale Versorgung
mit lokalen bzw. regionalen Fern-
sehprogrammen erheblich.»Der ge-
meinsame Einsatz von Anbietern,
Politik und BLM fur die Zukunfts-
fahigkeit des lokalen Fernsehensin
Bayern hat sich gelohnt. Wichtig ist
nun, dass die Sender ein attraktives
Programm bieten und die neuen
Moglichkeiten offensiv vermark-
ten«, sagte BLM-Prasident Siegfried
Schneider auf der Pressekonferenz
zum Start des Satellitenfernsehens.
Damit die Lokalsender in der Pro-
grammvielfalt der digitalen Welt
auch gut zu finden sind, ist seit 1.
Januar 2013 das Lokal-TV-Portal am

Start, das am Fernsehbildschirm
die Suche der lokalen bzw. regio-
nalen Programme nach Bundes-
landern erleichtern soll. Es zeigt
die jeweils zugeordneten Satelli-
tenkandle/Transponder auf einem
ASTRA-Standbildkanal an und er-
moglicht Fernsehzuschauern mit
Hbb-TV-Empfangern das direkte
Umschalten. Das Portal geht auf
eine Initiative der Bayerischen
Landeszentrale flir neue Medien
(BLM) und ASTRA zurtck, steht
aber allen Landesmedienanstalten
und damit allen lokalen Fernsehan-
bietern in Deutschland offen. Betei-
ligt sind bisher Bayern und Baden-
Wirttemberg.In einer zweistufigen
Liste kann der Zuschauer uber die
Fernbedienung das gewlnschte
Fernsehprogramm nach Bundes-
land und Name auswahlen und
greift dann direkt auf das laufende
Programm oder den Internetstream
bzw. eine Mediathek zu. Mehr Infor-
mationen zu Sendezeiten und Por-
tal unter www.bim.de. -
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BLM entwickelt MedienVielfaltsMonitor

Vieinungsmacnt
Medienkonzerne

Die BLM hat einen MedienVielfaltsMonitor entwickelt, der den Anteil der
Medienkonzerne am Meinungsmarkt dokumentiert und regelmalig aktualisiert
wird. Der Monitor folgt einem medienubergreifenden Ansatz, der alle Markte
einschlieflich des Online-Marktes gleichberechtigt erfasst.

| TEXT Johannes Kors

Der MedienVielfaltsMonitor der BLM
zeigt die Meinungsmacht der Medien-

konzerne auf, indem die Reichweiten-
| anteile dieser Konzerne am Fernseh-,

Radio-, Print und Onlinemarkt mit
dem jeweiligen, empirisch ermittelten Gewicht der Mediengat-
tungen verkniipft wird. Als Basis fiir die Berechnungen werden
im Wesentlichen die Reichweitenstudien unter dem Dach der
Arbeitsgemeinschaft Media Analyse (ag.ma) sowie die Ergeb-
nisse einer empirischen Studie zum Meinungsbildungsgewicht
der Mediengattungen von TNS Infratest genutzt.

Die Medienlandschaft hat sich seit Einfithrung der Rege-
lungen zur Medienkonzentration im Rundfunkstaatsvertrag
1997 stark verdndert. Neben den Rundfunk- und Printmedien
hat sich das Internet als Multifunktionsmedium etabliert, das die
Leistungsdimensionen anderer
Medien miteinander verkniipft TRANSPARENZ
und stetig neue Angebote und SCHAFFEN
Plattformen entstehen lésst. DURCH

) Der dl.]:I'Ch das Internet ausge- VIELFALTS-
loste Verdnderungsprozess rela- —————————
tiviert die Bedeutung einzelner w
Mediengattungen fiir die Mei-
nungsbildung. Suchmaschinen
filtern die Informationssuche, Plattformanbieter biindeln Video-

und Audioangebote und kontrollieren deren Zugang. Soziale
Netzwerke steuern die Kommunikation. Entsprechend haben
sich das Informationsverhalten und der Meinungsbildungs-
prozess in der vernetzten Medienwelt gewandelt. Das bisherige
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3,0%
Zeitschriften

17,0%
Internet

40,0%
Fernsehen
18,0%
Horfunk

22,0%
Tageszeitungen

B Meinungsbildungsgewicht der Medien

Relevanz der Mediengattungen in Prozent

Quelle: Infratest 2011

Medienkonzentrationsrecht wird diesem Wandel nicht gerecht
und befindet sich derzeit im Reformprozess. Die Ministerprasi-
dentenkonferenz hat sich jetzt auf Eckwerte fiir ein neues Me-
dienkonzentrationsrecht geeinigt, die bis Oktober 2013 in einen
Textentwurf miinden sollen. Neben dem Fernsehmarkt sollen
kiinftig auch andere »verwandte Markte« wie Print-, Horfunk-
und Onlinemedien starker einbezogen werden. Doch wie die
Relevanz dieser Markte gemessen werden soll, ist noch unklar.
Der MedienVielfaltsMonitor der BLM verschaftt der Politik,
den Anbietern und den Nutzern Transparenz {iber das Mei-
nungsbildungsgewicht der Medienangebote und der einzelnen
Medienkonzerne. Die Basisdaten des MedienVielfaltsMonitors

INFOGRAFIK: rose pistola



MEDIENFORSCHUNG

werden stetig aktualisiert, so dass mogliche Risiken fiir die Mei-
nungsvielfalt durch eine zu starke Meinungsmacht einzelner
Konzerne kontinuierlich aufgezeigt werden konnen. Im Rahmen
der Medientage Miinchen 2012 prasentierte die BLM den Viel-
faltsmonitor einer breiten Offentlichkeit. Die Ergebnisse sind nun
regelmaflig tiber die Website der BLM (www.blm.de) abzurufen.
BLM-Prasident Siegfried Schneider regte an, das Modell als sach-
gerechte Basis fiir die Messung und Regelung von Medienkon-
zentration zu nutzen. Die methodischen Erhebungsgrundlagen
sollen einem Evaluationsprozess unterzogen werden, fiir den das
Hans-Bredow-Institut bereits seine Unterstiitzung zugesagt hat.

Der Meinungsmarkt in Deutschland wird laut VielfaltsMoni-
tor von fiinf Medienkonzernen gepragt, auf die rund zwei Drit-
tel der Anteile im Meinungsmarkt entfallen. Dabei entfallen die
hochsten Anteile auf die ARD mit 22,2 Prozent, auf Bertelsmann
mit 14,2 Prozent, auf ProSiebenSat.1 mit 8,9 Prozent, auf den Axel
Springer Verlag mit 8,4 Prozent und auf das ZDF mit 7,5 Prozent.

B Anteil der Medienkonzerne am Meinungsmarkt

Infratest die Gewichte der einzel-

FERNSEHEN
MIT

40 PROZENT
MEINUNGS-
BILDUNGS-
GEWICHT

nen Medien fiir die Meinungsbil-
dung ermittelt hat. In 2013 ist eine
Aktualisierung der Studie geplant.

Demnach ist das meinungsrele-
vanteste Medium das Fernsehen
mit einem Gewicht von 40 Pro-
zent, vor den Tageszeitungen mit
22 Prozent, Horfunk mit 18 Pro-
zent, den Onlinemedien mit 17
Prozent und Zeitschriften mit drei Prozent Gewicht. Die Aus-
wahl der Onlineangebote, die einbezogen werden, erfolgt nach
drei Kriterien, die in Anlehnung an das Modell der Medien6f-
fentlichkeit nach Friedhelm Neidhart formuliert worden sind.
Danach muss (1) ein professioneller Selektionsprozess stattfin-
den, (2) in spezifischer Aktualitdt und Periodizitit kommuniziert
werden und (3) Kommunikatoren und Vermittler miissen sich

Fernsehen Tageszeitungen Radio Internet Zeitschriften  Anteil am Meinungsmarkt
Gewicht 40,0% 22,0% 18,0% 17,0% 3,0% 100,0%
ARD 28,1% — 54,2 % 6,9% — 22,2%
Bertelsmann 25,3% 2,1% 8,7% 10,2 % 14,3 % 14,2%
ProSiebenSat.1 20,3% — — 4,6% — 8,9%
Axel Springer Verlag — 25,3% 2,1% 11,6 % 22,6 % 8,4%
ZDF 18,1% — — 1,5% — 7,5%
Sudwest Presse/SWMH — 9,8% 1,0% 1,4% — 2,6%
Bauer 3,8% 0,9% 0,8% 0,7% 18,3 % 2,1%
Burda — — 3,3% 7,7% 18,5% 2,1%
DuMont Schauberg — 7,7% 0,1% 1,0% — 1,9%
United Internet — — — 10,6 % — 1,8%
Madsack — 6,2% 0,6 % 0,4% — 1,5%
WAZ — 5,0% 0,8% 0,8% 7,9% 1,4%
Telekom — — — 7,8% — 1,3%
Holtzbrinck — 2,4% 0,2% 2,5% 1,0% 1,3%
Munchn. Zeitungsverlag (MZV) — 3,2% 0,3% 0,5% — 1,1%

Zehn weitere Medienunternehmen, die jeweils mindestens einen
Anteil von einem Prozent haben, kommen zusammen auf einen
Marktanteil von 17 Prozent. Die 6ffentlich-rechtlichen Anstalten
der ARD erzielen nach den aktuellen Daten einen Marktanteil
von 22,2 Prozent. Dieser Wert ist zwar grundsitzlich akzepta-
bel, da die Meinungsvielfalt der 6ffentlich-rechtlichen Ange-
bote durch binnenplurale Kontrolle gesichert ist. »Gleichwohl
stellt sich aber auch bei den 6ffentlich-rechtlichen Anstalten die
Frage, welches Maf} an Meinungsgewicht Politik und Gesellschaft
ihnen zubilligen sollenc, gibt Schneider zu bedenken. Die Basis
des MedienVielfaltsMonitors der BLM stellt die Studie »Rele-
vanz der Medien fiir die Meinungsbildung« dar, die in der TNS

Quelle: agf/GfK, ma Radio, ma Pressemedien, Nielsen NetView, KEK, FORMATT, BLM 2012

deutlich von den Publikumsrollen unterscheiden. Zu den publi-
zistisch relevanten Internetangeboten im VielfaltsMonitor zihlen
hauptsachlich die Online-Portale sowie die Online-Ableger der
Verlage und Rundfunkveranstalter. Wenn diese Web-Angebote
den jeweiligen Medienkonzernen zugerechnet werden, ergibt
sich fiir United Internet (u.a. web.de, gmx.net) ein Gesamt-
marktanteil von 10,6 Prozent, fiir die Axel Springer AG (bild.
de, welt.de, gofeminin.de u.a.) ein Anteil von 11,6 Prozent, fiir
Bertelsmann (RTL, Gruner & Jahr) ein Anteil von 10,2 Prozent,
fir die Deutsche Telekom ein Anteil von 7,8 Prozent, fiir Burda
(u.a. focus.de) ein Anteil von 7,7 sowie fiir die Online-Seiten der
ARD-Anstalten ein Marktanteil von 6,9 Prozent. _I
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Der Web-TV-Markt gewinnt an Professionalitat. Nachdem er
bisher vor allem quantitativ gewachsen ist, befindet er
sich nun in einer Konsolidierungsphase und die mobile
Nutzung nimmt zu. Dieses Fazit lasst sich aus den
Ergebnissen des BLM-Web-TV-Monitors 2012 ziehen.
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In Deutschland gibt es aktuell 1.424 Web-
TV-Angebote, tiber die tiglich insgesamt
194 Millionen Videos abgerufen werden.
Damit haben die Videoabrufe gegeniiber
2011 um rund 17 Prozent zugenommen.
Die Sender setzen verstérkt auf selbst pro-
duzierte Inhalte: 78 Prozent der Videos
eines Web-TV-Senders sind heute im
Schnitt Eigenproduktionen. Die Anzahl
der Web-TV-Anbieter hat sich im Ver-
gleich zu 2011 (n = 1.418) praktisch nicht
verandert (+ 0,4 Prozent). Video- und
Onlineportale der klassischen Medien bil-
den mit 46 Prozent weiterhin die starkste
Gruppe. Rund ein Drittel aller Angebote
(31 Prozent) sind ausschlieSlich fiir das
Internet produziert - so genannte Online
Only Channels. Zum Web-TV-Markt

gehoren auflerdem Corporate-TV- und
Videoshopping-Portale (11 Prozent),
nichtkommerzielle Web-TV-Sender (5
Prozent), Mediatheken und Video-Center
(zusammen 4 Prozent) sowie Video-Sha-
ring-Plattformen (2 Prozent). Wéihrend
zwischen 2010 und 2012 die Anzahl der
Online Only-Sender und die Onlineange-
bote der Printmedien abgenommen haben,
sind die Zahlen im Bereich Unternehmens-
fernsehen (Corporate TV) und der Sub-
marken klassischer TV-Marken gewach-
sen. Deutlich erhoht hat sich die Zahl der
Videoabrufe. Die von Goldmedia im Web-
TV-Monitor 2012 erfassten Angebote (vgl.
Infos zur Studie im Kasten) erzielen insge-
samt rund 194 Millionen Abrufe tiglich,
das sind knapp sechs Milliarden Abrufe

FOTO: photocase.com - ad.unger | INFOGRAFIK: rose pistola
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pro Monat. Bei Live-Events im Sport wie
den Olympischen Spielen oder der Fufi-
ball EM 2012 gab es neue Zuschauerre-
korde mit Livestreaming und Catch-Up
TV im Web. 2016 wird es schon 451 Mil-
lionen tégliche Web-TV-Abrufe geben,
prognostizieren die befragten Anbieter.
Der Nutzungsanstieg erfolgt dabei platt-
formiibergreifend, im Bereich Video on
Demand (VoD) sehen die Experten ein
starkeres Wachstum als im linearen Web-
TV. Jeder zweite Web-TV-Anbieter stellt
mittlerweile eine mobile App bzw. eine
fir mobile Endgerite optimierte Website
zur Verfligung. Zwei Drittel der befragten
Unternehmen meinen, dass Web-TV kiinf-
tig vor allem mobil abgerufen wird.

Abrufe iiber
soziale Netzwerke steigen

Aktuell werden nach Anbieterangaben
bereits 18 Prozent der Videoabrufe tiber
Tablets und Smartphones erzielt. 2011
waren es erst 11 Prozent. Bis 2016 erwarten
die Anbieter eine deutliche Steigerung und
einen Abrufanteil von rund 38 Prozent.
Auch Hybrid TV, also die Fernsehnutzung
via Internet am heimischen Fernsehgerit,
gewinnt fiir Web-TV an Bedeutung. Wah-
rend 2011 die Anzahl der Gesamtabrufe
aller Web-TV-Angebote tiber Smart bzw.
Hybrid TV lediglich zwei Prozent aus-
machten, lag der Anteil 2012 bei fiinf Pro-
zent. Die Anbieter selbst prognostizieren
bis 2016 einen Anstieg auf 16 Prozent, was
vor allem auf die zunehmende Geritever-
breitung zuriickzufiihren ist. Im Zuge der
wachsenden Verbreitung von internet-
fahigen Fernsehgerdten dringen immer
mehr Web-TV-Anbieter mit einer eigenen
Smart TV-App auf den Markt. 23 Prozent
der Anbieter stellen bereits eine Smart TV-
App zur Verfigung.

Noch stellen die Sender-Websites den
wichtigsten Anlaufpunkt fiir die Video-
nutzer dar. Wurden 2011 durchschnitt-
lich rund drei Viertel (72 Prozent) aller
Videos eines Web-TV-Senders tiber die-
sen Weg angesehen, sind es 2012 nur noch
67 Prozent. Dafiir steigt die Bedeutung

2011

Bl Mobile Web-TV-Nutzung

2012 2016

Quelle: Goldmedia/BLM Web-TV-Monitor 2012

Web-TV-Zugriffe in Prozent

sozialer Netzwerke wie YouTube und Fa-
cebook. Diese generierten 2012 zusammen
rund 25 Prozent der Gesamtabrufe (Stand
Anfang Oktober 2012). Bis 2016 wird ein
Anstieg der Abrufe iiber soziale Netzwerke
auf 29 Prozent erwartet. Fiir die Web-TV-
Anbieter ist es daher wichtig, auf allen
Plattformen prisent zu sein. Lediglich 15
Prozent sind bislang auf keinem sozialen
Netzwerk vertreten.

Hohere Vermarktungschancen

Der Kostendeckungsgrad der Web-TV-
Sender lag 2011 bei 71 Prozent. Damit ist
das Verhiltnis von Umsatz und Kosten
noch deutlich negativ. 95 Prozent aller
erfassten Web-TV-Angebote sind kostenlos
nutzbar. Dabei finanzieren sich nur 61 Pro-
zent der Web-TV-Angebote durch Wer-
bung, 34 Prozent werden aus alternativen
Quellen, zum Teil aus Marketingbudgets,
finanziert. Im Schnitt tragen Video-Ads
rund 37 Prozent des gesamten Werbeum-
satzes bei. Die Vermarktungschancen von
Web-TV werden sich durch die Professio-
nalisierung der Inhalte weiter erhéhen.
Das grofite Wachstumspotenzial sehen
die Anbieter jedoch bei den Erlosen tiber
kostenpflichtige Dienste. Diese sollen bis
2016 jahrlich um 66 Prozent steigen, die
Werbeerlose der Web-TV-Sender dagegen
nur um 52 Prozent pro Jahr. -

[ Uber PC/Laptop
.| Uber Smart TV/Spielekonsolen/Apple TV etc.

[ Uber mobile Gerite

Infos zur Studie

Der Web-TV-Monitor 2012 ist eine
Marktstudie zum deutschen Web-TV-
Markt, die das Strategieberatungs-
unternehmen Goldmedia bereits zum
dritten Mal im Auftrag der Bayerischen
Landeszentrale fir neue Medien er-
stellt hat. Sie enthalt Informationen zu
Verbreitung und Nutzung sowie Reich-
weiten, Leistungswerten und Werbe-
potenzial von Web-TV. Die Studie
basiert auf einer Primardatenerhebung
aller Web-TV-Anbieter (n=1.424) mit-
tels Fragebogen von Ende August bis
Mitte Oktober 2012. Fir die Erfassung
der Web-TV-Angebote hat Goldmedia
folgende Kriterien definiert: Bei den
Angeboten handelt es sich um Video-
dienste, die regelmaRig aktualisiert
werden, Uber einen herkommlichen
Web-Browser abrufbar sind, sich an
ein deutsches Zielpublikum wenden
und ihre Inhalte Uberwiegend selbst
produzieren oder lizenzieren. CJ

Die Studienergebnisse stehen zum
Download zur Verfligung unter:
=» www.webtvmonitor.de

=» www.bim.de

=» www.goldmedia.com

412 113 TENDENZ @ 31



VERANSTALTUNGEN

Symposium »Digitale Wirtschaft in Bayern«

O
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Breite Zustimmung fiir eine neue »Dare Eco-
nomy« in Bayern: Mehr wagen, hief3 die Devise
beim Symposium »Digitale Wirtschaft in Bayern
- Chancen fiir Investoren und Startups«, zu dem
die BLM und die Bayerische Staatskanzlei am
14. November nach Miinchen eingeladen hatten.

rischen Staatskanzlei gefordert wird. Die Referenten und Panel-
teilnehmer waren sich einig, dass die Rahmenbedingungen fiir

Unternehmensgriinder verbessert werden miissen. Im Inter-
net-Zeitalter sollten bereits in der Schulzeit bestimmte Fahig-
keiten wie das Programmieren vermittelt werden, forderte Monty
Metzger, Geschiftsfithrer von Ahead of Time. AufSerdem halt

Tex1 BLM Diese Aufbruchstimmung vermittelte den 160
Besuchern im Prinz-Carl-Palais allen voran
Avner Warner, Director Economic Development der Initiative
Tel Aviv Global City. Stellvertretend fiir ein mutiges Herange-
hen an neue Projekte prasentierte er ein priagnantes Chart: ein
Rabbiner, der auf dem Einrad ldssig auf einer schmalen Mauer
radelt. Dazu der Aufruf: Dare! (Wag es!). Ein Denken, was offen-
bar vor allem Grofi)konzernen immer noch schwer fillt, wie
Andy Goldstein, Executive Director des LMU Enterpreneurship
Center Miinchen, diagnostizierte. Um ihre eigene Innovations-
kraft zu starken, sollten die Unternehmen mehr mit jungen Start
Ups kooperieren, forderte Goldstein.

Erste Kontakte zur digitalen Wirtschaft konnten die Teil-
nehmer bereits im Prinz-Carl-Palais kniipfen. »Das Symposium
war ein gelungener Auftakt zu unserer neuen Initiative, Inve-
storen, Unternehmen, Wissenschaft, Politik und
High-Potenzials zu vernetzen. Uns geht es darum,
eine neue kreative Start Up-Kultur in Bayern zu
etablieren«, skizzierte BLM-Prisident Siegfried
Schneider das Ziel der Veranstaltung, die im Rah-
men des »Mediennetzwerk Bayern« von der Baye-
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Mehr Infos im Netz

Eine Reportage, Videos, Fotos
und Prasentationen unter:
www.medienpuls-bayern.de

Aufmerksame
Metzger einen Mentalitdtswandel fiir notwendig.

Es werde viel zu wenig tiber Erfolgsstories von
Jungunternehmern berichtet: »Es gibt zu wenig
Helden im Land.« Bei der Priifung von Start Up-
Business-Pldnen gingen Venture Capital-Firmen
héufig zu zahlenfixiert vor, beméngelte Dr. Ale-
xander Henschel, Managing Director und Leiter
Industriegruppe bei goetzpartners: »Durch zu wenig Bauchgefiihl
gehen viele Ideen verloren, appellierte Henschel an diejenigen,
die das Startkapital zur Verfiigung stellen. Um jungen Unterneh-
men aus der digitalen Wirtschaft eine optimale technische Infra-
struktur zu bieten, will Bayern rund 500 Millionen Euro in den
Ausbau der Breitbandkabelnetze investieren, berichtete Martin
Zeil, Bayerischer Staatsminister fiir Wirtschaft, Infrastruktur, Ver-
kehr und Technologie. Weltweit wolle sich der Freistaat als einer
der fithrenden Zukunftsstandorte etablieren.
Dazu soll beispielsweise die vom Landtagsab-
geordneten Markus Blume vorgestellte Initiative
»Bayern 3.0«beitragen, deren Kernpunkte neben
dem Ausbau der Infrastruktur die Investition in
Bildung und Standortférderung sein werden. I

Zuhorer (1) fiir den
Gastredner Avner
Warner (2) aus Tel
Aviv. Dirk Specht
(3) iibernahm die
Tagesmoderation.

FOTOS: Gabi Hartmann/BLM
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Rolle der Medien im US- und deutschen Wahlkampf
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Obama hat Social Media effektiv genutzt. Soziale Netzwerke im Internet
haben die US-Prasidentschaftswahl 2012 mit entschieden. Zu diesem Fazit kam
die internationale Expertenrunde, die am 13. November in der BLM die Bedeutung
sozialer Medien fur \/\/ahlkampfe diskutierte. texr Adrian Gerlitsch

l l Einig waren sich die

Referenten, dass der

l effektivere Einsatz von

Social Media durch

Barack Obama zum

l l Sieg tiber dessen repu-

blikanischen Wider-

sacher Mitt Romney

wesentlich beigetragen habe. Deshalb

stand auch die Frage, was deutsche Par-

teien und Kandidaten aus dem amerika-

nischen Wahlkampf lernen kénnen, auf

der Agenda der Kooperationsveranstaltung

zwischen der BLM und dem US-General-
konsulat Miinchen.

»Soziale Medien sind fester Bestandteil
der Politik, zumindest in den Vereinigten
Staatenc, stellte BLM-Président Siegfried
Schneider fest und fiigte mit Blick auf de-
ren erfolgreichen Einsatz durch den US-
Prasidenten augenzwinkernd hinzu: »Ba-
rack Obama hat Justin Bieber abgelost.«

»Die gesellschaftliche und politische
Wirkung der sozialen Netzwerke ist nicht
weniger als revolutiondr, erklarte William
(Bill) E. Moeller, US-Generalkonsul in

Miinchen. Fiir Politiker kénne der strate-
gische Einsatz neuer Medien zumindest in
den USA wahlentscheidend sein.

Dieser Analyse des US-Prasident-
schaftswahlkampfes schloss sich auch Dr.
Molly Selvin, Professorin an der Southwe-
stern Law School in Los Angeles, an. Die
bekennende Demokratin betonte zudem,
dass die wachsende mobile Internetnut-
zung fiir die Kandidaten gestiegene An-
forderungen bedeuteten, da sie sich nicht
mehr unbeobachtet fiithlen kénnten und
Ausrutscher gnadenlos in die Offentlich-
keit getragen wiirden. Gleichzeitig aber, so
Selvin, bieten sich mittels »Microtargeting«
vollig neue Moglichkeiten, Wihler gezielt
zu mobilisieren. Letztlich hitten die neuen
Technologien aber auch zu einer Verschir-
fung des Wahlkampfes gefiihrt, mahnte
Selvin: »Extremismus und Ubertreibung
waren alltaglich, Opfer waren die Fakten.

Matthias Kolb, US-Korrespondent fiirr
sueddeutsche.de, der via Videotelefonie
zugeschaltet wurde, ist der Ansicht: »Als
Politiker muss man eigentlich in den so-
zialen Netzwerken aktiv sein«. Romney

und Obama hitten beide mehrere Hun-
dert Mitarbeiter beschiftigt, die sich um
ihre Social Media-Accounts gekiitmmert
hatten: » Amerikanische Politik ist ein Mil-
liarden-Dollar-Business«, so Kolb.
Inwieweit die Erkenntnisse aus dem
jiungsten US-Wahlkampf auf Deutsch-
land tibertragen werden kénnen, stand
im Mittelpunkt der Podiumsdiskussion
zwischen Jorg Thlau, Geschiftsfithrer von
Serviceplan; Tatjana Ohm, Chefmoderato-
rin bei N-24; Prof. Dr. Carsten Reinemann
vom Institut fiir Kommunikationswissen-
schaft und Medienforschung an der LMU
Miinchen, und Dr. Molly Selvin. »Heif3t
von Amerika lernen, siegen lernen?«,
brachte Moderator Klaus Kastan, ehema-
liger Washington-Korrespondent des Ba-
yerischen Rundfunks, die Frage auf den
Punkt. In der Runde iiberwog die Skep-
sis. Ohne Zweifel konne die deutsche Po-
litik vom Einsatz sozialer Medien durch
ihre amerikanischen Kollegen noch viel
lernen. Eine Ubernahme amerikanischer
Verhiltnisse verhindere aber schon allein
das deutsche Datenschutzrecht. -
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Weichenstellung —
die meuen ===
Gesetze der Medienwelt

Rund 500 Referenten,
hier die Produzentin
Dagmar Biller (1), dis-
kutierten die Branchen-
trends. Moderatorin

Prof. Dr. Miriam Meckel
sorgte fiir einen
spannenden Auftakt (2)
in der Gipfelrunde (3,14),
die der Er6ffnung durch
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Ministerprasident Horst
Seehofer (4) folgte. Mit
dem ehem. Ministerpra-
sidenten Dr. Edmund
Stoiber (5), taz-Chefin
Ines Pohl (9) und
BR-Fernsehdirektorin
Bettina Reitz (16) war
auch der Content-Gipfel
prominent besetzt.




Neue Panel-Formate
wie die Clap-Couch
(15) und lebhafte
Diskussionen wie mit
Dorothee Bar und
Manuel Hoferlin (12)
sorgten fiir Abwechs-
lung. Aufmerksame
Zuhorer beim Medien-
gipfel waren u.a.

(v.r.) BLM-Prasident
Siegfried Schneider,
Ministersprdsident
Horst Seehofer und
Keynote-Speaker
Gerhard Zeiler (11).
Zwischendurch immer
mal die Termine
checken, hieR es fiir
die Besucher (13,17).

Miinchen - Medientage-

Auftakt mal anders: Beim

l | I Mediengipfel wird in die-

sem Jahr — mit reduzierter

Besetzung und neuer Mode-

ratorin (Prof. Dr. Miriam

Meckel) - Klartext geredet.

Deutschlands Top-Medien-

manager bitten den Bayerischen Minister-

préasidenten Horst Seehofer an den Runden

Tisch, um die Weichen fiir eine zeitge-

méfle Medienregulierung zu stellen. Ziel

der Initiative sind einheitliche Rahmenbe-

dingungen fiir die Rundfunk- und Inter-

netwirtschaft. Sowohl Seehofer als auch

Google-Deutschland-Chef Stefan Twera-

ser haben die Teilnahme zugesagt. Damit

ist der Anspruch des diesjdhrigen Mottos

der Medientage Miinchen »Weichen stel-

len - die neuen Gesetze der Medienwelt«
bereits erfiillt.

Wie der Bayerische Ministerprasident
Horst Seehofer die Weichen in der Medien-
und Standortpolitik stellen will, verkiindet
er in der Erdffnungsrede. Seine Maxime:
»mehr Freiheit — weniger Regulierungx«.
Die Frage der Pressefreiheit gewinnt wih-
rend der drei Kongresstage im Zuge der
Affire um den CSU-Sprecher Hans Mi-
chael Strepp zunehmend an Relevanz. Die
Betroffenen, u. a. ZDF-Chefredakteur Peter
Frey, werden wihrend der drei Kongres-
stage vor die Mikrofone geholt und miissen
kommentieren. Im Content-Gipfel, in dem
es um die Verantwortung und Glaubwiir-
digkeit der Medien geht, miindet die Dis-
kussion in einen Austausch zwischen Frey
und dem ehemaligen bayerischen Mini-
sterprasidenten Dr. Edmund Stoiber, der
das gegenseitige »Un«verstindnis von Po-
litik und Medien verdeutlicht.

Zu den neuen Gesetzen der Medien-
welt gehoren nicht nur die Distribution
und Monetarisierung von Internetinhalten,
sondern auch der wachsende Einfluss
transnational agierender Online-Konzerne
aus den USA, der neue Krifteverhaltnisse
schafft. Uber die kiinftige Entwicklung mit
ihren Chancen und Risiken wurde in rund
90 Veranstaltungen debattiert. Auf der
begleitenden Medienmesse zeigten die
Unternehmen, was die neue Medienwelt
alles bietet. -

Der Justizpalast bot
wieder den wiirdigen
Rahmen fiir die
traditionelle Nacht der
Medien (6), auf der
die Besucher der
Medientage Miinchen
(7) Kontakte kniipfen
und Netzwerkarbeit
betreiben konnten.

L LHons

Auch der Bayerische
Rundfunk (8) gehorte
mit mehreren Panels zu
den Mitveranstaltern.
Gary Davey von Sky
(10) erlauterte, wie der
Pay-TV-Sender auf die
gednderten Sehge-
wohnheiten der »digital
natives« reagiert.
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RADIO-PRIMETIME

Zu den wichtigsten Erfolgsfaktoren fur Radioprogramme in Bayern gehoren die
lokalen Nachrichten, die im Ranking fur den Programmerfolg an zweiter Stelle
stehen — gleich nach der Musik. Das ist einer der zentralen Befunde der
Ifak-Studie »Horeranforderungen an die Radio-Primetime, die im September
In der BLM prasentiert wurde.

I 6 7 7 tiberhaupt nicht wichtig

16
I I I TExT Adrian Gerlitsch 2
25
. . . 2 28
Lokale Meldungen in der Primetime 2

die Ereignisse in Deutschland und
der Welt. Als Risikofaktoren fiir den
Erfolg von Morgensendungen im

(6-9 Uhr) zu senden, reicht jedoch 2

programmlich bei weitem nicht aus, 39 Low2Box
erklérte Jorg Sunnus vom Institut fiir

Markt- und Sozialforschung (ifak), . Middle2Box
das die Studie im Auftrag der BLM Top2Box
erwarteten auch eine Ubersicht iiber 80 g Qe o postonerung>

erstellt hat. Die Primetime-Horer
sehr wichtig

Radio nannte Sunnus Gewinnspiele,
Horoskope und - je nach Zielgruppe -
auch Sportberichte. »Sport im Radio
polarisiert wie kein anderer The-
menbereich«, betonte er. Eine aus-
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fithrliche Sportberichterstattung am y
Morgen fithre mit hoher Wahrschein-
lichkeit zu Reichweitenverlusten bei

Musik

Wetter

Blitzer
Moderation
Comedys
Gewinnspiele

den Frauen und nicht automatisch

Verkehrsmeldungen
Ratgeber, Tipps

zu Gewinnen bei den Ménnern (vgl.
auch Grafik rechts).

Valerie Weber, Programmdirek-
torin und Geschiftsfithrerin von
Antenne Bayern, bestitigte in der
Podiumsdiskussion »ein unglaub- B Programmbestandteile in der Radio-Primetime

Lokale/regionale Nachrichten
Nationale/internat. Nachrichten
Infos zu Musiktiteln/Klnstlern
Hintergrundberichte, Interviews
Veranstaltungshinweise
Horerbeteiligung via Internet/Tel.

liches Bediirfnis« der Radiohorer Sortierung nach Wichtigkeit, in Prozent  sasis: personen, die werktags Radio héren, n = 2.906
nach Lokalitit. Die hauseigene Pro-

grammforschung habe iiber einen langen Zeitraum hinweg eine  den es zu nutzen gelte. Entscheidend sei aber auch die Aufbe-
stetig wachsende Nachfrage nach lokalen Inhalten beobachtet.  reitung der lokalen Themen. »Man kann mit lokalen politischen

»Es war einfach zu wenig Lokalitét on air«, Themen auch baden gehen!«, warnte Beyhl. Auch Bernd
so Weber. Als Konsequenz daraus habe Download der Studie Rasser, Programmchef von Radio Mainwelle, stimmte zu,
Antenne Bayern seine lokalen Informa- Die Ergebnisse der Studie, dass lokale Beitrdge nur funktionierten, wenn sie iiber
tionen deutlich ausgebaut. Frank Beyhl, Fotos und Videos unter: die notwendige Qualitit verfiigten.

Programmleiter von Radio Gong Wiirz- E;tyi::wwiv/ver\lﬁlszs:fht " Die »BLM Positionierungsstudie 2012 — Horeran-
burg, findet: »Es macht Mut, dass lokale eventinfo/blm-positio- forderungen an die Radio-Primetime« basiert auf einer
Inhalte so gefragt sind.« Die Lokalradios nierungsstudie-2012/ Online-Befragung von 3.035 Internetnutzern zwischen
verfiigten damit {iber einen »Heimvorteil, 14 und 59 Jahren aus Bayern im Mérz und April 2012. _I
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10. Augsburger Mediengespriche

Heimat: global - lokal - glokal

Derzeit ist eine Renaissance der Heimat und des Lokalen zu beobachten,
die auch im Netz greift. Bei den 10. Augsburger Mediengesprachen ging es um
die Frage, wie wichtig das Lokale in der digitalen Welt ist.

I l TExT Wolfgang Flieger
I

l l druck auf, dass eine Sehn-
sucht nach Heimat besteht,
man entsprechende Ange-

»Es drangt sich der Ein-

bote gerne wahrnimmt, aber zu wenige
bereit sind, sich im Lokalen zu engagie-
ren, erklarte der Prasident der Baye-
rischen Landeszentrale fiir neue Medien,
Siegfried Schneider, bei der Begriifiung der
rund 200 Géste im Augsburger Rathaus.
Die lokalen Medien kénnten hier eine
wichtige Rolle spielen, da sie Identifika-
tion erméglichen und Orientierung bieten.

Auch der Augsburger Oberbiirgermei-
ster, Dr. Kurt Gribl, betonte, dass die loka-
len Medien das Heimatgefiihl stirken kon-
nen. Er lobte die Augsburger Medien, »die
ein Gespir dafiir haben, was die Men-
schen bewegt«. Er selbst verfolge mittler-
weile auch im Urlaub iiber sein Tablet die
Berichterstattung der Lokalzeitung.

Im ersten Teil der Diskussion ging es
vor allem um den Begriff Heimat. Prof.
Dr. Hans Zehetmair, ehemaliger Kultus-
und Wissenschaftsminister, mahnte, dass
Heimat nicht nur Nostalgie sein diirfe,
sondern ein Wertebegriff sei, der gelebt
werden miisse. Zehetmair hatte in sei-
nem ersten Jahr als Kultusminister fir das
Schuljahr 1986/87 das Motto »Heimat be-
wusst leben« vorgegeben.

Fiir Volker Klipfel, Krimiautor aus
dem Allgdu, ist Heimat vor allem eine
Chiffre: »Die Leute wollen ein Heimat-
gefiihl. Es ist ein Zeichen fiir das Bediirf-
nis nach Beschaulichkeit.« Fiir Prof. Dr.
Marita Krauss, Inhaberin des Lehrstuhls
fiir Bayerische und Schwibische Landes-

geschichte an der Universitat Augsburg,
ist Heimat etwas sehr Individuelles, das
sich wandeln diirfe, aber immer auch
bewahrt und gepflegt werden miisse. Hei-
mat bedeute auch, so Krauss, dass man
Menschen, die neu an einen Ort kommen,
integrieren miisse: »Man muss Vielfalt als
Chance begreifen.« Deutlich kritischer
als die anderen Podiumsteilnehmer sieht
Kulturjournalist Dr. Alexander Kissler den

Begriff Heimat: »Heimat ist immer auch

ein Sehnsuchtsort, der durch die
Heimatindustrie befriedigt wird.«
Fir Kissler ist Heimat angesiedelt
in einem Geflecht zwischen Hei-
matgefithl, Heimattiimelei und
Heimatindustrie. Man diirfe nicht verges-
sen, dass Heimat auch ausgrenzen konne
und in unserer heutigen »fluiden Existenz«
wie eine Uniform getragen werde. Rai-
ner Bonhorst, ehemaliger Chefredakteur
der Augsburger Allgemeinen, pladierte
dafiir, einen Plural fiir das Wort Heimat zu
schaffen, da er sowohl Augsburg als auch

Mehr Infos im Netz

Fotos und Videos der
Veranstaltung unter:
www.medienpuls-bayern.de

das Ruhrgebiet als Heimat empfinde.
Bonhorst war es auch, der als erster die
Rolle der lokalen Medien thematisierte.
Seiner Ansicht nach werden sie auch in
der digitalen Welt tiberleben. Mit ihrem
Qualititsjournalismus bringe die Lokal-
zeitung Seriositit ins Netz, so Bonhorst.
Kritisch bewertet die Historikerin Krauss
die anonyme Publikation im Netz. Man-
che Blogger sitzen an einem »anonymen
Weltstammtisch«,so Krauss, wihrend die

Die Diskutanten

Kissler, Prof. Dr.
Marita Krauss,

Prof. Dr. Hans
Zehetmair und
Rainer Bonhorst.

Lokalzeitung auch im
Netz die Autoren mit
Klarnamen nennt. Fiir
Zehetmair ist das Netz
aufgrund fehlender
Seriositdt »noch in der Pubertit«. Deut-
lich weniger kulturpessimistisch sieht Vol-
ker Kliipfel das Internet: »Jeder kann zum
Autor werden, das ist gerade im Lokalen
wichtig.« Und Kissler betonte: »Das Netz
ist neutral. Dort publizieren keine Mars-
menschen, sondern wir. Also miissen wir
uns dndern.« _I
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Musik spielt im Jugendalter eine wesentliche Rolle bgi der I
Personlichkeitsentwicklung. Deshalb sollten Erfachisene nicht dig
Ohren fir die Musik der Jugendlichen verséhlie Qe
der Fachtagung des Forums Medienpadagogik in der

TEXT Bettina Pregel

Welche Bedeutung »Beatz, Sounds und
Clips « fiir Jugendliche haben, wie stark
die Musik in der Lebenswelt Jugendlicher
verankert ist, wie sie wahrgenommen

drei thematischen Blocken. Eine Ideenbérse bot im Anschluss

wird und welches kreative Potenzial sie
wecken kann, zeigten die Referenten in

Anregungen fiir die Praxis und konkrete Mitmachaktionen.
Dass der Stellenwert, den Musik bei der Identitéts- und Per-
sonlichkeitsfindung Jugendlicher hat, tatsdchlich sehr hoch ist,
erlduterte Prof. Dr. Dagmar Hoffmann von der Universitit Siegen
in ihrer Keynote. Mithilfe von Musik und Songtexten kénnen
Jugendliche Entwicklungsaufgaben bewiltigen und ein regel-
rechtes »Identititspatchwork« betreiben. Musik kann aber auch
manipulieren, wie der Komponist Marco Hertenstein am Beispiel
von Filmmusik zeigte. Die mogliche manipulative Wirkung von
Musik wird dann zur medienpddagogischen Herausforderung,
wenn es um Formen wie Rechts-Rock oder Porno-Rap geht. Um
einem Missbrauch vorzubeugen, forderte die Musikprofessorin
Dr. Gabriele Hofmann dazu auf, Stellung zu beziehen. So sei es
nicht priide, »Porno-Rap als bedenklich einzustufen«, warnte sie
mit Blick auf die diskriminierenden Inhalte dieser Musikform.
Warum Castingshows so faszinierend sind und welche Aus-
wirkungen damit verbunden sind, verdeutlichte Dr. Maya Gétz,
Leiterin des Internationalen Zentralinstituts fiir das Jugend-
und Bildungsfernsehen (IZI) anhand einer aktuellen IZI-Studie.
Die Sendungen seien so perfide geschnitten, dass die jungen
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_,das Fazit

Zuschauer gar nicht bemerkten, wie die Erniedrigung der Kan-
didaten dadurch verstirkt werde. G6tz kritisierte: Hier werden
»Menschen als Material fiir die mediale Inszenierung der Pro-
minentenjury« benutzt.

Musik ist ein Tiiroffner, mit dem laut JIM-Studie die meisten
Jugendlichen gut erreicht werden kdénnen. Fiir rund 90 Prozent
der Jugend ist »Musikhoren« die wichtigste Art der Mediennut-
zung, was dafiir spricht, sie in die Bildungsarbeit einzubeziehen.
Im Rahmen von Projekten mit Schiilern und Studenten kann der
kreative Umgang mit Musik erlernt werden. So hat der Musikwis-
senschaftler Michael Krebs Berliner

6’\}1" %EH NT FD | ER Studenten zu einer Orchesterbildung
MUSIK Y ganz besonderer Art angeregt. Das
DER »DigiEnsemble Berlin« musiziert auf
JUGEND- Smartphones und Tablets. Ein wei-
LICHEN VER- terer medienpéddagogischer Ansatz

fiir den aktiven Umgang mit Musik

SCHLIESSEN«

ist die Produktion von Radiosen-
dungen durch Jugendliche, wie es die Redaktion »Junge Talente«
auf egoFM ermoglicht. Zum Musizieren werden die Smartphones
in der Regel von Jugendlichen jedoch weniger genutzt, eher als
neue Abspielmdglichkeit. Im Netz ist der gewiinschte Song immer
nur einen Klick entfernt, auch wenn es ein illegaler Klick ist. » Ver-
stof3e gegen das Urheberrecht sind keine Kavaliersdelikte«, warnte
Dr. Kristina Hopf von der Stabsstelle der Kommission fiir Jugend-
medienschutz in jhrem Exkurs tiber »Urheberrecht und Musike.
Vor allem illegale Tauschbérsen sollten gemieden werden. |

FOTOS: photocase.com - benicce, johny schorle
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8.-11.01. | LAS VEGAS
2013 International CES
www.cesweb.org

.

.

29.-31.01. | KARLSRUHE
Learntec

»Zukunft lernen«
www.learntec.de

31.01. | REGENSBURG
Ostbayern-Forum

E-Commerce und Multichannel - Heraus-
forderungen fiir Einzelhandel, Stadte,
landlichen Raum und lokale Medien
www.medienpuls-bayern.de

31.01.-1.02. | MUNCHEN
Flimmern & Rauschen 2013
Das Filmfest der jungen Szene
www.jff.de

2.02. | BERLIN
Die 48. Goldene Kamera
www.goldenekamera.de

7.-17.02. | BERLIN
Berlinale 2013

63. Internationale Filmfestspiele
www.berlinale.de

19.-23.02. | KOLN

didacta 2013 - die Bildungsmesse
»Bildung ist Zukunft«
www.didacta-koeln.de

20.02. | NURNBERG
Local Web Conference 2013
www.localwebconference.de

22.02. | MUNCHEN

Zuriick in die Zukunft: Wie
geht’s weiter im Jugendschutz?
Fragen am Freitag -
Veranstaltungsreihe der KJM
www.kjm-online.de

27.02. | MUNCHEN

Going Global: Die Medienbranche
auf dem internationalen Parkett
Informationstag der Medientage
Miinchen in Kooperation mit der KPMG
www.medientage.de

28.02.-3.03. | KOLN

Festival GroBes Fernsehen
Prasentation nationaler und inter-
nationaler TV-Produktionen im Cinedom
www.grosses-fernsehen.de

5.-9.03. | HANNOVER
CeBIT 2013

Leitthema: Shareconomy
www.cebit.de

17.-19.03. | BERLIN
Radiodays Europe
www.radiodayseurope.com

21.03. | BERLIN
DLM-Symposium 2013
www.dlm-symposium.de

6.-11.04. | LAS VEGAS
NAB Show 2013
Konferenz und Ausstellung
www.nab.org

8.-11.04 | CANNES
MIPTV 2013

Fernsehmesse und Konferenz
www.miptv.com

20.04. | TUTZING
»Computerspiele machen schlaul«
Chancen fiir die Medienpadagogik
www.abp-tutzing.de

23.-27.04. | BERLIN
Deutsche Gamestage
www.deutsche-gamestage.de

6.-8.05. | LEIPZIG
Medientreffpunkt Mittel-
deutschland
www.medientreffpunkt.de

8.-15.05. | MUNCHEN
DOKfest

28. Internationales Dokumentar-
filmfestival Miinchen
www.dokfest-muenchen.de

15.-26.05. | CANNES
65. Festival de Cannes
www.festival-cannes.com

0

22.-23.05. | LONDON
Connected TV Summit 2013
www.connectedtvsummit.com

26.05.-1.06. | GERA/ERFURT
Goldener Spatz

21. Deutsches Kindermedienfestival
mit Wettbewerb und Workshops
www.goldenerspatz.de

4.-6.06. | KOLN
Anga Cable 2012
Fachmesse und Kongress fiir
Breitband, Kabel und Satellit
www.angacable.com

6.06. | KOLN
25. Medienforum.NRW
www.medienforum.nrw.de

20.06. | BERLIN

Wie wirkt das Netz?
Digitale Kommunikation,
Individuum und Gesellschaft
www.eaberlin.de

22.-23.06. | KOLN
Medienfest. NRW 2013
www.medienfest.nrw.de

9.-10.07. | NURNBERG
Lokalrundfunktage 2013
Fachtagung fiir lokalen und
regionalen Rundfunk
www.lokalrundfunktage.de

18.-20.09. | ORLANDO/FLORIDA
NAB Radio Show 2013
www.radioshowweb.com

16.-18.10. | MUNCHEN
Medientage Miinchen 2013
www.medientage.de
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