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Webradio Monitor 2009
Ziele der Untersuchung und Methodik

Ruacklauf

Methodik

Auftraggeber u. Studienziele

Projektzeitraum:
April bis Juni 2009

Auftraggeber: —
UKW-Veranstalter [~

= im Auftrag der

B{LM
Bayerischen Landes-
zentrale flr neue Medien
(BLM) erstellt Goldmedia eine
Studie zur Nutzung deut-
scher Webradio-Angebote.

Primardatenerhebung durch
Befragung samtlicher dt.
Webradioanbieter (n=1.319
Veranstalter) mittels Online-
u. Offline-Fragebogen*

106

55

Geantwortet

Rucklauf: 143 ausgefullte
Fragebogen (= 11% ) zzgl.
15% nicht vollst. ausgefullte

Ziele der Analyse:
= Ubersicht dt. Webradiomarkt

= Quantifizierung der Web-
radio-Nutzung in Dt. mittels

Aussand

Online only

Befragungszeitraum:
26.05.2009 - 26.06.2009

1213

70/0**
Befragung aller Anbieter Zehn Expertengesprache mit
= Markt- und Potenzialanalyse Branchenvertretern .
Webradios in Deutschland = Sekundardaten mittels ®

Online-Desk-Research

Aussand Geantwortet

= Kategorisierung der dt.
Webradios nach Genre = Prognosen mittels Top-
bzw. Angebotsform Down/Buttom Up-Analyse

*Fragebogen siehe Anhang dieser Studie

** Hohe Abbrecherquote beim Ausfil-
len. Goldmedia schatzt, dass nur rd. a
der Online-Only-Sender kommerzielle
Angebote sind.
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Wertschopfungskette bzw. -netz fur Webradios
in Deutschland: Marktteilnehmer (Beispiele)

Wertschopfungskette Webradio in Deutschland 2009

Content Aggregation Sales Distribution
(>1.900 Webradio- (ca. 20 Anbieter) (ca. 10 Spezial- (ca. 40
Sender) vermarkter) Dienstleister)

UKW-Sender Onlineradio- Radiovermarkter Streaming Provider
Online-Only-Sender Aggregatoren Spezial-Vermarkter Internet Service
Personalisierte Dienste (online+mobile) Onlineradio Provider
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Mehr als 1.900 deutsche Webradioangebote
2009, Verfunffachung des Angebots seit 2006

2ahl d. Webradios in Dt. 2006 bis Ende 2009

3 jggg = 1.914 Webradios in Deutschland (04/09)

21500 - = Goldmedia erwartet bis Ende 2009 rund

S 1.000 - 2.200 deutsche Webradios (entspricht

T 500 - jahrlichem Wachstum von 70% seit 2006)
= Online-Only-Sender machen rund

2006 2007 2008 2009 % des Gesamtangebots aus.
Quellen: Goldmedia Webradio Monitor, ALM Jahrbuch , *Schatzung f. Ende 09

Anzahl deutscher Webradios nach Prozentuale Verteilung der Webradios
Anbieterkategorien (04/2009) in Dt. nach Anbieterkategorie (04/2009)
S
1600 - S
I
2 =
9 1200 - S
v o
o °
£ 800 - £
_o' (O]
= 314 =
S 400 1 127 Online- s
N ]
- -| — s:’“'y‘ =
reams o
Online-Only Simulcast Online-Submarke 77% e g
UKW o
Quelle: Goldmedia Webradio Monitor 2009 8
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Webradios werden durchschnittlich 73 Minuten
gehort, bis 2012 Anstieg auf 147 Min. erwartet

Entwicklung @ Nutzungsdauer je Webradio 2007-2012 Schlussfolgerungen

180 = UKW Simulcast-Streams
werden im Schnitt 91
160 - Minuten/Tag genutzt (2008)
o = Durchschnittl. Nutzungszeit
;:1 140 - der reinen Onlinestreams
f_—é betragt 64 Min./Tag (2008)
238 _ = Bis 2012 nahern sich die
s2g 120 durchschnittl. Nutzungs-
; 3 g dauer von Simulcast und
Z8% 100 - . ——Gesamt Online-Only-Webradios an
t o -
€2 UKW = Simulcast-Streams werden
@ g0 /79 ‘ ,‘;03’ Online only aber weiterhin langer ge-
= 7 5 ,‘9°\°\° nutzt: 162 Min. (2012) vs.
& c (y,(f“ x¥ ] 136 Min. (Online only)
-
60 - 64 === = Simulcast-Nutzungsdauer
%3 wachst p.a. um 15%, reine
40 Ab 09 Prognose der Befragten Onlinestreams um 21% nach
2007 2008 2009 2010 2011 2012 Ansicht der Befragten

Quelle: Goldmedia Webradio Monitor 2009, n=143
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Case Studies: Tagliche Zugriffszahlen ausge-
wahlter deutscher Webradioangebote

Case Studies/Beispiele: Durchschnittliche tagl. Zugriffszahlen (04/2009) nach Kategorien

UKW landesweit/mehrere Standorte

Online only (06/09)
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56% der befragten Webradios
kritisieren zu hohe Streamingkosten

Brancheneinschatzung Streamingkosten Goldmedia-Prognose Streaming-Kosten

.Die Streamingkosten sowie technische Restriktionen
hemmen den Ausbau weiterer Webradio-Angebote
sowie die Erhéhung der momentanen Nutzerzahlen."

56%\ 68% 48%
~ r N N
= %r (Q Trifft voll zu

0,30 -

0,25

0,20

0%

2008 2009 2010 2011 2012 2013
Quelle: Goldmedia Prognose 2009 auf Basis von Expertengesprachen

Schlussfolgerungen

= 56% der befragten Veranstalter sieht Ausbau des Webradioangebots und der Reichweite durch
derzeitige Streamingkosten und techn. Restriktionen gehemmt, UKW (68%) Online-Only (48%)

= Webradioveranstalter kénnen aufgrund steigender Nutzerzahlen und damit wachsendem

ol 2
51| &
o g
o v
100% g ._g QICJ
w Trifft eherzu @ © o
80% g g o 015
o
= Neutral % - a
60% - £ 0,0
m Trifft eher =z %
40% nicht zu S o
= 0,05
o ]
509 = Trifft ol | ®
° Uberhaupt 8
nicht zu 530 0,00
Il
W

Gesamt UKW Online only
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Webradioveranstalter mit Nutzerzahlen
zufrieden, aber nicht mit der Rentabilitat

Webradio Monitor 2009: Abrufzahlen und Rentabilitat der Webradios

Wie zufrieden sind Sie mit den
Abrufzahlen Ihres Webradioangebots?”

Gesamt UKW

Quelle: Goldmedia Webradio Monitor 2009, n=143

55% 66% 49%
100% - /= N\ /7 N\ (- 139 N\
O, (o]
18% 279%
80% -
ﬂ 60% -
40% -
20% -
0% :

Online only

sehr zufrieden
m eher zufrieden
® neutral
m eher unzufrieden

m sehr unzufrieden

“Wie zufrieden sind Sie mit der
Rentabilitat Ihres Webradioangebots?”

19% 16% 22%
6%

100%

80%

60%

40%

20%

0%
Gesamt UKW  Online only

Schlussfolgerungen

= 55 Prozent der deutschen Webradioveranstalter sind mit den Abrufzahlen sehr/eher
zufrieden, bei den UKW-Veranstaltern sogar 66 Prozent, bei reinen Onlineanbietern 49%

= Mit der Rentabilitat ihrer Webradios sind insg. 81% der Veranstalter dagegen nicht zufrieden

©GOLDMEDIA
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Webradio-Veranstalter sehen erhebliches
Wachstumspotenzial fur Spotvermarktung

Spotvermarktung Webradios Brancheneinschatzung Spotvermarktung

= 80 % der befragten Webradio-Veranstalter sehen "Bei der Spotvermarktung von reinen Webradio-Ange-
erhebliches Wachstumspotenzial fir reine Online- boten besteht noch erhebliches Wachstumspotenzial."
Spotvermarktung % 80% 80
= Nachdem erste Spezialvermarkter fir Webradios Ve X - N
bereits seit rund drei Jahren im Markt aktiv sind, [r—] &
. . re=, [emammaay, =
folgen UKW-Horfunkvermarkter mit entsprechenden || 100% - »
Vermarktungsangeboten &
o/ 3
= Hierzu werden meist Kooperationen mit Spezial- 80% 50% 47% 599% | | = Trifft voll zu =
anbietern eingegangen, z.B. RMS mit audimark 0% - o =
oder AS&S mit audioads SR Ji— I | &
= Zahl der angebotenen Webradios steigt an, i.d.R. 40% - = Neutral 2
Vermarktung in diversen Kombis (RMS 114 m Trifft eher nichtzu S
i i i 20% - g
Webradios, RBC Netvertiser 120 Webradios) 0 = Trifft tberhaupt nicht ,%
= Vorteile der Webradio—Spo_tvermgrktung ggu. 0% 2u §
UKW—Werbung : klar deﬂme_rte Zielgruppen Gesamt UKW Online 7
und nachweisbare Werbemittelkontakte only -

J

Portfolio - Auszug unserer Partner
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Allgemeingultiger Leistungsnachweis fur
Webradios fehlt, Unklarheit bzgl. Messwert

Welcher Reichweiten-Messwerte besitzt Ihrer
Meinung nach das gro3te Potenzial, sich als
allgemeingultige Wahrung im Bereich Webradio
zu etablieren?”

Unique
Listener
41%

Summe Uber 100% aufgrund von Mehrfachnennungen.

Unique Listener: Person, die durch Start eines
Audio-Streams einen Kontakt ausgelést hat u.
einem Unique Client eindeutig zugeordnet
werden kann.

Tune-Ins: Zahl der gestarteten Streams, ohne
Zuordnung zu Unique Listener bzw. ohne Be-
ricksichtigung von Abbrichen und Neustarts.

Werbemittelkontakt: Horer/Nutzer, die nach-
weisbar mit dem Werbemittel (Spot) Kontakt
haben.

Schlussfolgerung

= Allgemeingultiger Leistungsnachweis flr
Webradios fehlt bis dato

= Auch bei Webradioveranstaltern herrscht
Unklarheit bzgl. des Messwerts mit dem
groBten (Akzeptanz-)Potenzial im Markt

= AGOF/ag.ma sowie VPRT/IVW arbeiten an
Leistungswerten fir Webradios

Quelle: Goldmedia Webradio Monitor 2009, n=143

S N NSRS, B
7\ = 2
FYPiny = -
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Ca. 50% d. Befragten begruf3en Anmeldepflicht
gegenuber Lizenzpflicht fur Webradios

Einschatzung der Webradioveranstalter zur Einfilhrung der Anmeldepflicht

"Die Ricknahme der Lizenzpflicht fir Webradios

mit mehr als 500 gleichzeitigen Nutzern und die zq
Einfahrung der Anzeigepflicht im 12. RAStV war I
eine richtige Entscheidung der Regulierer." e — b Ao
44% 50% 40% -
(@ N\ ( N ~
| r— b veriher rmi & lchxnlqoh{e:uﬂramfmemhn.lnuwmuaubun.du
= T

100%

80% Trifft voll zu

= Trifft eher zu

60%

= Neutral

40%

m Trifft eher nicht zu

20%

m Trifft Gberhaupt
nicht zu

0% -
Gesamt UKW  Online only
Quelle: Goldmedia Webradio Monitor 2009, n=113
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52% der befragten Webradioveranstalter
finden GEMA-Lizenzgebuhren zu hoch

Einschatzung GEMA-Gebiihren GEMA Lizenzgebtihren fir Webradios

'Die von der GEMA erhobe_nen Lizenz- gym = GEMA: Mindestvergltung fiir Webradios
gebuhren far Webradios sind zu hoch." g = betragt 30 Euro pro Monat
52% 59% 48% A = Bei Gber 430€ Netto-Einnahmen und/oder
=) (I%r\ (L] h Uber 2.700 unterschiedlichen Horern pro
100% - === Monat werden in Abhangigkeit des Musik-
anteils am Gesamtprogramm und der Zahl
: . der Webradiokanale zwischen 0,78% und
80% || 227 S 35% 9% der Netto-Einnahmen als monatliche
Trifft voll zu Regelvergutung fallig
Quelle: GEMA
o0% = Trifft eher zu Schlussfolgerungen
40% = Neutral = Uber die Halfte der dt. Webradioveran-
= Trifft eher nicht zu stalter bezeichnet die von der GEMA
erhobenen LizenzgebUhren als zu hoch
20% e , _ _
'E'j;ttizerha”pt = Bei den UKW-Veranstaltern liegt dieser Wert
noch hoher: 59% finden die falligen GEMA-
0% Gebuhren zu hoch
Gesamt UKW Online only = Online-only Anbieter etwas weniger kritisch
Quelle: Goldmedia Webradio Monitor 2009, n=113
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79% der befragten Webradioveranstalter
finden GVL-Tarife fur Webradios zu hoch

Einschatzung GVL-Leistungsschutztarife GVL Tarife fiir Webradios

'Die von der GVL erhobenen Leistungs- = Die GVL-Mindestvergiitung betragt fir
schutztarife fur Webradios sind zu hoch." nicht-kommerzielle Anbieter 500 Euro/Jahr
M 65% 88% = GVL-Mindestvergitung
— [ 1 ( ) fur kommerzielle Anbieter:
@ | e e L .'
100% - € 1.500 p.a. bei Erlésen bis € 50.000
€ 4.000 bei Erlésen bis € 100.000
Fir die € 100.000 Uberschreitenden Erlose
80% 7 47% betragt die Vergltung zusatzlich 10% bei
60% £89% Trifft voll zu Erlésen bis € 300.000. Quelle: GVL
00% 1 = Trifft eher zu Schlussfolgerungen
40% " Neutral = Ca. 80% der befragten Webradioanbieter
o Trifft eher nicht zu bezeichnen GVL-Gebuhren als zu hoch
20% = Bei den reinen Onlineanbietern sagen dies
m Trifft Gberhaupt

sogar 88% der befragten Veranstalter

nicht zu

= Mit 65% ist die Zustimmung zu dieser
Gesamt UKW  Online only Aussage bei den befragten UKW-
Veranstaltern etwas geringer

0%

Quelle: Goldmedia Webradio Monitor 2009, n=113
e —

= 57 ©GOLDMEDIA x
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Webradionutzung wird mobil sagen rd. 75%
der Sender: Auf dem Handy und auch im Auto

3, der befragten Veranstalter rechnen "Webradio wird sich insbesondere auf mobilen
damit. dass gsich Webradio insbesondere Endgeréaten (z.B. iPhone) etablieren kbnnen."
re . . (o) 0] (0)
auf mobilen Endgeraten etablieren kann ,_75 /0\ (73&/0\ ,69 /0\ o
Radioveranstalter bieten immer mehr 00 Er C—f ,[...L...ls =
iIPhone-Webradio-Applikationen an ° Trifft voll zu g
. . 0 0 31% | 3
UMTS-Nachfolgetechnik LTE ermoglicht 80% || 37% 46% Trifft eher zu S
Datenraten von 150 Mbit/s und mehr smi—1y M i = Neutral =
Hiervon werden insb. datenintensive 38% 38% | | mTrifft eher nicht zu gi
Anwendungen, wie bspw. Webradio 40% 36% = Trifft tiberhaupt g
profitieren kdnnen ok 4 ) nicht zu 5
Kinftig wird Webradio auch im Auto W - %
nutzbar: Blaupunkt prasentierte Anfang ° ot UKW On E
20009 erstes Internet-Autoradio sam inlr\;e w




,Goldhammer-Gesetz": erhaltliche mobile Bandbreiten
verdoppeln sich in Deutschland alle 12 Monate

Entwicklung der mobilen Datenraten 1992-20xx

...iIn Westeuropa 1992-2008

150.000 - LTE 160
Mbit/s

HSDPA
100.000 - 14.4 Mbit/s
UMTS bis

EDGE zu 2 Mbit/s
= GPRS 9,0. 15:8384
5= 9 Kbi
2 107 kbit/s 2 3
c 20.000 - HSCSD 14.4- 2
% 57.6 kbit/s
c GSM 9.6- E
% 14.4 kbit/s §
Q O | | | jg,

GSM HSCSD GPRS EDGE UMTS HSDPA LTE

1992 2000 2008
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Goldmedia-Prognose Nutzer dt. Webradios:
Rund 21 Mio. Webradionutzer in 2013

Tagliche Nutzer deutscher Webradioangebote bis 2013 Annahmen/Hintergrund

CAGR: 08-13 Anteil _
28 - .68 (O anBev.|| = Ca. 2.000 deutsche Webradio-

= Worst Case - Szenario ab 15J.|| kanile mit durchschnittl. 4.000
Hérern pro Tag ergeben eine @
tagl. Reichweite von rund 7,5 Mio.
Hérern deutscher Webradios.

20 2 0 _
. ‘ 30% || Methodik Prognose:

= Basis: Goldmedia Webradio
Monitor 2009 und Prognose
Breitbandentwicklung It. BNetzA,
Goldmedia : 82% der HH in 2013

= Trendextrapolation/ Analogie-
verfahren

= Anstieg der Anzahl der Webradio-
nutzer v.a. durch steigende Breit-
bandpenetration und sinkende
Kosten fur Flatrates sowie durch
zunehmende Akzeptanz u.
Bekanntheit der Angebote

= Trend Szenario 29% 38%

Best Case - Szenario

24

16

12

Tagl. Webradionutzer in Mio.

0
2008 2009 2010 2011 2012 2013
Quelle: Goldmedia Prognose Webradio Monitor 2009

S I N Y S e B
7NN = 2 ©GOLDMEDIA s

CAGR: Compound Annual

Growth Rate
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Goldmedia-Prognose: Onlinewerbeeinahmen (Display, Sponsoring,
Spot,...) fir Webradio-Angebote bis 2013: Maximal 85 Mio. Euro

Werbeeinnahmen (netto) fur alle deutschen

Webradioangebote in Deutschland bis 2013

85 1

75 A

65 -

55 A

45

in Mio. Euro

35 A

25 A

15 A

5

2008 2009 2010 20M

CAGR: 08-13
85 Mio. Euro

Best Case
Szenario

43%

= Trend
Szenario

m Worst Case
Szenario

2012 2013

= Der @ Onlinewerbeumsatz je
Webradio betrug 2008 rund
12.000 Euro.

= Goldmedia geht von einem
@ Anteil von 1,9% an den
Horfunkwerbeeinnahmen
(netto) in 2008 aus. Die
Prognose schlie3t Display,
Sponsoring, Affiliate und
Spotwerbung, Keyword,
Online-Video-Werbung ein.

= Goldmedia geht von einem
deutlich starkeren Wachstum
fur den Internetradiobereich
aus: Wir unterstellen (je nach
Szenario) ein Wachstum von
25-43 % pro Jahr.

Annahmen / Hintergriinde

Quelle: Goldmedia Prognose Webradio Monitor 2009

N AR o B
TR w&f
e e
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Fragebogen: Webradio in Deutschland 2008/09

Goldmedia erstellt derzeitim Auftrag der Bayerischen Landeszentrale fir neue Medien (BLM) eine Studie
zu Webndic Rechwesten in Deutschland. Zigl ist 25, 2ine Gesar erscht der Abrufzahlen deutscher
Webradic-Angebote zu erstellen. Die Studie liefert Anbietern wie Werbeindustrie damit einen Markt-

tberblick sowie Infermationen zur Nutzung von Webradios.

Mit [hrer Hilfe soll einefachlich fundierte Darstellung des Status Que der Webradio-Nutzung in Deutsch-
land entstehen. Uber Ihre Teilnahme an der Erhebung wiirden wir uns sehr freuen. Dieser Fragebogen
fasstvier Seiten mit 12 Fragen und benctigt ca. 15 Minuten zum Ausfillen. Bitte nehmen Sie daran
r bitten um Antwort bis zum 10.06.2009. Es lohnt sich auch fur Sie. Die Ergebnisse dieser
chungwearden im Rzhmen der Lokabundfunkizge in Nurnberg am 7/8. Jull 2009 vorgestellt und

sind anschlieBand online verfugbar.

Fur Ruckfragen steht |hnen Marcel Fiopiunik bai Goldmedia sshr gernezur VerfUgung unter
Tel. +45-(0)30-246 266-0 bzw. per E-Mail: Marcal Fiopiuni k@G ol dmedia.de

Teil I: Angebot und Nutzung

Frage 1: Seit wann bieten Sie Webradio an?

Menatlahr:

Frage 2: Wie zufrieden sind Sie generell mit den Abrufzahlen baw. der Nutzung und der
Rentabilitat Ihres Webradio-Angebois?

Zufriedenheit mit. £ £
CAbrufzahlen/Mutzung des Webradies O O
..Rentabilitat des\Webradics O O

Frage 3 In welchem Streamingformat wird das Webradio-Angebot verbreitei?

Fine \Mehrfachnennung ist magiich.

O Windows Med = O AAT(+){.==c, 3gp, .mpd mds, .mdp)
O Resliudio [z, r2m) B ©gg Vorbis{.ogs .oog)
O WPS {.mp3} O Zonstgss:

Frage 4: Welche Webradio-Angebote (Streams) bieten Sie an?

Bitte tragen Sie den Namen [Arer Streaming-Angebote sowle die jeweligen Verbrefungswege und des
Genre bave. Format (2.8. AC. CHR, Rock, etc.)in die Tabele emn.

Name des Stresming-Angebos Cismbuton {ggf. asddiche Werbreru ngeaegs) GenneTormat
Stream

O nurSniine O U O Kzb= O D48 O Mobile
Stresm 2

O nurCnline O Uiy O kzbd O Das O Webile
Stream 3:

O nurCniine O vy O kzbd O Das O Mebile
Stresm 4:

O nuroniine O vy O =08 O Das O Wabie
Strasm 5t

O nurCnline O Uiy O #=b¢ O Das O Webile
Stream 6:

O riurSniine O U O K=be O DAE O Mobile
Stream 7

O nurOniine O Uy O =08 O 0AS O Wabile
Stream 8:

O nurSniine O U O Kzb= O D48 O Mobile
Streem 30

O nurCnline O Uiy O kzbd O Das O Webile
Strezm 10:

O nurCniine O vy O kzbd O Das O Mebile

ey

Bel mehr als zehn Streaming-Angeboten flillen Sie bitte die Zusitziche Tabelle surf Serte 7 aus.

Frage 5: Wie lange werden thre Streams im Durchschnitt pro Horer genutzt und wie hat
sich die Nutzung seit Januar 2008 entwickeft (& Verweildauer dber alle Streams)?

Bitte tragen Se die durchschnittiche Ve rweiidauer der HorenNutzerfir die sufgelisteten Maonate ein.

Durchachniziche Verweidaue der Flor/Nuzer im Mon ..

Jan. 2008 | Juli 2008 | De=z. 2008 | Jan. 2009 | Feb. 2009 | Mar=z 2009 | April 2009

Iiunen Iimnen Iimnen Iirmnen Iirmnen Ifirnnen Iimnen

Frage 6: Wie wird sich threr Einschatzung nach die durchschnittliche Nutzungszeit
{Verweildauer} in den nachsten Jahren entwickeln?

Bitte geben S jevvels die prozentusle Verdnderung gegeniberdem Vorahr an.

© Goldmedia GmbH, Berlin

E ntwacklung der durchechnitichen Nutmung==eit e Siream gegenuber dem Vorahr...

2009 2010 2011 2012

© Goldmedia GmbH, Berlin
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Ihr AnsprechpartnenRicksendung an:
Marcel.Piopiuniki@Goldmedia.de

Tel.: +49-30 246 266-0, Fax: +49-30 246 266-66
Oranienburger Str. 27,10117 Berlin
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Frage 7: Wie viek durchschnittliche Zugriffe (Tune-ins} auf thre We bradio-Angebote
gibt es pro Tag?

Bitte geben Sie die Zahi der durchschnitti lAre Streaming-Angebote
fiir die entsprechenden Monste an. Sofern hne! legen, tragen Sie disse
birtte bel Apri 05 ein. [Gern kénnen Se uns ggf. such weitere Daten digital zukommen isssen an.

marcel pioplumiiEgoidmedia.de)

Ihr AnsprechparmnenRicksendung an:
Marcel.Piopiunik@Goldmedia.de

Tel.: +49-30 246 266-0, Fax: +49-30 246 266-66
Oranienburger Str. 27,10117 Berlin

Webradio Monitor 2009 E.LM
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Teil ll: Refinanzierung

Frage 9: Sofem es sich um ein werbefinanzeries Webradio-Angebot handeft, bitten wir
Sie, Angaben zu den angebofenen Online-Werbeformen zu machen. Biite ordnen Sie

diese entsprechend lhres Umsatzanteils einem Rang zu. )
Brite alle im Umield des \Webradios angebotenen WWerbeformen/-formate anireuzen und emnordnen.

Mamedes Smeams | Durchschnitthiche Zshl der Zugriffe po Tag ..

Jan. 08 | Juli 08 | Dez. 08 | Jan. 09 | Feb. 09 | Marz 09 | April D9

Stresm 10:

Bel mehr als zehn Streaming-Angebaten flilen Se bitte die rusdtziche Tabelle aurf Sefte 7 aus

Frage 8: Wie erfolgt die Messung/Erhebung der Nutzungsdaten threr Webradios?

Bitte geben 5 an, aut wekfe Art die Nutzy ter {hrer Webradio-Angebote erhoben werden. Soltern

S ein anderes Tool zur Horermessung einsetz,
ingesetzten Toolund zur Art der Frie bung 20 mi

Art der Onlinewerbung Vorhanden Rang
(e He)
O O nsn M
O O nsn e
O O nen e

A5 ate Maresting suf der Intermstasts O O nsn He)

Sushwartearmarictung (Gaagle Adwards) O O nen he )
(e He)
O O nsn M

Anders e smerrieren O O nen e

Frage 10: Wie hoch waren die im Umfeld des Webradio-Angebois erziefien Werbeerlase

im Jahr 2008 und was erwarten Sie in 2009 und 2010?

Netin-Werbeeriose 2008 Prognoss 2009 Prognoss 2000

Cnline-Werbung (aller cben in Frage 9

genannten Kategorien ohne Cnline- (in T=d.€) (inTsd €) (inTsd €)

Spotvermarkiung)

Cnline-5potwerbung (inTsd.€) {in Tsd.€) {in Tsd.€)

O Eigen= Lagfieuzmertung

O Ande=res Tagd zur Horermeszung

Erlicerung:

Teil lll: Markteinschatzung

Frage 11: Weilcher der folgenden Reichweiten-Messwerie besitzi threr Meinung nach
das groBie Potenzal, sich als allgemeingiltige Wahrung im Bereich Webradio zu
etablieren?

2 Zahl der Zugriffe pro & Zahl der Horer/Mutzer pro 2 Zahl der Kontakie pro
StundaTag/Monat StundeTag/Meonat StundaTag/Monat
(Tune-Ins™) (Unigue Listenar**) Werbemittel-Kontakia™ ™)

(X1}

o Goldmedia GmbH, Berlin

o Goldmedia GmbH, Berlin




Ihr Ans prechpartnerRicksendung an:
Marcel.Piopiunik@Goldmedia.de

Tel.: +49-30 246 266-0, Fax: +49-30 246 266-66
Oranienburger Str. 27, 10117 Berlin
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Frage 12: I'wiewei stimmen Sie den nachsiehenden Aussagen zu Webradio zu bzw.
lehnen diese ab?

Webradio Monitor 2009 B LM
Ihr Ans prechpartnerRicksendung an:

Marcel.Piopiunik@Goldmedia.de promas”
Tel.: +49-30 246 266-0, Fax: +49-30 246 266-66

Oranienburger Str. 27, 10117 Berlin

GOLDMEDIA

it v oll
=
trifft eher
=
neutral
Trifft eher
nicht &n
Trifft
b erhanpt
nicht 2

.Dia 5treamingkosten sowie technische Restriktionan hemmen

ainen moglichen Ausbau weiterer Webradic-Angebote sowie die O O O O O
Erhohung der momentanen Nutzerzahlen.”

.Bai der 5 potvermarkiung von reinen Wabradie-Angeboten

besteht noch erhebliches Wachstumspotenzial.” a O O a O
.Dieven der GEMA erhobenen Lizenzgebihren fir Webradics

sind zu hoch.” o o o o ]
.LDievon der GV erhobenen Leistungsschutztanfe fir Webradics

sind zu hoch.” a o o a ]

.Die Rucknahmeder Lizenzpflicht fur VWebradios mit mehrals
300 gleichzeitigan Nutzem und die Einflihrung dar
Anzeigepflichtim 12. Rundfunkanderungsstastsvertragwar sine
richtige Entscheidung der Ragulierer.”

Mebradioc wird sich insbesondere auf mobilen Endgeratan (wie
z.B. dem iPhona) etablieren konnen.” a | m| a |

Teil IV: Kontaktdaten

Veroffentichung der Daten

Unterstutzen Sieden Webradio Moniter und tragen Siedazu bei, der Radicbranchewie der Werbe-

industrie einen Marktoberblick=zu geben und so die Attraktivitat des\Webradies alsWerbemedium zu

starken. Mit der Freigabe |hrer Angaben erhak der Moniter zusatzliche Relevanz durchdie Ausneisung

ven Reichweiten und Nutzungsdaten der Webradic-5endar.

Bittegeben Siean, inwelcher Ferm Sieggf. ainer Veraffentlichung der gemachten Angaben zustimmen.

O |ch stimme einer anbisterbezogenen Versffentlichung der gemachian Angaben zu und prefitiers
von der Moglichkait der Reichweitenauswaisung im Webradiomonitor. (Angaben zu

‘Werbeumszatzen werden nur in aggragierter, anonymisiertar Formveroffentlicht.)

O AllaDaten bitte nur in aggregierter, ancnymisierter Ferm vercffentlichen. Einer Ausweisung der
von mir gemachten Streamingdsten cder Werbeumsatzen auf Anbieterbasis stimmeich nicht zu.

Wir danken Ihnen sehr herzlich fur lhre Kooperation!

@ Goldmedia GmbH, Berlin

Fur eventuelle Ruckiragen mochten wir Sie bitten, uns lhre Kontaktdaten zu nennen:

Der Fragebogen wurde ausgefil It von:

MNachnames

Vaorname

Firma/Sender

Talefan

Email

Anmearkung

o Goldmedia GmbH, Berlin

©GOLDMEDIA
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