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Bereits zum zwolften Mal wird dem Medienrat in diesem Jahr ein jahrlicher Bericht Uber die
Aktivitaten des Forums Medienpadagogik der BLM vorgelegt. Der aktuelle Bericht umfasst
den Zeitraum von April 2008 bis einschliel3lich April 2009. In dieser Zeit trafen sich die
Mitglieder des Forums auf Einladung des Prasidenten zu einer Sitzung im Juni 2008 und zu
einer weiteren im Dezember 2008. Daneben kam der Arbeitskreis, der allen interessierten
Mitgliedern aus dem Forum offen steht, im Juli 2008 zusammen, um die 14. Fachtagung
des Forums vorzubereiten.

In den Sitzungen des Forums Medienpadagogik wird regelmalf3ig Uber folgende
Arbeitsbereiche des Forums berichtet:

1. Plattform fUr die gesellschaftliche Debatte um Medienkompetenz

1.1 Behandlung medienpadagogischer Einzelthemen

1.2 Berichte von externen Fachleuten, Medienraten und weiteren Institutionen
1.3 Zusammentreffen des Arbeitskreises

2. Begleitung der medienpadagogischen Arbeit der BLM durch das Forum
2.1 Projekte

2.2 Weitere Forderungen/ Beteiligungen

2.3 Forschung

2.4 Jahrliche Fachtagung

2.5 weitere Veranstaltungen

Die Grindung des Forums wurde angeregt durch den Beschluss des Medienrats zur
Eindammung von Gewalt im Fernsehen vom November 1993, in dem es unter Ziffer 6
heil3t: ,Vor allem im Hinblick auf die gestiegene Zahl der Fernsehprogramme sind alle
gesellschaftlichen Krafte aufgerufen, ihre Anstrengungen fur eine effiziente
Medienpadagogik zu verstarken.” Die Mitglieder des Forums befassen sich
dementsprechend mit Inhalten, Methoden und Rahmenbedingungen der Medienpadagogik
als gesellschaftlicher Aufgabe.

Der Kreis bestand im Jahr 2008 aus 22 Medienraten, 11 Rundfunkraten des Bayerischen
Rundfunks und 17 externen Fachleuten aus dem Bayerischen Staatsministerium fur Arbeit
und Sozialordnung, Familie, Frauen und Gesundheit, dem Bayerischen Staatsministerium
far Unterricht und Kultus, dem JFF - Institut fur Medienpadagogik in Forschung und Praxis,
der Aktion Jugendschutz (aj), dem Internationalen Zentralinstitut fur das Jugend- und
Bildungsfernsehen beim Bayerischen Rundfunk (IZl), den Landesmediendiensten Bayern
(LMD), dem Staatsinstitut fur Fruhpadagogik (IFP), dem Institut fur Film und Bild in
Wissenschaft und Unterricht (FWU), dem Ev.-Luth. Kirchenamt, der Evangelischen
Medienzentrale, dem Bayerischen Landesjugendamt (BLJA) und Kabel 1.

Im April 2009 sind aktuell 16 Medienrate im Forum Medienpadagogik, weil inzwischen
einige Mitglieder aus dem Medienrat ausgeschieden sind. Neue Medienrate haben jedoch
schon Interesse signalisiert, im Forum mitzuarbeiten.



1. Plattform fir die gesellschaftliche Debatte um Medienkompetenz

1.1 Behandlung medienpadagogischer Einzelthemen

Im Rahmen der Sitzungen wurden wie in den Vorjahren in Verbindung mit Referaten oder
aus aktuellem Anlass unterschiedliche Teilaspekte der Medienpadagogik von den
Tellnehmern des Forums behandelt. Im Vordergrund der Diskussionen standen stets die
Vernetzung medienpadagogischer Aktivitaten und der gegenseitige Informationsaustausch.

1.2 Berichte von externen Fachleuten, Medienraten und weiteren Institutionen
1.2.1 Bericht in der 41. Sitzung des Forums Medienpadagogik

Zu den Sitzungen des Forums werden regelmaliig Fachleute eingeladen, die an den
Diskussionen teilnehmen und Projekte oder Studien ihrer Institutionen vorstellen. Im
Rahmen der 41. Sitzung des Forums Medienpadagogik am 05. Juni 2008 war dies Ulrike
Wagner vom JFF — Institut fur Medienpadagogik in Forschung und Praxis.

Sie prasentierte die aktuellen Zwischenergebnisse der Konvergenzstudie V/ 1. Teil ,Das
Internet als Rezeptions- und Prasentationsplattform far Jugendliche”, die im Auftrag der
BLM vom JFF durchgefuhrt wird. Sie berichtete, dass es im ersten Projektabschnitt
zunachst darum ging, das Spektrum jugendnaher Angebote aufzuzeigen, zu untersuchen
und zu gruppieren. Frau Wagner informierte, dass Online-Communities wie ,SchulerVZ”
oder Videoplattformen wie ,YouTube” bei Jugendlichen hoch im Kurs stehen, um Kontakte
zu knupfen, Beziehungen zu pflegen, Informationen auszutauschen, eigene Inhalte zu
veroffentlichen, sich selbst zu prasentieren oder mit anderen zu interagieren. Sie stellte
Charakteristika und Probleme jugendnaher Internetplattformen vor und gab einen Ausblick
darauf, welche Schwerpunkte in der Gesamtstudie verfolgt werden.

Weitere Informationen zur Studie unter 2.3.1.

1.2.2 Berichte in der 42. Sitzung des Forums Medienpadagogik

Die Sitzung beschaftigte sich mit medienpadagogischen Radioprojekten. EinfUhrend wurde
mit Blick auf die aktuellen Ergebnisse der JIM-Studie 2008 darauf hingewiesen, dass
Audioangebote auch in der gegenwartigen Multimediawelt einen hohen Stellenwert bei
Jugendlichen haben.

Der Medienrat Arwed Vogel stellte gemeinsam mit seiner Mitarbeiterin Susanne Tidow das
Projekt der Therese Literaturgesellschaft e.V. , Literatur im Radio” vor. Er erklarte, dass hier
das Ziel verfolgt wird, den literarischen Nachwuchs in Bayern zu fordern. Mit literarischen
Kurzformen wolle man Akzente in der Programmvielfalt setzen und den Erlebnischarakter
von Literatur beleben. Er wies darauf hin, dass es nach dem Start im Februar 2007 in 2008
zwei Pilotprojekte gab: ,Kinder dieser Welt in Bayern” (Radio Feierwerk) und , Schreib’ uns
deine Lovestory” (Radio Galaxy).



.Kinder dieser Welt in Bayern” wurde im Rahmen der Programmforderung in 2008 durch
die BLM gefordert. Unter der Leitung der Medienpadagogin Dr. Sabine Jorg sind
zusammen mit Kindern bayerischer Grundschulen Kurzbeitrage entstanden, die in vierzig
Sendungen auf Radio Feierwerk prasentiert werden konnten. Herr Vogel gab auch einen
Einblick in das zweite Projekt ,Schreib’” uns Deine Lovestory” mit dem ebenfalls grofie
Erfolge erzielt werden konnten. So gab es insgesamt 60 Einsendungen, von denen 25 ins
Programm von Radio Galaxy aufgenommen wurden. Uber die weiteren Plane berichtete
Herr Vogel, dass ein Workshop stattfinden soll, um den Projektteilnehmern eine
Weiterbildung zu ermaoglichen.

Anschliefsend stellte Stefan Sutor das BLM-Projekt www.schulradio-bayern.de vor. Er wies
darauf hin, dass unter dem Motto ,Horen-Machen-Mitmachen” eine Internetplattform fur
Radioprojekte, Horspiele, Wortbeitrage und Musik geboten wird, die sich seit dem Jahr
2002 stets weiterentwickelt. Als neuestes Projekt stellte er das Netzwerk der Schulradio-
Coaches vor, das seit dem Schuljahr 2007/ 2008 aufgebaut wird, und erklarte, dass
Schulradiocoaches professionelle Mitarbeiter aus lokalen Radiostationen sind, die
gemeinsam mit einer Lehrkraft und Schulern ihres Sendegebiets die Grundlagen des
Radiojournalismus erarbeiten mit dem Ziel, eine feste Schulradio-Redaktion aufzubauen und
zu betreuen. Als zukUnftige Plane nannte er Tagesprojekte, Kurzzeitprojekte Uber etwa drei
Tage und Langzeit-Radio-Arbeitsgruppen an Schulen anbieten zu konnen und die
Radioarbeit als Unterrichtsform zu fordern. AulRerdem solle die Website www.schulradio-
bayern.de in eine partizipative und kommunikative Community umgewandelt werden. Im
Zuge der Neugestaltung werde auch die Moglichkeit des Schulfernsehens angedacht. Eine
Chance fur die Integration des ,,.Schulradio Bayern” in den Unterricht sah er in den P-
Seminaren, die ab 2009 an bayerischen Gymnasien zur Studien- und Berufsorientierung
angeboten werden. Er betonte, die BLM habe dem Kultusministerium bereits signalisiert,
dass die Lokalradios fur die P-Seminare bereit stinden.

1.3 Zusammentreffen des Arbeitskreises

Im Berichtszeitraum trafen sich im Arbeitskreis interessierte Mitglieder aus dem Forum zur
Planung der 14. Fachtagung des Forums Medienpadagogik in ihrer Ausrichtung und
Schwerpunktsetzung.

Wie bereits im Vorjahr wurde hier die Fachtagung als eigenstandige, ganztagige
Veranstaltung in der BLM konzipiert. Als Zielgruppe wurden Lehrer, Padagogen, Erzieher
und Mitarbeiter der freien Jugend- und Sozialarbeit anvisiert. Die Teilnehmer des
Arbeitskreises bevorzugten eine monothematische Tagung.

Bei der inhaltlichen Diskussion um ein mogliches Tagungsthema bekamen die Mitglieder
des Arbeitskreises zunachst einen Uberblick tber aktuelle medienpadagogische Aktivitaten
und Trends im deutschsprachigen Raum. AnschlieRend wurden dem Arbeitskreis mogliche
Inhalte fur kUnftige Fachtagungen vorgestellt. Dabei stand der Vorschlag im Vordergrund,
sich im Rahmen der 14. Fachtagung mit sozialen Netzwerken zu beschaftigen.



Bei der Diskussion verschiedener Titelvorschlage einigte man sich auf den Titel ,,1-2-3 - Ins
Netz gegangen. Wie medienkompetent bewegen sich Heranwachsende in Online-
Gemeinschaften”. Weitere Informationen zur Fachtagung unter 2.4..



2. Bedleitung der medienpadagogischen Arbeit der BL M durch das Forum

2.1 Projekte
.In eigener Regie”

Das Kooperationsprojekt der BLM und des JFF- Institut fur Medienpadagogik in Forschung
und Praxis ,In eigener Regie” bietet Jugendmediengruppen in ganz Bayern seit nunmehr
18 Jahren Unterstutzung bei der Entwicklung und Produktion eigener Medienprojekte.
Bewerben konnen sich Jugendliche bis 26 Jahre, die eigene Themen und Geschichten in
Form eines Dokumentar- oder Spielfilms, einer Radio-Reportage, eines Horspiels oder
multimedial umsetzen wollen. Das Programm bietet finanzielle, fachliche und padagogische
Hilfe und richtet sich an die Trager der Jugendkulturarbeit und der Jugendverbande. Bei
Bedarf kann das technische Equipment zur Verfligung gestellt werden. Der Forderzeitraum
betragt jeweils ein Jahr. Alle Produktionen aus dieser Zeit werden im Februar oder Marz
jedes Jahres in einer anderen bayerischen Stadt prasentiert und mit Experten diskutiert.

Dass einige der jungen Medienmacher auch Uber , In eigener Regie” hinaus Erfolg mit ihren
Produktionen hatten, spricht fUr das bundesweit einzigartige Projekt. So wurde der Kinofilm
.Blode Mutze” von Johannes Schmid, der 1998 mit einer seiner ersten Produktionen, dem
Kurzspielfilm ,,Halbdrei” von ,,In eigener Regie” gefordert wurde, fur den Deutschen
Filmpreis 2009 nominiert. Hanni Welter holte mit ihrer Produktion ,Graphit auf Leinwand”,
die im Forderzeitraum 2007/ 2008 unterstutzt wurde, zahlreiche Preise, darunter u. a. den
Deutschen Jugendvideopreis 2008 und den Animationsfilmpreis beim Bundesfestival Video
in Ludwigsburg.

Auch im Forderjahr 2008/ 2009 war das Interesse Jugendlicher an der Produktion eigener
Audio-, Video- und Multimediabeitrage sehr grof3. Aus der Fulle der Projektantrage wurden
neun Audio-, 13 Video- und funf Multimedia-Produktionen gefordert.

Es waren vor allem ernsthafte Themen, die von den Jugendlichen in Angriff genommen
wurden. So setzte sich beispielsweise ein Radiofeature mit dem Spannungsfeld zwischen
poltikverdrossener Jugend und jugendverdrossener Politik auseinander. Im Zuge eines
Kurzspielfiims wurde die Situation Demenzkranker unter die Lupe genommen. Des
Weiteren kamen problematische Aspekte wie Gewalt und Jugendkriminalitat zur Sprache.
Daneben fanden auch spielerische und spannungsreiche Elemente Anklang unter den
jungen Medienmachern. Umgesetzt wurden diese vor allem im Forderbereich Multimedia.

Zur Forderung der Produktionen kamen 10 Basisseminare in den bayerischen
Regierungsbezirken hinzu, die interessierten Jugendlichen die Moglichkeit gaben,
medienbezogenes Grundlagenwissen zu erwerben.

Der 18. Forderzeitraum des Projekts begann im Fruhjahr 2008 fUr die geforderten Gruppen
mit dem traditionellen Einfuhrungswochenende in der Jugendbildungsstatte
Waldmunchen. An diesem Wochenende konnten alle ihre Konzepte ausarbeiten, Drehplane
und Roadmaps entwickeln sowie erste Erfahrungen mit digitaler Schnitttechnik, dem
Lichtsetzen oder dem Programmieren von interaktiven Elementen sammeln. Unterstutzt



wurden sie dabei von Experten aus den verschiedenen Medienbereichen. Mit dem Ende
des Arbeitstreffens begann fur die Gruppen die Produktionsphase. Acht Monate blieben
ihnen, um ihren Film, ihre Reportage, ihr Horspiel, ihre Website oder ihr Computerspiel
umzusetzen. Am Ende konnten sie das Ergebnis ihrer Arbeit bei der
Abschlussveranstaltung in der Katholischen Universitat in Eichstatt prasentieren. Alle
Produktionen wurden von Experten aus den Bereichen Audio, Video und Multimedia
beurteilt, die Lob aussprachen, aber auch Verbesserungsvorschlage machten. Diese fUhrten
zu regen Diskussionen zwischen den Fachleuten, den Machern und dem Publikum.

Im Rahmen der Abschlussveranstaltung wurde auch der Abschied von Dr. Fred Schell,
GeschaftsfUhrender Direktor des JFF, verkindet. Von Anfang an als Projektleiter involviert,
war er ein wichtiger Wegbereiter und hat als solcher ,,In eigener Regie” Uber die Jahre
hinweg mitgepragt. Auch Dank seiner Unterstltzung ist es zum grof3ten bundesweiten
Projekt aktiver Medienarbeit geworden. GUnther Anfang, Leiter des Medienzentrums
Mdinchen, der bislang im Auswahlgremium tatig war, wird klnftig seine Aufgabe
Ubernehmen.

Programmberatung fur Eltern e.V./ FLIMMO

Flr eine effektive Fernseherziehung brauchen Eltern Unterstltzung, die ihr Wissen Uber
den kindlichen Umgang mit dem Fernsehen mehrt, die ihr Bewusstsein fur die Probleme
scharft, die Kindern aus dem Fernsehen erwachsen konnen, und die ihr Repertoire an
sinnvollen Erziehungsstrategien erweitert. Zugleich muss sich ein Ratgeber zur
Fernseherziehung an professionelle Erziehungsinstanzen, vor allem an Kindergarten und
Schule wenden, um medienpadagogische Kompetenzvermittlung sinnvoll zu verzahnen.
Dies leistet der FLIMMO seit inzwischen mehr als zehn Jahren und hat sich in dieser Zeit als
ein von allen Seiten gleichermal3en anerkanntes Beratungsangebot etabliert. Mit dem
Beitritt der Landesrundfunkzentrale Mecklenburg-Vorpommern (LRZ) zum Jahresbeginn
2009 sind nun alle Landesmedienanstalten Mitglieder des gemeinnutzigen Vereins
Programmberatung fur Eltern e.V., der den FLIMMO seit 1997 herausgibt.

Die Nachfrage nach dem FLIMMO ist ungebrochen hoch; im Jahr 2008 wurden mehr als
1,6 Millionen Exemplare der werbefreien und kostenlosen Broschure gedruckt.
Insbesondere Schulen und Kindertageseinrichtungen setzen den Ratgeber gezielt bei der
Elternarbeit ein. Folglich wird auch die Halfte der Druckauflage an Bildungseinrichtungen
versendet; ein weiteres Drittel geht an medizinische und therapeutische Einrichtungen. Eine
dritte grof3e Bestellergruppe stellen 6ffentliche Buchereien und Bibliotheken dar, Gber die
der FLIMMO kostenlos an Eltern und Erziehende weitergegeben wird. Zu den weiteren
Multiplikatoren gehoren Institutionen, die von Familien frequentiert werden, wie etwa
Jugendamter und Beratungsstellen, aber auch Familienhotels oder Spielplatz-Center.

Nach dem grofden Erfolg der letzten Jahre wurden Dank der Unterstitzung der Mitglieder
auch im Berichtszeitraum wieder FLIMMO-Broschuren an alle Eltern von Erstklasslern in
verschiedenen Bundeslandern verteilt. Solche Aktionen fanden in Hessen, Niedersachsen,
dem Saarland, Sachsen, Sachsen-Anhalt und Thuringen statt. Ende 2008 war es dem
Verein zudem moglich, bereits im sechsten Jahr in Folge eine Sonderausgabe der FLIMMO-
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Broschure herauszugeben, die sich speziell mit dem Programm wahrend der
Weihnachtsferien beschaftigt hat.

Im Berichtszeitraum gab es den FLIMMO betreffend eine Reihe von Neuerungen. Sowohl
die Broschure als auch das entsprechende Online-Angebot wurden im vergangenen Jahr
inhaltlich deutlich erweitert.

So wird die Einordnung von einzelnen Sendungen in eine der drei Besprechungsrubriken
far Eltern seither transparenter gestaltet. Zu diesem Zweck wird in jeder FLIMMO-Ausgabe
jeweils am Beispiel einer Sendung ausfuhrlich aufgezeigt, aus welchen Grinden die
Zuordnung erfolgte. Dadurch soll bei Eltern ein grofReres Verstandnis fur die
Beurteilungskriterien geschaffen werden. Die detaillierte Darstellung von
Wirkungszusammenhangen leistet zudem einen weiteren Beitrag zur Starkung der
Medienkompetenz. Um interessierten Eltern einen tiefer gehenden Einblick in
medienpadagogische Themen zu geben, werden dartber hinaus weiterfuhrende und
vertiefende Texte abgedruckt.

Mit einer weiteren Neuerung tragt der FLIMMO auch der voranschreitenden
Medienkonvergenz Rechnung. So erhalten Eltern Hinweise zur Mehrfachvermarktung, etwa
zu sendungsbegleitenden Internet-Angeboten, Computerspielen oder anderen
Merchandising-Produkten. Erganzend dazu konnten Partnerprojekte gewonnen werden, die
Eltern im FLIMMO auch Tipps zu anderen Medienarten geben. Vom , Internet ABC" werden
Beitrage zur Internet-Nutzung Ubernommen, konkrete Hinweise auf geeignete Seiten im
Netz werden von , Klick-Tipps” zur Verfugung gestellt. Als Partner fur Fragen rund um
Computerspiele konnte der Verein ,,ComputerProjekt Koln e.V.” gewonnen werden, der den
padagogischen ,Spieleratgeber NRW" im Internet herausgibt. Eine weitere
Zusammenarbeit konnte mit dem Angebot ,Top Video News” vereinbart werden, das vom
Kinder- und Jugendfilmzentrum (KJF) im Auftrag des Bundesfamilienministeriums
herausgegeben wird. Das Internet-Angebot nimmt die padagogische Einschatzung von
Kinofilmen und DVD-Neuerscheinungen vor und stellt dem FLIMMO jeweils eine Auswahl
an Besprechungen zur Verfigung.

Diese neuen Inhalte werden seit Oktober 2008 angeboten und sind in der Broschure, aber
auch im Online-Angebot von FLIMMO zu finden. Neben den bereits umgesetzten
Neuerungen wird derzeit gepruft, inwiefern zusatzliche und inzwischen auch
reichweitenstarke kinderrelevante Angebote von FLIMMO berlcksichtigt werden konnen.
Vor dem Hintergrund der geanderten Programmstruktur schlie3t diese Prifung auch die
Musiksender ein.

Seit Februar 2009 stellt FLIMMO ein komplett neues Angebot zur Verfigung: Als etabliertes
Beratungsinstrument bietet FLIMMO neben der Programmberatung fur Eltern nun unter
www.flimmo-fachportal.de auch eine eigene Seite fur professionell Erziehende im Netz.
Medienerziehung ist eine Ubergreifende Bildungsaufgabe, die in der Familie und in
padagogischen Einrichtungen gleichermalien gewahrleistet werden muss. Das FLIMMO-
Fachportal richtet sich daher in erster Linie an padagogische Fachkrafte in
Kindertageseinrichtungen und Schulen, aber auch an Eltern und Interessierte, die sich
intensiver mit dem Thema Medienerziehung beschaftigen wollen. Um die Beschaftigung
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mit dem Fernsehen und anderen Medien alltagsnah in die professionelle padagogische
Arbeit einzubetten, bietet das Fachportal drei inhaltliche Bausteine:

e ,Basiswissen” — Grundlagen zum Fernseh- und Medienumgang von Kindern

e ,Medienarbeit mit Kindern” — Anregungen zur medienpadagogischen Arbeit mit Kindern

e ,Medienpadagogische Elternarbeit” — Anregungen, um Eltern in Sachen Medien und
Medienerziehung zu unterstutzen

Zum jeweils aktuellen Schwerpunktthema der FLIMMO-Broschire werden im Fachportal
zudem vertiefende und aufeinander abgestimmte Informationen und Anregungen zur
Verflgung gestellt. In einem Themenarchiv sind die Schwerpunktthemen vergangener
Ausgaben zu finden. Abgerundet wird das neue Angebot durch einen umfangreichen
Servicebereich mit Materialien und Broschuren, Literatur- und Linklisten sowie Adressen
von relevanten Institutionen.

Das Projekt FLIMMO wurde im Laufe des vergangenen Jahres wieder auf zahlreichen
Veranstaltungen der interessierten Offentlichkeit vorgestellt. Einige Mitglieder des Vereins
haben den FLIMMO-Stand im Rahmen regionaler Veranstaltungen einsetzen konnen.

Internet-ABC

Das , Internet ABC” wurde von der Landesanstalt fur Medien Nordrhein-Westfalen (LfM)
zusammen mit der Bertelsmann Stiftung und der Heinz-Nixdorf-Stiftung im Dezember 2001
ins Leben gerufen. Die BLM unterstUtzt das Projekt finanziell und nimmt als Vorstands- und
Vereinsmitglied regelmaldig Vorstandssitzungen und Mitgliederversammlungen wahr.

Das Portal www.internet-abc.de dient in erster Linie Kindern, Eltern und Padagogen als
Einstiegs- und Orientierungshilfe im Internet und will einen werbefreien, unabhangigen und
padagogisch unbedenklichen Zugang ins Internet schaffen. Die Angebote der Seite
vermitteln leicht verstandlich Basiswissen zu Themen wie Suchmaschinen, E-Mail, Chat,
Computerspiele, Filtersoftware und Jugendschutz. Lehrer erhalten zudem gezielte Hinweise
zur Einbindung des Internet in den Unterricht und zum Einsatz von Filtersoftware.

Neu ist seit Anfang Mai 2008 die Broschure ,,Wissen, wie's geht! Zeigen, wie's geht! - Tipps
zum Einstieg von Kindern ins Netz”, die kostenfrei erhaltlich ist.

Der Leitfaden ermutigt Eltern, die Medienerziehung ihrer Kinder aktiv in die Hand zu
nehmen und sie bei ihren Surftouren zu begleiten. Unter dem Motto , Wissen wie’s geht —
Zeigen wie’'s geht” werden die wichtigsten Grundlagen anschaulich erklart. Zehn kompakt
aufbereitete Themenbereiche liefern Hintergrundinformationen zu Grundbegriffen, dem
Umgang mit Suchmaschinen, zu E-Mails, Chats und vielem mehr. Die Broschure kann per
E-Mail an info@blm.de angefordert werden.

afk. Aus- und Fortbildungskanale fur Radio und Fernsehen

Auf Initiative der BLM gegrundet, stehen seit 1996 die Aus- und Fortbildungskanale in
Bayern erfolgreich allen engagierten und kreativen jungen Menschen offen, die erste
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Erfahrungen in Radio- oder Fernsehjournalismus sowie Produktion als Vorausbildung und
Orientierungshilfe machen mochten. Mit Hilfe praktischer und theoretischer Angebote
bildet der afk qualifizierte Mitarbeiter aus und konnte sich seither auch bei den
Medienunternehmen gut etablieren. Zahlreiche afk-Absolventen haben so ihre Chance
genutzt, und den Schritt in professionelle Tatigkeiten in der Medienlandschaft geschafft.
Die afk GmbH stellt dabei finanzielle und administrative Unterstltzung flr die Arbeit der
jeweils von einem gemeinnutzigen Verein getragenen Aus- und Fortbildungskanale bereit.

afk-Horfunk Minchen (afk M94.5)

Programmhohepunkte: An den Feierlichkeiten zum 850. Stadtgeburtstag der
Landeshauptstadt Mlnchen hat sich afk M94.5 mit einem fUnfstindigen Sonderprogramm
beteiligt. Beim Altstadtring-Fest , Jung mischt auf” wurden aus einem offenen Live-Studio
von der Buhne im Maximilianspark Konzerte, Lesungen und Kabarett ausgestrahlt.
Anlasslich der Landtagswahl in Bayern berichtete aftk M94.5 fUnf Stunden live aus dem
Maximilianeum, von diversen Wahlveranstaltungen und aus dem Sendestudio.

Ausbildung: Fur die Redaktionsmitglieder wurden erneut umfangreiche Kurs- und
Lehrveranstaltungsangebote wie z.B. Sprechtraining, digitaler Schnitt sowie die neuen
Kurse , Filmkritik” und ,, Sportberichterstattung” angeboten.

Praktikanten: In beiden Semestern haben sich wieder viele Munchner Studenten, aber auch
Studenten aus Osterreich, Polen, China, Chile und den USA flir die Mitarbeit bei afk M94.5
angemeldet. Viele ehemalige Mitarbeiter haben die Redaktion verlassen und sind
mittlerweile als Volontare, Praktikanten oder freie Mitarbeiter bei professionellen
Medienunternehmen, wie z.B. Bayerischer Rundfunk und Antenne Bayern, erfolgreich tatig.

afk-Horfunk Nurnberg (afk max)

Programmhohepunkte: Wie im Vorjahr produzierte afk max gemeinsam mit atk M94.5 aus
einem offenen Sendestudio eine dreistliindige Sendung live von den BLM-
Lokalrundfunktagen in Nurnberg. Darin wurden vor Ort und aktuell erstellte Beitrage sowie
Gesprache mit Fachleuten und Besuchern prasentiert.

In Zusammenarbeit mit dem Jugendradiomagazin ,Funkenflug” sendete afk max live vom
Kinder- und Jugendwettbewerb ,,Hort Hort! Das Horfestival” im Further Stadtpark. Zwei
Tage lang waren unter freiem Himmel Horspiele, Comedies und Radiofeatures aus tber 100
Nachwuchsproduktionen zu horen.

Ausbildung: Zahlreiche Kurs- und Lehrveranstaltungsangebote wie u.a. Sprechtraining und
Moderation, Studiotechnik und Produktion sowie Grundlagen des Projektmanagements fur
hoherqualifizierte Tatigkeiten (z.B. CvD) wurden den Redaktionsmitgliedern angeboten.
Zudem fand wieder das gemeinsam mit der BR-Ausbildungsredaktion erfolgreich
durchgefuhrte ,Stadtradio Nurnberg” mit ca. 30 Volontaren mehrerer ARD-Anstalten auf
den Frequenzen von afk max statt.

Praktikanten: Etwa 50 Praktikanten haben in der Lehrredaktion mitgearbeitet. Auch hat sich
die Intensivierung der Teamarbeit bei den Praktikanten bewahrt und liefert inzwischen sehr
gute Resultate. Einige ehemalige Mitarbeiter sind seit 2008 bei professionellen
Medienunternehmen beschaftigt, z.B. Funkhaus Nurnberg und Radio NRJ.
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afk-Fernsehen (afk tv)

Neuer Sendeplatz: Seit dem 15.10.2008 wird afk tv auf munchen.tv von Montag bis
Samstag jeweils von 16:00-17:00 Uhr und am Montag von 23:00-00:00 Uhr ausgestrahilt.
Neues Design und Studio: Mit Start des neuen Sendeplatzes hat afk tv auch ein von
Studenten der Bayerischen Akademie fur Fernsehen (BAF) neu konzipiertes Senderdesign.
Mit Unterstltzung der ProSiebenSat.1-Produktion und namhaften Bdhnenbau- und
Lichtexperten wurde Ende 2008 der Umbau des eigenen Produktionsstudios
abgeschlossen.

Programmhohepunkte: Als offizieller Medienpartner begleitete afk tv redaktionell den
LFilmpreis 2008” des MedienCampus Bayern e.V. auf den Bayerischen Jugendmedientagen
und strahlte im Programm sowohl die Preisverleihung als auch die Gewinnerfilme aus.
Ausbildung: Fur die Mitglieder der Lehrredaktion wurden neben den neuen achtstundigen
Kursen , EinfGhrung in die Tonaufnahme” und , Lichtsetzung” ein zweitagiger ,,Recherche”-
Kurs sowie eine Einflhrung in das Postproduktions-Werkzeug ,,Adobe After Effects”
angeboten.

Praktikanten: Uber 50 Praktikanten haben im Berichtszeitraum in der TV-Lehrredaktion
mitgearbeitet. Viele ehemalige Mitarbeiter haben 2008 einen Medienberuf oder eine
weiterfuhrende Ausbildung begonnen.

Stiftung Zuhodren

Seit nunmehr sieben Jahren macht sich die Stiftung Zuhoren fur den Bereich der
Zuhorforderung stark. Getragen wird sie derzeit von der BLM, dem Bayerischen Rundfunk,
dem Hessischen Rundfunk, der LPR Hessen, dem Mitteldeutschen Rundfunk (mdr), der
Thiringer Landesmedienanstalt (TLM), der Sachsischen Landesanstalt fUr privaten
Rundfunk und neue Medien (SLM), der Medienanstalt Sachsen-Anhalt (MSA), dem
Medienkompetenzforum Sudwest und der Firma Sennheiser.

Am 21. November 2008 besuchte Bundesprasident Horst Kohler einen Horclub an der
Albrecht-Durer-Grundschule im Frankfurter Stadtteil Sossenheim. Im feierlichen Rahmen
wurde er uber das Wirkungsfeld der Stiftung Zuhoren informiert. Mit dabei waren Horclubs
aus verschiedenen Bundeslandern. Die beteiligten Schiler Gberreichten dem
Bundesprasidenten akustische Geschenke. Horst Kohler, der der Stiftung mit seinem
Besuch eine besondere Ehre erwies, zeigte sich beeindruckt. So sprach er sich fur die
Vermittlung einer Kultur der gegenseitigen Aufmerksamkeit und des Zuhorens aus und
wurdigte damit die Arbeit der Stiftung.

Die BLM kooperierte in 2008 mit der Stiftung Zuhdren unter anderem beim Schulradio
Bayern, bei der Fortbildung Medienkompetenz fur angehende Erzieherinnen und Erzieher,
beim mittelfrankischen Horfestival ,Hort, Hort!” und beim Tatfunk.

Der Schwerpunkt in der Arbeit der Stiftung liegt bei den Horclubs als zentrales Projekt der
Zuhorforderung. Ende 2008 gab es bundesweit bereits 1.800 Horclubs an Kindergarten,
Grund- und weiterfihrenden Schulen, in denen Kindern die Fahigkeit des Zuhorens
vermittelt wird.
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Weiter ausgebaut werden konnten in 2008 auch die Spezialformen der Horclubs, so auch
der ,Horclub in der Forderschule”. Im April 2008 fand ein dreitagiges Seminar zum Thema
.Horclub in der Forderschule” in Kooperation mit dem Christlichen Jugenddorfwerk
Deutschlands (CJD) Berchtesgaden statt, an dem rund 50 Forderschullehrer teilnahmen.
Aus dem Kreis der Teilnehmer hat sich ein Arbeitskreis gebildet, der derzeit, ausgehend
vom Input aus dem Seminar und der praktischen Erprobung, eine HorSpielBox speziell fur
Forderschulen entwickelt. In Zusammenarbeit mit dem Bayerischen Staatsministerium fur
Unterricht und Kultus kam es in diesem Zusammenhang bislang zu einem Treffen im
Herbst 2008 sowie einer weiteren Arbeitskreissitzung im Frihjahr 2009.

Die bereits in 2007 eingefuhrte Version des ,,Horclubs in der Forderschule” wurde in 2008
zudem um den Horclub ,Horen ohne Grenzen” erganzt. Ziel dieser Spezialform ist die
Sprachforderung von Kindern nicht deutscher Muttersprache. Damit reagiert die Stiftung
auf die besonderen Bedurfnisse dieser Zielgruppen.

Neben den Horclubs initiiert die Stiftung Zuhoren eine Reihe von Modell- und
Pilotprojekten, Fortbildungen und Fachveranstaltungen zur Zuhor- und Sprachforderung.

Die steigende Nachfrage nach Stiftungsprojekten und der Anstieg organisatorischer und
administrativer Aufgaben veranlasste die Stiftung Mitte des Jahres zur Einrichtung einer
Geschaftsfuhrungsstelle, die von der BLM mitfinanziert wurde.

Ein Netz fir Kinder

,Ein Netz fur Kinder” wurde im Mai 2007 im Rahmen der Konferenz zur europaischen
Medienpolitik ,Mehr Vertrauen in Inhalte” von Kulturstaatsminister Bernd Neumann ins
Leben gerufen. Vorsitzender des Kuratoriums ist Hans Ernst Hanten, Leiter der Gruppe
Medien bei dem Beauftragten der Bundesregierung fur Kultur und Medien. Der Prasident
der BLM ist Mitglied im Kuratorium der Initiative ,Ein Netz fur Kinder”. Zudem ist die BLM
im Vergabeausschuss des Forderprogrammes vertreten.

Die gemeinsame Initiative aus Politik, Wirtschaft und Institutionen des
Jugendmedienschutzes zielt darauf ab, einen attraktiven und sicheren Surfraum far

Kinder von 8 bis 12 Jahren zu schaffen. Im geschutzten Rahmen sollen Kinder nicht nur
einzelne gute Angebote vorfinden, sondern einen grofRen Surfraum, in dem sie die Struktur
des Internets begreifen und dadurch surfen lernen konnen. Die Initiative setzt dabei auf
zwei Saulen: zum einen auf das Internetportal ,,www.FragFINN.de"” und zum anderen auf
die Forderung qualitativ hochwertiger Internetangebote fur Kinder.

Hinter ,FragFINN" steht eine standig wachsende Liste mit interessanten, unterhaltsamen
und lehrreichen Inhalten, die durchweg kindgerecht sind. Eine Redaktion aus
Medienpadagogen, die an die Freiwillige Selbstkontrolle Multimedia-Diensteanbieter (FSM)
in Berlin angegliedert ist, durchforstet das Netz nach passenden Seiten und Uberprift diese
nach strengen inhaltlichen wie formalen Kriterien. Ausnahmslos alle Seiten auf Domains
bzw. Subdomains mussen dabei die Kriterien erfullen. Auch Kinder, Eltern, Lehrer oder
Anbieter konnen Uber entsprechende Formulare auf www.FragFINN.de Hinweise auf
kindgerechte Angebote geben.
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Fir 2009 haben sich die Verantwortlichen vorgenommen, das Spiele-Angebot und die
interaktiven Moglichkeiten zu erweitern. Die bislang beispiellose , Whitelist” an
kindgerechten Internetseiten soll in immer mehr Betriebs- und Filtersystemen flr einen
positiven Jugendschutz sorgen und mittelfristig soll das ,Netz fur Kinder” europaweit
nutzbar sein.

Im Rahmen des Forderprogrammes des Beauftragten fur Kultur und Medien der
Bundesregierung (BKM) und des Bundesfamilienministeriums macht sich ,,Ein Netz fur
Kinder” die Unterstutzung qualitativ hochwertiger, kindgerechter Internetangebote zur
Aufgabe. Ausgewahlte Angebote werden uber einen Zeitraum von zunachst drei Jahren mit
1,5 Mio. Euro jahrlich gefordert. Ziel ist es, vor allem die oft ehrenamtlich arbeitenden
kleinen und mittleren Anbieter zu unterstutzen. Viermal jahrlich entscheidet die
Vergabekommission der Forderinitiative uber die Antrage.

Fortbildung Medienkompetenz flr angehende Erzieher-/innen

Im Berichtszeitraum wurde die Fortbildung Medienkompetenz fur angehende Erzieherinnen
und Erzieher in NUrnberg und in Landshut durchgefuhrt. Die erfolgreiche
Veranstaltungsreihe der BLM machte in den vergangenen Jahren in den entsprechenden
Fachakademien fur Sozial- und Heilpadagogik in Regensburg, Augsburg, Wurzburg,
Rottenbuch, Aschaffenburg und MUnchen Station.

In den Workshops konnten die Studierenden neben digitalen Daumenkinos,
Knettrickfilmen, interaktiven Bilderbldchern, Zeichentrickfilmen, Radiobeitragen oder
Horspielen auch Klangratsel erstellen und sich mit Lomografie beschaftigen, so dass ein
breit gefacherter Einblick in die Medienarbeit mit Kindern ermoglicht wurde. Erganzt wurde
das Workshopprogramm durch eine theoretische EinfUhrung am Vormittag des ersten
Fortbildungstags. Hier bekamen die angehenden Erzieherinnen und Erzieher Einblick in die
Funktionsweise des Jugendmedienschutzes sowie in Medienprojekte mit Kindern unter
besonderer Berlcksichtigung altersspezifischer Konzepte und der Medienarbeit mit
behinderten Kindern.

Am 16. und 17. Juli 2008 wurde die ,Fortbildung Medienkompetenz” an der stadtischen
Fachakademie fur Sozialpadagogik der B7 in NUrnberg ausgerichtet. Aufgrund der
reduzierten Teilnehmerzahl wurden nur 11 Workshops angeboten.

Unterstutzt wurde die Fortbildung in Nurnberg von Franken TV und dem Funkhaus
Nurnberg.

Nach einer gelungenen Ergebnisprasentation am Ende des zweiten Workshoptags hatten
die angehenden Erzieherinnen und Erzieher noch Gelegenheit zur Studiobesichtigung im
Funkhaus Nurnberg.

In 2009 fand die , Fortbildung Medienkompetenz” am 17. und 18. Marz an der
Fachakademie fur Sozialpadagogik der Schulstiftung Seligenthal in Landshut statt. Wegen
der grof3en Teilnehmerzahl, 166 angehende Erzieherinnen und Erzieher, wurde das
Praxisangebot erstmals auf 15 Workshops aufgestockt. Unterstltzt wurde die
Veranstaltung wieder von den lokalen Anbietern, Regionalfernsehen Landshut (RFL) und
Funkhaus Landshut (Radio Trausnitz, Radio Galaxy).
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Auch im Medienrat der BLM fand die medienpadagogische Fortbildung in 2009 grolRe
Beachtung. Lydia Sigl, stellvertretende Vorsitzende des Fernsehausschusses und Mitglied
im Medienrat der BLM begleitete die Fortbildung an beiden Tagen. In ihrem GruRwort
ermunterte sie die angehenden Erzieherinnen und Erzieher, das in den Workshops
vermittelte Wissen in der praktischen Arbeit an Kinder und Jugendliche weiterzugeben. |hre
Wertschatzung fur die medienpadagogische Fortbildung brachten auch Martin Neumeyer,
MdL und Mitglied im Medienrat der BLM, und Arwed Vogel, Vertreter des Verbands
deutscher Schriftsteller im Medienrat der BLM, zum Ausdruck. Sie machten sich vor Ort ein
Bild von dem Fortbildungsprojekt und besuchten alle 15 Workshops.

Am Vormittag des zweiten Tages wurden die Workshops fortgefuhrt. Die Ergebnisse der
einzelnen Gruppen wurden abschlieRend im Plenum prasentiert. Zum Ausklang hatten die
Studierenden noch Gelegenheit zur Besichtigung der lokalen Fernseh- und Horfunkstudios
in Landshut.

Um die in den Workshops gewonnenen Erkenntnisse vertiefen und spater bei ihrer
zukunftigen Arbeit mit Kindern umsetzen zu kdnnen, verteilte die BLM an alle Teilnehmer in
Nurnberg und Landshut das Buch ,Mit Kamera, Maus und Mikro — Medienarbeit mit
Kindern” sowie die medienpadagogische Handreichung ,,Computerarbeit in
Kindertageseinrichtungen”.

Bei den NUrnberger und Landshuter Studierenden und deren Lehrkrafte stiefd die
Veranstaltung auf grofse Resonanz. In Nurnberg wurden beide Tage durch Kamerateams
von Franken TV begleitet. In Landshut Ubernahm das Regionalfernsehen Landshut (RFL) die
Dokumentation.

Wie in den Vorjahren arbeitete die BLM auch in 2008 und 2009 organisatorisch mit dem
Medienzentrum Munchen (MZM) des JFF - Institut fir Medienpadagogik in Forschung und
Praxis, der Medienstelle Augsburg des JFF sowie dem Medienzentrum Parabol in Nurnberg
zusammen. Bei den beiden Fortbildungsveranstaltungen, die im Berichtszeitraum
stattfanden, war die Stiftung Zuhoren jeweils mit einem Workshop vertreten. In Landshut
wurde die Fortbildung Uberdies erstmals von der neu gegrindeten Stiftung
Medienpadagogik Bayern unterstutzt.

(Die Programmflyer zu den Fortbildungen in Nurnberg und Landshut finden Sie als Anlage
1.)

schulradio-bayern.de

Die Initiative schulradio-bayern.de ist ein Projekt der Bayerischen Landeszentrale fur neue
Medien (BLM). Partner sind die Stiftung Zuhoren, das Bayerische Staatsministerium fur

Unterricht und Kultus und der Tatfunk (Eberhard von Kuenheim Stiftung).

Auf www.schulradio-bayern.de konnen angemeldete bayerische Schulradios ihre Beitrage
und Sendungen im Internet veroffentlichen und per Live-Stream anhoren. Das Projekt bietet
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Schulern und Lehrern auf einfachem Weg die Moglichkeit, die an ihrer Schule
entstandenen Audiobeitrage im Internet auszustrahlen.

Auch die ,horbaren” Ergebnisse von Schulradioprojekten und die Gewinnerbeitrage
bayerischer Wettbewerbe, wie zum Beispiel aus ,Tatfunk” und ,,crossmedia”, sind im
Schulradio on air.

Vorarbeiten fur erweiterte Funktionen der \Webseite schulradio-bayern. de, wie etwa
.kommentieren” und ,bewerten”, werden noch im Mai 2009 online gehen.

Um beim Schulradio mitzumachen, benotigt ein Schulradioteam einen Computer mit
Online-Zugang. Die Beitrage mussen als Audio-Dateien im mp3-Format vorliegen.
Gemeinsam mit Fotos vom Radioteam und Zusatzinformationen konnen die Audiobeitrage
als mp3-Dateien direkt auf www.schulradio-bayern.de ins Programm gestellt werden.

BLM-Schulradiocoaches an bayerischen Schulen

Die BLM-Schulradiocoaches wollen mehr Schuler und Schulerinnen furs ,,Radiomachen”
begeistern. Im Oktober 2008 fand dazu in den Raumen der BLM eine Fortbildung zum
Schulradiocoach statt. Professionelle Medienschaffende aus den bayerischen Lokalradios
waren eingeladen, ihr Wissen ums Radiomachen an interessierte Schulradios
weiterzugeben. 23 Lokalredakteure haben an dem Weiterbildungsangebot teilgenommen,
um bayernweit bestehende Schulradioprojekte und neue Schulradioinitiativen zu
unterstutzen.

Die Schulradiocoaches helfen bei den ersten Radiobeitragen oder begleiten den Aufbau
eines eigenen Schulradios. 2008 wurden mehrere Projekte weitergefuhrt, darunter
Schulradioprojekte an der Hans-Bockler-Realschule Furth, am Johannes Scharrer
Gymnasium in Nudrnberg in Zusammenarbeit mit dem Funkhaus Nurnberg und
Radioprojekte am Richard Wagner Gymnasium Bayreuth und mehrere Grundschulprojekte.

Tatfunk

Das Projekt , Tatfunk™ ist ein innovatives Schulprojekt, das die Forderung
unternehmerischen Denkens und Handelns in der Schule zum Ziel hat.
Schlusselqualifikationen wie Teamfahigkeit, Einsatzbereitschaft, Kommunikationsfahigkeit
und Verantwortungsbereitschaft werden gelernt.

Initiiert wurde das Projekt von der Eberhard von Kuehnheim Stiftung der BMW AG,
beteiligte Partner sind neben der BLM, der Bayerische Rundfunk, das Bayerische
Staatsministerium fur Unterricht und Kultus, die Stiftung Zuhoren, Prof. Dr. Heinz Mandl
und die Firma Magix.

Kern des Projekts ist ein einjahriger Wahlpflichtkurs, der meist im 12. Schuljahr an
Gymnasien durchgefihrt wird. Aufgabenstellung im Kurs ist die gemeinsame und
weitgehend selbststandige Produktion und Vermarktung einer Radiosendung. Die Schuler
werden nach Bedarf durch professionelle Mediencoaches des Bayerischen Rundfunks oder
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von lokalen Horfunksendern unterstatzt. Kursleitende Lehrer sind als Moderatoren tatig und
durfen sich nicht in die von den Schulern organisierten Ablaufe einmischen. Als regularer
Oberstufen-Kurs wird der ,, Tatfunk” am Ende des Schuljahres benotet. Diese Note flief3t
auch in die Abiturnote ein.

Kunftig wird die BLM bei der organisatorischen und inhaltlichen Begleitung des Projekts
eine federfuhrende Rolle spielen und allen Schulen Feedback sowohl zu den
Projektantragen als auch zu den fertig produzierten Sendungen erstellen.

Safer Internet Day

Im Berichtszeitraum fand der Safer Internet Day am 10. Februar 2009 bereits zum sechsten
Mal statt. Ziel des Safer Internet Day, der von der EU-Kommission initiiert wurde, ist es,
weltweit vielfaltige Aktionen von moglichst vielen Partnern zum Thema ,Sicherheit

im Internet” zu organisieren und umzusetzen. Als deutscher Knotenpunkt sammelt

und veroffentlicht www . klicksafe.de alle Aktionen des Safer Internet Day.

In 2009 gab es zwei Aktionen der BLM am Safer Internet Day. Wie bereits im Vorjahr
beteiligte sich die BLM zunachst unter Einbezug der Medienpadagogisch-
informationstechnischen Beratungslehrkrafte (MIBs) am Safer Internet Day.

MIBs sind in Bayern etwa 120 Lehrkrafte, die speziell auf dem Gebiet der
Medienkompetenz ausgebildet und zertifiziert sind. Sie beraten bayernweit Lehrer aller
Schularten in den Bereichen Mediendidaktik, Medienerziehung und Medientechnik. Durch
die Beratung sollen die Qualitat des Unterrichts, das selbstverantwortliche Lernen durch die
Nutzung von Medien, insbesondere von digitalen Medien und der Telekommunikation,
weliter verbessert werden.

Mit dem Ziel, Lehrkraften aller Fachrichtungen und Schularten wichtige Grundlagen und
wertvolle Unterstutzung im Unterricht mit Medien und Webdiensten anzubieten, wurde das
umfassende Internet-Handbuch ,,Knowhow fur junge User” von der BLM an Lehrer in ganz
Bayern verschenkt. Das von klicksafe erarbeitete Handbuch wird von der BLM mitfinanziert
und in Kooperation mit der Landeszentrale fur Medien und Kommunikation Rheinland-Pfalz
(LMK) und der Landesanstalt fur Medien Nordrhein-Westfalen (LfM) herausgegeben. Es soll
helfen, sich im Internet zu orientieren, ohne zum Netzexperten werden zu mussen.
Themenfelder wie ,Selbstdarstellung, Chats, Spielen, Einkaufen oder Mobbing im Netz”,
.Urheber- und Personlichkeitsschutz” oder ,,Jugendgefahrdende Inhalte” werden praxisnah
behandelt. Die Unterrichtseinheiten sind so gestaltet, dass eine vorherige Schulung oder
Fortbildung nicht erforderlich ist.

.Knowhow fur junge User” wurde zunachst in Zusammenarbeit mit dem Kultusministerium
an die MIBs verteilt. DarUber hinaus konnen interessierte Lehrer, solange der Vorrat reicht,
ein kostenloses Exemplar des Handbuchs direkt bei der BLM gegen Portokosten bestellen.
Das Bestellformular steht auf www.blm.de zum Download bereit.

In Kooperation mit dem pro familia Landesverband Bayern e.V. veranstaltete die BLM
zudem am Safer Internet Day 2009 die Podiumsdiskussion ,Abschied vom
Handchenhalten? Wie die Neuen Medien Beziehungsvorstellungen und -verhalten von
Jugendlichen beeinflussen”. Die Expertenrunde wurde in den Raumlichkeiten der BLM
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ausgerichtet. Es diskutierten Sebastian Kempf, Sexualpadagogisches Team der pro familia
Munchen, Dr. Klaus-Peter Potthast, Leiter der Mediengruppe der Bayerischen
Staatskanzlei, Prof. Dr. Wolf-Dieter Ring, Prasident der Bayerischen Landeszentrale

fur neue Medien (BLM) und Isabel Zacharias, MdL. Die Moderation Ubernahm

Daniela Arnu, Bayerischer Rundfunk. Das Lehrerhandbuch ,,Knowhow fur junge User”
wurde im Anschluss an interessierte Teilnehmer aus dem padagogischen Bereich
weitergegeben.

Im Nachgang zum Safer Internet Day 2008 gingen die BLM und die Microsoft Deutschland
GmbH gemeinsame Wege. Ziel war es, Schulen in Bayern aktiv bei der Forderung von
Medienkompetenz zu unterstutzen. Dazu wurden im Zuge der Jahrestagung

fur MIBs, die vom 28. bis 30. April 2008 an der Akademie fur Lehrerfortbildung in Dillingen
stattfand, Materialien zur Unterrichtsvorbereitung vorgestellt und verteilt. Der Fokus lag
dabei auf der Vermittlung eines verantwortungsvollen Umgangs mit dem Internet und mit
Computerspielen. So wurde neben dem im Rahmen der Initiative ,,Sicherheit macht
Schule” von Microsoft erstellten ,, Dossier: Jugendmedienschutz. Verantwortungsvolle
Mediennutzung” die DVD , Digitale Spielwelten. Computer- und Videospiele als
Unterrichtsthema” prasentiert. Mit inr mochte die BLM Lehrern die Moglichkeit bieten,
sich im Bereich der Computer- und Videospiele zu orientieren.

Die gemeinsame Initiative wurde vom Bayerischen Staatsministerium fur Unterricht und
Kultus unterstutzt. Mit der Aktion fur die MIBs setzten Microsoft und BLM die im Rahmen
der Pressekonferenz am 12. Februar 2008 angekundigten Mal3nahmen zur Vermittlung von
Medienkompetenz im Schulalltag in die Tat um.

Didacta

Wie in den Vorjahren waren die BLM und der Verein Programmberatung fur Eltern e.V. auf
der Bildungsmesse Didacta vertreten, die heuer vom 10. bis 14. Februar 2009 in Hannover
stattfand. Als zentrales Messeereignis fur die gesamte Bildungswirtschaft bietet sie
Angebote fur die Bereiche Kindergarten, Schule, Hochschule und Aus- und Weiterbildung.
Unter den rund 74 000 Fachbesuchern waren uberwiegend Lehrer, Erzieher und Dozenten.
Begleitet wurde die Messe von 1.400 Workshops, Vortragen und Seminaren. Die
Landesmedienanstalten prasentierten an einem gemeinsamen Messestand ihre Materialien
zur Forderung von Medienkompetenz. Im Mittelpunkt stand neben dem ,,Internet ABC”
auch der FLIMMO. Das Projekt stiefd bei den Fachbesuchern aus dem padagogischen
Bereich wieder auf grolRes Interesse, wobei ein grofer Teil der Lehrerinnen und Lehrer und
der angehenden Padagogen den FLIMMO bereits aus ihrer Praxis oder Ausbildung kannten.

LHort, Hort!” — Das 2. Mittelfrankische Horfestival

Vom 5. bis 6. Juli 2008 prasentierte sich das Projekt schulradio-bayern.de im Rahmen des
2. Mittelfrankischen Horfestivals ,,Hort, Hort!” im Further Stadtpark. Im Mittelpunkt des
Programms standen vielfaltige Horspielproduktionen von Kindern, Jugendlichen und jungen
Erwachsenen. Zahlreiche Workshops und Aktionen rund um das Radio begeisterten Kinder
und Jugendliche. Am Sonntag fand die Preisverleihung des Wettbewerbs statt. Die BLM
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hat im Rahmen dieses Wettbewerbs erneut einen Sonderpreis ,Schulradio” vergeben. In
den Kategorien ,,Horspiel” und ,, Journalistischer Beitrag, Reportage und Feature” wurden
folgende Produktionen ausgezeichnet:

1. Preis — Horspiel: Schulradio AG der Grundschule Nurnberg-Eibach: ,,Die geheimnisvolle
Burg”

1. Preis — Journalistischer Beitrag: Grundkurs Radio am Sigmund-Schuckert-Gymnasium:
.Rama — mit Grenzen leben”

zusammen mit:

1. Preis — Journalistischer Beitrag: Anika Schaffarzik und Maria Schwab der Bertold-Brecht-
Schule Nurnberg: ,,PlecJack”

Lobende Erwahnung: Schulradio AG der Grundschule Nurnberg-Eibach: , Kuscheltiere im
Test”

SchulKinoWoche Bayern

Die SchulKinoWoche Bayern ist ein Projekt von VISION KINO. Koordiniert und durchgefuhrt
wird sie vom Staatsinstitut fur Schulqualitat und Bildungsforschung im Auftrag des
Bayerischen Staatsministeriums fur Unterricht und Kultus.

Als unterstutzende Malinahme veranlasste die BLM in 2008 und 2009 die Berichterstattung
Uber die jeweiligen regionalen Aktionen durch die lokalen Horfunk- und Fernsehstationen.
Zudem Ubernahm die Landeszentrale in beiden Jahren das Honorar fur zwei Experten, die
mit der Durchflhrung von Kinoseminaren betraut waren.

Vom 14.-18. April 2008 fand in Bayern erstmals eine landesweite SchulKinoWoche flr alle
Schularten und Jahrgangsstufen statt.

85 Filmtheater — verteilt Uber ganz Bayern — 6ffneten an den funf Vormittagen der
SchulKinoWoche ihre Kinosale exklusiv fur schulische Bildungszwecke. Zum ermalligten
Eintrittspreis von EUR 2,50 wurde ein lehrplanrelevantes Programmm aus padagogisch wie
kUnstlerisch wertvollen Filmen verschiedener Themenschwerpunkte, Genres und
Kulturkreise prasentiert. Darunter befanden sich aktuelle Spielfilme, Literaturverfilmungen,
Dokumentarfilme und Filmklassiker, zum Teil in Originalfassung fur den
Fremdsprachenunterricht.

Rund 69.500 Schuler und Lehrkrafte nahmen das Angebot war. Erganzt wurden die
Filmvorfuhrungen durch kostenfreie Begleitmaterialien fr den Unterricht, filmpadagogische
Lehrerfortbildungen und durch Kinoseminare in Form von moderierten Filmgesprachen mit
Fachreferenten, Schauspielern oder Filmemachern.

Nach einem erfolgreichen Start in 2008 ging die Veranstaltungsreihe in 2009 in die zweite
Runde. Kultusminister Dr. Ludwig Spaenle eroffnete die SchulKinoWoche 2009 am 19.
Marz im Rahmen einer feierlichen Auftaktveranstaltung in der Bavaria Filmstadt.

Die SchulKinoWoche Bayern verzeichnete in 2009 einen Besucherrekord: 100.000 Schuler
und Lehrkrafte hatten sich registriert.

Sie hatten vom 19. bis 25. Marz 2009 die Gelegenheit, aus einem Angebot von 120 Filmen
zu wahlen. Begleitende Unterrichtsmaterialien zu den Filmen standen auf
www.schulkinowoche-bayern.de kostenfrei zum Download zur Verfugung.
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Wie schon im Vorjahr bildeten auch in 2009 die begleitenden Kinoseminare den Hohepunkt
der SchulKinoWoche. Hier diskutierten Filmschaffende, Medienprofis und

Fachreferentinnen mit den Schulern und ermaoglichten vielfaltige Einblicke in die Welt des
Films.
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2.2 Weitere Forderungen/ Beteiligungen

Stiftung Prix Jeunesse

Stiftung Bildungspakt Bayern

Jugendkinotage des Bernhard Wicki Gedachtnis Fonds e.V.
Wettbewerb ,,Cross Media”

JuFinale

.Objektiv— Behinderung, Medien, Schulen” der Arbeitsgemeinschaft Behinderung und
Medien e. V.

ISM (Informationssystem Medienpadagogik)
Projektbeirat , Elterntalk” (aj)

Modellprojekt zur Qualifizierung von Lehrkraften zum Thema Film ,,Kompetenzzentren
Film*

Besuch des Protagonisten von , Journey to Justice” im Rahmen der ,,Munchen-
Filmreihe” im Filmmuseum anlasslich des 850. Stadtgeburtstags

Jugendkinoprojekt , Treffpunkt Filmkultur” im ARRI-Kino MUnchen
Gerateforderung fur das Medienzentrum Parabol

,School’s outta Bound 09 - Bandcontest fur Schulerinnen und Schuler im Rahmen des
.~Schulradio Bayern”
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2.3 Forschung
2.3.1 Konvergenzstudie V/ |.Teil

Die ersten Ergebnisse des funften Teils der Konvergenzstudie , Jugendliche als Sender und
Empfanger im Netz — Wozu Heranwachsende das Internet nutzen und wie sie sich dort
prasentieren”, der im November 2007 von der BLM in Auftrag gegeben wurde, wurden am
05. Juni 2008 in der BLM prasentiert.

Die vom JFF — Institut fur Medienpadagogik in Forschung und Praxis durchgeflhrte Studie
will vor allem die Veranderungen im Medienverhalten von Jugendlichen untersuchen, die
mit den Moglichkeiten des ,Web 2.0” verbunden sind. Das Projekt verzahnt in dieser Form
medienpadagogische Forschung und Praxis miteinander. BLM und JFF nehmen sich mit
der Studie erstmals der Moglichkeiten an, die das web 2.0 Jugendlichen bietet und
erarbeiten konkret Handlungsperspektiven fur die medienpadagogische Praxis. Von den
Forschungsergebnissen ist zudem Aufschluss Uber die jugendkulturelle, soziale und
mediale Wirklichkeit junger Menschen zu erwarten.

83 verschiedene Plattformen wurden erfasst und als jugendnah eingeordnet. 44 dieser
Plattformen, die das Spektrum jugendnaher Angebote in ausreichender Breite
reprasentieren, wurden auf ihre Charakteristika hin untersucht und gruppiert. Aus diesen
Gruppen wurden 20 exemplarische Plattformen ausgewahlt und im Detail analysiert. Den
Ergebnissen zufolge lasst sich das Angebot der jugendnahen Internetplattformen
grundsatzlich in zwei Bereiche einteilen. Auf der einen Seite gibt es Plattformen, die den
Schwerpunkt auf kommunikative Aktivitaten setzen, hier findet vorrangig der Austausch mit
Gleichaltrigen oder Gleichgesinnten statt. Auf der anderen Seite stehen Plattformen, bei
denen die Veroffentlichung von selbst produzierten Medien-Produkten oder die
Prasentation der eigenen Person im Mittelpunkt steht. In beiden Fallen erhalten die
Jugendlichen Angebote, ihre Aktionsraume zu erweitern und ihr Erfahrungs- und
Handlungsspektrum in den virtuellen Welten zu erweitern.

Die Plattformen mit kommunikativem Schwerpunkt bieten Interaktionsmoglichkeiten, die
darauf abzielen, dass Jugendliche miteinander auf unterschiedlichste Art und Weise in
Kontakt treten konnen. Der erste Bereich konzentriert sich auf die verbale Kommunikation
Uber ,,Skype” oder ,MSN" mit der Familie, mit Freunden oder Bekannten, die moglichst
Uberall und jederzeit erreicht werden konnen. Der zweite Bereich ist darauf ausgerichtet,
den bereits vorhandenen Freundes- oder Bekanntenkreis zu pflegen oder mit Menschen in
Kontakt zu kommen, mit denen man ahnliche Interessen teilt, z.B. www.schulervz.net oder
www.lokalisten.de. Hier spielen zugleich Moglichkeiten zur Selbstprasentation eine grofde
Rolle, deren Zweck es ist, sich als Kontakt attraktiv zu machen.

Die Plattformen, die in ihrem Schwerpunkt als produktiv orientiert gelten konnen, bieten
vielfaltige Moglichkeiten, eigene Werke zu veroffentlichen. ,YouTube” oder , Flickr” stehen
stellvertretend fur Angebotsformen in diesem Schwerpunkt. Sich selbst und seine Produkte
einer Teiloffentlichkeit zuganglich machen zu konnen, ist ein wichtiges Motiv, das diese
Plattformen bedienen. Zudem bedeutet Interaktion auch Feedback zu bekommen oder zu
geben und so die Vernetzung mit anderen Produzenten zu suchen.

23



Die hohen Zugriffszahlen, die fUr einige jugendnahe Internet-Plattformen bekannt sind,
weisen darauf hin, dass Jugendliche die Erwartungen, die sie an die Medien herantragen,
zunehmend auch hier erfullt sehen wollen. Sie wollen sich amuUsieren, sich in Beziehung zu
anderen setzen und sich zur Geltung bringen. Im Prozess des Heranwachsens spielen diese
Aspekte und somit auch die Angebote der einschlagigen Plattformen eine wichtige Rolle.
Sie dienen der Orientierung, der ldentitatsbildung und der Ermoglichung von Teilhabe an
gesellschaftlichen Interaktionen. Bereits aufgrund der ersten Analyse-Ergebnisse werden
aber auch Problemlagen erkennbar. So zeigt sich in einigen jugendnahen Plattformen
wenig Sensibilitat gegenuber den Personlichkeitsrechten der Nutzenden; individuelle,
personenbezogene Daten sind ohne Anmeldung abrufbar. Auch die haufig festzustellende
Undurchschaubarkeit, von wem die Produktionen oder Meinungsaufierungen eingestellt
werden, erschweren die Bewertung und Einordnung. Schlief3lich ist in Analogie zum Handy
eine ,Kostenfalle Internet” abzusehen. Wahrend die Anmeldung kostenlos ist, sind
interessante Angebote dann nur noch gegen Bezahlung zuganglich.

Aufbauend auf diese Erkenntnisse wurde im zweiten Schritt der Untersuchung die
Bedeutung von kommunikativem und produktivem Medienhandeln Jugendlicher fur deren
realen Lebensvollzug aufgezeigt. Dieser Teil wurde im April 2009 abgeschlossen und am
14. Mai 2009 in der BLM prasentiert. Dabei wurden ldentitat stiftende und orientierende
Aspekte der Medienaneignung im Prozess des Erwachsenwerdens ebenso beleuchtet wie
die Moglichkeit der medienpadagogischen Nutzung gewonnener Erkenntnisse.

Parallel zum gesamten Forschungsvorhaben betrieb das JFF die sogenannten ,web 2.0-
Werkstatten”, in denen der Transfer wissenschaftlicher Erkenntnisse in konkretes
Medienhandeln erprobt wird. Umgekehrt fliel3en Beobachtungen aus der Praxis in das
Forschungsdesign ein.

2.3.2 Gewalt im Web 2.0

Der Umgang Jugendlicher mit gewalthaltigen Inhalten und Cybermobbing sowie die
rechtliche Einordnung der Problematik waren Thema der von Prof. Dr. Petra Grimm
durchgefuhrten Studie, die von der BLM gemeinsam mit fuUnf weiteren
Landesmedienanstalten im August 2007 in Auftrag gegeben wurde. Erstmals prasentiert
wurden die Ergebnisse auf einer Veranstaltung der BLM im Rahmen der Medientage
Mdunchen im Oktober 2008. Die Studie erschien im Dezember 2008 im VISTAS Verlag.

Ergebnis der quantitativen Befragung von 804 Jugendlichen im Alter von 12 bis 19 Jahren,
die im Zeitraum Sept.- bis Okt. 2007 befragt wurden, ist, dass ein Viertel derer, die das
Internet nutzen, schon einmal Gewalt im Netz gesehen hat. 48 Prozent der Kinder und
Jugendlichen hat Freunde oder Mitschuler, denen gewalthaltige Seiten bekannt sind.
Davon sind die meisten mit fiktionaler Gewalt, wie Bilder aus Horrorfilmen (81,7 %), Gewalt
in Spielfilmen (73,3 %) oder nachgestellter extremer Gewalt (66,8 %), konfrontiert worden.
Vor dem Hintergrund, dass reale bzw. realistische Gewaltdarstellungen ein hoheres
Wirkungsrisiko bei Kindern und Jugendlichen haben, ist der relativ hohe Anteil der
Befragten, die Prlgelvideos (50,5 %), Fotos bzw. Videos mit Krieg, Folter und/oder
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Hinrichtungen (42,3 %) sowie Darstellungen von echter extremer/brutaler Gewalt (40,6 %)
gesehen haben, als problematisch einzustufen.

Die Jugendlichen beziehen ihre Informationen Uber solche Seiten vor allem von Freunden
oder der Clique. Gewaltdarstellungen werden hauptsachlich von Peer to Peer verbreitet.
Jungen haben insgesamt eher als Madchen mit Gewalt im Internet zu tun. Je alter die
Kinder und Jugendlichen werden, desto haufiger kennen sie gewalthaltige Internetseiten.
Besonders heikel ist in diesem Zusammenhang, dass immerhin mehr als ein Drittel der 12-
bis 19-Jahrigen immer alleine ins Internet geht. Knapp 70 % der unter 18-Jahrigen wird gar
nicht oder nur selten von den Eltern hinsichtlich der Dauer der Internetnutzung kontrolliert.
Was den Inhalt angeht, sagen sogar 80% der Minderjahrigen, dass ihre Eltern sie selten
oder nie danach fragen. Mehr als die Halfte von ihnen kann alle Seiten ohne Sperrung
anklicken.

Der Anteil der Kinder und Jugendlichen, die im Internet schon einmal unangenehme
Erfahrungen gemacht haben, ist mit einem Drittel relativ hoch. Hauptsachlich genannt
werden dabei sexuelle Anspielungen. Es sind vor allem Madchen, die hier betroffen sind.
Jedes funfte Madchen, das das Internet nutzt, gab an, hier schon einmal sexuell belastigt
worden zu sein.

Die qualitative Befragung ergab, dass Jugendliche das Gewaltprofil im Internet als
unzensiert, drastischer und echter als im Fernsehen einstufen. Was die Wirkungen von
Gewaltvideos im Web 2.0 betrifft, ist ersichtlich, dass fur die Jugendlichen besonders
solche Videos schwer verdaulich sind, die Darstellungen von extremer realer Gewalt (z. B.
Enthauptungen, Totungen, Selbstverstimmelungen) und extremen realen Verletzungen
zeigen. Ebenso belastend sind fur die Jugendlichen Szenen, bei denen sie sich mit dem
gezeigten Opfer oder der dargestellten Gewaltsituation stark identifizieren. Sie berichten in
den Interviews angesichts dieser drastischen Videos und Fotos glaubwurdig von starken
emotionalen Reaktionen wie Ekel, Schock oder Angst, die bei ihren Schilderungen
richtiggehend noch einmal aufleben.

Zu finden sind die violenten Internetinhalte auf Video- und Fotoportalen: zum Teil auf den
gangigen und meistgenutzten Seiten www.youtube.com, www.myspace.de oder
www.clipfish.de . Zum Teil auf Seiten, die fur die entsprechenden gewalthaltigen Inhalte
und extreme Darstellungen bekannt sind wie OGRISH oder ROTTEN. In den meisten Fallen
bekamen Jugendliche einen Link von Freunden oder Bekannten zugesandt. Haufig fuhren
auch Linkangebote von eigentlich nicht violenten Homepages zu gewalthaltigen Seiten. Die
Jugendlichen gelangten aber auch Uber Funktionen wie ,ahnliche Videos” auf Seiten wie
.YouTube” oder ,,MyVideo"” zu gewalthaltigen Inhalten. Dabei gaben sie an, dass es nicht
unbedingt ersichtlich war, dass der Link sie zu einer gewalthaltigen Seite fihren wrde. Die
meisten Jugendlichen scheinen relativ unvorsichtig und unkritisch zu sein, wenn ihnen
Links zugesandt werden, insbesondere wenn diese von Freunden oder Bekannten
kommen.

Die Interviewten sind regelmallig mit der Situation des Fotografiert- und Gefilmtwerdens
und der Moglichkeit, dass diese Bilder veroffentlicht werden, konfrontiert. Betroffene
Jugendliche, von denen unvorteilhafte Bilder oder peinliche Situationen online sind, stufen
diese Tatsache jedoch nicht als unbedingt problematisch ein. Alle interviewten Madchen
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berichteten von Situationen im Chat, in denen sie sexuell belastigt wurden. Zum Teil
wurden sie aufgefordert, vor der Webcam zu strippen oder es wurden ihnen eindeutige
Angebote gemacht. Fir die Jungen stehen eher Beleidigungen, Beschimpfungen oder
Online-Drohungen im Vordergrund, bei denen Ubergriffe auf sie angekiindigt werden.

(Die Zusammenfassung der Studie finden Sie als Anlage 2.)
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2.4 Jahrliche Fachtagung

Im Berichtszeitraum fand die Fachtagung des Forums Medienpadagogik der BLM zum 14.
Mal statt. Die Tagung, die vom Arbeitskreis des Forums Medienpadagogik vorbereitet
wurde, widmete sich dem Thema ,,1 — 2 — 3 — Ins Netz gegangen. Wie medienkompetent
bewegen sich Heranwachsende in Online-Gemeinschaften?”. Diskutiert wurde unter
anderem, wie sich die jungen Nutzer in ihren digitalen Cliquen verhalten, welche Chancen
und Risiken die scheinbar grenzenlosen Moglichkeiten der Prasentation und der
Kontaktaufnahme in Online-Gemeinschaften mit sich bringen und welche Konsequenzen
sich daraus fur die Medienpadagogik ergeben. Hier sahen auch zahlreiche Padagogen,
Erzieher und Mitarbeiter aus der freien Jugend- und Sozialarbeit Klarungs- und
Informationsbedarf. So erfreute sich die Fachveranstaltung besonders grofRen Zuspruchs.
Rund 150 Tagungsteilnehmer folgten der Einladung der BLM und fanden sich am 26.
November 2008 in der BLM ein.

Die Gesamtmoderation der Fachtagung ubernahm Dr. Erich Joof3, Vorsitzender des
Medienrats der BLM und Direktor des Sankt Michaelsbunds. Er fuhrte auch durch die
Podiumsdiskussion. Diese fand im Anschluss an zwei aufeinanderfolgende Panels zu den
Themen ,,Mobbing im Netz” und ,,(Selbst-)Hass im Netz” statt. Fur die Moderation der
beiden Panels standen Dr. Fritz Kempter, Vorsitzender des Grundsatzausschusses des
BLM-Medienrats und Prasident des Verbands der freien Berufe, und Helmut Wockel,
Vorsitzender der Freien Evangelischen Elternvereinigung in Bayern, zur Verfugung.

Zum Auftakt der ganztagigen Veranstaltung gewahrte Lucie Hohler von jugendschutz.net
Einblick in beliebte Plattformen und Kommunikationsforen, darunter ,,SchualerVZ”,
.Lokalisten”, ,MySpace” und die Videoplattform ,,YouTube”. Im Anschluss daran erlauterte
Dr. Claudia Lampert vom Hans-Bredow-Institut fir Medienforschung unter Einbezug
aktueller Forschungsergebnisse, was Jugendliche an Online-Plattformen fasziniert. Sie
stellte fest, dass Online-Spiele und Communities zentrale Bedurfnisse der Nutzer nach
Selbstdarstellung, Kommunikation und sozialer Vernetzung befriedigen. Deshalb sei es
wichtig, die Debatte nicht nur problemorientiert zu fihren, sondern auch die Perspektive
der jungen Nutzer ernst zu nehmen. So konnten diese im positiven Fall kommunikative,
kreative und soziale Kompetenzen einbringen. Als Handlungsansatz zur Vermeidung von
Risiken sah Lampert unter anderem die Schaffung von ,Reflexionsraumen” — eine Aufgabe,
die in der Schule wahrgenommen werden musste.

Nach einer kurzen Pause hatten die Tagungsteilnehmer die Gelegenheit, sich in zwei
aufeinanderfolgenden Panels praxisnah mit problematischen Aspekten verschiedener
Online-Foren auseinander zu setzen. Hier standen neben Angeboten wie rechtsextremen
Hass-Seiten, Pro-Anorexie-Seiten oder Suizidforen auch neutrale Angebote wie
L.SchulerVZ" oder ,YouTube” im Fokus, die immer haufiger genutzt werden, um Mitschuler
oder Lehrer zu mobben.

In Panel 1 zeigte Markus Gerstmann vom Bremer Service Bureau Jugendinformation
zunachst, wie man ,,Datenexhibitionismus, Seelenstriptease und Cyberbullying” unter
Heranwachsenden durch Aufklarungsarbeit begegnen kann. Kinder und Jugendliche seien
sich Uber die Tragweite ihrer offenen Kommunikation im Netz oft nicht bewusst, so
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Gerstmann. Insbesondere das ,,Cyberbullying” sei unter Schulern weit verbreitet. Mit
Einsatz popularer Medien wie Handy und Computer sei diese neue Art von Mobbing binnen
kUrzester Zeit umsetzbar und sehr effektiv. Beleidigende Videos, heimlich aufgenommene
Fotos oder gefalschte Profile in Communities zeigten ihre Wirkung. In Workshops oder
Gesprachen sollten Schuler daher Gelegenheit bekommen, eigene Regeln zu erarbeiten, um
ihre Privatsphare zu schutzen.

Kristine Kretschmer, Vorstandsvorsitzende von Seitenstark e.V., stellte anschlieRend die
Aktion ,Mobbing — Schluss damit!” vor. Mittels eines moderierten Chats wird hier Hilfe far
Betroffene geboten. Kretschmer wies darauf hin, dass im Chat der Berliner
Arbeitsgemeinschaft vernetzter Kinderseiten auch vielen Opfern von realem Mobbing
geholfen werde, mehr noch als Opfern von Cybermobbing.

Christine Bitter vom Bayerischen Landeskriminalamt klarte schliellich Gber die
strafrechtlichen Implikationen von Mobbing im Netz auf. Cybermobbing sei keineswegs ein
Kavaliersdelikt. Stattdessen handele es sich um eine wirkliches Vergehen, bei dem
Straftatbestande wie beispielsweise die Verletzung des Rechts auf informationelle
Selbstbestimmung oder des Rechts am eigenen Bild bertuhrt wirden. Bitter empfahl daher,
im Falle von Mobbing die Polizei aufzusuchen, falls schulinterne Sanktionen nicht mehr
greifen sollten.

Panel 2 beschaftigte sich mit dem Thema ,,(Selbst-)Hass im Web". Erortert wurde dieses
Problemfeld von Maria Monninger, Mitarbeiterin der BLM und der Stabstelle der
Kommission fur Jugendmedienschutz (KIM), und Michael Waorner-Schappert von
jugendschutz.net. Maria Monninger gab zunachst Einblick in verschiedene Beispiele aus
Pruffallen der KIM. Hier kamen neben Pro-Anaorexie- auch Selbstverletzungs- und
Drogenforen zur Sprache. Jugendgefahrdend sind diese Foren u. a. dann, wenn eine
Glorifizierung der jeweiligen Sucht und das Fehlen von Hilfsangeboten festgestellt werden.
Bereits Betroffene konnen dadurch in ihrem Suchtverhalten bestarkt werden. Solche
Angebote werden dann von der Bundesprufstelle fur jugendgefahrdende Medien indiziert
und mussen aus dem Netz entfernt werden.

Im Rahmen des Projekts ,,Rechtsextremismus im Internet” geht jugendschutz.net gegen
unzulassige rechtsextreme Angebote im Web vor. Als grenzenlose, immer zugangliche
Propagandaplattform ist das Internet heute ein wirkungsvolles Aktionsfeld der
Rechtsextremen. In Online Communities und auf Foren wird haufig dber Musikvorlieben
oder Videos Kontakt zu Jugendlichen gesucht.

In einer Schlussrunde diskutierten Experten aus Praxis und Forschung Moglichkeiten zur
Vermittlung von Kritikfahigkeit und erste Schritte zur Sensibilisierung junger Nutzer im
Umgang mit dem Web 2.0.

Vielen Jugendlichen falle es mittlerweile sehr schwer, auf den Austausch in Online-
Gemeinschaften zu verzichten, so Uli Rodl, Medienpadagogisch-informationstechnischer
Beratungslehrer am Schulamt Furstenfeldbruck. Schuler gingen auch dann lieber Gber
Plattformen wie , Lokalisten” oder ,, SchulerVZ", wenn die Angesprochenen im Pausenhof
nur funf Meter neben ihnen stinden. Eine Erklarung dafur lieferte Prof. Dr. Andreas de
Bruin, Professor fur Medienpadagogik an der Fakultat fur angewandte Sozialwissenschaften
der Hochschule Munchen. Im Netz konne man personliche Mangel leicht verbergen und
dadurch Schuchternheit und mangelndes Selbstwertgefuhl kompensieren. Dr. Andreas
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Hauenstein, einer der Lokalisten-Grinder, bestritt dagegen, dass sich die Mehrzahl der
jugendlichen Mitglieder in Online-Gemeinschaften ,maskiert”. Dies ware schon deshalb
nicht moglich, weil die Jugendlichen auch im Netz auf Personen trafen, die sie auch im
realen Leben kennen, so Dr. Hauenstein.

Moderator Dr. Erich Joof3 fragte schlief3lich in die Runde, ob nicht ein Ubergreifender
Verhaltenskodex im Netz notwendig sei, um die Risiken bei der Selbstdarstellung und
Kontaktaufnahme in Online-Communities einzudammen. Nach Ansicht von Ekkehard
Mutschler, Jugendmedienschutzbeauftragter beim Deutschen Kinderschutzbund
Bundesverband e.V. und Landesvorsitzender beim DKSB LV Bayern e.V., musse ein solcher
Kodex in der Familie entstehen. Dr. Hauenstein erganzte, dass den Jugendlichen haufig
nicht klar sei, dass die gesellschaftlichen Werte auch im Netz gelten, deshalb wirden jetzt
mehrere Anbieter von Social Communities einen Verhaltenskodex herausgeben.

Die Expertenrunde war sich schliel3lich einig, dass es nicht allein Aufgabe der

Anbieter, sondern vor allem auch der Schule und der Eltern sei, den jungen Nutzern
beizubringen, nach welchen Regeln man sich auf solchen Plattformen bewegen sollte, um
beispielsweise die eigene Privatsphare zu schutzen.

Am Rande der Tagung hatten die Teilnehmer die Moglichkeit, sich in einer begleitenden
Ausstellung im Foyer uber zahlreiche weitere medienpadagogische Projekte und Initiativen
rund um das Tagungsthema zu informieren. AufRerdem wurden in einem speziell fur die
Fachtagung eingerichteten Medienraum ausgewahlte Hor- und Videobeispiele gezeigt, um
die in den Panels angerissenen Themenfelder vertiefen zu konnen.

In der Mittagspause standen den Tagungsgasten zudem zwei Zusatzangebote offen: ein
Videovortrag von Dr. Christiane Eichenberg, Philosophische Fakultat der Universitat Koln,
zum Thema , Gefahren und Chancen der Suizidforen” sowie die Prasentation des
Lehrerhandbuchs ,,Knowhow flr junge User” von Bettina Sieding, freie Dozentin fur das
Fachgebiet elektronische Medien. Beide Zusatzangebote erfreuten sich grofden Zuspruchs.

Die Fachtagung wurde wie bereits in den Vorjahren vom Kultusministerium zur Kenntnis
genommen und nach vorheriger Prafung in das Fortbildungsportal FIBS aufgenommen.
Damit konnte auch eine Freistellung vom Unterricht erteilt werden. Alle Tagungsbesucher
erhielten zudem eine umfassende Dokumentation der Veranstaltung mit allen Referaten
und Statements. Daneben stellte die BLM allen Tagungsteilnehmern das von klicksafe.de
erarbeitete Lehrerhandbuch ,, Knowhow fur junge User” und die Informationsbroschure
.Sicher in Social Communities. klicksafe TIPPS fur Eltern” zur Verfigung.

Die Informationsmaterialien wurden im Nachgang zur Fachtagung auch von zahlreichen
Interessenten, die an der Tagung nicht teilnehmen konnten, angefordert.

Besonders erfreulich ist, dass die 14. Fachtagung des Forums Medienpadagogik auch unter
den Medienraten grofden Anklang fand. So wurde das Tagungsthema im Rahmen zweier
Folgeveranstaltungen aufgegriffen. Rainer Lewandowski, Intendant des E.T.A.-Hoffmann-
Theaters in Bamberg und Medienrat der BLM, veranlasste am 14. Januar 2009 einen
Infonachmittag mit dem Titel ,,Ins Netz gegangen” (siehe 2.5.6). Aufderdem beschaftigte
sich die Landestagung der Arbeitsgemeinschaft Katholische Frauen Bayerns am 29. Januar
2009 mit dem Tagungsthema. Ausgerichtet wurde diese Veranstaltung von Ulla Kriebel,
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Vertreterin der AG Katholischer Frauen Bayerns im Medienrat der BLM, in Zusammenarbeit
mit der Medienkommission des Bildungswerkes des KDFB e.V. (siehe 2.5.7).

(Die Dokumentation der Fachtagung finden Sie als Anlage 3.)
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2.5 Weitere Veranstaltungen
2.5.1 KinderUni der Bundeswehrhochschule Neubiberg

Am 28. Mai 2008 bot die Universitat der Bundeswehr Minchen in Neubiberg im Rahmen
der KinderUni eine Vorlesung zum Thema Medien an. In ihrer Funktion als Leiterin der
Stabsstelle der Kommission fUr Jugendmedienschutz (KJM) war Verena Weigand als
Referentin eingeladen. Zusammen mit Manuela Pietral3, Professorin fur Angewandte
Medienwissenschaft an der Fakultat fur Padagogik der Universitat der Bundeswehr
Munchen, referierte sie zum Thema ,,Zeigen Bilder Wirklichkeit? Wie wir die Welt der
Medien besser durchschauen konnen”.

Kindgerecht erklarten die beiden Dozentinnen, wie Bilder im Fernsehen eine verzerrte und
falsche Wirklichkeit vorgaukeln konnen. Der Fokus lag dabei vor allem auf dem Unterschied
zwischen Realitat und Fiktion, den Verena Weigand und Prof. Pietral3 anhand zahlreicher
Bildbeispiele illustrierten.

Bei den 80 teilnehmenden Kindern zwischen acht und 12 Jahren fand die Veranstaltung
grofRen Anklang.

2.5.2 Informationsveranstaltung flr angehende Grundschullehrer-/innen

Am 14. Juli 2008 fanden sich 20 angehende Grundschullehrer-/innen gemeinsam mit ihrer
Seminarleiterin zu einer medienpadagogischen Informationsveranstaltung in den
Raumlichkeiten der BLM ein.

Frau Weigand, Leiterin des Referats fur Jugendschutz und Medienpadagogik und Frau
Gottlich, Referentin fur Medienpadagogik, fuhrten in die medienpadagogische Arbeit der
BLM ein. Dabei gab Frau Weigand zunachst einen Uberblick (ber die Bandbreite an
Aktivitaten zur Medienkompetenzvermittlung, die von der BLM initiiert und unterstutzt
werden. In diesem Zusammenhang ging sie auf zwei zentrale Projekte naher ein, auf den
FLIMMO und auf das Internet-ABC.

Im Anschluss an Frau Weigands Prasentation gab Frau Gottlich Einblick in zwei weitere
zentrale medienpadagogische Projekte der BLM: ,In eigener Regie” und die ,Fortbildung
Medienkompetenz” fur angehende Erzieherinnen und Erzieher.

Besonders greifbar wurde die medienpadagogische Projektarbeit der BLM durch die von
Frau Weigand und Frau Gottlich eingespielten Video- und Audiobeispiele. Die angehenden
Grundschullehrer-/innen nutzten die Gelegenheit fur Ruckfragen und auch die Resonanz auf
die ausliegenden Informationsmaterialien war sehr grof3.

2.5.3 Veranstaltung , Kultur bildet Stadt” im Gasteig
Am Donnerstag, den 23. Oktober 2008, und Freitag, den 24. Oktober 2008, fand erstmals

die Veranstaltung , Kultur bildet Stadt” im Mudnchner Gasteig statt. Mit dem Ziel, die vielen
Facetten der stadtischen Bildungslandschaft umfassend vorzustellen und perspektivisch
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weiter zu entwickeln, wurde das offentliche Forum vom Schulreferat, Sozialreferat und vom
Kulturreferat in Kooperation mit zahlreichen Partnern ins Leben gerufen.

Speziell fur Schulklassen wurde ein buntes Programm mit Workshops und Prasentationen
angeboten. Daneben gab es fUr das padagogische Fachpublikum die Maglichkeit, sich im
Rahmen eines Fachtags auszutauschen.

Begleitet wurde die Veranstaltung von einem Infomarkt, in dessen Rahmen sich knapp 80
Institutionen und Projekte kultureller Bildungsarbeit prasentierten. Hier konnten sich
Padagogen, Eltern und Schuler Uber das vielfaltige Angebot kultureller Bildung im Raum
Mdnchen informieren.

Um ihre medienpadagogischen Aktivitaten vorzustellen und Eltern, Lehrern und
Heranwachsenden hilfreiche Materialien an die Hand zu geben, waren auch die BLM und
der Verein Programmberatung fur Eltern e. V. mit Infostanden vertreten.

2.5.4 Medientage Minchen 2008, Panel 11.3 , Gewalt im web 2.0 — Wie gewalthaltige
Internetangebote Heranwachsende beeinflussen”

Die Ergebnisse der Studie, die im Auftrag der BLM und funf weiterer
Landesmedienanstalten durchgefuhrt wurde, wurden im Rahmen der Medientage
Mdunchen prasentiert. Zunachst stellte Prof. Dr. Petra Grimm, Dekanin der Fakultat
Electronic Media an der Hochschule der Medien Stuttgart, die Ergebnisse ihrer Pionierarbeit
zum Thema Gewaltforschung vor. An der anschliefenden Podiumsdiskussion, die von Dr.
Erich JoolR moderiert wurde, nahmen GUnther Anfang, Leiter des Medienzentrums
Munchen, Julia Burst, Leiterin der Jugendrehabilitation der Nachsorgeklinik Tannheim,
Petra Meier, stellvertretende Vorsitzende der Bundesprufstelle flr jugendgefahrdende
Medien, und Thomas Schmidt, Geschaftsflhrer helliwood media & education, teil.
Gefordert wurden Raume fir Jugendliche, in denen sie Uber solche Erfahrungen sprechen
konnen. In diesem Zusammenhang wurde auf die ,,web 2.0-Werkstatten” verwiesen, die in
Kooperation mit der BLM bei der aktuellen Konvergenzstudie entstanden sind. Die wichtige
Rolle der Eltern und Lehrer wurde ebenfalls thematisiert. Lehrern wurde empfohlen, sich
nicht auf Filtersysteme zu verlassen und die Augen zu verschlieRen. lhre Aufgabe sei es
vielmehr, die Erfahrungswelt ihrer Schuler kennenzulernen und sich mit ihr zu beschaftigen,
um mit den Heranwachsenden ins Gesprach zu kommen. Neben der wichtigen Rolle der
Medienpadagogik wurden auch die Moglichkeiten und Erfolge des Jugendschutzes betont.
Am Schluss stand das Fazit, dass alle Verantwortlichen der Anbieter, der Aufsicht, der
Selbstkontrolleinrichtungen und der Medienpadagogik zusammen helfen muassen, Kinder
und Jugendliche soweit wie moglich vor der Gewalt im web.2.0 zu schltzen
beziehungsweise Verarbeitungsmoglichkeiten aufzuzeigen.

Ergebnisse der Untersuchung unter 2.3.2 .

2.5.5 Interdisziplinare Fachtagung des JFF

Bereits zum vierten Mal fand am 28. November 2008 die interdisziplinare Fachtagung des
JFF — Institut fUr Medienpadagogik in Forschung und Praxis statt. Die Fachveranstaltung
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mit dem Titel ,Jugend — Medien — Identitat” wurde in Kooperation mit der Landeszentrale
ausgerichtet und vom Bundesministerium fur Bildung und Forschung (BMBF) gefordert.
Zur Diskussion stand, wie sich das Medienhandeln in die |dentitatsbildung einklinkt und wie
Jugendliche die virtuellen Raume dafur nutzbar machen. Aus der Perspektive von
Jugendsoziologie, Jugendszeneforschung und Medienpadagogik wurden Grundlagen und
Muster der Identitatsarbeit junger Nutzer skizziert.

Die EinfUhrung und Moderation Ubernahm Prof. Dr. Helga Theunert, wissenschaftliche
Direktorin des JFF.

Im Zuge seines GruRworts betonte Martin Gebrande, Geschaftsfuhrer der BLM, dass sich
das Leben der , Digital Natives”, also der Generation, die mit dem Internet grofs geworden
ist, deutlich von dem der heute Uber 30-Jahrigen unterscheidet. Wie sich die
|dentitatsbildung junger Nutzer konkret gestaltet, wurde im Anschluss erortert.

Prof. Dr. Lothar Bohnisch von der Technischen Universitat Dresden fuhrte zunachst
allgemein zum Thema , Sozialisation und |dentitatsarbeit” ein.

Im Anschluss daran gab Prof. Dr. Michaela Pfadenhauer von der Universitat Karlsruhe
Einblick in das Leben in Szenen.

Darauf aufbauend erorterten Prof. Dr. Bernd Schorb von der Universitat Leipzig und Ulrike
Wagner vom JFF die mediale Identitatsarbeit Jugendlicher. Die beiden Referenten nahmen
dabei Bezug auf das Leipziger Monitoring sowie auf Zwischenergebnisse des funften Teils
der von der BLM in Auftrag gegebenen Konvergenzstudie ,Jugendliche als Sender und
Empfanger im Netz — Wozu Heranwachsende das Internet nutzen und wie sie sich dort
prasentieren” (s. 2.3.1). Demnach pflegen Heranwachsende nicht nur im realen Leben
sondern verstarkt auch virtuell ihre Beziehungen. Sie demonstrieren in Foren ihre
Zugehorigkeit zu popularen Szenen und prasentieren sich in Online-Netzwerken, meist
ohne Vorbehalte, mehr oder weniger begrenzten Offentlichkeiten. Dabei stoRRen sie auch
auf eine Reihe von problematischen Aspekten wie mediale Gewalt oder fragwurdige
Informationsqualitat. Zentrale Aufgabe ist es daher, bei aller Begeisterung Heranwachsende
auch auf die Fallstricke der digitalen Welt aufmerksam zu machen.

Abschliefsend wurden konkrete Beispiele fur die mediale Identitatsbildung von
Jugendlichen prasentiert. Hier kamen verschiedene soziale Netzwerke sowie Plattformen
zur Entwicklung und Produktion eigener Medienprojekte zur Sprache. In diesem
Zusammenhang stellte Frau Weigand in ihrer Funktion als Leiterin des Referats fur
Jugendschutz und Medienpadagogik der BLM das Projekt ,,In eigener Regie” vor.

Band 4 der Schriftenreihe , Interdisziplinare Diskurse”, der begleitend zur Fachtagung
veroffentlicht wird, ist derzeit in Arbeit.

2.5.6 Infonachmittag im E.T.A.-Hoffmann-Theater Bamberg

In Anlehnung an die 14. Fachtagung des Forums Medienpadagogik der BLM veranstaltete
das Bamberger E.T.A.-Hoffmann-Theater am 14. Januar 2009 einen Infonachmittag mit
dem Titel ,,Ins Netz gegangen”. Die Veranstaltung, die in Zusammenarbeit mit der BLM
ausgerichtet wurde, richtete sich an Lehrer, Eltern und Padagogen. Initiiert wurde sie von
Rainer Lewandowski, Intendant des E.T.A.-Hoffmann-Theaters und Medienrat der BLM.
Anlass war die Premiere der Theaterproduktion , Hikikomori”, die sich mit Internetsucht und
dem Ruckzug Jugendlicher in virtuelle Ersatzwelten auseinandersetzt.

33



Im Zuge des Infonachmittags sollten diese Themenfelder aus medienpadagogischer
Perspektive hinterfragt werden.

Nach den einfuhrenden Worten von Reiner Lewandowski stellte Dr. Jan-Hinrik Schmidt
vom Hans-Bredow-Institut in Hamburg zunachst eine Reihe von wissenschaftlichen
Befunden zu den bevorzugten Nutzungsweisen Heranwachsender vor. Im Anschluss daran
diskutierte er individuelle wie gesellschaftspolitische Folgen des onlinebasierten ldentitats-
und Beziehungsmanagements.

Dipl.-Pad. Sonnhild Schmidt erorterte in inrem Vortrag unter Einbezug aktueller
Forschungsergebnisse die Suchtgefahr fur junge Nutzer. Dabei ging die gelernte
Krankenschwester und freie Dozentin fur Kommunikation, Kdrpersprache und
Medienkompetenz auch auf Praventionsansatze und vorhandene Hilfsangebote ein.

Als Vertreter der BLM folgte Dr. Bernhard Gruber, Fachreferent flr Jugendschutz bei der
BLM, der Einladung von Herrn Lewandowski. In seinem Vortrag beschaftigte er sich mit der
Nutzung von Internetangeboten durch Kinder und Jugendliche. Besonderes Augenmerk
legte er dabei auf die Darstellung der Gefahren, denen Heranwachsende im Netz ausgesetzt
sind. In diesem Zusammenhang zeigte Dr. Gruber auch Moglichkeiten der Einflussnahme
durch Eltern und Erziehende auf.

Den drei Fachvortragen folgte eine Erlauterung zum Theaterstuck ,Hikikomori”. Regisseur
Thomas Lange fuhrte in die Produktion ein und klarte dabei auch Uber das Hikikomori-
Phanomen auf, welches im Stlck thematisiert wird. Als Hikikomori werden in Japan
Menschen bezeichnet, die sich freiwillig in ihrer Wohnung oder ihrem Zimmer einschlieRen
und den Kontakt zur Gesellschaft auf ein Minimum reduzieren.

Bei der anschliel3ienden Podiumsdiskussion diskutierten neben den drei geladenen
Fachreferenten und Regisseur Thomas Lange auch Prof. Dr. Hans Reinecker vom Lehrstuhl
fur Psychopathologie an der Otto-Friedrich-Universitat Bamberg sowie Vertreter aus
Intendanz, Dramaturgie und Theaterpadagogik des E.T.A.-Hoffmann-Theaters.

Danach hatten die Teilnehmer Gelegenheit, offene Fragen zu klaren und Erfahrungen
auszutauschen.

Zum Ausklang waren alle Gaste eingeladen, drei Tage vor Premiere der Theaterproduktion
. Hikikomori” die erste Hauptprobe zu besuchen.

2.5.7 Landestagung der Arbeitsgemeinschaft Katholischer Frauen Bayerns

Wie bereits in den Vorjahren fand sich auch in 2009 die Arbeitsgemeinschaft Katholischer
Frauen Bayerns zur Landestagung in den Raumlichkeiten der BLM ein. Die Veranstaltung,
die am 29. Januar 2009 stattfand, wurde von Ulla Kriebel, Vertreterin der AG Katholischer
Frauen Bayerns im Medienrat der BLM, veranlasst und in Zusammenarbeit mit der
Medienkommission des Bildungswerkes des KDFB e.V. ausgerichtet.

In Anlehnung an die 14. Fachtagung des Forums Medienpadagogik der BLM beschaftigte
sich die Landestagung der AG Katholischer Frauen Bayerns mit dem Thema ,1 -2 -3 - Ins
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Netz gegangen. Wie medienkompetent bewegen sich Heranwachsende in Online-
Gemeinschaften?”

Zunachst fuhrte Prof. Dr. Wolf-Dieter Ring in aktuelle medienpolitische Entwicklungen ein.
Im Anschluss gab Niels Briggen vom JFF — Institut fir Medienpadagogik in Forschung und
Praxis einen Uberblick tber soziale Online-Netzwerke, in denen sich Heranwachsende
gerne bewegen.

Martina Muhlberger, Mitarbeiterin der KIM-Stabsstelle, und Ulla Kriebel erorterten in ihrem
gemeinsamen Vortrag die Bedeutung sozialer Beziehungen in der Realitat und im Netz.
Den Schwerpunkt setzten sie dabei auf problematische Aspekte von Social Communities
wie ,SchulerVZ", jugendschutzrelevanten Online-Plattformen wie ,,YouTube"” und
Chatforen. Anhand ausgewahlter Beispiele wurde unter anderem gezeigt, wie Kinder und
Jugendliche nicht mehr nur auf dem Pausenhof, sondern vor allem auch mittels Online-
Communities und Plattformen gemobbt werden.

Nach einer kurzen Mittagspause warf Dr. Bernhard Gruber, Fachreferent fur
Jugendmedienschutz bei der BLM, einen Blick auf jugendgefahrdende Foren. Der Fokus lag
auf Pro-Anorexie-, Drogen und Selbstverletzungsforen. Anhand exemplarischer Pruffalle
erlauterte er die Mafinahmen, die die Kommission fur Jugendmedienschutz (KJM) im Falle
einer Jugendgefahrdung ergreift.

AbschlieBend gab es Einblick zum Thema , Nazi-Kids und Uberzeugungstater —
rechtsextreme Angebote”. Referiert wurde von Michael Worner-Schappert von
jugendschutz.net.

2.5.8 10. Gautinger Internet-Treffen

Zum zehnten Mal fand vom 11. bis 12. Marz 2009 das Gautinger Internet-Treffen statt.
Ausgerichtet wurde die Veranstaltung von SIN — Studio im Netz e. V. in Kooperation mit
Jugend online/ netzcheckers und dem Institut far Jugendarbeit Gauting. Das
Tagungsthema ,,Von den Computerfreaks zur Mediengeneration” nahm Bezug auf die
enormen Veranderungen der vernetzten Digital-Welten seit der ersten Tagung vor zehn
Jahren.

Im Zuge ihres Engagements im Bereich Medienkompetenz war die BLM von Anfang an in
das Gautinger Internet-Treffen mit eingebunden. Seit 2002 findet zudem einmal jahrlich
eine SIN-Fachtagung in den Raumlichkeiten der BLM statt. Prof. Dr. Wolf-Dieter-Ring nahm
die Einladung der Veranstalter daher gerne an und wurdigte am Vormittag des 12. Marz
2009 in seinem GruRwort das 10-jahrige Bestehen des Gautinger Internet-Treffen.

Zum 10-jahrigen Jubilaum wurde eine Fulle medienpadagogischer Praxisprojekte und
Serviceangebote vorgestellt. Erganzt wurde das praxisorientierte Programm durch
theoretische Beitrage von Prof. Dr. Andreas de Bruin, Hochschule Munchen, Prof. Dr.
Franz Josef Roll, Hochschule Darmstadt, und Dipl. Soz.-Pad. Jurgen Sleegers,
Fachhochschule Koln.

Im Rahmen dieses Treffens wurde in Anwesenheit von Ute Trentini, Bundesministerium fur
Familie, Senioren, Frauen und Jugend, und Reinhard Schwalbach, (JAB - Fachstelle fur
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Internationale Jugendarbeit der Bundesrepublik Deutschland e.V.), die neue Plattform von
netzcheckers vorgestellt.

Ein weiterer Programmpunkt war die exemplarische Prasentation von funf
Medienprojekten, die im Zeitraum 2008/09 im Rahmen der Kooperationsprojekte "Neue
Medien und Internet" gefordert wurden.

Das 10. Gautinger Internet-Treffen wurde erstmals per Stream live ins Internet Ubertragen.
Eine fest installierte Kamera im Plenum ermoglichte es Online-Gasten den Tagungsablauf zu
verfolgen.

2.5.9 Munich Gaming

Die Auseinandersetzung mit Computer- und Videospielen in der Medienpadagogik ist
besonders aktuell, denn der Markt der elektronischen Spiele hat sich inzwischen auch in
Deutschland langst zu einem Milliardenmarkt entwickelt. Mit wachsender Spielenutzung
verlagern sich auch immer mehr Anteile des Medienkonsums in den Games-Bereich. Das
Thema Gaming wird somit auch fur die klassischen Medien immer bedeutsamer.

Vor diesem Hintergrund hat sich die Medientage Minchen GmbH entschlossen, unter dem
Titel ,Munich Gaming” ab 2008 jahrlich einen zweitagigen Fachkongress mit
Publikumsveranstaltung durchzufuhren. Der Games-Kongress wurde im Anschluss an eine
zweitagige Publikumsveranstaltung im Gewolbe der MUnchner Prater Insel erstmals am 7.
und 8. April 2008 im [m]athaser Filmpalast ausgerichtet.

Die Bayerische Landeszentrale fir neue Medien (BLM) beteiligte sich an der ersten Munich
Gaming mit einem medienpadagogischen Panel. Dabei war es der Landeszentrale ein
besonderes Anliegen, das Thema Gaming nicht nur aus der Herstellerperspektive zu
hinterfragen, sondern vor allem auch unter medienpadagogischen sowie gesellschafts- und
bildungspolitischen Aspekten.

So diskutierten Experten auf Einladung der BLM am 8. April 2008 zum Thema ,,Ego oder
Community: mehr oder weniger Sozialkompetenz durch Online-Gaming? Fragen an die
Medienpadagogik”. Auf dem Podium vertreten waren Dr. Wolfgang Bergmann, Leiter des
Instituts fur Kinderpsychologie und Lerntherapie in Hannover, André Horn, Vorsitzender des
Munchner Vereins Videospielkultur e. V., und Prof. Dr. Ralf Vollbrecht, Professor fur
Medienpadagogik am Institut fur Sozialpadagogik, Sozialarbeit und Wohlfahrtswissen-
schaften der TU Dresden. Die geladenen Referenten setzten sich kontrovers mit dem
Spannungsfeld zwischen Verlust und Training von Sozialkompetenz beim Online-Gaming
auseinander. Moderiert wurde das Expertengesprach von Dr. Erich JooRR, Vorsitzender des
Medienrats der BLM und Direktor des Sankt Michaelsbunds.

Eine Fortsetzung der Munich Gaming gab es vom 1. bis 3. April 2009. Wahrend sich der
Fachkongress am 1. und 2. April 2009 in erster Linie an ein Fachpublikum aus Wirtschaft,
Politik und Wissenschaft richtete, war der kostenfreie Publikumstag am 3. April 2009 offen
far Eltern, Padagogen und Jugendliche ab 12 Jahren.
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Im Rahmen einer begleitenden Ausstellung gab es an allen drei Veranstaltungstagen neben
Informationsmoglichkeiten zu Themen wie Ausbildung und Karrierechancen in der Branche
auch die Moglichkeit, Spiele zu testen. Dabei wurden u. a. alle nominierten Spiele des
ersten Deutschen Computerspielpreises, der am Vorabend des Fachkongresses in der
BMW Welt erstmals verliehen wurde, prasentiert und konnten von den Besuchern gespielt
werden.

Wie im Vorjahr lieferte die BLM in 2009 einen medienpadagogischen Beitrag zur Munich
Gaming. So widmete sich das medienpadagogische Panel der BLM am 1. April 2009 dem
Thema ,Spielzeit = Echtzeit = Lebenszeit? Gamer zwischen kreativer Herausforderung und
Suchtgefahr”.

Zunachst fuhrte Klaus Wolfling, psychologischer Leiter der Ambulanz fur Spielsucht an der
Universitatsklinik Mainz, in die Thematik ein. Anschlie3end wurden auf dem Podium
Erfahrungen mit der Suchtgefahr, aber auch mit der kreativen Herausforderung fir Gamer
diskutiert. An der Diskussion beteiligt waren neben Klaus Wolfling Wolfram Hilpert von der
Bundesprufstelle fur jugendgefahrdende Medien (BPjM) in Bonn, Martin Lorber, PR-
Director und Jugendschutzbeauftragter bei Electronic Arts in Koln, und Gunter Mazur,
Vorsitzender des Fachverbandes fur Medienabhangigkeit in Lineburg. Die Moderation
Ubernahm Sigrid Eck, Redakteurin im Medienressort der Fachzeitschrift , \Werben &
Verkaufen”.

Der dritte Veranstaltungstag der Munich Gaming 2009 richtete sich an die interessierte
Offentlichkeit. Der Publikumstag wurde mit einer Podiumsrunde zum Thema ,,Die Welt der
Spiele: Zwischen Training fur Verstand und Motorik und der Eskalation sozialer Probleme”
eroffnet, an der Verena Weigand, Leiterin der Stabsstelle der Kommission fur
Jugendmedienschutz (KJM), teilnahm. Hier wurden u. a. die Sinnhaftigkeit und Wirkung
digitaler Spiele diskutiert.

(Die Pressemitteilungen zum BLM-Panel und zur Podiumsdiskussion im Rahmen der

Munich Gaming 2009 sowie die Erklarung von Prof. Dr. Wolf-Dieter Ring zum Abschluss
der Munich Gaming finden Sie als Anlage 4.)
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3. Stiftung Medienpéddagogik Bayern

Die Stiftung Medienpadagogik Bayern wurde am 15. September 2008 staatlich anerkannt.
Ziel der Stiftung ist es, einen selbstbestimmten, aktiven und kritischen Umgang mit
aktuellen und kunftigen Medienentwicklungen und Kommunikationstechnologien zu
vermitteln. Zielgruppen sind vor allem Kinder und Jugendliche, aber auch Erwachsene.
Daher soll die Stiftung kunftig besonders die Vernetzung und Koordination von
Institutionen, Initiativen und Akteuren vorantreiben, die vor allem in Bayern Angebote zur
Forderung von Medienkompetenz bereitstellen. AuRerdem will sie dazu beitragen, den
Austausch zum Thema zwischen Politik, Wirtschaft, Wissenschaft, Kultur, Bildung,
Erziehung und den Glaubensgemeinschaften zu intensivieren.

Zur Finanzierung der Stiftung hat die BLM im Haushalt 2008 drei Millionen Euro
bereitgestellt. Die Organe der Stiftung Medienpadagogik Bayern sind Stiftungsrat,
Stiftungsvorstand und Stiftungskuratorium, deren Tatigkeiten ehrenamtlich sind. Neben
dem Vorsitzenden des Stiftungsrates, Prof. Dr. Wolf-Dieter Ring, und dem stellvertretenden
Vorsitzenden, Dr. Erich Jool3, gehort der Vorsitzende des Verwaltungsrats, Manfred Nussel,
dem Stiftungsrat an. Stiftungsvorstande sind Heinz Heim, Bereichsleiter Programm, und
Verena Weigand, Leiterin des Referats Jugendschutz und Medienpadagogik der BLM. Dem
15-kopfigen Stiftungskuratorium werden acht Mitglieder des Medienrats angehoren.

In den ersten Monaten nach Grindung der Stiftung wurde wichtige Aufbauarbeit geleistet.
Zunachst wurde ein Corporate Design entwickelt, das einen pofessionellen Auftritt in der
Offentlichkeit ermdglicht. Neben Logo, Briefpapier und Visitenkarten wurde eine
Imagebroschure erstellt, die umfassend uber die Stiftung und ihre Ziele informiert. Auch die
Konzeptionierung und Erstellung des Internetauftritts wurden begonnen.

Erste Uberlegungen im Hinblick auf die Gewinnung von Zustiftern und Kooperations-
partnern wurden getatigt. Unter anderem wurde das Staatsministerium fur Unterricht und
Kultus sowie das Staatsministerium fur Arbeit und Sozialordnung, Familie und Frauen
angesprochen. Mit Hilfe der Imagebroschure sowie des Internetauftritts kann den
Bestrebungen, Zustifter und Kooperationspartner fur die Stiftungsarbeit zu gewinnen,
verstarkt nachgegangen werden.

Mit Unterstltzung der Stiftung fand am 07./08. Marz 2009 das Projekt ,,in eigener Regie” in
Eichstatt statt. AuRerdem war die Stiftung Kooperationspartner bei einer
Fortbildungsveranstaltung am 17./18. Marz 2009 zum Thema Medienkompetenz fur
angehende Erzieherinnen und Erzieher in Landshut und bei der Munich Gaming, die vom
01. bis 03. April 2009 in Minchen stattfand.

Um eine kompetente Bewaltigung der Aufgaben in Zukunft zu gewabhrleisten, informierte
sich die Stiftung umfangreich Uber Stiftungsarbeit allgemein und suchte Anschluss zu
fachkundigen Ansprechpartnern. Die Stiftung ist seit Anfang Februar 2009 Mitglied bei dem
Bundesverband Deutscher Stiftungen. Dieser vertritt die Interessen der Stiftungen in
Deutschland gegenuber Offentlichkeit, Politik und Verwaltung und setzt sich dafiir ein, dass
Stiftungen ihre Aufgaben und Anliegen wirksam wahrnehmen und verwirklichen konnen.
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Die derzeitige Situation im Finanzsektor erfordert eine aulRerst behutsame und vorsichtige
Anlage des Stiftungsvermogens. Unter Mal3gabe einer risikobewussten, aber dennoch
ertragsorientierten Anlage informiert sich die Stiftung seit ihrer Grindung regelmaflig und
ausfuhrlich GUber Anlagemaoglichkeiten.

Bis Ende April 2009 fanden zwei Sitzungen des Stiftungsrats und vier Sitzungen des
Stiftungsvorstands statt, in deren Rahmen Uber grundsatzliche Angelegenheiten der
Stiftung beraten und entschieden wurde.

Ein zentrales Arbeitsfeld der Stiftung wird im kommenden Jahr die Positionierung in Bayern
im medienpadagogischen Bereich sein, um offentlichkeitswirksam, kompetent und dem
Stiftungszweck entsprechend handeln zu konnen. Im Mittelpunkt steht dabei auch die
Konzeptionierung der stiftungseigenen Projekte.

(Einen Artikel des Magazins ,Die Stiftung. Magazin fur das Stiftungswesen und Private
Wealth” Uber die Stiftung Medienpadagogik Bayern finden Sie als Anlage 5.)
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Anlage 1

Programmflyer zur ,,Fortbildung Medienkompetenz”
In Nurnberg am 16. und 17. Juli 2008 und in
Landshut am 17. und 18 Marz 2009 in Landshut



Donnerstag, 17.07.08

Stadt. Fachakademie fur Sozialpadagogik

09:00 Uhr Fortsetzung der

Workshops

11:30 Uhr Pause

12:15 Uhr Zwischenresiimee im Plenum:
Klaus Umbach

Dozent und Praxisleiter, Fach-
akademie fur Sozialpadagogik

in Rottenbuch

Medienbildung durch Medien-
arbeit — Perspektiven medien-
praktischer Arbeit und die Ent-
wicklung medienpadagogischer
Kompetenz

13:00 Uhr Vorstellung der Ergebnisse
im Plenum

15:00 Uhr Besichtigung im Funkhaus

16:00 Uhr Ende der Veranstaltung
Leitung:
Heinz Heim (BLM), Verena Weigand (BLM)

Organisation:

Stefanie Gottlich (BLM), Stephanie Muller (BLM),
Gunther Anfang (JFF), Kathrin Demmler (JFF),
Klaus Lutz (Parabol)

Kontakt:

Bayerische Landeszentrale

fur neue Medien (BLM)
Heinrich-Lubke-Str. 27

81737 Munchen

Tel.: 089/ 63808-261

E-Mail: stefanie.goettlich@blm.de

ByIM

Get Together:

Marientorzwinger Nurnberg GmbH
Kaiserstralde 22

90403 Nurnberg

Mit freundlicher Unterstiitzung von:

FUNKHAUS NURNBERG
| [ &8z 1 [F™)

Fortbildung
Medienkompetenz

fur angehende Erzieherinnen
und Erzieher

der Stadtischen Fachakademie fiir
Sozialpadagogik der B7 in Nurnberg

Ort:

Fachakademie fiir Sozialpadagogik
AuBere Bayreuther Str. 61
90409 Nurnberg

Veranstalter:

Bayerische
Landeszentrale fir
neue Medien
Rechtsfahige Anstalt

des dffentlichen Rechts

ByLM

In Kooperation mit:

Institut fur Medienpadagogik in Forschung und
Praxis (JFF)

Stadt Nurnberg



Mittwoch, 16.07.08

Stadt. Fachakademie fur Sozialpadagogik

10:00 Uhr

12:00 Uhr

13:00 Uhr

WS 1

WS 2

Eroffnung

Maria Jung

Abteilungsleiterin der Stadt.
Fachakademie flr Sozialpada-
gogik in Nurnberg

Warum die BLM diese Fortbil-
dung anbietet

Martin Gebrande
Geschaftsfuhrer der BLM

GruBwort

Walter Lang

Leiter des Amtes fur Berufliche
Schulen der Stadt Nurnberg

Referate

Verena Weigand

Referentin Jugendschutz und
Medienpadagogik der BLM
Jugendmedienschutz:
Warum wir ihn brauchen und
wie er funktioniert

Klaus Lutz

Medienzentrum Parabol
Medienprojekte mit Kindern
— Ziele und altersspezifische
Konzepte unter besonderer
Beruicksichtigung der
Medienarbeit mit
behinderten Kindern

Mittagspause

Workshops (WS)

Jo Graue/ Barbara Hormann
MSA Medienstelle Augsburg
Tricks und Zaubereien

mit der Videokamera

Michael Bloech
Medienzentrum Minchen
Digitale 3D-Fotografie

WS 3

WS 4

WS 5

WS 6

WS 7

WS 8

WS 9

WS 10

WS 11

WS 12

WS 13

18:00 Uhr

22:00 Uhr

Ruth Olschinski
Medienzentrum Parabol
Digitales Daumenkino

Gunther Anfang
Medienzentrum Munchen
Zeichengeschichten mit
Kindern

Klas Thurn
Medienzentrum Parabol
Filmarbeit mit Kindern

Fabian Fiedler
Medienzentrum Parabol
Radio mit Kindern

Oliver Lieb
Medienzentrum Parabol
Bildbearbeitung am Computer

Danielo Dietsch
Medienzentrum Parabol
Horspiele mit Kindern

Klaus Lutz
Medienzentrum Parabol
Interaktives Bilderbuch

Kathrin Demmler
Medienzentrum Minchen
Knettrick-Animation

Elke Stolzenburg
Medienzentrum Minchen
Wie die Bilder laufen lernen!

Mareike Schemmerling
Medienzentrum Minchen
Fotoprojekte mit Kindern
Judith Schonicke

Stiftung Zuhoren
Horclubs im Kindergarten

Get Together

Ende



Mittwoch, 18.03.09

Fachakademie fur Sozialpadagogik

09:00 Uhr Fortsetzung der Workshops
12:00 Uhr Pause
13:00 Uhr Vorstellung der Ergebnisse
im Plenum
15:00 Uhr Ende der Veranstaltung
15:30 Uhr Moglichkeit zu Besichtigungen:
Funkhaus Landshut (Radio Galaxy,
Radio Trausnitz)
Regional Fernsehen Landshut (RFL)
Leitung:

Heinz Heim (BLM), Verena Weigand (BLM)

Organisation:
Stefanie Gottlich (BLM), Stephanie Muller (BLM),
Gunther Anfang (JFF)

Kontakt:

Bayerische Landeszentrale

fur neue Medien (BLM)
Heinrich-Lubke-Str. 27

81737 Munchen

Tel.: 089/ 63808-261

E-Mail: stefanie.goettlich@blm.de

ByLM

Get Together:

Skylight Lounge & Events
City Center Landshut

Am Viehmarkt 5

84028 Landshut

Mit freundlicher Unterstitzung von:

T ——

.. Stiftung
5, rfl Zuhéren
Stiftung =

Medienpadagogik
§

Fortbildung
Medienkompetenz

fur angehende Erzieherinnen
und Erzieher

der Fachakademie fur Sozialpadagogik
der Schulstiftung Seligenthal in Landshut

17. und 18. Marz 2009

Ort:

Fachakademie fur Sozialpadagogik der
Schulstiftung Seligenthal
Bismarckplatz 14

84034 Landshut

Veranstalter:

moo. . BJLM
< TRAUSNITZ._

BAYERISCHE LANDESZENTRALE
FOR NEUE MEDIEN
In Kooperation mit:

Institut fur Medienpadagogik in Forschung und
Praxis (JFF)



Dienstag, 17.03.09

Fachakademie fur Sozialpadagogik

10:00 Uhr

12:00 Uhr

13:00 Uhr

WS 1

WS 2

WS 3

Er6ffnung

Christine Hilkinger, Erzieherin, Dipl.

Sozialpad. (FH), Schulleiterin der

Fachakademie fur Sozialpadagogik

der Schulstiftung Seligenthal in
Landshut

GruRwort

Lydia Sigl, Medienratin der BLM
Stellvertretende Vorsitzende des
Fernsehausschusses

Referate

Verena Weigand

Referentin Jugendschutz und
Medienpadagogik der BLM
Aus der Arbeit der BLM:
Jugendschutz und Medien-
padagogik

Klaus Lutz

Medienzentrum Parabol
Medienprojekte mit Kindern

— Ziele und altersspezifische
Konzepte unter besonderer
Berucksichtigung der Medien-
arbeit mit behinderten Kindern

Mittagspause

Workshops

Jo Graue/ Barbara Hormann
MSA Medienstelle Augsburg
Tricks und Zaubereien

mit der Videokamera

Karo Bohm
Medienfachberaterin fur den
Bezirk Niederbayern
Digitale 3D-Fotografie

Ruth Olschinski
Medienzentrum Parabol

Digitales Daumenkino

WS 4

WS b

WS 6

WS 7

WS 8

WS 9

WS 10

WS 11

WS 12

WS 13

WS 14

WS 156

18:00 Uhr

21:00 Uhr

Gunther Anfang
Medienzentrum Munchen
Zeichengeschichten mit
Kindern

Klaas Thurn
Medienzentrum Parabol
Filmarbeit mit Kindern

Fabian Fiedler
Medienzentrum Parabol
Radio mit Kindern

Stefanie Hackl
Medienzentrum Parabol
Bildbearbeitung am Computer

Elke Michaelis
Medienzentrum MUunchen

Horspiele mit Kindern

Klaus Lutz
Medienzentrum Parabol
Interaktives Bilderbuch

Kati Struckmeyer
Medienzentrum MUunchen

Knettrick-Animation

Elke Stolzenburg
Medienzentrum MUunchen

Wie die Bilder laufen lernen!

Sebastian Ring
Medienzentrum MUunchen

Fotoprojekte mit Kindern

Claudia Dechant
Medienzentrum Parabol

Klangratsel mit Kindern

Michael Bloech
Medienzentrum MUunchen

Lomografie mit Kindern
Geli Schmaus

Stiftung Zuhoren
Horclubs im Kindergarten

Get Together

Ende



Anlage 2

Zusammenfassung der Studie ,, Gewalt im Web 2.0"



Gewalt im Web 2.0

Der Umgang Jugendlicher mit gewalthaltigen Inhalten und Cyber-

Mobbing sowie die rechtliche Einordnung der Problematik

Summary

Prof. Dr. Petra Grimm, Dr. Stefanie Rhein



1 Design der Studie

Erstmals liegen zum Thema ,Gewalt im Web 2.0“ vertiefende Befunde vor. Die Studie stellt
eine Pionierarbeit dar, da es bislang keine vergleichbaren Ergebnisse in der Gewaltfor-
schung gibt. Detaillierte Erkenntnisse dariber, welche gewalthaltigen Inhalte im Web 2.0 von
Kindern und Jugendlichen genutzt werden, wie sie dazu Zugang bekommen, warum sie die-
se nutzen und wie sie die Gewalt verarbeiten, liefert die vorliegende Studie. Ebenso werden
aktuelle Befunde zur Gewalt via Internet (Beschimpfungen, Beldstigungen, Mobbing), zur
Kontrolle der Eltern und zu mdglichen MalRBhahmen vorgelegt. Darliber hinaus werden ju-
gendschutzrelevante Aspekte und Handlungsbedarfe definiert. Eine rechtliche Einordnung

der Gewalt im Internet wird erganzend vorgenommen.

Der Aufbau der Studie ist wie folgt:

1. Eine reprasentative Basisuntersuchung von Kindern und Jugendlichen (12- bis 19-
Jahrige) zur Nutzung des Web 2.0 und gewalthaltiger Inhalte im und via Internet, ein-
schlieB3lich der Nutzungsmotive,

2. eine qualitative Befragung der Jugendlichen, die vertiefende Erkenntnisse Uber die
Zugénge zur Gewalt, Beurteilung der Gewaltarten, deren Verarbeitung und Nut-
zungsmotive gibt und jeweils die unterschiedlichen Perspektiven der Jugendlichen
mit einbezieht,

3. eine Erhebung mdglicher Mal3nahmen und Handlungsbedarfe aus Sicht des Jugend-
schutzes sowie

4. eine rechtliche Einordnung gewalthaltiger Internetangebote.

2 Ergebnisse der reprasentativen Befragung zur Internetnutzung
der 12- bis 19-Jahrigen unter besonderer Berlcksichtigung der

Verbreitung von gewalthaltigen Inhalten

Angaben zur Untersuchung

Mittels einer telefonischen Befragung (CATI) von Kindern und Jugendlichen im Alter von 12
bis 19 Jahren wurden repréasentative Ergebnisse bezlglich ihrer Internetnutzung erhoben.
Die Grundgesamtheit umfasst alle Deutsch sprechenden Kinder und Jugendlichen (der be-

sagten Altersgruppe) aus Privat-Haushalten mit Telefon in den alten und neuen Bundeslan-



dern. Aus dieser Grundgesamtheit wurde eine représentative Stichprobe (n = 804) von Kin-

dern und Jugendlichen gezogen.

Die Daten wurden durch eine iterative Gewichtung nach den Merkmalen: ,,Geschlecht x Alter
Insgesamt" und Bundesland (jeweils Basis: Statistisches Bundesamt, Stand 31.12.2005 fort-

geschrieben) ausgeglichen.

Stichprobe: Kinder und Jugendliche von 12 bis 19 Jahren, n=804
Untersuchungszeitraum: 24. September bis 23. Oktober 2007

Methode: Telefonische computergestttzte Interviews (CATI)

Die Daten wurden neben der Gesamtauswertung auch nach den soziodemografischen Merk-
malen Geschlecht, Alter und Bildung analysiert. Dabei wurden vier Altersgruppen gebildet:
12-13 Jahre, 14-15 Jahre, 16-17 Jahre und 18-19 Jahre. Die Schulbildung wurde unterteilt
nach Gymnasium, Realschule und Hauptschule, wobei dies sowohl den angestrebten (bei
Schilern) als auch den bereits erreichten (z. B. bei Auszubildenden, Berufstatigen) Schulab-
schluss beinhaltet. Die Untersuchung ist reprasentativ fir die rund sieben Millionen 12- bis

19-jahrigen Kinder und Jugendlichen in der BRD.

Ergebnisse der quantitativen Befragung

Computer und Internet sind mittlerweile ein fester Bestandteil des téglichen Medienen-
sembles der 12- bis 19-Jahrigen. Dabei wird das Internet nur geringfligig weniger genutzt als
der Computer. Wenn also der Computer gebraucht wird, sind die Kinder und Jugendlichen
dabei meist auch online. Jungen nutzen den Computer und das Internet haufiger als Mad-
chen, die Nutzungsfrequenz steigt mit zunehmendem Alter sowie mit der formalen Bildung.
Mannliche Jugendliche mit gymnasialem Hintergrund weisen somit die hdchste Computer-
und Internetnutzung auf. Die durchschnittliche Dauer der taglichen Internetnutzung liegt in
der Gesamtstichprobe bei 124 Minuten an Werktagen und 128 Minuten am Wochenende.
Die meisten Kinder und Jugendlichen haben Onliner als Freunde bzw. bewegen sich haufig

in Peergroups, die das Internet nutzen.

Computer und Internet gehdren heutzutage zur gangigen Haushaltsausstattung. In 98 Pro-
zent der Haushalte ist ein Computer vorhanden, 91 Prozent haben Internetanschluss. Auch

der Besitz eigener Gerate nimmt weiterhin zu, so haben bereits mehr als die Halfte (59%)



der Kinder und Jugendlichen einen eigenen Computer und 44 Prozent einen eigenen Inter-
netzugang. Die meisten von ihnen haben eine Flatrate und DSL. Auch hier sind es analog
zur Mediennutzung vor allem die alteren Jungen mit formal hoherer Bildung, die tber eigene

Geréate verfugen.

Der Hauptort der Internetnutzung ist das eigene Zuhause. Sofern sie Uber einen eigenen
Computer mit Internetzugang verfligen, gehen die Kinder und Jugendlichen im eigenen
Zimmer online, ansonsten am gemeinschaftlich genutzten PC im Haushalt. Wenn die Kinder
und Jugendlichen das Internet nicht alleine nutzen, dann meist zusammen mit Freunden
oder Mitschulern. Mehr als ein Drittel der 12- bis 19-Jahrigen geht allerdings immer alleine

ins Internet.

Kommunikation via Internet, also insbesondere die Verwendung von Instant Messengern und
E-Mail, sind die Hauptbeschaftigungen im Internet. Uber die Halfte der Kinder und Jugendli-
chen kommuniziert taglich tber Instant Messenger, mehr als ein Drittel via E-Mail. Das Abru-
fen von Nachrichten, die Informationssuche fiir die Schule oder zu einem anderen Thema
sind héaufig ebenfalls tagliche Tatigkeiten im Internet. Jeweils rund 20 Prozent der Kinder und
Jugendlichen halten sich taglich in 6ffentlichen Chatraumen auf bzw. auf Seiten von Internet-
Communitys wie MYSPACE und YOUTUBE. Weitere Internetangebote unter dem Stichwort
Web 2.0, wie Musik, Fotos, Videos, werden von den Kindern und Jugendlichen recht haufig-
genutzt, d. h. angehort bzw. angeschaut. Es féllt auf, dass diese zwar relativ haufig konsu-
miert werden, deutlich seltener aber heruntergeladen oder gar produziert und ins Netz ge-

stellt werden.

Es zeigt sich, dass die Eltern ihre Kinder bezlglich der Dauer der Internetnutzung gréf3ten-
teils gar nicht (40%) oder nur selten (28%) kontrollieren. Die besuchten Internetseiten wer-
den bei Uber der Halfte der Minderjahrigen nie kontrolliert, bei weiteren 25 Prozent selten.
Ebenfalls mehr als die Halfte der unter 18-Jahrigen gibt an, alle Seiten anklicken zu kénnen.
Bei rund ein Drittel der Kinder und Jugendlichen sind einige Seiten durch Software gesperrt.
Die meisten Eltern beaufsichtigen also den Internetkonsum sowohl hinsichtlich der Dauer als

auch der Inhalte nie oder nur selten.

Wichtigste Motive der Internetnutzung sind Informationsfunktionen sowie die Kommunikation
mit Freunden. In Situationen, in denen sich Kinder und Jugendliche ,langweilen“ oder ,Spaf}
haben wollen®, ist das Internet fir sie ein wichtiges Unterhaltungsmedium. Soziale Motive
wie ,sich nicht mehr alleine fihlen”, ,nette Leute kennenlernen“ oder ,mit Freunden zusam-

men sein wollen* spielen ebenfalls eine wichtige Rolle. Auch das eskapistische Motiv ,weil



ich mich von Problemen ablenken will* ist bei der Internetnutzung fir viele Kinder und Ju-
gendliche wichtig. Des Weiteren werden auch die Sensation Seeking-Motive ,weil ich was
Tolles sehen will“ und ,Dinge ausprobieren, die man sonst nicht machen kann* relativ haufig
genannt. Die ebenfalls zu dieser Gruppe gehdrenden Motive ,weil ich etwas Spannendes
erleben will“ und ,weil ich was sehen will, was andere schockt* werden zwar vergleichsweise
seltener angefihrt, sind aber fur einen Teil der Kinder und Jugendlichen durchaus bedeut-
sam. Madchen nutzen vergleichsweise 6fters das Internet aufgrund von Leistungs- bzw. In-
formationsmotiven und zur Kommunikation. Wichtig ist das Internet fir sie auch zur Stim-
mungsregulation bzw. zum Mood-Management. Fir Jungen dagegen sind eher Unterhal-
tungsmotive und Sensation Seeking relevant. Auch gehen sie haufiger mit Freunden ge-

meinsam ins Netz, fur sie ist die Internetnutzung eher ein Gruppenerlebnis.

Ein Viertel der 12- bis 19-Jahrigen, die das Internet nutzen, gibt an, schon einmal Gewalt im
Netz gesehen zu haben. Fast doppelt so viele und damit fast die Halfte der 12- bis 19-
Jahrigen hat Freunde oder Mitschiler, denen gewalthaltige Seiten bekannt sind. Es sind also
immerhin 48 Prozent der Kinder und Jugendlichen, in deren engerem sozialen Umfeld Ge-
walt im Netz eine Rolle spielt. Die meisten von denen, die gewalthaltige Internetseiten ken-
nen, sind mit fiktionaler Gewalt, wie Bilder aus Horrorfilmen, Gewalt in Spielfiilmen oder
nachgestellter extremer Gewalt, konfrontiert worden. Vor dem Hintergrund, dass reale bzw.
realistische Gewaltdarstellungen ein hoheres Wirkungsrisiko bei Kindern und Jugendlichen
haben, ist der relativ hohe Anteil der Befragten, die Fotos bzw. Videos mit Krieg, Folter
und/oder Hinrichtungen sowie Darstellungen von echter extremer/brutaler Gewalt gesehen

haben, als problematisch einzustufen (vgl. Abb. 1).

Die Kinder und Jugendlichen beziehen ihre Information Uber solche Seiten vor allem von
Freunden oder von der Clique. Gewaltdarstellungen werden hauptsachlich Peer to Peer ver-
breitet. Auch wenn es nur jeder Vierte ist, der gewalthaltige Seiten selbst schon mal gesehen
hat, so haben doch fast die Hélfte der Kinder und Jugendlichen Freunde oder Mitschiiler, die
gewalthaltige Seiten kennen. Jungen haben insgesamt eher als Madchen mit Gewalt im In-
ternet zu tun. Je &lter die Kinder und Jugendlichen sind, desto haufiger kennen sie gewalt-
haltige Internetseiten. Der Bildungsfaktor spielt hinsichtlich des Gewaltkonsums im Internet
kaum eine Rolle. Tendenziell sind es noch am ehesten die Realschiiler, die mit gewalthalti-

gen Inhalten im Internet konfrontiert werden.

Der Anteil der Kinder und Jugendlichen, die im Internet schon einmal unangenehme Erfah-
rungen gemacht haben, ist mit einem Drittel relativ hoch. Hauptsachlich genannt werden

dabei sexuelle Anspielungen/Belastigungen. Es sind vor allem die Madchen, die von unan-



genehmen Erfahrungen berichten kdnnen. Mehr als jedes funfte M&dchen, das das Internet

nutzt, ist dort schon einmal sexuell bel&stigt worden.

Abb. 1: Art der bekannten gewalthaltigen Seiten im Internet

»Welche Art von Gewalt hast Du schon mal im Internet gesehen?*

Bilder aus Horrorfilmen 81,7
Gewalt in Spielfilmen 73,3
Nachgestellte/gespielte 66.8
extreme Gewalt ’
Musikvideos mit Gewalt 62,9
witzige Gewalt 62,6

Unglucksopfer 54,3

Prugel-Videos mit Dir

unbekannten Leuten 505

Fotos/Mideos mit

Krieg/Folter/Hinrichtungen 42,3

Echte extreme/brutale

Gewalt 40,6

Rechtsradikale/Nazi-

Inhalte 38,9

Prugel-Videos mit Dir

bekannten Leuten 11.9

andere Gewalt mit Sex 11,9

Vergewaltigung 9,4

Basis: Kinder und Jugendliche im Alter von 12-19 Jahren, die gewalthaltige Internetseiten kennen,
n=186, Angaben in Prozent



3 Qualitative Befragung: die wichtigsten Befunde aus den Gruppen-

interviews

Stichprobe

Im Zeitraum von November 2007 bis Juni 2008 wurden 43 Jugendliche in neun Gruppen
interviewt, davon 37 méannliche und sechs weibliche Jugendliche.® Die Jugendlichen in der
Stichprobe sind in Sachen Internet sehr gut ausgestattet, fast ausnahmslos verfiigen sie zu-
hause Uber einen Internetzugang, die meisten gehen dabei mit einem DSL- oder ISDN-
Anschluss ins Netz. Alle befragten Jugendlichen sind vertraut mit unterschiedlichen Facetten
des Themas ,Gewalt im Web 2.0% sie kennen viele verschiedene Gewaltformen aus eigener
Anschauung und kénnen auf Nachfrage ihnen bekannte Beispiele nennen. Die spontan an-
gefuhrten Beispiele decken ein weites Spektrum ab, das erstens sowohl kdrperliche als auch
psychische Gewaltformen beinhaltet und zweitens sowohl die Darstellung von Gewalt im
Internet (z. B. violente Videos oder Fotos) als auch die Ausiibung von Gewalt tber das Inter-
net (z. B. Cyberbullying) umfasst. Zu den gezielten (Viel-)Nutzern kénnen allerdings nur ein-

zelne Jungen bzw. tendenziell zwei der Interviewgruppen gezéhlt werden.

Das Gewaltprofil im Internet — unzensiert, drastischer und echter als im Fernsehen

Die Gewalt im Internet wird im Vergleich zum Fernsehen als drastischer eingestuft. Als wich-
tiges Unterscheidungsmerkmal fir die Gewalt im Internet nennen die Jugendlichen deren
hoheren Grad an Gewalthaltigkeit — in ihren Worten: ,heftiger”, ,krasser bzw. ,brutaler”. Be-
zogen auf das Gesamtsystem Fernsehen wird der Anteil der Gewalt im Internets kritischer
gesehen, insbesondere von den bildungsnahen Gruppen (Interviewer: ,Glaubt ihr, dass die
Inhalte im Internet auch andere sind?* Micha: ,Ja doch. Weil im also im Fernsehen ist ja ei-
gentlich meistens noch ein Sinn hinter dem Gesamten. Und im Internet ist eigentlich kein
Sinn mehr. Wenn jetzt zwei Gruppen sich gegenseitig halb tot schlagen, da ist eigentlich
dann kein Sinn mehr dahinter, da geht's einem dann wirklich nur noch um die Gewalt, die

man jetzt in diesen, was weil3 ich, zwei Minuten sieht.”). Als weiteres relevantes Unterschei-

! Fast die Halfte der Befragten (N=20) besucht das Gymnasium, 11 die Hauptschule, neun die Real-
schule und vier die Gesamtschule, einer nennt keinen Abschluss. Neun Jugendliche haben einen

Migrationshintergrund.



dungskriterium wird die Unzensiertheit der Filme genannt. Ebenso wird die Gewalt im Inter-
net als ,echter” eingestuft. Als Bezugspunkt fir die dem Internet zugeordnete tendenzielle

»Echtheit* dienen den Jugendlichen die von den Usern selbst ins Internet gestellten Videos.

Wirkung der Gewalt im Internet (violente Videos, Fotos und Websites)

Unabhangig von ihrer eigenen Affinitdt zu violenten Inhalten zeigen sich die Jugendlichen
besonders nachhaltig beeindruckt von Darstellungen extremer realer Gewalt (z. B. Enthaup-
tungen, Tétungen, Selbstverstimmelungen) und extremer realer Verletzungen sowie von
Szenen, bei denen sie sich mit dem gezeigten Opfer (z.B. Migrant, Madchen) oder der Situa-
tion (z.B. einer Ubermacht gegeniiberstehen, von ,Nazis* bedroht werden) stark identifizie-
ren. Sie berichten in den Interviews angesichts dieser, grof3tenteils sehr drastischen, Videos
und Fotos glaubwirdig von starken emotionalen Reaktionen wie Ekel, Schock und Angst, die
bei ihren Schilderungen richtiggehend noch einmal aufleben. Zum Teil berichten sie auch

von Alptrdumen und langer anhaltenden korperlichen Reaktionen (wie. z.B. Herpes).

Die emotionalen Grenzerfahrungen machen jedoch zumindest zum Teil auch die Faszination
aus, die diese Inhalte fir einige der Jugendlichen haben: Es geht — insbesondere bei den
internetgewaltaffineren Gruppen — auch um die Faszination der schrecklichen Bilder, um die
Lust an der Angst und um den ,Kick" des Aushaltenkénnens. Insbesondere bei den jugendli-
chen Vielnutzern zeigen sich zwei Rezeptionsweisen: Manchmal lassen sie die Bilder, die
Emotionen oder den jeweiligen ,Kick" einer Angstlust einfach auf sich wirken (erlebnisorien-
tierte Rezeption). Zu anderen Zeiten setzen sie ihren kognitiv-moralischer Filter bei — oder
zumindest nach — der Rezeption ein und hinterfragen das Gesehene (kritisch-distanzierte
Rezeption). In allen Gruppen &auf3ern Jugendliche Empdrung und Unverstandnis tber die
Tater und die gezeigte Tat, aber auch uber diejenigen, die das Ganze filmen und im Internet
weiterverbreiten. Eine kritische Haltung zur Nutzung entsprechender Inhalte — und insbeson-
dere eine kritische Haltung zur eigenen Nutzung dieser Angebote — wird allerdings nur ver-
einzelt zum Ausdruck gebracht, am Pranger stehen v.a. die Tater und die Akteure auf Seiten

der Produktion.



Zugange zur Gewalt

Zu finden sind die violenten Internetinhalte auf Video- oder Fotoportalen — zum Teil auf den
gangigen und meistgenutzten Seiten youtube.com, myspace.de oder clipfish.de, zum Teil auf
Seiten, die fUr die entsprechenden gewalthaltigen Inhalte und extremen Darstellungen be-
kannt sind wie OGRISH oder ROTTEN. Nur selten wurde von den befragten Jugendlichen wirk-
lich gezielt nach den gewalthaltigen Clips oder Fotos gesucht. In den meisten Fallen beka-
men die Jugendlichen einen Link von Freunden oder Bekannten zugesandt. Haufig fuhren
auch Linkangebote von eigentlich nicht violenten Homepages zu gewalthaltigen Seiten. Die
Jugendlichen gelangten auRerdem uber Funktionen wie ,ahnliche Videos" auf Seiten wie
youtube oder myvideo zu gewalthaltigen Inhalten. Dabei war es fur die Jugendlichen nicht
unbedingt ersichtlich, dass der Link sie zu einer violenten Seite fihren wirde. Die meisten
der Jugendlichen scheinen relativ unvorsichtig und unkritisch zu sein, wenn ihnen Links zu-
gesandt werden oder sie auf Webseiten die Mdglichkeit zum Weiterklicken erhalten: Insbe-

sondere wenn der Link von Freunden oder Bekannten kommt, wird er gedéffnet.

Rezeption

Drei typische Rezeptionssituationen kdnnen unterschieden werden:

(1) (Gemeinsames) Durchstdbern: Insbesondere in Foto- und Internetportalen oder in
der Bilder- und Videosuchmaschine von GOOGLE WIRD bewusst nach violenten Inhal-
ten gestobert. Haufig findet dies als gemeinsame Aktivitat mit Freunden statt. Dabei
wird nicht unbedingt ausschlief3lich nach Gewalt gesucht, es kann in solchen Sessi-
ons auch eine Mischung aus unterschiedlichen Inhalten — darunter auch Gewalt —

angesteuert werden.

(2) Gezieltes Aufsuchen: Damit ist das punktuelle und gezielte Aufsuchen von einzel-
nen violenten Clips, Fotos oder Seiten gemeint, Uber die z. B. in der Schule oder im

Bekanntenkreis geredet wurde bzw. die von Freunden explizit empfohlen wurden.

(3) ,Sich leiten lassen*: Man st6f3t auf violente Inhalte, indem man — haufig ausge-
hend von ganz anderen Internetaktivitaten wie Chatten, Mailen oder ,allgemeinem
Surfen* — spontan den aufgefundenen oder von anderen bereitgestellten Verlinkun-
gen folgt. Den Rezipienten ist dabei nicht unbedingt bekannt oder bewusst, wohin sie
der Link leitet.

Situation 3 ist der Normalfall, das gezielte Aufsuchen und Durchstébern ist v.a. charakteris-

tisch fur die User gewalthaltiger Inhalte unter den Jugendlichen.



Umgang mit gewalthaltigen Inhalten

Die Internetaktivitdten im Hinblick auf violente Inhalte sind generell thematisch und kulturell
in den jeweiligen sozialen Kontext eingebunden: Wer selbst Gewaltdarstellungen im Internet
konsumiert, kennt in der Regel auch andere, die dies tun, nutzt diese gemeinsam mit ihnen
und spricht mit diesen dariiber. Diejenigen, die violente Inhalte selbst nicht nutzen und eher
ablehnen, bewegen sich meist auch in einem sozialen Umfeld, in dem weder der Interge-
waltkonsum eine gangige Aktivitat ist, noch Gewaltdarstellungen ein regelméafiges Ge-

sprachsthema sind.

Wahrend die Jugendlichen, die gewalthaltige Inhalte nutzen, beim gemeinsamen Anschauen
der auch fur sie oft schwer verdaulichen Bildern tber die Inhalte sprechen, sie gemeinsam
verarbeiten oder sich zumindest Uber das gemeinsame Herumalbern emotional davon dis-
tanzieren konnen, ist fir diejenigen, die eher zufallig und Gberraschend auf drastische Inhalte
stol3en, ein Gesprach Uber das Gesehene eher nicht selbstverstandlich. Dass sie das Ge-
sprach eher nicht suchen, hat offensichtlich auch mit — z.T. falsch verstandener — Ricksicht-
nahme zu tun: Man méchte anderen nicht zumuten, was man selbst sehen musste. Die El-
tern werden von den Jugendlichen generell nicht als Ansprechpartner in Erwégung gezogen,
weil beflrchtet wird, dass diese dann das Internet womdglich ungerechtfertigt im Ganzen

Lverteufeln®.

Motive der Nutzer

Bei drastischen Gewaltdarstellungen steht als Motiv der Kick, die emotionale Grenzerfah-
rung, im Zentrum. Prinzipiell dominieren Unterhaltungs- und Sensation Seeking-Motive — es
geht darum, Langeweile abzuwenden, etwas Aufregendes und Neuartiges zu erleben und
Spald zu haben. Insbesondere bei den Tétungsvideos spielen auch der Tabubruch und das
Interesse am Tod bzw. am Prozess und Moment des Sterbens eine Rolle. Neben solchen
inhaltsbezogenen Rezeptionsmotiven werden von den Jugendlichen auch soziale Motive
genannt: Die regelmaldigeren Nutzer violenter Inhalte betonen das Gemeinschaftserlebnis,
das gemeinsame Durchstehen von emotionalen Grenzerfahrungen und das gemeinsame
Spald haben. Gerade bei brutalen und drastischen Inhalten wird zumindest die punktuelle
Bildung einer Art emotionaler Schicksalsgemeinschaft angestrebt, die beim Aushalten drasti-
scher Bilder und bei der Verarbeitung hilft.
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Das klassische sozialintegrative Motiv — namlich der Wunsch, mitreden zu kénnen, dazuzu-
gehdren — spielt ebenfalls eine zentrale Rolle. Mit den Inhalten der von ihnen genutzten vio-
lenten Inhalte haben die Jugendlichen ein aufregendes Gesprachsthema in petto; dartber
hinaus geniel3en es einige der User, sich als ,Schatzheber’ hervorzutun, der einen beson-
ders guten bzw. beeindruckenden oder schockierenden Inhalt gefunden hat und den ande-
ren prasentieren kann. Anerkennung kann man dabei allerdings allenfalls von anderen inter-
netgewaltaffinen Jugendlichen erwarten — bei denjenigen, die diese Inhalte ablehnen, sind

diese ,Schatze’ wenig prestigetrachtig.

Gewalt via Internet — Foto- und Video-Opfer werden

Die interviewten Jugendlichen sind regelmaf3ig mit der Situation des Fotografiert- und Ge-
filmtwerdens und der Mdglichkeit, dass diese Bilder ver6ffentlicht werden, konfrontiert. So-
wohl Jungen als auch Madchen berichten, dass von ihnen Bilder oder Clips online sind, in
denen sie in unvorteilhaften oder peinlichen Situationen zu sehen sind (z.B. schlafend, be-
trunken, unpasslich). Auffallig ist, dass die Jugendlichen die Beispiele, bei denen sie selbst
betroffen waren, nicht unbedingt als problematisch einstufen. Die Verdoffentlichungen verlie-
ren fur die Jugendlichen offensichtlich an Problematik, wenn sie der Uberzeugung sind, dass
das Gezeigte schlief3lich jedem passieren kénne, wenn ihre Freunde die Situation bzw. die
Clips oder Fotos als lustig und harmlos einstufen und wenn die Dateien von Freunden und
v.a. nicht mit boser Absicht ins Netz gestellt wurden. So ist die Veroffentlichung eines unvor-
teilhaften Videos eher in Ordnung, wenn dies durch Freunde und in guter oder witziger Ab-
sicht geschieht, als wenn diese Bilder durch einen anderen z. B. als Racheakt ins Netz ge-
stellt werden. Gruppenubergreifend gilt eine grundsétzliche Regel: Man darf solche Abbil-

dungen im Freundeskreis nicht ohne das Einverstandnis des Opfers ins Internet stellen.

In der Gruppe der Madchen wird die Veroffentlichung von Fotos und Bildern im Internet ins-
gesamt sehr viel starker problematisiert als in den anderen Gruppen, dennoch scheinen
auch sie sich keine Sorgen Uber etwaige weiterreichende Folgen solcher Veréffentlichungen
zu machen. Im Umgang mit ungewollt und ungefragt verotffentlichten Videos oder Bildern
setzen die Jugendlichen auf Relativierungsstrategien (,Das kann jedem passieren®), auf de-
monstratives/demonstriertes Selbstbewusstsein (,Ich weil3, wer ich bin“) oder auf ein witzig-
offensives Kommentieren der unvorteilhaften Veroffentlichung. AuRerdem versuchen sie zu

erreichen, dass die Bilder oder Clips wieder aus dem Netz entfernt werden.
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Unangenehme Erfahrungen im Chat

Alle interviewten Madchen berichten von Situationen im Chat, in denen sie sexuell bel&stigt
wurden. Zum Teil wurden sie aufgefordert, vor der Webcam zu strippen, zum Teil wurden ihn
eindeutige Angebote gemacht. Fir die Jungen stehen eher Beleidigungen, Beschimpfungen
(sog. Flaming) oder Cyberthreats, d.h. Online-Drohungen, bei denen Ubergriffe auf sie ange-
kiindigt werden, im Vordergrund. Die Jungen berichten von Online-Attacken, die sich auf ihre
jeweilige ethnische Herkunft oder auf Abwertungen im Hinblick auf das von ihnen verwende-
te Profilfoto beziehen, oder bei denen Familienmitglieder (z.B. Mutter oder Schwester) diffa-
miert werden. Dies birgt insbesondere bei den Jugendlichen mit Migrationshintergrund be-
sonders hohes Provokationspotenzial. Die Jungen betrachten die Online-Beleidigungen in
erster Linie als Herausforderung zu einem richtiggehenden ,Beschimpfungsduell’, auf das sie
sich dann auch einlassen. Fir sie ist es wichtig, Beleidigungen nicht auf sich sitzen zu las-
sen, sondern zu kontern und nach Mdglichkeit als ,Gewinner’ aus der Situation hervorzuge-

hen.

Die Madchen nutzen hingegen aktiv Mdglichkeiten, um sich vor (sexuellen) Belastigungen zu
schitzen — z.B. indem sie prinzipiell nur wenig persoénliche Informationen im Internet preis-
geben, indem sie Online-Harrasment ignorieren, den Tater blocken und veranlassen, dass er
aus den jeweiligen Foren und Chats ausgeschlossen wird. Sie erleben sich daher — zumin-
dest bei den punktuellen Belastigungen, mit denen sie v.a. konfrontiert waren — nicht unbe-
dingt als wehrlose Opfer, sondern als Agierende. Das Wissen Uber die moglichen Mal3nah-
men haben sich die Madchen zum Teil aktiv angeeignet, indem sie sich die Regeln und Infos
des jeweiligen Anbieters durchgelesen haben. Auch werden andere Personen zu Rate gezo-

gen und um Hilfe gebeten, die sich auskennen und mit Rat und Tat zur Seite stehen kénnen.

Die Jugendlichen berichten in mehreren Interviews von Aktionen, bei denen sie, Freunde
oder Bekannte ein gefalschtes oder erfundenes Profil gezielt einsetzten, um andere zu tau-
schen. Dies reicht von relativ harmlosen Streichen bis hin zu bdsartigen Tauschungsversu-
chen. Insgesamt scheint das Erstellen erfundener oder gefalschter Profile eine sehr gangige
Praxis unter Jugendlichen zu sein: Zum einen werden erfundene Profile aus Sicherheits-
grunden genutzt, wenn man nicht zu viel von sich preisgeben méchte, zum anderen erlauben
sie es einem, eine andere ldentitat anzunehmen, was fir sich genommen schon reizvoll ist,
und ermdglichen es, andere im Schutz dieser Deckung hinters Licht zu fuhren. Da die Gren-
ze zwischen erfundenen Accounts und gefalschten Accounts fir die Jugendlichen flieBend
ist, besteht die Gefahr, dass sie die (auch rechtliche) Brisanz von Impersonation-Aktionen (=
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Auftreten unter falscher Identitat) unterschéatzen.

4 Auszlge aus Interviews

Gewalt im Internet — unzenisert, drastischer und echter als im Fernsehen

Auszug aus Interview 1 (Computerfreaks):

Sven Also ich glaub’, dass im Fernsehen nirgends so krasse Gewalt gezeigt wird, wie
im Internet.

Interviewer  Was ist denn da anders?

Sven Also ich wird’ sagen, wenn ein Sender solche Sachen zeigen wirde wie auf
rotten.com gezeigt wird, der wiirde nicht mehr lange in dem jeweiligen Land so
laufen.

Tom Ja, der wirde sofort verboten werden, wahrscheinlich. Weil's ja o6ffentlich ist,

Fernsehen halt.

Auszug aus Interview 9 (gewaltkritische Metal-Band):

Olaf Ja auf jeden Fall. Wesentlich brutaler, weil man sieht ja kein Video, wo jemand
brutal zusammengeschlagen wird im Fernsehen, auf ZDF oder so.

Auszug aus Interview 3 (medienkritische Online-Gamer):

Interviewer  Und bezlglich der Inhalte? Glaubt ihr, dass die Inhalte im Internet auch andere
sind?

Dominik Im Fernsehen ist eh meistens nur SchielRerei oder so irgendwas, also so Schla-
gerei kommt im Vergleich jetzt relativ selten vor. Oder auch nicht so drastisch
wie jetzt so im Internet so 'ne richtige Schlagerei, weil da sieht man halt wirk-
lich die Einzelheiten da. Im Fernsehen, ein paar Schlage, dann liegt der erste
schon am Boden, und das war's dann, dann ein Schnitt, und das war's. Und im
Internet lauft halt die Kamera durchgehend weiter. Dann wird auf den Liegenden
noch eingepriigelt und alles. Also da ist schon ein starker Unterschied.

Auszug aus Interview 6 (User aus strukturschwachem Gebiet):

Interviewer  Glaubt ihr, dass die Gewalt, die man im Internet sieht, anders ist, als die, die
man im Fernsehen sehen kann?

Robert Ja. Internet ist es ungekirzt, also ungeschnitten, so sag’ ich mal. Wegen —
wegen der — weil wenn man's im Internet einmal findet oder so, kann man'’s viel-
leicht nicht so gut verfolgen, aber wenn es jetzt RTL ausstrahlt, hier und mit Na-
men und Bildern, dann kriegen sie gleich drei Anzeigen an den Hals, wegen
sonst was, und dann missen sie gleich was wei3 ich wie viele Millionen zahlen.

Melli Und es ist ja auch zensiert.

Auszug aus Interview 8 (gewaltkonfliktbetroffene Kenner):
Interviewer  Glaubt ihr denn, dass Gewalt im Internet anders ist, als Gewalt im Fernsehen?

Jorg Ja.
Interviewer  Warum?
Jorg Weil das im Fernsehen nachgestellt ist, und im Internet kommt's drauf an, dass
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es mehr echt ist eigentlich.
Marlon Ja weil die Leute das da selbst reinstellen.

Welche Inhalte werden als nachhaltig beeindruckend erlebt?

Auszug aus Interview 6 (User aus strukturschwachem Gebiet):
Robert Na ja die ganzen irakischen Videos, die sind am krassesten. Also die zeigen
dann ja wirklich auch — alles.
Interviewer  Gibt's da eins, das du mal beschreiben kannst?

Robert Zum Beispiel den — ich denke mal, dass es ein Russe war oder so, und den ha-
ben sie halt —

Lutz — In dem Wald lag der neben dem Baum

Robert — und haben den halt hingelegt, sieht man ja direkt, wie der da auf dem Boden

liegt, ne, und dann noch irgendwie, glaub’ i- ich denke mal, dass er um Hilfe
gerufen hat, ich versteh das ja nicht, —

Lutz Sei froh.

Robert — und wo sie ihm dann halt wirklich bei lebendigem Leib dann wirklich den Kopf
abgeschnitten haben. Das fand ich so krass, dass — hetftig.

Auszug aus Interview 8 (gewaltkonfliktbetroffene Kenner):

Marlon Ja wie gesagt schon das Militarvideo, also das von YOUTUBE, das ist das erste,
an was ich mich sofort erinnere mit Gewalt also kommt mir das Bild sofort vor,
also weil das eben so brutal ist, wie dem einfach bei lebendigem Leib die Kehle
durchgeschnitten wird. Ja quasi ein normaler Zivilist, der sich nicht wehren konn-
te, das war ja —

Auszug aus Interview 5 (internetgewaltvertraute Chatter):

Peter Na ja, diese Zugungliicke, denk’ ich mal. Weil das sieht echt widerlich aus, wenn
da so, so, so Korperextremitaten rumliegen und tberall Blut und so. Nee das ist
echt eklig.

Volker Oder so zwei Autos zwei Autos zusammen gecrasht, da ist noch einer dazwi-

schen gewesen und so.

Auszug aus Interview 4 (routinierte Chatterinnen):

Alba Also bei YOuTuBE, da hab’ ich mal so einen Clip gesehen, da war so ein Mad-
chen, das war muslimisches Madchen [jemand macht entsetzt ahhhh, als kenne
sie das Video ebenfalls] und die hat sich irgendwie verliebt oder so, und dann
war sie auf der Stral3e und alle Manner und so haben mit — auf sie Steine gewor-
fen, haben sie getreten und so, bis sie tot war. [...] Ja, das ist ja Gewalt. Also
richtige korperliche Gewalt und so. Die haben sie ja getreten, mit Steinen bewor-
fen und so bis sie tot war.

Auszug aus Interview 9 (gewaltkritische Metal-Band):

Interviewer  Wenn ihr an Gewalt im Internet denkt, gibt es da so ein Bild oder eine Szene
oder eine Seite, die euch sofort in Erinnerung kommt?

Olaf Eins dieser brutalsten Videos mit dieser Schlagerei, wo halt dann wirklich schon,
wo das Bild, wo der Mann auf dem Boden lag und das Gesicht total kaputt. Alles
voll Blut und so. Und das war halt ein Bild, was halt wirklich ja und das war nicht
von weit weg aufgenommen, sondern schén nah und —.

Jan Bei mir auch dieses, also auch diese Szene halt auf dem Boden liegen und dann
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Paul

noch ordentlich drauftreten.
Und mehrere drum rum.

Auszug aus Interview 7 (User mit Migrationshintergrund):

Raoul

Interviewer
Raoul

Ja, das waren Nazis, die — als Kommunisten, also demon- also demonstriert
haben und an der Stral3e vorbei gegangen sind, haben halt mehrere auf einmal
Baseballschlager rausgenommen und haben halt versucht, Polizei anzugreifen
und gegen Kommunisten anzugreifen.

Und warum ist dir das so gut in Erinnerung geblieben?

Ja weil das schockt ja einen am meisten, wenn man so was sieht. Wenn man als
Auslander — da hat man selbst Angst davor.

Auszug aus Interview 5 (internetgewaltvertraute Chatter):

Interviewer
Peter

Volker

Interviewer

Volker
Lars

Volker,
Peter

Und was hast du empfunden, als du das gesehen hast?

Ich hab’ beinahe meinen PC angespuckt, also von da her. Also das das ist echt
— schon Ubertrieben widerlich.

Oder da sind auch so Zeitungsausschnitte, wo zerstiickelte Menschen so im
Raum liegen und so.

Und was flhlst du da, wenn du so was siehst?

Eklig halt.
Man kriegt so Schock.
Ja.

Auszug aus Interview 9 (gewaltkritische Metal-Band):

Jan

Interviewer

Jan

Ich bin auch ein Typ, der sich ekelt, also ich hab’ sofort Ausschlag, ich hab’ wirk-
lich Ausschlag von dem Video bekommen, weil weil das hat mich so mitgenom-
men und Herpes und alles weil, ja. Ich bin bei solchen Sachen schnell, da hat
mein ganzer K- also das war auch bis jetzt das Ekligste, was ich gesehen hab’
alles. [zieht Luft zwischen Zahnen ein]

Ja beschreib’ noch mal dieses Gefiihl, das du hattest, als du das gesehen hast.

Gansehaut. Dann ist es mir richtig hochgekommen, also ich musste nicht bre-
chen, aber es war schon richtig hochgekommen, und dann irgendwie unwohl am
ganzen Korper wenn ich das gesehen hab’ wie der sich da wirklich die Finger-
kuppe mit dem Cuttermesser, da hat's sofort Uberall gejuckt und also — und rich-
tig Schauder, also ich musste da auch die ganze Zeit, also bestimmt noch 'ne
Woche da dran denken und immer schlecht und — ich wurde sogar appetitlos so
ein bisschen, weil ich musste da, ich konnte kaum noch an was anderes denken,
als dieses.

Auszug aus Interview 8 (gewaltkonfliktbetroffene Kenner):

Marlon

Ja, es lief mir den Ricken runter, es war wie so ein kalter Schauer, also es war
schon grausam. Aber man — man fihlt sich als — als ob’s bei dir gemacht wurde,
also man Ubertragt das dann auf sich selber und das ist dann so ein komisches
Gefihl so — so Angst und —
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Beéngstigend, eklig —und doch faszinierend?

Auszug aus Zusatzinterview (internetgewaltvertraute Chatter):

Murat

Interviewer
Murat

Interviewer
Murat

Wenn ich jetzt so was gesehen habe, dann lasse ich es lieber an dem Tag. Also
das ist schon schockierend, wenn man so was sieht.

Suchst du es dann aber doch wieder, irgendwann?

Irgendwann schon, ja.

Warum?

Ich will immer so was sehen, ne.

Auszug aus Interview 3 (medienkritische Online-Gamer):

Interviewer

Micha

Dominik

Micha
Dominik

Wie war denn deine Reaktion? Also ruf dir mal die Bilder vor Augen. Was emp-
findest du da?

Ja also — ja also — ja also es war ja eher also nicht so, dass ich jetzt sag’ ich war
total schockiert, also abstoRend fand ich's schon, aber es war halt ganz witzig,
weil wir eben [lachend] zu zweit waren und dann ist es halt wesentlich aufgelo-
ckerter als wenn ich jetzt allein da drauf kommen wirde. Aber es war schon
abstof3end.

Ja wenn man zu zweit ist, oder zu dritt, dann macht man halt immer ein paar
Spalde driber, ja. Schau wie dem der Kopf wegfliegt oder irgendwas, des is’
dann schon —

— [lachend] witzig, gell.

— ja, aber so im Nachhinein, wenn man's allein anschauen wiirde oder so, kénn-
te man da nicht lachen druber, das wére dann schon hart.

Gewaltinhalte —

ein Anstol zum Nachdenken?

Auszug aus Interview 2 (gewaltdesinteressierte Sportler):

Jonas

Interviewer
Jonas

Ja ich fand das [= Video des tédlichen Rennfahrerunfalls] so relativ eklig und
dann — &h — ja, ich fand’s auf jeden Fall auch ziemlich scheifl3e, dass das da drin
stand, weil ich’s eigentlich — also hétt’ ich’s lieber gehabt, wenn ich’s nicht gese-
hen hab- hatte, weil ich’s irgendwie schon — es hat dann schon zum Nachden-
ken angeregt und —

Aber du fandest es schon schwer zu verarbeiten?

Ja ja gut, jetzt 20 Minuten lang, da war’s dann irgendwie schon heftig, also da-

nach nicht mehr, aber — ich mein’ die Formel Eins Crashs sind jetzt auch nicht so
des Brutalste, denk’ ich mal.

Auszug aus Interview 6 (User aus strukturschwachem Gebiet):

Interviewer
Robert
Lutz
Robert

Lutz

Interviewer

Und wenn du das [= Enthauptungsvideo] so anguckst, was fiihlst du da in dem
Moment?

Einfach nur Entsetzen.

[leise] Ja Klar.

Einfach nur krass, da fehlen einem die Worte dann, wenn — wenn du das siehst,
dann bist du einfach sprachlos.

Wenn man driber nachdenkt ja, aber wenn man sich’s nur so hohl anguckt so,
da denkt man halt gar nichts dabei. Aber wenn man dann irgendwie mal dann
doch driber nachdenkt, dann eigentlich schon, ja.

Mhm. Was denkt man dann?
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Lutz Dann denkt man schon: Wie — wie krank die Leute sind, dass man so was
macht, und ob man — was in denen ihren Kdpfen vorgeht, versuch’ ich mir
manchmal vorzustellen, ob die da driber Gberhaupt nachdenken, was die grad
machen ist, oder so, oder ob es nur aus Provokation ist, oder so was, ja.

Die moralbasierte Bewertung: Empdrung und Entristung

Kritisiert bzw. moralisch verurteilt werden:

= die gezeigte Tat und die, oft als skrupellos beschriebenen, Téater z. B.:

Alba Uber die Szene, in der das muslimische Madchen gesteinigt wird: ,Und das war auf 'ner
offentlichen StraRe. Und jeder der da war konnte sie — bewerfen, treten, anspucken, alles was
die machen wollten, konnten sie mit der machen. Und dass die Eltern und so das Uiberhaupt
zugelassen haben. Auch wenn sie sich verliebt. Dann kann ich dass ja nicht machen” (routi-

nierte Chatterinnen).

Robert und Lutz Gber das Enthauptungsvideo — Robert: ,Und wenn man das dann auf einmal
sieht, dass es dann wirklich solche Leute gibt, die das dann wirklich solche Leute gibt, die
dann so skrupellos sind und sich nichts dabei denken und auch nicht irgendwie bestraft wer-
den oder so dann. Schon heftig.” (User aus strukturschwachem Gebiet); Lutz: ,Ja man denkt
immer, was sind denn das fir kranke Leute. Man denkt schon, was geht in den Leuten vor, die

das machen” (User aus strukturschwachem Gebiet).

Raoul Uber das von ihm gesehene Enthauptungsvideo: ,Na ja, man denkt sich immer so,
wenn man es jetzt seht, wie Leute so was machen kénnen. Warum, weswegen, weshalb. Das
hat mich auch einerseits so richtig getroffen —. Das waren ja auch so — ob das jetzt Russen
oder keine Ahnung jetzt was fir Landsleute waren, ne —. Dass sich so mit Gewalt- so Leute so
leben, jetzt dass sie jetzt nicht tot sind, so umbringen kdnnen. Weif3t du, so richtig schmerz-

voll“ (User mit Migrationshintergrund).

= das Filmen von Situationen, in denen anderen weh getan wird, sie sich verletzten oder ster-

ben -1z. B.:

Olaf Uber die Nahaufnahme des Opfers einer brutalen Schlagerei: ,Na ja, ich hab’ erstmal -
berlegt, ob das wirklich sein muss und dann was die Leute und vor allem derjenige, der sich
das gefilmt hat, ich denk’ mal der Gleiche hat’'s bestimmt auch hochgeladen. Was bei dem im

Kopf vorgeht, hatt’ ich gern mal gewusst* (gewaltkritische Metal-Band).

Marlon Uber eine Szene mit der ErschieBung einer offensichtlich ahnungslosen Frau: ,Sagen
wir mal des — is’ krank also wenn man sich das so anguckt, das ist krank. Da muss man richtig

so — krank sein, also da steht dann ein Filmer dabei und einer knallt der dann in den Kopf
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dann rein und dann —* (gewaltkonfliktbetroffene Kenner).

= das Veréffentlichen, Weitersenden und Zugénglichmachen der Inhalte im Internet — z. B. :

Jonas Uber das Video von Saddam Husseins Hinrichtung: ,Ja, ich fand’s einfach krass, dass
das ins Netz gestellt worden ist, das ist schon heftig und — [...] Ja, ich mein’, das ist ja 'ne To-
tung, sozusagen. Der wird ja da hingerichtet, und der verdient das natirlich auch, aber das ist
relativ unmenschlich und verletzt irgendwie auch Menschenwiirde und so, wenn man so ein
Video &h dann aufnimmt, wenn ein Mensch umgebracht wird und das ins Netz stellt. Und ich
find’ das hat dann auch gar nix damit zu tun, ob das jetzt ein Weltterrorist ist, oder sonst ir-
gendein X-Beliebiger. Das ist einfach — das find’ ich einfach Schwachsinn ich — und auch ir-

gendwie respektlos.” (gewaltdesinteressierte Sportler)

Jan Uber das Weiterschicken von gewalthaltigen Seiten: ,Ich finde, wenn man diese Seiten
weiterschickt, ist man selbst nicht viel besser, weil man dadurch ja das fordert, dass die ver-

breitet werden” (gewaltkritische Metal-Band).

= das Mdgen entsprechender Inhalte — z. B.:

Marlon Uber die Rezipienten von violenten Inhalten: ,— ja, es gibt schon irgendwelche Kranke,
die sich dartber lustig machen, also das — denen das gefallt also diese Gewalt* (gewaltkon-

fliktbetroffene Kenner).

Auszug aus Interview 5 (internetgewaltvertraute Chatter):

Peter Du guckst dir das an und lachst die aus. Das ist doch genauso schlimm.
Volker Ja.
Peter Im moralischen Sinne bist du da mitschuldig.
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Einfihrungsreferat: , Online-Plattformen junger Nutzer*

Lucie Hoéhler, jugendschutz.net, Mainz

Online-Plattformen junger Nutzer

In den letzten Jahren erlebte das Internet einen umfassenden Wandel: Unter dem Schlagwort ,Web 2.0*
gewannen Web-Seiten und Plattformen, die in erster Linie durch die Nutzer mit Inhalten gefillt werden
kénnen, rasant an Popularitat — vor allem auch bei jingeren Zielgruppen. So gehéren soziale Netzwerke
und Videoplattformen inzwischen zu den beliebtesten Adressen jugendlicher Surfer (die Plattform schilervz
hat aktuell 4,5 Mio. Nutzer).

Web 2.0

Bei den Angeboten des Web 2.0 steht nicht mehr das aus den traditionellen Medien bekannte Modell ,Ein
Produzent — viele Konsumenten® im Vordergrund, sondern ein Mitwirken aller Nutzerinnen und Nutzer, die
gleichzeitig als Produzenten Inhalte beisteuern und als Empfanger die Inhalte der anderen konsumieren.
Man spricht hierbei von nutzergenerierten Inhalten (,user generated content®). Die verschiedenen
Plattformen bieten — je nach Funktionsweise — Speicherplatz fir eigene Texte, Fotos, Videos und/oder
Musik und oftmals auch vielfaltige Maoglichkeiten, diese Inhalte einzupflegen und zu gestalten. Neben
diesen gestalterischen Funktionen stellen bei Web-2.0-Angeboten haufig die Kommunikations- und

Vernetzungsmoglichkeiten wichtige Nutzungsaspekte dar.

Soziale Netzwerke

Kommunikation und Selbstdarstellung stehen vor allem bei so genannten sozialen Netzwerken (auch:
Social Networks, Communities) im Mittelpunkt. Auf Seiten wie schilervz, Lokalisten, wer-kennt-wen oder
den weltweit erfolgreichen Angeboten MySpace und Facebook erstellt sich die Nutzerin oder der Nutzer ein
eigenes Profil, eine Art Steckbrief. Dort kdnnen verschiedenste Angaben zur Person und zu persoénlichen
Vorlieben, zu Hobbys und zur Lebenssituation gemacht und ein Portratfoto eingestellt werden. Weitere
Zusatzfunktionen, die den Nutzerinnen und Nutzern Mdglichkeiten zur Gestaltung geben, sind bspw.
Fotogalerien, Blogs flr eigene Texte oder Audioplayer, welche bei Aufrufen des Profils die Lieblingsmusik
spielen. Uber eine Freundesliste im Steckbrief besteht die Mdglichkeit, sich mit anderen Nutzern, die als
Kontakte dort aufgefiihrt werden, zu verlinken. Meist gilt: Je mehr Freunde man hat, desto hoher ist der
eigene Popularitatsstatus innerhalb der Community. Weitere Vernetzungsmoglichkeiten bieten bspw. auch
Fotos, auf denen abgebildete Freunde verlinkt werden kénnen. Die Moéglichkeiten der Kommunikation sind
ebenso vielfaltig: Nachrichten kénnen direkt verschickt oder in Gasteblchern und auf Pinnwéanden
hinterlassen, Fotos oder Texte mit Kommentaren versehen werden und in Interessensgruppen und Foren
tauschen die Nutzer sich zu verschiedensten Themen aus.

Soziale Netzwerke dienen der Kontaktpflege mit den Freundinnen und Freunden, aber auch der

Selbstdarstellung und dem Knupfen von neuen Kontakten. Je interessanter ein Profil gestaltet ist und je
3
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mehr Details es Uber dessen Besitzer preisgibt, desto mehr Aufmerksamkeit ruft es hervor. Bei allen
faszinierenden Médglichkeiten wird jedoch oft Gbersehen, dass in Profilen und Fotogalerien auch fremde
Nutzer Einblick in sehr private Daten erhalten kdnnen. Ebenso sind Soziale Netzwerke haufig auch eine
Plattform fir Cyberbullying, also Mobbing im Internet. So werden beispielsweise im Namen von Mitschulern
gefalschte Profile erstellt, in denen diese schlecht dargestellt werden. Unbeliebte Schiler oder Lehrer

werden in Diskussionsgruppen verunglimpft, unvorteilhafte Fotos und Videos veroffentlicht.

Videoportale

Videoportale wie der Marktfihrer Youtube oder das deutsche Angebot MyVideo bieten die Mdglichkeit,
Videos und Kurzfilme aller Art, auch selbst Gedrehtes, anzusehen und hochzuladen. Um selbst Inhalte
einzustellen muss eine Anmeldung bei der Seite vorgenommen werden, woflir aber keine umfangreichen
Angaben notwendig sind. Auch auf Videoplattformen gibt es oft die Mdglichkeit, ein persdnliches Profil mit
Angaben zur Person anzulegen und in einem eigenen ,Kanal“ selbst eingestellte Videos zu prasentieren.
Videos kénnen wiederum kommentiert und Uber eine Verlinkung auch in andere Plattformen wie etwa
sozialen Netzwerken oder Blogs eingebunden werden. Mittlerweile haben die popularsten Plattformen ein
derartig grofRes Datenvolumen, dass sich darauf auch viele Inhalte finden, die fur Kinder und Jugendliche
nicht geeignet sind, wie etwa rechtsextreme und gewaltverherrlichende Videos. Auch Videos, oftmals mit
dem Handy aufgenommen, die Lehrer oder Mitschiler in peinlichen Situationen zeigen, werden auf
Videoportalen eingestellt und sind damit fir eine riesige Nutzergruppe zuganglich. Es gibt zwar
Meldefunktionen, durch die eine Léschung des Films erwirkt werden kann, dies ist angesichts der Masse an
taglichen Uploads jedoch noch nicht ausreichend. Auf Youtube werden bspw. in einer Minute 8 Stunden
Videofilm hochgeladen.

Neben vielen positiven und faszinierenden Moéglichkeiten bergen diese Plattformen immer auch Risiken fur
Kinder und Jugendliche. Es besteht die Gefahr der missbrauchlichen Nutzung, etwa durch gefalschte
Profile und Mobbing, zudem koénnen die Jugendlichen mit ungeeigneten Inhalten oder sexuellen
Belastigungen konfrontiert werden.

Nicht nur Eltern, pddagogische Fachkrafte und die Kinder und Jugendlichen selbst sind hier gefragt,
sondern vor allem die Anbieter der Plattformen, die durch effektive SchutzmalRnahmen fir mehr Sicherheit
ihrer jungen Nutzer und die schnelle Loschung bedenklicher Inhalte sorgen kdnnten und sollten. Notwendig
ist dies auch, weil sich die Internetnutzung von Kindern und Jugendlichen durch Handys und mobile

Spielekonsolen zukiinftig mehr und mehr der elterlichen Kontrolle entziehen wird.
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Einfihrungsreferat: , Soziale Beziehungen im Netz — Ergebnisse aus der Forschung*

Dr. Claudia Lampert, Hans-Bredow-Institut fir Medienforschung an der Universitat Hamburg

Soziale Beziehungen im Netz — Ergebnisse aus der Forschung

Virtuelle Gemeinschaften in Form von Onlinespielen oder -Communities haben in den letzten Jahren stark
an Bedeutung gewonnen. Es wird Uber das Netz gespielt, kommuniziert, Informationen in Formen von
Texten, Fotos und Bildern getauscht, Eintrage kommentiert, Interessensgruppen gegrindet oder

beigetreten und gemeinsame Informations- und Wissensbestande generiert (vgl. Hoffmann 2008).

Jeder scheint mit vielen auf unterschiedliche Weise vernetzt — ein Klick genugt, um weitere Kontakte
einzuladen oder zum personlichen (privaten oder geschéftlichen) Netzwerk hinzuzufiigen. Einmal registriert,
zeigt die Anwendung meine soziale Position und Beziehungskonstellation, meine Kontakte und so
genannten ,Freunde“ in dem Netzwerk, zum Teil bis hin zu Kontakten 3. Grades (d.h. wie sind meine
Kontakte untereinander verbunden, Bsp. Xing) an. Sowohl die Anzahl der Freunde (je mehr, desto
beliebter), aber auch die Qualitat (wer mit wem?) spielt in diesem Zusammenhang eine wichtige Rolle
(ebd.). Bei jingeren Nutzern spiegeln die Community-Websites in der Regel die realen sozialen Netzwerke
im Internet wider; mit zunehmendem Alter gewinnt die Pflege von Freundschaften (z.B. Uber grofere
Entfernungen) an Bedeutung und steigt das Interesse, neue Kontakte Uber das Internet zu knipfen. Das
heilt, in den meisten Fallen handelt es sich um reale Beziehungen, die in das Internet verlagert bzw.
verlangert werden und weniger um reine Online- oder Cyberbeziehungen. Wahrend z.B. in Onlinespielen
oder Chats noch mit Anonymitat und Pseudoymitat gespielt werden kann, wird in den Social Communities,
.Bekanntheit* zur bedeutsamen Wahrung (vgl. Ebersbach, Glaser, Heigl 2008). Die Nahe zur realen Welt
erfordert geradezu die Preisgabe mdglichst vieler und vor allem authentischer Informationen, grofRe
Abweichungen sind kaum moglich oder werden schnell entsprechend kommentiert und aufgedeckt.

Was fasziniert Kinder und Jugendliche an Online-Gemeinschaften?

Die Onlinespiele und -communities scheinen zentrale Bedirfnisse der Nutzer nach Selbstdarstellung,
Kommunikation und sozialer Vernetzung zu befriedigen. Beide Angebotstypen bieten die Mdglichkeit, sich
ein Bild Uber die Beliebtheit der eigenen Person zu verschaffen (vgl. ebd.). In den Spielen lassen sich

dartber hinaus neue oder andere Identitatsfacetten ausleben und andere Rollen erproben.

Im positiven Fall bieten sich den Nutzern virtuelle Handlungs- und Erfahrungsraume, in denen sie vielfaltige
kommunikative, kreative oder soziale Kompetenzen einbringen, aber auch entwickeln kénnen.

Umgekehrt kann die Nutzung dieser Angebote auch mit Risiken verbunden sein. Hierzu zahlen zum einen
die vieldiskutierte Ansammlung privater Daten, aber auch in diesen Gruppen verbreitete problematische
Inhalte z.B. gewalthaltiger, pornografischer oder kommerzieller Art sowie die Nutzung der Plattform, um
andere zu verletzen, zu diffamieren oder zu verunglimpfen (Stichwort: Cybermobbing, Cyberbullying) (vgl.
Ebersbach, Glaser, Heigl 2008: 94f.; Hasebrink, Livingstone, Haddon 2008). In manchen Fallen handelt es

sich um bewusste Provokationen, die auch in der offline Welt auftreten, in anderen Fallen ergeben sich
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Risken durch Unwissenheit und z. T. auch naive Vorstellungen (ber netzbasierte Offentlichkeiten und (iber

die Persistenz von Informationen im Internet.
Herausforderungen fur die Medienpadagogik

Die Social Web-Angebote stellen Kindern und Jugendliche, aber auch Eltern und Padagogen vor neue
Herausforderungen. Wer Uber das Internet soziale Beziehungen aufbauen oder pflegen will, muss Kontakte
knlpfen, eigene Daten verwalten, Uberlegen, welche Informationen man von sich preisgibt, sich Gedanken
Uber die Nutzer der Informationen machen bzw. antizipieren kénnen, welche kurz- und langfristigen Folgen
die Veroffentlichung personlicher Informationen im Netz hat. Viele Heranwachsende (und durchaus auch
Erwachsene) sind sich diesen Anforderungen oftmals nicht bewusst bzw. diesen nicht gewappnet und
bendtigen Unterstitzung: Welche Angebote eignen sich flr mein Identitats- und Beziehungsmanagement?
Was sollte ich beachten? Wie kann ich meine Privatsphéare schiitzen? Die 6ffentliche Berichterstattung tber
Angebote wie schilerVZ und www.spickmich.de zeigt immer wieder, dass Eltern und Padagogen den
Angeboten eher kritisch bis ablehnend gegenuiberstehen und sich zum Teil auch uberfordert fihlen. Um
den Kontakt und die Beziehung zu den Kindern und Jugendlichen nicht zu verlieren, braucht es
entsprechende Handlungskonzepte, die der Bedeutung von Online-communities Rechnung tragen und die

Heranwachsenden beim Identitats- und Beziehungsmanagements unterstutzen.
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Dr. Claudia Lampert, Jg. 1972, studierte Erziehungswissenschaften an der Universitat Hamburg. Seit 1999
ist sie wissenschaftliche Referentin am Hans-Bredow-Institut fir Medienforschung. Zu ihren Forschungs-
und Interessensschwerpunkten zahlen insbesondere die Bereiche Mediensozialisation, Medienerziehung

und mediale Gesundheitskommunikation.

Aktuelle Projekte zum Thema Kinder und Internet sind: EU Kids Online, ein europaisches

Kooperationsprojekt mit 21 Landern zum sicheren Internetumgang (www.eukidsonline.net) und das Projekt

Jugendliche & Web 2.0, das die Rolle von Social Web-Angeboten in der Mediennutzung von Jugendlichen

untersucht (www.hans-bredow-institut.de/webzweinull).

Kontakt:

Dr. Claudia Lampert

Hans-Bredow-Institut fir Medienforschung
Warburgstrae 8-10 (Dependance)

20354 Hamburg

Tel.: (040) 450 217-92
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Panel 1: MOBBING IM NETZ

Datenexhibitionismus, Seelenstriptease und Cyberbullying

Markus Gerstmann, ServiceBureau Jugendinformationen, Bremen

Cyberbullying - Was ist das?

HqPPi g(‘?ﬁping

Cyberbullying ist eine neue Art des Mobbings. Nie war es so 0.
effektiv wie heute, Menschen zu beleidigen und zu diffamieren. oty )
Mittels der popularen Medien, wie Handy und Computer, ist B‘J braﬂ!er s E@
Cyberbullying technisch unkompliziert und innerhalb kiirzester rJquhind >

Zeit umsetzbar. Gezielt werden Menschen mit Beschim- you SehveleV
CtudiNF4 Co.
pfungen, Gemeinheiten, Bedrohungen per SMS, MSN, ICQ,
Email oder im Chat gemobbt. Eingestellte beleidigende Videos
bei youtube, heimlich aufgenommene Fotos oder gefalschte
Profile bei Schiiler VZ sind einem groRRen Publikum zuganglich
und entfalten eine Wirkung unberechenbaren Ausmalles, denn

das Internet vergisst nicht so einfach.

Unter Jugendlichen ist Cyberbullying verbreitet. Vor allem
Mitschiler sind das Ziel von medialen Attacken. Die Tater
dieser Form von Mobbing nennt man Bullys. Sie beleidigen, bedrohen oder erpressen ihre Opfer entweder
direkt, oder aber sie versuchen, psychischen Druck auszuiiben. Sie verbreiten Gerlichte und sorgen dafir,
dass niemand mit den Betroffenen etwas zu tun haben will. Die Folgen fir die Opfer sind Vereinsamung,
mangelndes Selbstwertgefiihl und psychische Belastungen. Die Betroffenen sind eingeschichtert und
ziehen sich zurlick, um keine Angriffsfliche zu bieten. Andere werden aggressiv oder richtig krank. Fatal
am Cyberbullying ist, dass es praktisch keinen sicheren Ort mehr gibt. Die Qualereien kdnnen jederzeit
stattfinden und erreichen das Opfer auch zu Hause am Rechner im eigenen Zimmer. Zudem sind
geschriebene Bosheiten durch ihre Dauerhaftigkeit verletzender als gesprochene Worte. Woher die
Attacken kommen und wer der Bully ist, l1&sst sich meistens nur vermuten. Die Opfer leiden und stehen der
Situation zunachst wehrlos gegenuber. Personen, an die sie sich wenden koénnten, wie Eltern oder
Padagogen stehen dieser Problematik ebenso hilflos gegeniber, da die jugendlichen Tater haufig einen
Vorsprung an technischen Wissen haben und Erwachsene selbst eher weniger in sozialen Netzwerken
vertreten sind und / oder sich in der virtuellen Welt nicht auskennen. Nicht selten sind auch Lehrer und
Sozialpadagogen Adressaten von Cyberbullying, was sich negativ auf ihre Reputation als Respektsperson

bzw. auf das Miteinander im Lernprozess auswirkt.

Cyberbullying ist von auRen nur schwer zu erkennen. Wenn es jemand bemerken sollte, werden die
Situation der Opfer sowie der Umfang des Mobbings oft nicht realistisch eingeschatzt. Wenn also tberhaupt

jemand eingreift, dann meist erst ziemlich spat.
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Markus Gerstmann beschaftigt sich intensiv mit dem Thema Cyberbullying. Er arbeitet im ServiceBureau
Jugendinformation in Bremen, das sich Themen widmet, die die Lebenswelt von Jugendlichen betreffen.
Markus Gerstmann ist seit 6 Jahren flr das ServiceBureau tatig und dort vor allem Ansprechpartner fir die
Bereiche Jugendinformation, Medienpadagogik und Jugendschutz. Als Diplom-Sozialpddagoge mit einer
EDV-Ausbildung verbindet er zwei Bereiche, die auf den ersten Blick wenig miteinander zu tun haben.
Neben seiner Tatigkeit beim ServiceBureau hat Herr Gerstmann einen Lehrauftrag an der Hochschule
Bremen und er ist sachverstandigter Gutachter fiir Jugendschutz von Computerspielen bei der
Unterhaltungssoftware Selbstkontrolle (USK) und im Beschwerdeausschuss bei der Freiwilligen
Selbstkontrolle Multimedia (FSM).

In seinem Vortrag berichtet Herr Gerstmann beispielhaft Gber Cyberbullying und zeigt Handlungsoptionen
zur Pravention von Cyberbullying auf. Darlber hinaus wirft er einen Blick, wie das Internet oft nur
Entwicklungen aus dem Real-Life medial darstellt.

Die Vorstellung durchgefliihrte Projekte, in denen er mit Schiillern Regeln fir einen verantwortungs-

bewussten und respektvollen Umgang im Netz erarbeitet hat, runden den Vortrag ab.

Einen Einblick in den Wirkungsbereich des ServiceBureaus, Uber die Arbeit sowie Uber durchgefiihrte

Projekte von Herrn Gerstmann erhalten Sie auf folgenden Internetseiten:

www.jugendinfo.de

www.servicebureau.de

10
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Panel 1: MOBBING IM NETZ

Mobbing in der Schule — (Seiten-)starke Hilfe im Netz
Kristine Kretschmer, Aktion ,Mobbing — Schluss damit!“ von Seitenstark e.V., Berlin

Das Cybermobbing ist in den Fokus des Medien- und Forschungsinteresses geraten. Dennoch darf nicht
vergessen werden, dass Mobbing nach wie vor Uberwiegend im realen Leben geschieht. Vergessen
werden darf auch nicht, dass das Internet nicht nur Probleme schafft, sondern auch ein Medium ist, das

Hilfe moglich macht.

Seitenstark-Angebot gegen Mobbing

Im Schulalltag werden Tag fir Tag Tausende von Kindern beleidigt, ausgegrenzt, lacherlich gemacht,
korperlich angegriffen, ihre Sachen werden beschadigt - kurz: Sie werden fertig gemacht.

Laut einer Umfrage, die das Zentrum fiir empirische padagogische Forschung (zepf) der Universitat Landau
2007 im Auftrag des Kinderseitennetzwerks Seitenstark durchfiihrte, gaben 54,5 Prozent der Befragten an,

schon einmal Mobbing im klassischen Sinne erlebt zu haben, 19,9 Prozent hatten Cybermobbing erlebt.

Seit Februar 2007 gibt es mit www.mobbing.seitenstark.de im Netz eine Anlaufstelle fir Kinder, die Opfer

von Mobbing werden sowie fir Eltern und Lehrer, die sich mit diesem Thema auseinandersetzen. Hier
kénnen Kinder und Erwachsene ihre Erfahrungen schildern, die Erfahrungen anderer kommentieren,

Beratungsangebote kennenlernen und weiterfihrende Tipps bekommen.

Das Internet tragt hier zur Bewaltigung von Erfahrungen bei, férdert den Austausch untereinander und
weckt Empathie fir die Betroffenen. Insbesondere Kindern, die sich bisher weder ihren Eltern noch ihren
Lehrern anvertraut haben, gibt es die Méglichkeit sich auszusprechen. Die Foren tGibernehmen die Funktion
von virtuellen Selbsterfahrungsgruppen; die Betroffenen starken sich gegenseitig und ermutigen sich, aktiv
gegen Mobbing vorzugehen oder Ratschlage zu beherzigen, die in anderen Fallen geholfen haben.

Selbstverstandlich werden aus Grinden von Jugend- und Datenschutz samtliche Beitrdge vor der
Verdffentlichung gelesen und dann erst freigeschaltet. So war es in einigen Fallen mdglich, Kindern mit
besonders ublen Erfahrungen oder bei drohender Suizidgefahr Ratschlage zu geben, an wen sie sich
wenden koénnen. Eine direkte Kontaktaufnahme ist nicht maoglich, weil alle Eintrdge anonym erfolgen

mussen.

Chat gegen Mobbing

Seit September 2008 gibt es dank einer Férderung der Bundeszentrale fir politische Bildung ein neues
Angebot fir Mobbingopfer und fir Kinder, die gegen Mobbing aktiv werden wollen: einen Expertenchat.
Drei erfahrene Padagoginnen und Padagogen chatten abwechselnd einmal wdchentlich fir zwei Stunden
mit den Kindern. Dieses Angebot bietet die Moglichkeit, Kinder direkt zu beraten und ihnen Tipps zu geben,

wie sie ihre Situation verbessern kdnnen. In regelmafRigen Abstanden werden auch Eltern im Chat beraten.

11
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Das Internet kann keineProbleme I6sen, die in der Schule entstehen. Es kann aber eine wichtige Funktion
Ubernehmen als Ratgeber, es kann Kinder ermuntern an sich zu glauben, ihre Starken zu finden, und es
kann den Kontakt von einander Fremden koordinieren. Voraussetzung ist ein redaktionell betreutes
Internet-Angebot, das den Kindern und ihren Problemen mit Professionalitat und Sympathie begegnet und
sensibel mit den Daten der Kinder umgeht. Genau das ist auf www.mobbing.seitenstark.de gegeben.

Seitenstark — Netzwerk guter Kinderseiten

Seitenstark ist ein Netzwerk, in dem sich seit 2003 anspruchsvolle Kinderseiten zusammengeschlossen
haben. Das Netzwerk hat zum Ziel, eine sichere Kinderseitenlandschaft entstehen zu lassen und die
Vernetzung guter Angebote voranzutreiben. Als vernetzte Gemeinschaftsprojekte entstanden bisher Seiten
zum Irak-Krieg, zur FuBball-Weltmeisterschaft 2006, zur FuBball-Europameisterschaft 2008, zur Aktion
,Mobbing — Schluss damit!* oder auch gemeinsame Adventskalender.

Seit 2007 gibt es auch den Verein Seitenstark e.V., der die Arbeit des Netzwerks unterstitzt.

Mehr erfahren ....

Die Aktion ,Mobbing — Schluss damit!” ist auf der Seite www.mobbing.seitenstark.de dokumentiert. Hier

findet sich auch der Zugang zum Chat.

Informationen Uber Seitenstark finden sich unter www.seitenstark.de.

Kristine Kretschmer

Diplomsoziologin und Journalistin, lebt in Berlin und arbeitet im sowieso Pressebiro, das sich auf

Informationen fir Kinder spezialisiert hat (www.sowieso.de; www.kinderuni-lichtenberg.de).

Mit sowieso.de Griindungsmitglied von Seitenstark.

Seit Dezember 2007 Vorstandsvorsitzende von Seitenstark e.V.

12
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Panel 1: MOBBING IM NETZ

Kinder sicher im Netz

Christine Bitter, Bayerisches Landeskriminalamt, Verhaltensorientierte Pravention, Miinchen

Die Strafverfolgung von Internetkriminalitat ist aufwandig und haufig mit geringer Aussicht auf Erfolg.
Deshalb setzt die Polizei verstarkt auf Pravention, um zu vermeiden, dass es in diesem Bereich zur
Opferwerdung kommt. Man will dies erreichen, indem man die Medienkompetenz bei Erwachsenen sowie
Kindern und Jugendlichen erhoht.

Das Projekt ,Kinder sicher im Netz“ verfolgt dieses Ziel. Hier haben sich das ProPK (Programm Polizeiliche
Kriminalpravention der Lander und des Bundes), die Deutsche Telekom AG und die FSM (Freiwillige
Selbstkontrolle Multimedia-Diensteanbieter) zusammengeschlossen und bieten in ihrem Internetauftritt
verschiedenste Themen an, um die Medienkompetenz zu starken.

Man hat z. B. den FuBballspieler Bastian Schweinsteiger fiir einen Filmspot zum Thema: ,Chatten. Aber

sicher!” gewinnen kdnnen.

Kinder wachsen mit den neuen Medien auf und nutzen diese ohne sich darum zu kiimmern, ob alles, was
ihnen die Technik erméglicht, auch rechtlich zulassig ist. Dies gilt in gleichem Mafe fir das Phanomen
Mobbing, das Uber Fotohandys mit Internetanschluss 6ffentlich gemacht wird.

Man sollte sich mit dieser bedauerlichen Entwicklung nicht abfinden. Es ist unbedingt geboten, gegen
Cybermobbing vorzugehen. Die momentane Gesetzeslage bietet durchaus Mdglichkeiten, sich gerichtlich
gegen Mobbing im Netz zur Wehr zu setzen.

Folgende Tatbestande kénnen erfillt sein, wenn jemand im Internet gemobbt wird:

- VerstoR gegen das Bundesdatenschutzgesetz,

- Nachstellung,

- Verletzung des hochstpersonlichen Lebensbereiches durch Bildaufnahmen,
- Vergehen gegen das Kunsturhebergesetz,

- Beleidigung, Uble Nachrede oder Verleumdung,

- bei gesundheitlichen Auswirkungen eventuell Kérperverletzung etc.

Diese Delikte sind nur auf Antrag verfolgbar, sodass die Polizei von sich aus nicht tatig werden kann.
Darum sollte bei Bekanntwerden eines Mobbingfalles Anzeige bei der ortlich zustandigen Polizeidienststelle
erstattet werden.

Die Strafverfolgungsbehérden kénnen den Tater namentlich feststellen. Auch wenn die Schuldfahigkeit
nach deutschem Recht erst mit 14 Jahren beginnt, kdnnen die Gerichte das Handy oder den Computer als
Tatmittel nach §§ 74ff StGB einziehen. Der Verlust des Handys oder des PCs ist fur die Betroffenen oft

eindrucksvoller als die Folgen einer gerichtlichen Verurteilung.

13



1-2 -3 INS NETZ GEGANGEN
ByILM
) i

Wie medienkompetent bewegen sich Heranwachsende in Online-Gemeinschaften?

Cyberbullying hat ein sehr hohes Dunkelfeld. Es ist deshalb wichtig, den betroffenen Kindern den Eindruck
zu vermitteln, dass sie sich bei den Erwachsenen Hilfe holen kénnen und sollen, damit sie aus der

Opferrolle herauskommen.

Entscheidend muss die Erkenntnis sein, dass Opfer Mobbing nicht wehrlos hinzunehmen haben und die

Tater mit rechtlichen Konsequenzen rechnen mussen.

Christine Bitter ist 45 Jahre alt, verheiratet und hat drei Kinder im Alter von 14, 12 und 10 Jahren. Sie ist
beim Bayerischen Landeskriminalamt verantwortlich fir das Sachgebiet ,Verhaltensorientierte Pravention®,
SG 513. Zu den Aufgabengebieten der Kriminalhauptkommissarin zahlt der Themenbereich ,Internet-
kriminalitat” in der Pravention, hier vor allem Bereitstellung von Informationsmaterial fiir die Kollegen vor
Ort, die Betreuung der polizeiinternen Infothek fur ,Verhaltensorientierte Pravention® in Bayern sowie fur die
Auswertung der bayerischen Falldaten zur ,Hauslichen Gewalt®.

14
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Panel 2: (SELBST-) HASS IM NETZ

Pro-Ana, Drogen und Selbstverletzung
Maria Monninger, Bayerische Landeszentrale fir neue Medien (BLM), Kommission fur

Jugendmedienschutz (KJM)

Jugendschutzproblematik in jugendaffinen Online-Foren: Beispiele aus der Prif- und

Aufsichtspraxis der Kommission fir Jugendmedienschutz (KIM)

In den finfeinhalb Jahren ihres Bestehens hat die KJM in ihrer Funktion als zentrale Aufsichtsinstanz in
Deutschland fiir den Jugendmedienschutz in Rundfunk und Telemedien, insgesamt etwa 2.200
Internetseiten aufgrund von Verst6Ren gegen die Bestimmungen des Jugendmedienschutz-Staatsvertrags
gepruft. Schwerpunkt der Problematik ist dabei bisher die Pornografie. Zunehmend ist die KJM in ihrer
Prifpraxis aber auch mit neuen, besonders jugendaffinen Problemfeldern konfrontiert, z.B. mit Online-
Foren, in denen Ess-Stérungen, Alkoholmissbrauch, Selbstverletzungen oder Selbstmord positiv dargestellt

und beflrwortet werden und die Nutzer sich gegenseitig darin bestarken.

Im Folgenden werden schlaglichtartig einige konkrete Beispiele hierfur aus der Prif- und Aufsichtspraxis
der KIJM prasentiert. Dabei werden einige besonders typische Problemfelder beleuchtet: ein ,Pro-Ana-
Forum, ein ,Sauf-Forum®, eine ,Ritzer-Seite“ und ein Selbstmord-Forum. Es werden die typischen Inhalte
und Gestaltungselemente solcher Seiten beschrieben und deren Jugendschutzproblematik, also

Wirkungsrisiko und Gefahrdungspotenzial fir Kinder und Jugendliche, erlautert.

e Beispiel fur , Pro-Ana-Forum*:

Beschreibung:

Bei dem betreffenden deutschsprachigen Internetangebot handelt es sich um ein ,Pro-Ana-Forum®,
das sich mit der Ess-Stoérung Magersucht (Anorexia nervosa) befasst und diese positiv und
befirwortend darstellt. Das Forum, das viele Interaktionsmdoglichkeiten fur die Nutzer wie z.B.
Gasteblicher oder Chats bietet, enthalt Aussagen, die Dinn-Sein und Anorexie als Weg zu
Schoénheit und Glick darstellen und die Leserlnnen ausdriicklich zu anorektischem Verhalten
ermuntern: ,Nichts flihlt sich so schon an, wie diinn zu sein“ oder ,Ana macht uns schon.“ Das
Angebot enthalt die fir ,Pro-Ana-Foren® typischen Elemente wie die ,Zehn Gebote“ oder ,Anas
Brief* (Ausdruck: s. Anlage), die Dinn-Sein mit Erfolg und Starke gleichsetzen und die Krankheit
Anorexie glorifizieren. Auch Tipps, die das Durchhalten eines restriktiven Diat-Verhaltens
erleichtern sollen, werden gegeben. Restriktives Essverhalten, Nahrungserganzungsmittel
(Diatpulver), Anorektika (Appetitziigler) und Sport werden hier genannt. Im Diskussionsforum

unterstitzen sich die meist weiblichen Diskussionsteilnehmer gegenseitig bei Didtversuchen,
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tauschen Informationen Uber den Erwerb und Gebrauch von Nahrungsergdnzungsmitteln,
Anorektika und Emetika (Brechmittel) aus und bestarken sich allgemein in ihrer positiven
Einstellung zur Anorexie und Bulimie. In einem Beitrag unter dem Titel ,Wann kotzen?* werden
beispielsweise Tipps gegeben, wie man nach einem Fressanfall am besten erbrechen koénne:
»--versuche wahrend deines Fressanfalls soviel Wasser wie mdoglich zu trinken... Dadurch
flutschen die Fressalien wahrend des Kotzens viel leichter raus, dadurch kotzt du

dementsprechend auch viel mehr aus...”

Bewertung der KJM:

Im Gegensatz zu kritischen Internet-Seiten zum Thema Ess-Stérung, die neben Informations-
vermittlung und psychologischer Beratung eine Hilfestellung fiir Betroffene bezwecken, ist das
vorliegende Internetangebot vorrangig auf die Darstellung von Anorexie - einer Krankheit, die zu
massiven psychischen wie gesundheitlichen Schadigungen bis hin zum Tod fihren kann - als
Schoénheits- und Verhaltensideal ausgerichtet. Unterschiedliche Texte lassen ein extremes
Schlankheitsideal, Magersucht und restriktives und bulimisches Essverhalten als erstrebenswert
erscheinen. Extremes Schlanksein wird Uber die Gesundheit gestellt. Wie insbesondere aus den
Diskussionsforen und Gastebuchern ersichtlich wird, werden dabei vorrangig weibliche Jugendliche
und junge Erwachsene zwischen 13 und 25 Jahren angesprochen. Gerade dies entspricht der
Risikogruppe fir die Auspragung von Ess-Stérungen. Kinder und Jugendliche unter 18 Jahren
befinden sich in ihrer kdrperlichen und geistigen Entwicklung noch in einem Reifeprozess, bei dem
sich Wert- und Normvorstellungen ebenso wie ein Korperbild erst herausbilden. Auf der Suche
nach Identifikationsmdglichkeiten und Verhaltens- und Lebensmodellen kénnen Jugendliche durch
solche Internetangebote zur Entwicklung einer Ess-Storung animiert oder bereits Betroffene weiter
darin bestarkt werden.

Das vorliegende Internet-Angebot ist daher geeignet, die Entwicklung von Kindern und
Jugendlichen oder ihre Erziehung zu einer eigenverantwortlichen und gemeinschaftsfahigen
Personlichkeit zu gefahrden.

Beispiel fur , Sauf-Forum*:

Beschreibung:

Thema des betreffenden, deutschsprachigen Internetangebots ist der Alkohol und dessen
exzessiver Konsum. Das Angebot ist kostenlos und in grof3en Teilen frei zuganglich. Die Seite
bietet verschiedene Kategorien rund um das Thema ,Saufen®, wie z.B. ,Saufbilder”, ,Saufspiele,
»Trinkspriche” oder ,Rezepte fir Mixgetranke und Cocktails®. In der Rubrik ,Saufbilder kann jeder
Nutzer Fotos mit Motiven - in verschiedenen Unterkategorien wie z.B. ,Sexy Saufen®, ,Klassenfahrt
Saufen®, ,Studenten Saufen®, , Breite Madels” - einstellen bzw. abrufen. In der Rubrik ,Saufspiele”
werden unterschiedliche Trinkspiele vorgestellt, z.B. ,Pornosaufen: ,So funktioniert's: Man schiebt

einen Porno in denn DvD Player oder Videorekorder und jedesmal wenn die Frau ja stohnt oder

16



1-2-3-INS NETZ GEGANGEN

Wie medienkompetent bewegen sich Heranwachsende in Online-Gemeinschaften?

schreit saufen die Frauen und wenn die Manner ja stdhnen oder schreien saufen auch die
Manner®. AuRerdem werden Bauanleitungen fiir ,Saufmaschinen® detailliert geschildert, z.B: ,Am
besten ist immer noch die Bierrutsche!! Leicht gebaut mit ner durchgeschnittenen Colaflasche und
nem Schlauch. Einfach 1,51 Colaflasche halbieren und am Mundstiick einen Schlauch
befestigen...“. Begleitend dazu werden Bilder der entsprechenden Vorrichtungen gezeigt. Des
Weiteren wird u.a. eine Vielzahl an Rezepten zu alkoholischen Mixgetranken und Cocktails, ein

Terminplaner fir demnachst stattfindende Partys und vieles mehr angeboten.

Bewertung der KJM:

Das betreffende Internetforum verharmlost UbermaRigen Alkoholkonsum und stellt diesen als
erstrebenswert und spafig dar. Zudem ist das Forum sehr jugendaffin gestaltet. Es bezieht sich
stark auf jugendliche Lebenswelten, wie z.B. Klassenfahrten, Girillfeste, Urlaub und Partys, und
bietet zahlreiche Interaktionsmdglichkeiten fur jugendliche Nutzer. Die ,Saufspiele bieten
Anleitungen zum Betrinken und prasentieren den Alkoholkonsum in der Peer-Group, die gerade flr
Jugendliche eine zentrale Orientierungsfunktion besitzt. Die Fotos betrunkener Personen stilisieren
exzessive jugendliche Trinker zu Helden.

Kinder und Jugendliche unter 18 Jahren, die sich noch in ihrer korperlichen und geistigen
Entwicklung befinden, konnen hierdurch den Eindruck bekommen, dass (exzessiver)
Alkoholkonsum selbstverstandlicher Teil des Erwachsenwerdens und —seins sei. Die ernsthaften
negativen Folgen finden dabei kaum Erwahnung. Lediglich unter der versteckten Kategorie ,Saufen
Ratgeber” finden sich einige wenige Warnungen vor Alkoholismus, die allerdings vom
Gesamtcharakter der Internetseite konterkariert werden. Das vorliegende Forum kann Kinder und
Jugendliche dazu animieren, sich vermehrt oder mit weniger Hemmungen dem verstarkten
Alkoholkonsum insbesondere in der Gruppe hinzugeben. Diese beflirwortende, positive Darstellung
von Alkoholmissbrauch kann Kinder und Jugendliche unter 18 Jahren negativ beeinflussen und
sozial-ethisch desorientieren. Insbesondere kann die Bereitschaft fiir exzessiven Alkoholkonsum
bei gefahrdungsgeneigten Jugendlichen verstarkt werden. Ernste korperliche Schaden kdnnen die
Folge sein. Unter 18-Jahrige befinden sich noch in ihrer geistigen und korperlichen Entwicklung.
Zum Reifeprozess im Jugendalter gehért dabei auch das Austesten und Uberschreiten von
Grenzen. Ernste korperliche Schaden kdénnen die Folge sein. So kénnen Heranwachsende die
Folgen von Alkoholkonsum und — missbrauch haufig noch nicht richtig einschatzen, da
Erfahrungswerte fehlen. Dies zeigt auch der in letzter Zeit stark angestiegene Alkoholkonsum von
Kindern und Jugendlichen (Stichwort: ,Komasaufen®). Das vorliegende Internet-Angebot ist daher
geeignet, die Entwicklung von Kindern und Jugendlichen oder ihre Erziehung zu einer

eigenverantwortlichen und gemeinschaftsfahigen Personlichkeit zu gefahrden.
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Beispiel fur ,Ritzer-Seite":

Beschreibung:

Auf der betreffenden, englischsprachigen Internet-Seite prasentiert sich eine Dark-Metal-Band.
Unter der Uberschrift ,Fans* finden sich dabei Fotografien von Personen, deren Kérper — vor allem
Brust und Arme - mit stark blutenden Schnittwunden und Narben Ubersat sind. Durch Anklicken
kénnen die Fotos auf BildschirmgréRe vergroRert werden. Uber den Fotos ist folgender Text zu
lesen: ,Here are some pictures of our beloved fanatical self-destructive supporters... You're invited
to send your pictures. Pictures with scenes of graphic violence are accepted too... Here's no law,
here there are no limits... Everyone involved in self-destruction, sadism, depression, perversion,

mental-illness is invited to send his pictures of daily madness...".

Bewertung der KJM:

Die betreffende Internetseite zeigt frei zuganglich Fotografien, die Selbstverletzungen
verschiedener Personen offentlich prasentieren und idealisieren. Darliber hinaus werden die
Nutzer der Seite dazu aufgerufen, entsprechende eigener Bilder zur Veréffentlichung einzusenden.
Diese idealisierende, verzerrte Darstellung von selbstverletzendem Verhalten kann Kinder und
Jugendliche unter 18 Jahren, die sich noch in ihrer kérperlichen und geistigen Entwicklung
befinden, in ihren Einstellungen und Wertvorstellungen negativ beeinflussen und zu einer sozial-
ethischen Desorientierung fihren. Es wird suggeriert, dass Selbstverletzung ein heroischer Akt sei,
der bei anderen Menschen Bewunderung und Zuneigung hervorrufe. Problematische Einstellungen
und Verhaltensweisen wie Selbstverletzung, Sadismus oder Depression werden als willkommen
akzeptiert und befiurwortet und gangige gesellschaftliche Wertvorstellungen in Frage gestellt. Dies
kann auch die Bereitschaft flir gesundheitsschadliches und - gefahrdendes Verhalten bei
Jugendlichen verstarken, insbesondere wenn sie in dieser Hinsicht bereits gefahrdet sind. Durch
die hohe Jugendaffinitdt der Seite werden die genannten Wirkungsrisiken noch verstarkt. Das
vorliegende Internet-Angebot ist daher geeignet, die Entwicklung von Kindern und Jugendlichen
oder ihre Erziehung zu einer eigenverantwortlichen und gemeinschaftsfahigen Personlichkeit zu

gefahrden.

Beispiel fur ,Selbstmord-Forum*:

Beschreibung:

Das betreffende, deutschsprachige Internet-Angebot, das vorwiegend aus Text besteht, widmet
sich dem Thema ,Selbstmord® und umfasst ein grof’es Forum: Es werden Newsgroups, moderierte
und unmoderierte Foren, Mailinglisten und verschiedene Meinungsseiten von Lesern angeboten.
Zudem werden zahlreiche verschiedene Arten und Mittel, sich das Leben zu nehmen, beschrieben
und erdrtert, z.B. durch Einnahme von Giften, Erhangen, Erschiel3en, Ertrinken, Erfrieren, Ersticken
usw. Bei allen Methoden werden eine ungefahre Angabe Uber die nétige Dosierung (bei Giften), die

Dauer bis zum Eintritt des Todes, die Verfligbarkeit (z.B. ,ist schwierig/leicht zu bekommen®), die
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Zuverlassigkeit des Mittels sowie Angaben zu den Auswirkungen auf den Korper (z.B. ,Bleichmittel
ist...verdammt schmerzhaft - geschieht durch die Veratzung deines Magens; die Magensaure lauft
aus und frisst sich durch die lebenswichtigen Organe....“) gemacht. Das Angebot ist frei

zuganglich.

Bewertung der KJM:

Das betreffende Forum vermittelt umfassend und ausschlieR3lich Informationen zu Suizidmethoden.
Psychologische Beratung oder andere Formen der Hilfestellung fiir selbstmordgefahrdete
Personen werden nicht angeboten. Die Beschreibung der Anwendung der jeweiligen Mittel bzw.
Methoden erfolgt detailliert. Es werden konkrete Mdoglichkeiten zur Beschaffung der jeweiligen
Mittel genannt sowie genaue Angaben Uber deren Wirksamkeit gemacht. Dabei werden auch sehr
alltagsnahe Methoden, wie beispielsweise die UbermafRige Einnahme von Aspirin, vorgestellt. Es ist
zu beflrchten, dass das vorliegende Internetangebot durch seine unkommentierten und
detaillierten Beschreibungen von Selbsttdtungsmethoden, die weitgehend wie eine Art
Gebrauchanweisung gelesen werden kénnen, Kinder und Jugendliche unter 18 Jahren, die sich
noch in ihrer korperlichen und geistigen Entwicklung befinden, in ihren Einstellungen und
Wertvorstellungen negativ beeinflussen und sozial-ethisch desorientieren kann. Ein besonderes
Risiko besteht dabei fiir gefahrdungsgeneigte und suizidgefahrdete Jugendliche, fiir die das Forum
eine Hilfestellung zum Suizid darstellen kann. Hinzu kommt, dass das Angebot ein grundsatzlich
problematisches Bild vom Wert des Lebens und von der Bedeutung des Todes vermittelt. Das
vorliegende Internetangebot ist durch seinen Inhalt geeignet, die Entwicklung von Kindern und
Jugendlichen oder ihre Erziehung zu einer eigenverantwortlichen und gemeinschaftsfahigen
Personlichkeit zu gefahrden.

Maria Monninger

Amerikanische Literaturgeschichte (Hauptfach)

Amerikanische Kulturgeschichte (Nebenfach)
Kommunikationswissenschaft/ Zeitungswissenschaft (Nebenfach)
Abschluss mit Magister Artium
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frihere Tétigkeiten:

- Mitarbeit im Internationalen Zentralinstitut fir das Jugend- und Bildungsfernsehen (I1Zl) beim Bayerischen
Rundfunk

- Mitarbeit im Institut fir Medienpadagogik in Forschung und Praxis (JFF)

- Jugendarbeit in der evang. St.-Johannes-Kirche in Miinchen (ehrenamtlich)

Aktuelle Tatigkeit:

- Referentin im Referat Jugendschutz und Medienpadagogik der Bayerischen Landeszentrale fiir neue
Medien (BLM);
- Mitarbeiterin der Stabsstelle der Kommission fir Jugendmedienschutz (KJM)

- Arbeitsschwerpunkt: Jugendschutz im Internet

Sonstige Funktionen:

- Priferin bei der KIM
- Jugendschutz-Sachverstandige bei der FSK
- Mitglied der Vergabekommission von ,Ein Netz fiir Kinder*

ANLAGE:
Ergadnzung zum Beispiel ,, Pro-Ana-Forum*
Anas Brief (haufiges Element in ,,Pro-Ana-Foren“):

,Erlaube mir, mich vorzustellen. Mein Name, oder wie ich von sogenannten Arzten genannt werde, ist
Anorexie. Mein vollstandiger Name ist Anorexia Nervosa, aber du kannst mich Ana nennen. Ich hoffe wir
werden gute Freunde. In der nachsten Zeit werde ich viel Zeit in dich investieren und ich erwarte das Selbe

von dir.

In der Vergangenheit hast du mitbekommen, wie deine Lehrer und Eltern Uber dich sprachen. Du bist "so
reif", "intelligent", "gibst immer alles" und in dir steckt "so viel Potential". Wohin hat dich das gebracht, wenn
ich fragen darf? Nirgendwo hin! Du bist nicht perfekt, du strengst dich nicht genug an und dariiber hinaus
verschwendest du deine Zeit mit lauter unnutzen Dingen wie Zeichnen oder ins Kino gehen. Dieser Luxus

wird dir in nachster Zeit nicht mehr gestattet sein.

Deine Freunde verstehen dich nicht. Sie sind nicht ehrlich. Friiher, als die Unsicherheit an deinen
Gedanken genagt hat und du sie gefragt hast: "Sehe ich fett aus?" und sie geantwortet haben: "Nein,
naturlich nicht!", wusstest du, dass sie ligen. Nur ich sage dir die Wahrheit. Deine Eltern, lass uns nicht so

weit gehen! Du weil’t, dass sie dich lieben und fir dich sorgen. Aber die Sache ist einfach die, dass sie
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deine Eltern sind und verpflichtet sind, so zu handeln. Ich werde dir jetzt ein Geheimnis verraten: Tief im
Innern sind sie von dir enttauscht. Aus ihrer Tochter mit all ihrem Potential ist ein fettes und faules Madchen

geworden, das alles, was es hat, nicht verdient hat.
Aber ich bin gerade dabei, dieses zu andern!

Ich erwarte eine ganze Menge von dir. Du darfst nicht viel essen. Es wird langsam anfangen:
Reduzierung der Fettaufnahme, lesen der Nahrwertangaben. Frittiertes und Junk Food und co. werden
weggelassen. Fir eine Weile wird die Ubung einfach sein: Etwas laufen, vielleicht ein paar Crunches und
Sit-ups. Nichts Schweres. Verliere vielleicht ein paar Pfund. Nimm etwas Fett aus diesem Bottich, deinem

Bauch. Aber es wird nicht lange dauern und ich werde dir sagen, dass es nicht genug ist!

Ich werde von dir erwarten, deine Kalorienaufnahme zu verringern und gleichzeitig mehr Ubungen zu
machen. Ich werde dich an deine Grenzen treiben. Du musst es ertragen, weil du dich mir nicht widersetzen
kannst. Ich fange an, mich in dir einzunisten. Ziemlich bald bin ich immer bei dir. Ich bin da, wenn du
morgens aufwachst und zur Waage rennst. Die Zahlen werden beides sein - Freund und Feind! Und mit
rasenden Gedanken betest du, sie mdgen niedriger sein als gestern oder am letzten Abend etc. Du siehst
mit Schrecken in den Spiegel. Du kneifst dir in das Fett, das da ist und lachelst, wenn du lber Knochen
streichelst. Ich bin da, wenn du deinen Tagesplan gestaltest. 500 kcal und 2 Stunden Sport. Ich bin
diejenige, die ihn fur dich ausknobelt, denn spatestens jetzt werden meine Gedanken und deine Gedanken

Eins!
Meine Ziele werden deine Ziele sein: Disziplin und Selbstbeherrschung!

Ich folge dir den ganzen Tag durch. In der Schule, wenn du dich nicht konzentrieren kannst, gebe ich dir
etwas zum Nachdenke: Zahle die Kalorien flir den Tag nach. Es sind zu viele. Ich fllle deinen Kopf mit
Gedanken Uber Essen, Gewicht und Kalorien. Denn jetzt bin ich bereits in dir. Ich bin in deinem Kopf,

deinem Herzen, deiner Seele. Den Hunger und die Schmerzen, die du vorgibst zu spiiren, bin ich in dir.

Ziemlich bald werde ich nicht nur sagen, was du mit dem Essen machen sollst, sondern auch, was du die
GANZE Zeit Uber machen sollst. Lachle und nicke. Zeige dich von deiner besten Seite. Schlage auf diesen
fetten Bauch, verdammt! Gott, du bist so eine fette Kuh! Wenn es Zeit flir's Essen wird, sage ich dir, was zu
tun ist. Mache einen Teller mit Kopfsalat, der aussieht wie ein Festmahl fiir einen Konig. Reiche das Essen
herum. Lass' es so aussehen, als hattest du etwas gegessen. Kein Stlck...wenn du isst, wirst du die

Kontrolle verlieren. WILLST du das?? Wieder die fette Kuh werden, die du einmal warst?

Ich zwinge dich, Models aus Modemagazinen anzustarren. Diese perfekten, verzichtenden Models mit den
weillen Zahnen! Models der Perfektion, die dich von den Seiten der Hochglanzmagazine heraus anstarren.
Du wirst nie so schon sein wie sie. Wenn du in den Spiegel guckst, werde ich das Bild verzerren. Ich werde
dir Fettleibigkeit und Scheullichkeit zeigen. Ich werde dir einen Sumoringer zeigen, wo in Wirklichkeit ein

hungerndes Kind steht. Aber du musst das glauben, denn wenn du die Wahrheit kennen wirdest, koénntest
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du wieder anfangen mehr zu essen und unsere Beziehung wiirde zerbrechen. Und ich wirde die Kontrolle

Uber dich verlieren.

Manchmal wirst du rebellieren. Aber hoffentlich nicht all zu oft. Du wirst die kleine, rebellische Kraft in dir
erkennen und wirst dich in die dunkle Kiiche hinunter wagen, wirst die Tur des Kiichenschrankes langsam
offnen. Sie wird quietschen. Deine Augen werden durch den Schrank mit den Lebensmitteln wandern, tiber
das Essen, das ich bisher in sicherer Entfernung von dir aufbewahrt habe. Du wirst merken wie deine
Hande sich willenlos ausstrecken. Wie in einem Albtraum durch die Dunkelheit hin zur Keksdose. Du
stopfst sie in dich rein, mechanisch, du schmeckst nicht mal richtig, sondern geniefl3t nur einfach die
Tatsache, dass du dich mir widersetzt. Du greifst nach einer anderen Dose, dann nach noch einer und noch
einer. Dein Bauch wird aufgeblaht sein, aber du wirst nicht aufhéren. Und die ganze Zeit schreie ich dich

an: "Du fette Kuh! Du wirst wieder unendlich fett werden!! Du hast wirklich gar keine Selbstbeherrschung!"

Wenn es endlich vorbei ist, wirst du dich wieder an mich klammern und mich um Rat fragen, weil du ja nicht
wirklich fett werden willst. Du hast gegen eine Hauptregel verstoRen und gefressen und jetzt willst du mich
zurlck. Ich werde dir alle Tipps geben, die ich weil® und du wirst leiden, aber das kommt davon. Lass dir

das eine Lehre sein.

Oh, das ist hart? Willst du nicht, dass das mit dir passiert? Bin ich ungerecht? Ich tu Dinge, die dir helfen.
Ich ermégliche dir aufzuhdéren Uber Gefiihle nachzudenken, die dich stressen. Gedanken Uber Wut,
Traurigkeit, Verzweiflung, Einsamkeit kbnnen ein Ende haben, weil ich sie verschwinden lassen kann und
deinen Kopf mit dem kategorischen Kalorienzahlen fille. Ich sorge daflr, dass du nicht mehr darum
kampfen musst zu den Kids in deinem Alter zu passen, dafiir dass du dich nicht mehr bemiihen musst, es
uns allen Recht zu machen. Denn jetzt bin ich dein einziger Freund und die Einzige, der du es jetzt noch

Recht machen musst.

Aber ich habe einen schwachen Punkt. Den dirfen wir niemandem verraten. Wenn du dich entschlief3t,
gegen mich anzukampfen, zu jemandem zu gehen und ihm zu sagen, was ich mit dir mache, wird die Holle
los sein. Niemand darf es herausfinden! Niemand kann diesen Panzer, mit dem ich dich beschitzte,
knacken. Ich habe dich geschaffen, dieses diinne, perfekte, seine Ziele erreichende Kind. Du gehdrst mir.

Mir ganz allein! Ohne mich bist du nichts mehr. Also kdmpfe nicht gegen mich an. Wenn die anderen

Kommentare abgeben, ignoriere sie. Mach dir nichts draus und vergiss, was sie gesagt haben. Vergiss
jeden, der versucht mich dir wegzunehmen. Ich bin dein groRter Schatz und ich habe die

Absicht, dass das auch so bleibt.

Mit freundlichen Grissen,

“

Ana

22



1-2-3-INS NETZ GEGANGEN

Wie medienkompetent bewegen sich Heranwachsende in Online-Gemeinschaften?

Panel 2: (SELBST-) HASS IM NETZ

Nazi-Kids und Uberzeugungstéter

Michael Wdérner-Schappert, jugendschutz.net, Mainz

jugendschutz.net - Mehr Ricksicht auf Kinder und Jugendliche

jugendschutz.net wurde 1997 von Jugendministern aller Bundeslander gegrindet, um die Einhaltung des
Jugendschutzes im Internet zu Uberprifen, fir eine bessere Berilcksichtigung des Jugendschutzes zu
sorgen und VerstdRe im Vorfeld aufsichtsrechtlicher MaRnahmen schnell zu beseitigen. Organisatorisch ist
jugendschutz.net seit 2003 an die Kommission fir Jugendmedienschutz (KJM) angebunden.
jugendschutz.net Gbernimmt auch medienpadigogische Aufgaben, um

e den medienkompetenten Umgang von Kindern und Jugendlichen mit Angeboten und Diensten des

Internets zu fordern

e Eltern, padagogischen Fachkraften und Multiplikatoren Hilfestellung bei der Vermittlung von

Medienkompetenz zu geben

¢ empfehlenswerte Kinderangebote bekannt zu machen und Kinder auf sicheren Wegen zu diesen

Seiten zu flhren.

Projekt Rechtsextremismus im Internet - Hass im Netz wirksam bekampfen

Seit 2001 setzt sich jugendschutz.net im Rahmen des Projektes "Rechtsextremismus im Internet" mit der
Nutzung des Mediums als Propagandaplattform durch Rechtsextreme auseinander. Diese Projektarbeit
wird durch die Bundeszentrale fiir politische Bildung geférdert. Diese Arbeit hat unter anderem gezeigt,
dass Rechtsextremisten im Internet in einem Medium agieren, das Jugendlichen vertraut ist und in dem sie
gezielt mit jugendaffiner Optik und einer rechtsextremen Erlebniswelt aus Aktionen, Musik und anderen
multimedialen Elementen umworben werden. Die Zahl rechtsextremer Webangebote war 2007 so hoch wie
nie zuvor. Zudem missbrauchen Rechtsextreme verstarkt die Méglichkeiten des Web2.0 fir ihre Zwecke.
Dem begegnet das Projektteam bei jugendschutz.net mit einer erfolgreichen Doppelstrategie, deren Ziel es
nicht nur ist, Rechtsextremen im Netz weitgehend die Plattform zu entziehen, sondern auch die Férderung
eines medienkompetenten Umgangs mit rassistischen Inhalten durch Workshops, Erstellung von
Handreichungen etc.

Neben der Zusammenarbeit mit allen relevanten Akteuren in Deutschland (Medienaufsicht, Strafverfolgung,
Industrie) ist aufgrund der Internationalitit des Mediums gerade auch die Zusammenarbeit mit
auslandischen Providern und mit antirassistischen Organisationen wichtig. Mit der Grindung des
International Network Against Cyber Hate (www.inach.net) im Jahre 2002 legte jugendschutz.net den
Grundstein fir eine effektive Zusammenarbeit antirassistischer Initiativen. INACH vernetzt heute 18

europaische und aullereuropaische Hotlines.
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Die Erfolgsquote von jugendschutz.net beim Vorgehen gegen unzulassige Webangebote im in- und
Ausland liegt bei Uber 80%. So wurden in den letzten Jahren durch diese Arbeit mehr als 1.200 unzuléssige
rechtsextreme Angebote geschlossen. Jugendliche missen aber auch fir die inhaltliche
Auseinandersetzung mit rechtsextremen Denk- und Agitationsmustern gestarkt, Padagogen fiir das
Problem von Hass im Web sensibilisiert werden. Das Projekt fiihrte in den vergangenen Jahren mehr als
250 Veranstaltungen mit Jugendlichen und Erwachsenen im schulischen und aulerschulischen Kontext
durch und entwickelte Konzepte und erprobte, wie das Thema in den Ausbildungskanon von Padagoginnen
und Padagogen integriert werden kann. Das Team verdffentlichte auBerdem mehrere medienpadagogische
Handreichungen, z.B. die Broschiure "Vernetzter Hass im Web — was tun!" in Zusammenarbeit mit der

Hessischen Landeszentrale fir politische Bildung und arbeitet aktuell an einer weiteren Broschure, die sich

an 12 — 15-jahrige richtet.

Michael Worner-Schappert
Geb. 1967, Studium Padagogik an der Universitat Mainz.
Seit 1999 bei jugendschutz.net; Mitarbeiter im von der Bundeszentrale fur politische Bildung geférderten

Rechtsextremismus-Projekt bei jugendschutz.net.
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Panel 3: KONSEQUENZEN FUR MEDIENPADAGOGISCHES HANDELN

Prof. Dr. Andreas de Bruin, Fakultat fir angewandte Sozialwissenschaften der Hochschule Miinchen

Netz-Welten junger Menschen Verstehen

Andreas de Bruin

Seit einiger Zeit ist eine gesellschaftliche Entwicklung zu konstatieren, die Chancen wie auch
Risiken in sich birgt und die es aufmerksam zu beobachten gilt: die zunehmenden Aktivitaten junger
Menschen im Internet. Ein Thema ist von besonderer Relevanz, und zwar die Notwendigkeit, die
vielseitigen Online-Aktivitaten von Jugendlichen aus der Innenperspektive verstehen zu lernen,
sprich: aus der Sicht der jungen Netz-Nutzerinnen und -Nutzer. Dieses Verstandnis kann als

Ausgangspunkt fur den bislang noch zu wenig geforderten Dialog mit jungen Menschen fungieren.

Der vorliegende Beitrag stutzt sich auf eine langjahrige Zusammenarbeit mit ber 2000 arbeitslosen
Jugendlichen sowie auf Vortrdge und Seminare fur Lehrkrafte, Padagoginnen und Padagogen sowie
Eltern." Dariiber hinaus ist das Thema fest verankert im Schwerpunktbereich Medienpadagogik an der
Hochschule Miinchen. Zum Einstieg mochte ich vor allem denjenigen, die bisher noch keine Mdglichkeit
hatten, sich mit den aktuellen Online-Welten junger Menschen auseinanderzusetzen, den Dokumentarfilm
Google zeigt mich, also bin ich von Stéphanie Kaim aus dem Jahr 2006 empfehlen.? Worum geht es in
diesem Film? Google zeigt mich, also bin ich legt zwar nicht den Fokus auf die Chancen, die das Netz
jungen Menschen bietet, und portratiert darliber hinaus zumeist diffuse Identitaten als Online-Nutzende,
ohne Bezug zur realen Welt, dennoch zeigt er ein vielseitiges Bild. Vor allem der im Vordergrund stehende
Dialog mit den jungen Menschen verschafft Einsichten dariiber, was das Internet fir sie bedeuten kann. Im
ersten Beispiel wird eine Gruppe Jugendlicher gezeigt, die sich einer Reihe von Mutproben unterziehen,
diese filmen und anschlieRend die Videos ins Internet stellen. Da wird einem Gruppenmitglied ein Helm
aufgesetzt, um von den Kumpels als eine Art ,menschlicher Rammbock“ gegen ein Gitter gewuchtet zu
werden; ein zweiter verschwindet im Mdullcontainer, der daraufhin einen Weg hinabrollt und letztendlich
umfallt. Die dabei entstandenen Schrammen gehéren zum Mutprobenspektakel dazu, sie werden mit Senf
beschmiert. Fiir einen ,Imbiss“ sorgt ein Mix aus Senf, Tabasco und Essig mit einem Schuss Erdbeersirup.
Wer diesen Cocktail am langsten durch die Nase inhaliert und sich am meisten ibergeben muss, gewinnt.
-Wenn wir uns wehtun, ist das lustig. Es macht Spal3, gefahrliche Dinge zu tun ... Klar diirfen wir das nicht,
aber das ist uns egal ... Es geht vor allem um den SpalR, es ist eine Art Hobby ... Narben sind flr uns wie
Trophaen®, kommentiert ein Gruppenmitglied. Ein zweiter Jugendlicher fugt hinzu: ,Wir tun das, um zu
sehen, wer der Mutigste ist, aber ohne Druck. Wir fragen zum Beispiel, ob sich einer traut, vom Balkon zu
springen. Wenn er den Mut hat, tut er es, wenn nicht, dann Iasst er es sein. Ich befreie mich so von meinen
Eltern, sie sehen ja nicht, was ich hier tue, zum Gliick. Aber wenn ich irgendwann eine echte Dummheit

mache, und wenn die Bullen mich packen, gibt es Arger!* Als Hohepunkt des Tages geht esinein
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Seniorenheim. Zunachst im Einzelzimmer, danach im Foyer, springen die Jugendlichen in Unterhosen wild

WAV ~ T

umbher, in der Hoffnung, die alteren Bewohner
und das Personal zu schockieren. Sobald
auch diese Mutprobe ausreichend mit der
Kamera  dokumentiert ist, soll das
Tagesgeschehen  offentliche  Bekannt-heit
erlangen. Das Medienzeitalter macht es
moglich und in kirzester Zeit stehen die neuen
Beitrage im Netz. Die Eltern von Tomas,
einem Mitglied der Gruppe, kommentieren das
Verhalten ihres Sohnes. Mutter: ,Anfangs war
ich besorgt, dass er zu weit gehen konnte,
vielleicht sogar bis zum Tod. Das hat mir
groRe Angst gemacht, aber ich kann es ihm
nicht verbieten. Mit 15 oder 16 niltzt auch
die Warnung vor Verletzungen nichts mehr.
Da kann man nichts machen.” Tomas: ,Darum  Weichen Raum bietet das Internet fur die Identitatsarbeit?
geht es jal“ Mutter: ,Ihm geht es darum, sich exzentrisch zu geben und ein bisschen Blut zu zeigen. Aber
ich glaube, er wird jetzt langsam reifer und erwachsener.” Vater: ,Ich denke, man kann das auch als
Provokation sehen, als Provokation der Gesellschaft. Sie wollen zeigen, dass sie existieren!”

Auf Tomas’ Website stehen bereits dutzende Videos der Gruppe und es werden immer mehr: ,Wenn man
bereit ist, sich filmen zu lassen, wahrend man groben Unfug anstellt, verandert das die Personlichkeit. Das
ist ein seltsames Gefiihl, so als hatte man eine zweite Identitat. Bei diesen Aktionen kann ich o&ffentlich
Blédsinn machen, wahrend ich im Alltag eher blockiert bin. Der normale Tomas hat Eigenschaften, die ich
nicht so mag und gern andern wirde. Meine zweite Personlichkeit, bei unseren Aktionen drauRen, gefallt
mir besser. Da bin ich nicht so schiichtern und mutiger, wahrend ich mich im wahren Leben oft gehemmt
fahle.”

Auch im zweiten Beispiel soll die Teilnahme im Netz die Personlichkeit starken. Lora traumt davon Popstar
zu werden. In der Hoffnung, dass sie von einer Plattenfirma entdeckt wird, hat sie Schule und Ausbildung
geschmissen. Mutter: ,Die Schule ist einfach nicht ihr Ding. Ich kann nichts machen, es ist ihre
Entscheidung, sie will nicht zur Schule gehen und lieber zu Hause herumlungern und das ist das Ergebnis!*
Im Internet kann man Loras Gesangskulnste kennenlernen. Dazu filmt die Mutter Loras Aktivitaten und stellt
sie ins Netz. Die ganze Hoffnung setzen Lora und ihre Mutter auf dieses Medium. Mutter: ,Sie hat schon
eine kleine Fangemeinde, die ihr schreibt. ,Oh Lora, ich liebe dieses Lied, du singst so schén! Ich bin ein
groRer Fan von dir.’ Das ist doch sul!“ Weitere Fans schreiben und machen Mut: ,Du hast eine schéne
Stimme, gibst du mir etwas davon ab?“ Oder: ,Hibsche Stimme, du bist ein Star!” Lora: ,,Ich schaue dich

)

jeden morgen an und habe gleich gute Laune, das ist besser als Kaffee oder Schokolade ...’, solche

Kommentare motivieren mich, ich kann gar nicht genug davon bekommen.*
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Im dritten Beispiel wird Clement, ein echter Computerfreak mit Komplettausstattung, portratiert. In seinem
Zimmer stehen PC, Bildschirm, mp3-Player, Webcam und Maus, eine Stereoanlage ist mit dem USB-Stick
verbunden. Blcher, Zeitungen, Radio und Fernseher sind fir Clement Uberflissig: ,Im Internet finde ich
alles, was ich zum Leben brauche. Ich interessiere mich besonderes fiir Madchen, Musik und Extremsport.”
Insbesondere die Kontaktaufnahme mit dem weiblichen Geschlecht hat fir Clement einen grofen
Stellenwert: ,Ich schaue mir an, was sie fiur Musik hort. Wie sie sich anzieht und frisiert, was sie mag, wo
sie wohnt. Wenn mir das gefallt, spreche ich mit ihr. Wenn nicht, gehe ich zur nachsten Seite. Man wahlt
aus, so wie Uberall, man nimmt nur das Beste.” Clement zufolge lassen sich die virtuellen Erfahrungen ins
reale Leben Ubertragen: ,Im Internet ist es leicht, Madchen kennen zu lernen, aber auf der Stral3e bin ich
eher schiichtern. Das Internet hat mir geholfen, offener zu werden. Friher habe ich mich nie mit Madchen
getroffen. Da ich keine Ahnung hatte. Aber heute. Wahnsinn. ... Schau mal, was mir die Madchen schicken.
Hinterher heillt es wieder, ich hatte keine Gefiihle, aber wenn man sich das anschaut oder solche Fotos
hier ... unglaublich!* Neben zahlreichen Madchenprofilen schaut Clement im Netz auch pornografische
Inhalte an: ,Was kann ich dafiir, wenn das Internet voller Pornos ist. Ich glotze diese Videos oft mit meinen
Freunden. Mit solchem Mannerkram vertreibe ich mir die Zeit, wenn es mir langweilig ist. Aber die Madchen
lassen sich auch davon inspirieren. Genau wie wir Jungs.“ Im Dokumentarfilm wird auch betont, dass
bereits Praventivkampagnen gegen ,Cybersex® entstanden sind. Eine Studie wird erwahnt, die besagt,
»dass ein Drittel der europaischen Jugendlichen in Clements Alter regelmaRig Pornofilme anschauen.” Mit
dem Themenabend ,Generation Porno* widmete sich der Fernsehsender ARTE am 27.05.2008 ebenfalls
dieser bedenklichen Entwicklung. Im Vorspann wird kommentiert: ,Heute nimmt man an, dass fast jeder
dritte Elfjahrige bereits einen Pornofilm gesehen hat.”

Eine weitere Entwicklung, die Anlass zur Sorge gibt, greift das vierte Filmbeispiel auf: die Pro Ana (Pro
Anorexie) Websites. Diese Internetseiten bieten magersiichtigen Madchen und Frauen eine Plattform zum
Austausch. Sie sind deshalb problematisch und verboten, da sie vor allem dazu ermutigen, durchzuhalten,
wenn sie hungern und es in der Vergangenheit bereits zu Todesfallen gekommen ist. Trotz Verbots und
Anzeigenerstattungen existiert die Bewegung weiterhin. Der Film zeigt Julia und Jasmin, zwei
magersichtige Madchen, die sich Uber das Internet kennengelernt haben. In der Bibliothek lassen sie sich
von (zum Teil retuschierten) Bildern extrem abgemagerter Models motivieren, tauschen sich in Internetforen
aus und notieren im Netz ihr Idealgewicht und die am Vortag jeweils eingenommenen Kalorien. Julia: ,In
den Pro-Ana-Foren kann man halt schreiben, ich habe nichts gegessen ... mmh, man bekommt auch
irgendwo den ... ja man ist stolz auf sich, wenn man jetzt nichts gegessen hat und die anderen freuen sich
halt dann auch fir einen mit.“ Jasmin: ... ich [habe] das Forum gefunden, als ich bei meinem persoénlichen
Hochstgewicht war und mich total unwohl gefiihlt habe und sehr ungliicklich war und einfach gedacht habe,
das kann doch nicht sein. Bin ich die Einzige auf der Welt, der es so geht?” Julia: ,Verstédndnis und
Unterstutzung findet man im Forum.*

Das letzte Beispiel handelt von privaten Internet-Tagebilichern, sogenannten Blogs, die die ganz
alltdglichen Highlights und Nebensachlichkeiten dokumentieren. Jugendliche: ,Wenn man erzahlt, dass
man bei einer Technoparade war, kommt sofort die Frage: Hast du Fotos gemacht? Naturlich habe ich
Fotos gemacht, sonst kann man nicht behaupten, dass man dort war. Damit kdnnen wir beweisen, dass wir

dabei waren.” Weblogs geben Uber die jeweiligen Personen Auskunft, die ein solches Tagebuch fihren.
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Eine Jugendliche erklart: ,So kann man sich ein Bild von uns und unserem Leben machen. Was wir tun,
wer unsere Freunde sind. Wo wir waren oder was wir abends unternehmen. Ich erzéhle meist lustige
Geschichten.” Ein anderer Jugendlicher erzahlt: ,Ich schreibe eher lGber meine Geflihle. Wenn ich jemand
wirklich gern mag.” Welche Bilder und Texte den Weg ins Netz finden, wird individuell bestimmt. Manche
und mancher Jugendliche zieht es vor, der Schénheit der Bilder ein wenig nachzuhelfen: ,Ich lasse mein
Gesicht nicht gern fotografieren, das ist vielleicht ein blodes Beispiel, aber wenn ich Pickel habe und ich
mo&chte nicht, dass man sie sieht, retuschiere ich das Foto so lange, bis sie weg sind. Oder ich verandere
das Make-up oder die Farbe der Kleidung. Man versucht einfach, die Fotos schoéner zu machen.

Heutzutage kommt es sehr auf das AuRere an!*
Lebenswelten junger Menschen verstehen

Warum junge Menschen sich regelmafig im Netz aufhalten und dort bestimmten Aktivitdten nachgehen,
Iasst sich am besten beantworten, wenn man die hinter den (medialen) Handlungen liegenden Funktionen
betrachtet. In seinem Buch Mit Medien motivieren unterscheidet Medienpadagoge Wolfgang Maier
diesbezuglich zehn Funktionen (vgl. 2001, S. 17):

Medien stiften Kontakte

soziale Anerkennung

Strukturierung des Tagesablaufs

Info Uber Tagesaktualitaten, modische Trends, Verhaltensweisen usw.
Identifikation mit Vorbildern oder Idolen

erwecken Stimmungen/Stimmungsausgleich

vermitteln Korpergefuhl und Sinnlichkeit

Grenzziehung gegeniiber anderen Gruppen

Kompensieren von negativen Erfahrungen

Traume, Sehnstichte und Allmachtsfantasien kdnnen ausgelebt werden

Fir jede dieser Funktionen lassen sich entsprechende medienpadagogische Malnahmen formulieren.
Dabei ist es besonders wichtig, den Gesamtkontext zu sehen und zu verstehen, in dem das jeweilige
Handeln stattfindet. Nach dem franzésischen Soziologen Pierre Bourdieu ist in diesem Zusammenhang vor
allem zu bericksichtigen, welche Kapitalformen die oder der jeweilige Jugendliche in seinem Umfeld
vorfindet und wie ihre oder seine vergegenstandlichte Welt bzw. subjektive Welt aussieht. In dem Band
Ethnographische Methoden in der Jugendarbeit von Werner Lindner (2000) werden verschiedene Ansatze
zur Analyse von ,Lebenswelten”® Jugendlicher zusammengetragen und anhand von Fallbeispielen

veranschaulicht.
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Darin zeigt Barbara Friebertshduser unter anderem in ihrem Beitrag, wie wichtig das Verstehen von
Lebens- und Stilmustern innerhalb der Lebenswelten junger Menschen ist. Dabei unterteilt sie den Begriff
,Lebenswelt’ in zwei Bereiche: die vergegenstandlichte
Welt sowie die subjektive Welt eines Menschen. In der
vergegenstandlichten Welt finden sich Friebertshauser
zufolge ,die historische, raumliche, kulturelle und soziale
Umwelt, die verfigbaren Ressourcen an 6konomischem,
kulturellem wund sozialem Kapital (finanzielle Lage,

Bildungsbiografien in einer Familie, Familienbeziehungen,

Freundeskreis) sowie das eigene, biografische Kapital, wie :
beispielsweise Bildungszertifikate, Interessen, Neigungen.* Lebenswelten junger Menschen begleiten — um
(ebd., S. 38) Zur Erlauterung der subjektiven Ebene stiitzt sie zu verstehien

sie sich unter anderem auf das Habituskonzept von Pierre Bourdieu. Habitus beschreibt Bourdieu als ein
System von Denk-, Wahrnehmungs-, Bewertungs- und Handlungsschemata, die den Lebensstil eines
Menschen bestimmen. Bezogen auf den Dialog mit jungen Menschen, beispielsweise zwischen Lehrkraften
und Schulerinnen und Schilern, bleibt letztlich auch dem Lehrenden die Konfrontation mit dem eigenen
Habitus nicht erspart, will er in die Welt der jungen Menschen eintauchen. Erst das Verstehen der eigenen
Denk-, Wahrnehmungs-, Bewertungs- und Handlungsmuster o6ffnet den Weg zum Verstehen der
Verhaltensweisen anderer.*

Sich einzulassen auf das Verstehen der Online-Lebenswelten junger Menschen bedeutet auch, sich mit
ihren unterschiedlichen Wertvorstellungen und Normen, Denkkonzepten, ihrem bewussten und
unbewussten Umgang mit Symbolen sowie mit ihren verschiedenen Verhaltensformen wie beispielsweise
dem Konsum- und Freizeitverhalten auseinanderzusetzen. Hilfreich ist dabei die Rickkoppelung zur
eigenen Jugendzeit. Ein gutes Beispiel kann die Bedeutung von und der Umgang mit Musik bieten, da
diese in der Identitatsfindungsphase in der Regel deutlich prasent ist. Musik — auf Kassetten, Schallplatten
oder CDs, Uiber Radiosendungen oder in Videoclips — hatte in der eigenen Jugendphase Auswirkungen auf
die Kleidung, das Verhalten, den Haarschnitt, den Freundeskreis bis hin zur politischen Einstellung. Diese
eigenen Erfahrungen von damals heute in den Handlungen und Aktivitdten junger Menschen
wiederzuerkennen, erweitert den eigenen Horizont und kann zu einer gemeinsamen Habitusschnittstelle mit
den Jugendlichen und dadurch zum besseren Verstehen junger Menschen fiihren.

Zur Deutung der im Film gezeigten Online-Aktivitaten junger Menschen ist auch das Prinzip der
,symbolischen Selbsterganzung’ wertvoll (vgl. Dreher/Oerter 2002, S. 300 f.). Dieses besagt, dass junge
Menschen fir ihre Selbstdefinition Indikatoren benétigen und diese in der Regel in der jeweiligen Kultur, in
der sie aufwachsen, vermittelt bekommen. Beispiele sind: Anerkennung in der Familie, Schulabschluss,
Ausbildung et cetera. Fehlen solche Indikatoren, so muss dieser Verlust durch andere Symbole und das
damit einhergehende Verhalten erganzt werden. Die Gefahr besteht jedoch, dass eine Realitatsverzerrung
auftreten kann, indem die oder der Jugendliche die neuen Symbole auch dann beibehalt, wenn sie fiir sie
bzw. ihn letztendlich nicht férderlich sind. So kann das stundenlange Spielen im Internet zwar auf den
ersten Blick positive Eigenschaften wie Selbstwertgefiihl und soziale Anerkennung unterstitzen,

gleichzeitig kdnnen aber destruktive Auswirkungen auf die personliche Entwicklung junger Menschen nicht
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ausgeschlossen werden. Diejenigen, die Uiber zu wenig Medienkompetenz verfigen und auch ein niedriges
Selbstwertgefihl und Selbstvertrauen haben, sind jedoch besonders gefahrdet, die Risiken im Netz nicht
bewaltigen zu kdnnen.

Der Psychologe James E. Marcia unterscheidet an dieser Stelle verschiedene Identitatsformen: die diffuse
Identitat, das Moratorium, die Gbernommene und die erarbeitete Identitat. Die Formen werden anhand von
drei Dimensionen unterschieden: Krise, Verpflichtung und Exploration. ,Krise beinhaltet das Ausmalf} an
Unsicherheit, Beunruhigung oder auch Rebellion, das mit der Auseinandersetzung verbunden ist.
Verpflichtung kennzeichnet den Umfang des Engagements und der Bindung in dem betreffenden
Lebensbereich, und Exploration erfasst das Ausmafd an Erkundung der infrage stehenden Lebensbereiche
mit dem Ziele einer besseren Orientierung und Entscheidungsfindung.” (zit. Nach Dreher/Oerter 2002, S.
295) Der kurze Exkurs in die Identitdtsformen ist insofern wichtig, als je nach Identitatsform unterschiedlich
mit den Risiken und Chancen im Netz umgegangen wird. Insbesondere der diffuse Identitatstyp, der in allen
drei der oben genannten Dimensionen eine sehr niedrige Auspragung hat, lasst sich durch Medien und
Kommerz stark beeinflussen, inklusive der vorhandenen Risiken. Das Selbstwertgefiihl und Selbstvertrauen
ist in diesem Fall nur sehr wenig ausgepragt, und deshalb greift das bereits erwahnte Prinzip der
symbolischen Selbstergdnzung umso mehr.

Kehren wir zum Schluss noch einmal zum gemeinsamen Dialog zuriick. Neben ausfuhrlichen Kenntnissen
Uber ,Habitus®, ,symbolische Selbsterganzung® und ,diffuse Identitdten“ sind letztlich auch zutiefst
menschliche Fahigkeiten wie Humor und eine natirliche Neugierde als férderliche Ingredienzien fir ein
gegenseitiges Verstehen nicht zu vergessen. Mit den Worten eines Jugendlichen: ,Im Grunde ist das alles
nur Theater. Man mdchte den Leuten zum Beispiel zeigen, dass man gut angezogen ist und dass man auf
sein AuReres achtet. Ahnlich wie bei einem Fernsehspot, der fiir einen guten Joghurt wirbt. Blogs sollen die
Leute dazu bewegen, weiterzulesen und uns kennen zu lernen. Ich werbe fiir mich, fir meine Freunde, fiir

mein Leben.” (Jugendliche in: Google zeigt mich, also bin ich.)

Erschienen in: Zeitschrift fir Medienpadagogik (merz | medien+erziehung!), 52. Jahrgang, 2008, Nr. 3, S.
10-15.

Anmerkungen

1 vgl. de Bruin 2004

2 Der Film ist im Internet unter
www.video.google.de/videoplay?docid=3830105622633984618&q=arte+duration%3Along+genre%3ADOC
UMENTARY&Ir=lang_de&total=59&start=10&num=10&s0=0&type=search&plindex=3 abrufbar und steht
als Download zur Verfligung. [Zugriff: 07.05.2008]

3 Der Begriff Lebenswelt bezieht sich auf das phanomenologische Konzept der Lebenswelt von Husserl.

.Lebenswelt* steht fiir ,die anschaulich-konkrete Wirklichkeit, in der die menschliche Lebenspraxis sich
abspielt, in die wir hineingeboren werden, als deren Zentrum wir uns empfinden, in der wir unsere Zwecke
verfolgen und uns mit den Mitmenschen und der Natur handelnd und leidend auseinandersetzen und aus
der wir wieder heraussterben.” (Stagl 1993, S. 20)
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4 Diese konditionierten Denk-, Wahrnehmungs-, Bewertungs- und Handlungsmuster, auch Schemata, sind
flexibel, sodass sich immer wieder neue Informationen einfigen lassen (Akkomodation). Neben ihrer
Flexibilitat sind Schemata jedoch auch stabil. Um neue Informationen in das Schema einzufiigen, wird es
entsprechend verandert beziehungsweise angepasst (Assimilation). Welcher der beiden Prozesse jeweils
aktiviert wird, ist abhangig von der Informationsart sowie von der individuellen Flexibilitt. Es stellt sich die
Frage, inwiefern sich die neue Information wahrnehmen Iasst, ohne sie dabei umbilden oder verandern zu
missen. Barnlund und Nomura bieten an dieser Stelle den Begriff ,Decentering” an, der sich auf zwei
Ebenen der Betrachtung bezieht: zum einen, sich selbst bewusst zu werden iber das vorhandene Gerust
der eigenen Vorstellungen, Annahmen, Vor-Urteile et cetera, und zum anderen die Fahigkeit, sich von
diesen zu entfernen und damit die Bildung neuer Sinnkonstruktionen zu ermdglichen. (vgl. Barnlund/
Nomura 1985, S. 384)
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Prof. Dr. Andreas de Bruin
Geboren am 16.11.1965 in Delft / Niederlande

Professor fir Medienpadagogik an der Hochschule Minchen, Fakultat fir Angewandte
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Studium an der Ludwig-Maximilians-Universitat Minchen. Ethnologie, Psychologie, Musikpadagogik.
Schwerpunkte: Medienarbeit, Aktionsethnologie, Jugendarbeitslosigkeit.

Bildungsberatung. Themeninhalt unter anderem Sensibilisierung von (angehenden) Berufstatigen im
padagogischen Bereich fiir die Lebenswelten von Kindern, Jugendlichen und Erwachsenen.

Weitere Informationen (Lebenslauf, Forschungsprojekte und Publikationen) unter: www.andreasdebruin.de
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Panel 3: KONSEQUENZEN FUR MEDIENPADAGOGISCHES HANDELN

Dr. Andreas Hauenstein, lokalisten media GmbH, Miinchen

Wer sind die Lokalisten?

Im Mai 2005 haben fiinf Freunde das Freundesnetzwerk der Lokalisten gegriindet. Es handelt sich dabei
um eine kostenlose und unpolitische Gemeinschaft von Freunden und Freundesfreunden. Wir haben uns
zum Ziel gesetzt, die jingere Generation (14-40) naher zusammen zu bringen und dadurch das
Zusammenleben offener und freundlicher zu gestalten. Mittlerweile gibt es in jeder gréReren,
deutschsprachigen Stadt Lokalisten. Insgesamt sind es derzeit Giber 2,4 Mio Lokalisten und taglich kommen
viele neue hinzu. Damit gehort www.lokalisten.de mit Gber 1,5 Milliarden Klicks zu den meistgeklickten

Internet-Seiten in Deutschland.

Die Seite www.lokalisten.de bietet die Moglichkeit, sich mit einem Profil vorzustellen, anderen Lokalisten

Nachrichten zu schreiben, Veranstaltungen bekannt zu geben, Interessengruppen zu griinden und vieles
mehr. Und weil Freunde nicht nur vor dem Computer sitzen und klicken, treffen sich die Lokalisten auch im

richtigen Leben zu Sport- und Freizeitveranstaltungen.

Vorteile der Lokalisten:

Die Lokalistenseite hilft einem dabei sein Freundesnetzwerk zu pflegen, zu anderen Kontakt aufzunehmen

und selbst kreativ zu werden (Foto-Wettbewerb; Song-Contest; Anregung fir neue Features, usw.).

Darliber hinaus versuchen wir, mit sozialen Aktionen und mit Hilfe der Kraft der Gemeinschaft, Einzelne zu
unterstitzen und positive Beispiele zu geben. Beispielsweise haben wir fiir einen Jungen mit Down-

Syndrom, Panini-FuRballbilder gesammelt um sein geliebtes Album zu komplettieren.

Far unser Engagement sind wir von SIN e.V. mit dem Padi-Giitesiegel 2006 in der Kategorie ,Jugendliche*
belohnt worden. Das SIN ist eine bundesweit agierende medienpadagogische Facheinrichtung mit dem
Schwerpunkt im Bereich "Kinder, Jugendliche und Multimedia®“. Mit dem padagogischen Interaktiv-Preis
.Padi“ werden jahrlich multimediale Produkte fir Kinder und Jugendliche pramiert, die das Pradikat

"padagogisch wertvoll" verdienen.

Wie steht es um den Jugendschutz bei den Lokalisten?
Dieses Thema steht ganz klar im Vordergrund.

Das Mindestalter unserer Mitglieder liegt bei 14 Jahren. Ein freiwilliger Altersfilter sorgt dafirr, dass sich

Jugendliche vor der Kontaktaufnahme durch Altere schiitzen und unter sich bleiben kénnen. Unser groles

Supportteam und unsere zahlreichen freiwilligen Helferinnen und Helfer, kimmern sich laufend darum,

dass unerwiinschte und jugendgeféahrdende Inhalte sofort von der Plattform entfernt werden.
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Auch die Userinnen und User selbst, kdnnen uns durch einen ,petzen“-Button jederzeit mitteilen, was ihnen

unangenehm aufgefallen ist. Dieses Instrument der Selbstkontrolle der Gemeinschaft funktioniert sehr gut.

Personliche Daten wie richtiger Name, das Geburtsdatum oder die Position auf der Freundeskarte sind fir
andere Lokalisten nur dann sichtbar, wenn mit diesen eine aktive Freundesbeziehung eingegangen wurde.

Auflerdem engagieren wir uns auf vielen Veranstaltungen und in vielen Arbeitskreisen zum Thema Daten-
und Jugenschutz (u.a. « Studio im Netz SIN (padagogisches Gltesiegel)  Partner der Kampagne Jugend-
Online - Jugendkampagne zur Sensibilisierung im Umgang mit personlichen Daten im Internet, Projekt der
IJAB: Fachstelle fiir Internationale Jugendarbeit der Bundesrepublik Deutschland e.V. geférdert durch das
BMFSFJ « Arbeitsgruppe ,Jugendschutz und Datenschutz im Web 2.0“ der Freiwilligen Selbstkontrolle der
Multimedia-Diensteanbieter (FSM) < Intensive Zusammenarbeit mit Polizei und Ermittlungsbehdrden

Aufklarung in Schulen in Zusammenarbeit mit Schulen, Lehrern und Jugendpolizei ¢ u.v.m.

Wir sind uns unserer Verantwortung im Bereich Medienerziehung bewusst und versuchen durch aktives

Engagement einen positiven Beitrag zu leisten.

Um einen kleinen Eindruck von der Lokalisten-Seite zu geben, sind nachfolgend ein paar Screenshots

beigeflgt.

@Dkdllbf?ﬂ,d?

[
_ Iakalisten.de - deine freunde, dein netzwerk
In deiner umgabung
==

" S wdad &

| e 21T

Login Seite Home Seite

Q@okaisrenge

sl o P&
e o i W S

RN

Freundesbaum (wer kennt wen iber wen?) Profil (Beschreibung der eigenen Person)
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Dr. Andreas Hauenstein

lokalisten media GmbH
Mullerstr. 3 80469 Miinchen
phon. +49.89.238875511
Email. ah@lokalisten.de

personliche Daten

geboren am 1. Juli 1974 * verheiratet * wohnhaftin Minchen

berufliche Stationen

05/05 — heute lokalisten media GmbH
(Entwickler und Betreiber der Social Community Plattform lokalisten.de)
Grinder
(verantwortlich fir Controlling, Recht, Personal & BusinessDevelopment)

11/01 - heute KHW-Ingenieure, Prof. Kirchhoff, Hauenstein & Wehner
(Ingenieur- und Beratungsburo fur IT und Verkehrstechnik)
Griunder & geschaftsfihrender Gesellschafter

09/99 - 11/01 Lehrstuhl fur Verkehrs- und Stadtplanung der TU Miinchen

Wissenschaftlicher Angestellter und Doktorand

Ausbildung

Abitur 1993 * Studium Bauingenieurwesen an der Technische Universitat Minchen 1999 *

Promotion am Lehrstuhl fir Bauinformatik der Technische Universitat Miinchen 2001
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Panel 3: KONSEQUENZEN FUR MEDIENPADAGOGISCHES HANDELN

Ekkehard Mutschler, Deutscher Kinderschutzbund Bundesverband e.V. und Landesverband Bayern e.V.,

Miinchen

Deutscher Kinderschutzbund Bundesverband e.V. und Landesverband Bayern e.V.

Der Deutsche Kinderschutzbund setzt sich fir die Beteiligung von Kindern bei allen Entscheidungen,

Planungen und MaRnahmen, die sie betreffen, ein.

Medien sind heute ein integrativer Bestandteil gesellschaftlicher Wirklichkeit; sie gehéren zum Alltag
speziell in Familie und Schule. Medien wirken sich schon in friher Kindheit und Jugend stark auf die

personliche Lebensgestaltung aus.

Deshalb ist es wichtig, dass Kinder friihzeitig begreifen lernen, was die Medien sind, und wie sie damit

verantwortlich umgehen kdnnen.

Die Heranwachsenden muissen Kenntnisse und Fertigkeiten fur einen sachkundigen und verantwortlichen
Umgang mit Medien erhalten. Der kompetente Umgang mit Computer und Internet ist eine Schilsselqualifikation

fur die heranwachsende Generation. Dies zu erreichen ist eine gesamt gesellschaftliche Aufgabe.

Medienerziehung soll sehr friih beginnen. Studien belegen, dass insbesondere jingere Kinder von
Informationen der Eltern in Form von Erkldrungen bzw. Botschaften lernen In diesem Sinne bedeutet
Medienerziehung: Medien gemeinsam auswahlend, nutzen und ber Medieninhalte reden.

Medienerziehung ist eine Erziehung mit Medien, nicht gegen Medien.

Die Kontrolle der Angebote stdRt, so notwendig sie auf der einen Seite ist, in der Praxis unvermeidlich sehr
schnell an Grenzen. Wichtig ist, dass Kinder und Jugendliche frihzeitig einen kompetenten und
verantwortungsvollen Umgang mit Medien erlernen. Denn Medienkompetenz erdffnet den Kindern und
Jugendlichen gleichzeitig eine Chance zu sozialer und politischer Partizipation wie sie in der UN-

Konvention uber die Rechte des Kindes festgeschrieben sind.

Die Befahigung, Medien bewusst zu nutzen und Medieninhalte gezielt auszuwahlen, wird nicht durch den
alltdglichen Umgang mit Medien erworben. Sie muss erlernt werden. Das Vorbild der Eltern ist dabei von
zentraler Bedeutung. Erleben die Kinder im Familienalltag, dass die Eltern Medien und Medieninhalte
bewusst auswahlen und nutzen, lernen sie aus diesem Verhalten. Durch das eigene Vorbild wird es fir
Eltern und Erziehende leichter, mit ihren Kindern klare Regeln und Zeiten der Fernseh-Handy- bzw.

Computer-Nutzung zu vereinbaren und auf die Einhaltung dieser Regeln zu achten.
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Zudem haben Kindergarten und Schulen durch ihren Bildungsauftrag die Verpflichtung Kinder an einen
bewussten verantwortungsvollen Umgang mit den Medien heranzufiihren und so Eltern in dieser Aufgabe

zu unterstitzen.

Aktive Medienarbeit muss Heranwachsenden:

e einen kritischen und selbstbestimmenden Umgang mit den Medien erméglichen.

Medienkompetenz bedeutet auch, sich selbstbestimmt und kritisch mit den neuen Medien auseinander
zu setzen. Dies fangt mit der Frage nach dem Nutzen des Mediums fiir die eigenen Interessen an und
endet damit sich klar zu werden, wer die Inhalte der neuen Informations- und
Kommunikationstechniken bestimmt. Computer strahlen auf Kinder und Jugendliche Begeisterung und
Faszination aus. Heranwachsende sehen erst einmal ein tolles Spielgerat im Computer, das einen
hohen Attraktionswert besitzt. Dies sind vor allem die vielen Spielmoglichkeiten. Doch Spiel ist nicht
gleich Spiel. Manche Spielinhalte kénnen aggressionsfordernd wirken, andere Spiele tragen dazu bei,
die soziale Interaktion zu unterstiitzen. Spiele, die Gewalt und Krieg verherrlichen, gilt es zu
problematisieren und das kritische Nachdenken darlber zu foérdern. Fur einen selbstbestimmten

Umgang ist diese Reflexion von Inhalten und Zusammenhangen unabdingbar.

e das technische Fachwissen férdern und Wissensliicken bewaltigen.

"Computerliteracy" ist die neue Schliisselqualifikation, die neben Lesen, Schreiben und Rechnen fiir die
zukunftigen Berufschancen eines Jugendlichen entscheidend ist.
Grundqualifikationen im Umgang mit Computer sind unumganglich da Computer und Internet bereits

selbstandige Arbeits- und Informationsmedien sind.

e Mdglichkeiten zum Erwerb von Medienkompetenz eréffnen.

Allen Heranwachsenden muss die Chance gegeben werden, Computer und Internet nutzen zu kénnen.
Hier sollen Mdglichkeiten des spielerischen Umgangs mit Computer- und Internetangeboten eréffnet,
Perspektiven aufgezeigt und Lernmdglichkeiten angeboten werden.

Der Begriff der Medienkompetenz wird zurzeit verhaltnismagig oft und in unterschiedlichster Bedeutung
verwendet. Allein die technische Kompetenz der Kinder und Jugendlichen im Umgang mit den neuen
Medien wird haufig von der 6ffentlichen Meinung und der Politik als Medienkompetenz verstanden und
anerkannt.

Bei den Gefahren und den jugendschutzrelevanten Problemen im Umgang mit den neuen Medien
vertrauen Politik und &ffentliche Meinung wenig der Medienkompetenz der Heranwachsenden. Hier
sollen technische Hilfsmittel die Probleme |6sen. Der Erwerb von Medienkompetenz, wie sie aktive
Medienarbeit zum Ziel hat, bedeutet nicht, dass man allein durch Verbote die Probleme l|ost. Der

Erwerb von Medienkompetenz bedeutet namlich auch die Auseinandersetzung mit den Inhalten und die
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Entwicklung von Kiritikfahigkeit. Den Altersgruppen entsprechend ist die Be- und Aufarbeitung

problematischer Inhalte erforderlich.

die Grundformen und Angebote der Medien durchschaubar machen.

Um die Medienkompetenz zu férdern, ist es notwendig, Kindern und Jugendlichen die Strukturen und
Angebote der neuen Medien durchschaubar zu machen. Kinder und Jugendliche sollen lernen
Information zu recherchieren, ihre Glaubwiirdigkeit zu Uberprifen und sinnvolle von Uberflissiger
Information zu unterscheiden. Es muss ihnen bewusst gemacht werden, dass Firmen, die das Internet

betreiben und die Computerindustrie wirtschaftliche Interessen verfolgen.

gesellschaftliche Teilhabe férdern.

Im Internet erdffnen sich fur Kinder und Jugendliche in kulturelle und politische Netzwerke neue
Dimensionen der gesellschaftlichen Partizipation.

Nach der JIM Studie 2007 beteiligt sich ein Viertel der jugendlichen Internetnutzer aktiv am ,Web 2.0"
und produziert mindestens mehrmals pro Woche eigene Inhalte, sei es durch das Einstellen von
Bildern, Videos, Musikdateien oder das Verfassen von Beitragen in Blogs oder Newsgroups. Fast jeder
dritte Junge und jedes finfte Madchen mit Interneterfahrung tragt so regelmafig zum ,Web 2.0“ bei,
besonders aktiv sind die 14- bis 17-Jahrigen. Der Bildungshintergrund der Jugendlichen spielt hierbei

keine Rolle.

die soziale Verantwortlichkeit entwickeln helfen.

Neben der Férderung von Medienkompetenz in ihren verschiedenen Dimensionen, sollte der Umgang
mit Computer und Internet bei Heranwachsenden auch die soziale Kompetenz starken.
Gerade im Umgang mit den neuen Medien kommt es darauf an, soziale Interaktion zu férdern, die nicht

gegeneinander arbeitet, sondern gemeinsam Probleme und Aufgabenstellungen I0st.

die ideenreichen Leistungen von Kindern und Jugendlichen fordern

Da vor allem die Software die Moglichkeiten beim Gestalten einer Internetseite oder beim Bearbeiten
von Musik- und Bilddateien vorgibt, ist sie entscheidend fir Moglichkeiten der Entwicklung kreativer
Ideen von Kindern und Jugendlichen.

Kenntnisse z. B. bei der Gestaltung von Internetseiten oder der Arbeit mit Audio- und Bildbear-
beitungsprogrammen sind notwendig.

Bei der Software kommt es darauf an Freirdume zuzulassen, die den spielerischen Umgang mit den
Medien ermdglichen, und eine Balance zwischen kreativem Experimentieren und angeleitetem Arbeiten

herzustellen.
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Um die aktive Medienarbeit zu fordern fiihrt der DKSB seinen Medienkurs ,Wege durch den
Mediendschungel — Kinder und Jugendliche sicher in der Medienwelt begleiten® durch, mit dem Ziel Eltern

bei ihrer Medienerziehung zu unterstitzen.

Von der Medienwirtschaft fordert der DKSB das sie ihrer Verantwortung zur Foérderung der
Medienkompetenz und dem Jugendmedienschutz nach kommt, und die Erziehenden in ihrer Aufgabe
unterstitzt (Filtersoftware, Plattformen, technische Mittel usw.)

Die Politik hat die Aufgabe fir Eltern /Erziehende (Lehrerfortbildung, Aufklarung usw.) Rahmenbedingungen
zur Forderung der Medienkompetenz zu schaffen, sowie den gesetzlichen Jugendschutz/medienschutz zu

Uberwachen.

Ekkehard Mutschler
als Folge eines Unfalls seit 1995 Rentner

vorher Bauleiter

Ehrenamtliche Tatigkeiten

Schriftfihrer / Jugendmedienschutzbeauftragter

Deutscher Kinderschutzbund Bundesverband e. V.
Landesvorsitzender DKSB LV Bayern e. V.

Stellv. Vorsitzender Nummer gegen Kummer e. V.
Fachbeirat: klicksafe

Fachbeirat: stiftung digitale chancen

Fachbeirat: youth protection roundtable

Prifer fur die 6ffentliche Hand bei der FSK
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Panel 3: KONSEQUENZEN FUR MEDIENPADAGOGISCHES HANDELN

Uli Rédl, Medienpadagogisch-Informationstechnische Beratung (MIB), Furstenfeldbruck

Medienpéadagogisch-informationstechnische Beratung in Bayern (MIB)

Zur Unterstitzung der Umsetzung des Gesamtkonzepts der Medienerziehung in Bayern und des
Gesamtkonzepts der informationstechnischen Bildung in der Schule sowie zur Sicherung und
Verbesserung der Qualitdt von Schule wurde 2002 von Seiten des Bayerischen Staatsministeriums fir
Unterricht und Kultus ein Netzwerk von Medienpadagogisch-informationstechnischen Beraterinnen und

Beratern eingerichtet.

Ziel ist es, die Gemeinschaftsaufgabe Medienerziehung und die informationstechnische Bildung zu férdern
und den Kindern und Jugendlichen im Rahmen einer wertorientierten Personlichkeitserziehung
Medienbildung zu vermitteln, sie zu einem sicheren, verantwortungsbewussten und kreativen Umgang mit
allen Medien zu befahigen. Dazu gehdrt insbesondere auch der kompetente Umgang mit den Informations-
und Kommunikationstechniken.

Gleichzeitig sollen die Qualitédt des Unterrichts, das selbstverantwortliche Lernen durch die Nutzung von

Medien, insbesondere von neuen Medien und der Telekommunikation, weiter verbessert werden.

Die Medienpadagogisch-informationstechnischen Beraterinnen und Berater unterstitzen die Lehrkrafte in
den Bereichen Medientechnik, Mediendidaktik und Medienerziehung. Ihre Ansprechpartner an der Schule
sollen im Wesentlichen das medienpadagogische Schultandem bzw. die Medienberaterin/der
Medienberater, die Systembetreuerin/der Systembetreuer, die fiir die einzelnen Facher zustandigen
Betreuerinnen und Betreuer, die Schulbibliotheksbetreuerin/ der Schulbibliotheksbetreuer und die
Seminarlehrerinnen und Seminarlehrer sein.

Die Medienpadagogisch-informationstechnischen Beraterinnen und Berater geben Ergebnisse der
Forschung und Erfahrungen der Praxis aufbereitet weiter und informieren Gber den neuesten Stand der
Technik.

Sie beraten die Schulen und die Schul- und Sachaufwandstrager in Fragen der Anschaffung von Hardware
sowie Betriebssystemen und padagogischer Software.

Sie geben Hilfen fiir die Nutzung von Informations- und Kommunikationstechniken im Unterricht und stellen
didaktische Konzepte fiir den Einsatz padagogischer Software zur Verfiigung.

Sie wirken mit bei der Nutzung von Medien fur die Schulentwicklung.

Die Medienpadagogisch-informationstechnischen Beraterinnen und Berater werden sowohl im schulischen

als auch im schulnahen auRerschulischen Bereich eingesetzt. Sie sind auf folgenden Feldern tatig:

o Lehrerfortbildung, insbesondere regionale, lokale, schulinterne Lehrerfortbildung
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o Lehrerausbildung

[ erste (universitare) Phase

[ zweite (schulische) Phase

o Expertentatigkeit in den Bereichen Medien- und Informationstechnik, Medienauswahl, Mediendidaktik,

Mediengestaltung und Medienerziehung im engeren Sinn.

Aufgaben sind etwa die Mitwirkung bei der

[1 Vermittlung informationstechnischer Grundkenntnisse,

[ Erarbeitung von Konzepten der medienpadagogischen Arbeit mit on- und offline-Medien, insbesondere
Konzeptionen zum schulischen Einsatz von neuen Medien und der Telekommunikation (Unterrichtes-
Konzepte mit neuen Medien),

1 Vermittlung von Kenntnissen der Mediengestaltung,

[ Entwicklung des e-learning und des virtuellen Unterrichts,

[ Lehrplanzuordnung von Unterrichtsmedien (padagogischer Software),

[J Beurteilung und Bewertung neuer Medien und im Netz angebotener Inhalte,

[ Erstellung medienpadagogisch-informationstechnischen Beratungsmaterials,

[ padagogischen Betreuung von Schul- und Bildungsservern,

[0 Umsetzung von landesweiten und landesibergreifenden medienpadagogisch-informationstechnischen
MaRnahmen,

[1 Erarbeitung von Umsetzungsstrategien zur Verankerung der neuen Technologien in der Schule,

[ Verdeutlichung des Zusammenhangs zwischen Medienpadagogik und Schulentwicklung,

[] prozessbegleitenden Evaluation medienpadagogischinformationstechnischer Malnahmen,

[1 Wahrnehmung medienpadagogisch-informationstechnischer Aufgaben im schulnahen aufRerschulischen
Bereich, insbesondere bei der Information der Eltern, bei der Ausbildung von Erzieherinnen und Kinder-
pflegerinnen und in der Jugend- und Erwachsenenbildung,

) Beratung der Schul- und Sachaufwandstrager hinsichtlich Hardware und Software.

Die Medienpadagogisch-informationstechnischen Beraterinnen und Berater fir die verschiedenen
Schularten arbeiten regional eng zusammen. Eine Zusammenarbeit erfolgt auch mit dem Staatsinstitut fur
Schulpadagogik und Bildungsforschung, der Akademie fiir Lehrerfortbildung und Personalfiihrung, den
zustandigen kommunalen Einrichtungen, insbesondere den Kreis- und Stadtbildstellen/Medienzentren, dem
FWU Institut fir Film und Bild in Wissenschaft und Unterricht, dem Beraterkreis flir Schulrechner sowie

Institutionen, die auf dem Gebiet der Medienpadagogik tatig sind.
Die Medienpadagogisch-informationstechnischen Beraterinnen und Berater legen eine schriftliche

Jahresplanung vor. Sie evaluieren prozessbegleitend ihre Tatigkeit und berichten dartber jahrlich den

zustandigen Stellen.
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Sie sind im Bereich der Grund- und Hauptschule den Schulédmtern, im Bereich der Forderschule den
Regierungen, in der Realschule, im Gymnasium und in der Fachoberschule/Berufsoberschule den
Ministerialbeauftragten zugeordnet. Die fachliche Betreuung obliegt der Akademie fur Lehrerfortbildung und

Personalfiihrung.

Voraussetzungen fur die Bestellung zur Medienpadagogischinformationstechnischen Beraterin und zum
Medienpadagogischinformationstechnischen Berater sind o die Tatigkeit als Lehrkraft an einer Schule im
Zustandigkeitsbereich des Bayerischen Staatsministeriums fur Unterricht und Kultus,

o eine besondere, auf die oben genannten Aufgaben bezogene medienpadagogische Qualifikation (sei es
durch ein Erweiterungsstudium oder entsprechende Fortbildungsveranstaltungen),

o ein Bewerbungsgesprach bei der jeweils zustandigen Dienststelle.

Die Bestellung erfolgt zunachst befristet fur ein Jahr und dann fir einen weiteren Zeitraum von vier Jahren.
Nach insgesamt funf Jahren kann auf Antrag der Stelleninhaberin/des Stelleninhabers die Medienpada-
gogischinformationstechnische Beratungstatigkeit verlangert werden. Die Entscheidung trifft jeweils die
zustandige Dienststelle unter Mitwirkung der Akademie flr Lehrerbildung und Personalfiihrung.

Uli Rodl

e Forderlehrer seit 1976

e seit 1997 Fachberater fir Informatik am Staatl. Schulamt FFB

e seit 1998 als Multiplikator an allen gro3en Medieninitiativen des Staatsministeriums fir Unterricht
und Kultus beteiligt

e seit 2000 Senior Master Teacher und Regionalmentor fir Intel, Lehren flr die Zukunft

e 2002-2005 Erweiterungsstudium Medienpadagogik

e seit 2005 Medienpadagogisch-informationstechn. Berater (MiB) am Staatl. Schulamt FFB

Der momentane Schwerpunkt in der Fortbildungsarbeit ist das Web 2.0 in allen seinen Auspragungen
bezogen auf den Unterricht bzw. den Umgang der Jugendlichen damit.
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Zusatzangebot

Videovortrag: , Gefahren und Chancen der Suizidforen*

Dr. Christiane Eichenberg, Philosophische Fakultat der Universitat zu Kéln

Suizidselbsthilfe-Foren im Internet:
Eine Befragungsstudie

Christiane Eichenberg, Thomas A. Otte und Gottfried Fischer

Institut fir Klinische Psychologie und Psychotherapie der Universitat zu Kéln

Zusammenfassung. Theoretischer Hintergrund: Im klinischen Diskurs ist die Beurteilung der Gefahren bzw. des Nutzens
von Internetdiskussionsgruppen, in denen sich Menschen mit suizidalen Gedanken austauschen, sehr heterogen. Es iiberwiegen
aber Stimmen, die von einer immensen Schiidlichkeit dieser Foren ausgehen und die im extremsten Fall staatliche Mafinahmen
zur SchlieBung der Foren fordern. Methode: Um spekulativen Annahmen iiber die Funktionen dieser ,,Suizidforen* empirische
Evidenz gegeniiberzustellen, wurde in einem deutschsprachigem Forum fiir Suizidgefihrdete eine Online-Befragungsstudie
(N = 164; je 50% minnlich bzw. weiblich; 88% = 30 Jahre) durchgefiihrt. Ergebnisse: Es lieBen sich drei Nutzertypen
bestimmen (der ,konstruktiv Hilfesuchende®, der ,ambivalent Hilfesuchende®, der ,unspezifisch Motivierte*), die sich mit
hohen Effektstirken hinsichtlich ihrer Motive ein solches Forum aufzusuchen als auch in den klinisch relevanten Auswirkun-
gen der Teilnahme an einer solchen Community unterschieden. Schlussfolgerungen: In ihrer Gesamtheit widersprechen die
vorliegenden Ergebnisse deutlich der Annahme, ,Suizid-Foren* im Internet stellten pauschal ein Gefihrdungspotenzial dar.
Schliisselworter: Internet, computervermittelte Kommunikation, Suizidalitit, Suizidgedanken, Suizidprivention

Die Nutzung des Mediums Internet dient primér der Unter-
stiitzung der menschlichen Kommunikation, ebenso kann
sie jedoch auch Effekte und Riickwirkungen auf das Indi-
viduum selber haben und das menschliche Verhalten und
Erleben modifizieren. Diese potenziellen Effekte sind — falls
extreme Ausprigungen vorliegen — Gegenstand der Klini-
schen Psychologie (Ott & Eichenberg, 2003). In diesem
Zusammenhang wurden im deutschsprachigen Raum seit
Ende der 1990er Jahre verschiedene Problembereiche the-
matisiert und vor allem kontrovers diskutiert: Wihrend
zunichst medienkritische Stimmen die pathogenen Effek-
te der Internetnutzung betonten und Medienbeflirworter
diese marginalisierten, geht der Trend inzwischen dahin,
differenziert und empirisch fundiert klinisch relevante Pro-
blembereiche aber auch Interventionsméglichkeiten zu
identifizieren. Im Zusammenhang mit der Internetnutzung
wurde aus klinischer Perspektive am hiufigsten der The-
menkomplex des pathologischen Internetgebrauchs pro-
blematisiert (zur Ubersicht siehe z. B. Demmel, 2002), ge-
folgt von dem Internet-Sex-Diskurs, der sowohl die kli-
nisch relevanten Ausprigungen der verschiedenen Arten

von Online-Sexualitit (vgl. Doring, 2003) als auch die Aus-
wirkungen sexueller Inhalte und Nutzungsweisen von Kin-
dern, Jugendlichen und jungen Erwachsenen (vgl. Boies,
Cooper & Osborne, 2004; Eichenberg, 2004; Longo, Brown
& Orcutt, 2002) fokussierte. Spitestens nach dem ersten
Medienbericht iiber das via Internet verabredete Selbstti-
tungs-Rendezvous im Jahr 2000 zwischen dem 24-jihrigen
Norweger Daniel V. mit der Osterreicherin EvaD., 17, das
mit einem gemeinsamen Sprung von einer Felsenklippe
endete, wird das Internet in einem weiteren Zusammen-
hang fiir die klinisch-psychologische Forschung und Pra-
Xis virulent. Angesprochen ist damit die Existenz so ge-
nannter ,,Suizidforen®, d. h. virtuelle Diskussionsplattfor-
men, in denen sich vorrangig Menschen mit Suizidgedan-
ken austauschen. Im deutschsprachigen Raum existieren
ca. 30 solcher Foren. Werden das generelle Potenzial
des Internet zur Selbsthilfe bei verschiedenen Stérungen
und Problembereichen (Déring, 2000) sowie die Chancen
zur Suizidprévention (Eichenberg, 2002 a; Eichenberg &
Pennauer, 2003; Stoney, 1998) mittels dieses Mediums
insgesamt positiv eingeschitzt, so ist die Beurteilung be-
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ziiglich der Gefahren bzw. des Nutzens dieser Suizid-
Selbsthilfeforen sehr heterogen (zusammenfassend siehe
z.B. Becker, El-Faddagh & Schmidt, 2004; Winkel, Groen,
Waldmannn & Petermann, 2003), wobei die Beurteilungen
fast ausschlieBlich auf theoretischen Uberlegungen bzw.
anekdotischen Berichten beruhen. Es {iberwiegen deut-
lich alarmierende Stimmen, die im extremsten Falle staat-
liche MaBnahmen zur Schliefung entsprechender Foren
fordern: ,,Suizidforen* wiirden insbesondere junge (z.B.
Prass, 2002) und psychisch labile (z. B. Fiedler & Lindner,
2002; Sher, 2000) Menschen durch gegenseitiges Hinein-
steigern und Imitation (,, Werther-Effekt*) (z. B. Schmittke,
Schaller & Kruse, 2002) und der Verbreitung von Suizid-
methoden (z. B. Aloa, Yolles & Armenta, 1999) sowie Hin-
weise auf Beschaffungsmdglichkeiten von Suizidmitteln
(z.B. Beatson, Hosty & Smith, 2000) in den Tod treiben
und seien damit mitunter Ursache fiir den Suizid (z.B.
Prass, 2002). Die vorherrschende ,,ausgesprochen patho-
logische Kommunikation® (Bronisch, 2002, S. 108) in
diesen Foren kdnnte zu einer Schwellenerniedrigung im
Sinne des Abbaus von Ambivalenzen (Jutzi, Lehmkuhl &
Remke, 2003) und einer Verdnderung der Einstellungen
zum Suizid und der Inanspruchnahme professioneller Hil-
fe (Thompson, 1999) durch Prozesse des Gruppendrucks
(z.B. Baume et al., 1997) fiihren. Demgegeniiber stehen
relativierende Positionen, die diesen Foren auch suizid-
priventive Funktionen zuschreiben durch die Enttabui-
sierung eines in der Gesellschaft stark stigmatisierten The-
mas (z.B. Winkel, Groen & Petermann, 2003) und durch
den anonymen und unzensierten Austausch mit anderen
Betroffenen (z.B. Fiedler & Lindner, 2002b; Mehlum,
2000) sowie den erleichterten Zugang zu professioneller
Unterstiitzung.

Beide Positionen sind spekulativ, denn sowohl einsei-
tige Schédlichkeitszuschreibungen, die — gespeist durch
spektakuldre Medienberichte — sich insbesondere auf die
Ansteckungs- und Aufschaukelungseffekte beziehen als
auch beschwichtigende Haltungen beruhen auf ungepriif-
ten Annahmen. Die empirische Forschungslage zu den
Inhalten, Funktionen und Effekten dieser Foren ist nicht
nur ergidnzungs-, sondern grundsitzlich kldrungsbediirf-
tig. Bisher liegen erst drei systematische Studien vor, die
sich empirisch mit der Thematik befassen: Fekete (2002)
stellt mittels einer inhaltsanalytischen Untersuchung di-
vergierende Kommunikationsmuster in unterschiedlich
ausgerichteten Foren (Depression, Angst, Suizidalitit)
fest. Schmidtke, Schaller und Kruse (2003) gingen der Fra-
ge nach, ob sich in solchen Foren Hiufungen bei Suiziden
oder Suizidversuchen in bestimmten Zeitrdumen nachwei-
sen lassen. Thre Hypothese ist, dass eine episodische
iiberzufillige Hiufung von Verabredungen zu suizidalem
Verhalten Imitationseffekte nahe legt. Zwar weisen ihre
Ergebnisse in diese Richtung — Postings mit der Suche
nach Suizidpartnern traten in bestimmten Zeitriumen ge-
héuft auf—jedoch ist damit noch kein Imitationsverhalten
innerhalb eines Forums bewiesen, da auch andere Ursa-
chen (saisonale Effekte, Berichte in anderen Medien) die-
se erhohte Hiufigkeit bedingt haben kénnten (Winkel,
Groen & Petermann, 2003). An der Universitit Bremen wird
aktuell eine multimethodale Studie (Winkel et al., 2003)

durchgefiihrt mit dem Ziel, Informationen iiber das Nutzer-
klientel und das Interaktionsverhalten in ,,Suizidforen* zu
gewinnen, um Hinweise auf die Gestaltung von addquaten
Online-Beratungsangeboten zu erhalten. Bislang liegen
allerdings erst deskriptive Daten aus einer Pilotstudie vor,
die jedoch bereits eindeutig zeigen, dass User an solchen
Foren konstruktive Eigenschaften wie emotionale Entlas-
tung und gegenseitige Hilfe schitzen und die Moglich-
keit, sich iiber Suizidmethoden auszutauschen, nur von
einer sehr geringen Minderheit als positive Funktion he-
rausgestellt wird.

Fragestellung

In dieser Studie sollen spekulativen Annahmen iiber des-
truktive vs. konstruktive Funktionen von ,,Suizidforen®
empirische Ergebnisse gegentibergestellt werden. Folgen-
de Forschungsfragen, die bislang ungeklért sind (vgl.
Fiedler, 2003), werden aufgegriffen: Welche soziodemo-
grafischen Merkmale besitzen die Teilnehmer von ,,Suizid-
foren*? Welche ,,suizidale Geschichte* haben sie? Wel-
che Motive sind ausschlaggebend fiir die Partizipation an
solchen virtuellen Plattformen? Lassen sich verschiedene
Nutzertypen identifizieren? Welche Inhalte dominieren die
Forendiskussion? Welche Effekte sind zu erwarten?

Methode

Um die aufgefiihrten Forschungsfragen zu kldren, wurde
in dem am meistfrequentierten Forum im deutschsprachi-
gen Internet (www.selbstmordforum.de) eine Online-Be-
fragungsstudie durchgefiihrt. Diese Datenerhebungsme-
thode war der niederschwelligste Zugang zu der Stichpro-
be. Da sich bei webbasierten Umfragen gegeniiber tradi-
tionellen schriftlichen Befragungen besondere Probleme
ergeben, wurde eine professionelle Befragungssofiware!
genutzt, die folgende datenqualitéitssteigernde Features
bietet:

a) Filterfitlhrung (antwortabhiéingige Présentation von
Nachfolge-Items) erleichtert das Ausfiillen und senkt die
Wahrscheinlich von Fehlausfiillungen;

b) Plausibilitdtscheck, d. h. bei inkonsistenten Antwor-
ten wird die Befragungsperson gebeten, die Antworten zu
kontrollieren;

c) Vollstindigkeitskontrolle, d. h. wurde ein Item nicht
oder nur unvollstindig beantwortet, erhilt die Befra-
gungsperson eine entsprechende Riickmeldung;

! Der Globalpark GmbH (http://www.globalpark.de) sei an die-
ser Stelle vielmals gedankt, denn sie erméglichte erst die Option
einer professioenellen Online-Befragung durch die kostenlose
Bereitstellung ihrer Dienstleistung fiir wissenschaftliche Zwecke.
Die tatkriiftige Unterstiitzung von dem Mitarbeiter cand.-psych.
Florian Reiss soll an dieser Stelle besonders erwiihnt werden.
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d) Automatische Erzeugung von SPSS-kompatiblen
Datendateien, was Ubertragungsfehler ausschlieBt;

e) Kontrolle von MehrfachausfiillerInnen (z. B. durch
Kontrolle von IP-Adressen).

In der einschlégigen Literatur zur Online-Forschung
(z.B. Batinic, Reips & Bosnjak, 2002; Batinic, Werner, Grif
& Bandilla, 1999) werden empirisch abgesicherte Empfeh-
lungen zu Aufbau und Gestaltung von webbasierten Fra-
gebiigen gegeben. Allesamt sind in der Befragungssofi-
ware beriicksichtigt, z. B. die Prisentation von jeweils nur
einer Frage auf dem Bildschirm oder die Integration einer
Fortschrittsanzeige, die der teilnehmenden Person Riick-
meldung dariiber gibt, wie viele Fragen bzw. Prozent des
Fragebogens bereits bearbeitet wurden. Damit wird auch
die Glaubwiirdigkeit des Umfrageveranstalters erhoht,
weil er nicht versucht, den Antwortenden iiber die Linge
der Befragung zu tduschen.

Der Fragebogen wurde zuniichst im Pretest in anderen
vergleichbaren Foren auf Praktikabilitiit, Verstdndnis und
erschépfender Itemformulierung gepriift (N =30) und ent-
sprechend der Riickmeldungen iiberarbeitet, so dass in
der vorliegenden Studie ein Fragebogen mit 29 Items zum
Einsatz kam. Darin wurden u.a. folgende Angaben der
Nutzer erhoben: Soziodemografische Daten, Angaben zur
suizidalen Geschichte und der Auspriagung suizidaler Ge-
danken, Nutzungsgewohnheiten und Motive zur Teilnah-
me am Selbstmordforum.de, Inhalt der eigenen Postings
und Reaktionen anderer darauf, Selbsteinschitzung der
Verdnderung der suizidalen Problematik durch die Teil-
nahme am Selbstmordforum.de. Der Aufruf zur Studie wur-
de auf der Startseite des Portals platziert und die Teilnah-
me durch eine Beflirwortung des Webmasters motiviert.
Der Erhebungszeitraum betrug vier Wochen (Mérz/April
2003) und fithrte zu 164 komplett ausgefiillten Fragebo-
gen.

Ergebnisse

Soziodemografie und Suizidalitat

Die Gesamtstichprobe setzt sich aus 164 Personen (je 50 %
ménnlich bzw. weiblich) zusammen. Die Probanden wie-
sen eine iiberwiegend adoleszente Altersstruktur auf
(59% <21 Jahre; 88 % = 30 Jahre), woraus sich auch er-
gibt, dass zwei Drittel (67 %) zurzeit der Befragung in Aus-
bildung (Schiiler, Student, Auszubildender) waren und der
hochste Schulabschluss dementsprechend war (45%:
Hauptschulabschluss oder Mittlere Reife, 38 %: Abitur).
Der groBite Teil der Befragungsteilnehmer lebte als Single
(80%).

Beziiglich der suizidalen Geschichte zeigte sich, dass
die Gruppe derer mit einer kurzen Vergangenheit (< 1 Jahr)
hinsichtlich des Erlebens suizidaler Gedanken relativ ge-
ring war (14,0 % der Gesamitstichprobe); demgegentiiber
bestanden bei 28,6 % suizidale Tendenzen zwischen 1-3
Jahre und 34,1 % der befragten Forumsnutzer hatten die

Suizidgedanken schon linger als fiinf Jahre. Bei denjeni-
gen, die angaben, noch nie suizidale Gedanken gehabt zu
haben (11,6 %), wurden die weiteren Items zur Erhebung
der suizidalen Erfahrungen ausgeschlossen.Von den Be-
fragungspersonen mit erlebten Suizidgedanken (N = 145)
hatten {iber die Hilfte mindestens einen Suizidversuch
unternommen (55 %); 19 % gaben an, zwei bis drei mal
versucht zu haben, sich das Leben zu nehmen. Noch héu-
figere Suizidversuche wurden selten berichtet. Unter-
schiede zwischen den Geschlechtern ergaben, dass die
befragten Frauen signifikant hiufiger Suizidversuche un-
ternommen haben (Z =2116; p <.05) und ihre suizidalen
Gedanken lénger bestehen (Z=2763,5; p <.05).

Gegeniiber der suizidalen Belastung der Stichprobe
zeigte sich allerdings eine geringe Inanspruchnahme pro-
fessioneller Hilfsangebote: Nur knapp 40 % der Befragten
gaben an, jemals wegen der Suizidgedanken in #rztlicher/
psychotherapeutischer Behandlung gewesen zu sein;
23% befanden sich zum Befragungszeitpunkt in profes-
sioneller Behandlung, 14 % hatten vor, sich therapeuti-
sche Hilfe zu suchen, der {iberwiegende Teil lehnte diese
Form der Hilfe fiir sich jedoch ab (63 %). Arztlich verord-
nete Psychopharmaka nahmen 12 % der Personen zum Er-
hebungszeitpunkt ein.

Nutzung des Selbstmordforum.de

Insgesamt nutzten 78 % der Befragungsteilnehmer aus-
schlieBlich das Selbstmordforum.de, nur 22 % gaben an,
noch weitere ,,Suizidforen“ im Internet zu frequentieren.

Obwohl die Anzahl derjenigen, deren suizidale Proble-
matik sich erst in jlingerer Zeit entwickelt hatte, gering
war, fand sich eine deutliche Gruppe von Personen, die
das Forum erst vor kurzem das erste Mal aufgesucht hat-
ten: 29 % nutzten das Selbstmordforum.de seit weniger als
einem Monat, 22 % seit weniger als sechs und 15% seit
weniger als 12 Monaten. Demgegeniiber waren jedoch
auch 34 % mit dem Forum schon lénger als ein Jahr ver-
bunden.

Die Nutzungsintensitét des untersuchten Forums war
hoch: Knapp die Hilfte der Stichprobe (45 %) besuchte es
im Durchschnitt mindestens téglich, wobei Gelegenheits-
besucher (seltener als einmal im Monat) aber auch deut-
lich vertreten waren (17 %).

Motive das Forum zu besuchen

Zur Erfassung der Motive der User zur Teilnahme am Fo-
rum wurden mégliche Griinde vorgegeben, die die Befra-
gungspersonen auf einer 5-stufigen Ratingskala nach dem
Grad des Zutreffens fiir sich einschétzten (0 = wifft gar
nicht zu bis 4 = trifft vollkommen zu) (siehe Tab. 1).

So nannten beispielsweise 81 % der Befragten als zu-

treffensten Grund fiir ihre Partizipation, dass sie im Forum
Menschen mit &hnlichen Problemen kennen lernen woll-
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Tabelle 1. Motive zur Teilnahme am Suizidforum auf einer 5-stufigen Ratingskala (0 = trifft gar nicht zu bis 4 = triffi
vollkommen zu) (Mittelwerte und Standardabweichungen) (N = 164)

Motive M SD
um Menschen mit #hnlichen Problemen/Gedanken kennen zu lernen 2.5 1.3
um meine Probleme, die hinter meinen Selbstmordgedanken stehen mitteilen

zu konnen 2.0 1:5
um in einer akuten suizidalen Krise AnsprechpartnerInnen zu finden 1.7 1.5
Neugier . 1.7 1.5
um anderen zu helfen 1.7 1.3
um meine Selbstmordgedanken loszuwerden 1.4 1.3
um mit Menschen mit dhnlichen Problemen die Krise zu iiberwinden 1.4 1.2
um Hinweise zu effektiven Selbstmordmethoden zu bekommen 13 1.6
um Informationen iiber professionelle Hilfe zu bekommen 0.8 1.1
um jemanden zu finden, der sich mit mir zusammen umbringt 0.6 1.2

um Informationen zu bekommen, wie anderen Menschen mit Selbstmord-
gedanken am besten zu begegnen ist 0.5 1.2

Tabelle 2. Faktorenmatrix der Motive zur Teilnahme am Selbstmordforum.de (N = 164)

Motive
konstruktiv destruktiv  unspezifisch

um meine Probleme, die hinter meinen Selbstmordgedanken

stehen mitteilen zu kdénnen .76 -.15 =21
um in einer akuten suizidalen Krise AnsprechpartnerInnen zu finden 75 -.02 -19
um mit Menschen mit dhnlichen Problemen und Gedanken die Krise

zu iiberwinden 74 -.20 24
um Menschen mit dhnlichen Problemen/Gedanken kennen zu lernen .68 -.20 -.01
um meine Selbstmordgedanken loszuwerden .66 -.11 -.13
um Informationen iiber professionelle Hilfe zu bekommen .62 .03 .14
um anderen zu helfen O3 11 .52
um Hinweise zu effektiven Selbstmordmethoden zu bekommen 22 .81 -32
um jemanden zu finden, der sich mit mir zusammen umbringt 33 .78 -.23
um Informationen zu bekommen, wie anderen Menschen mit

Selbstmordgedanken am besten zu begegnen ist A3 29 75
Neugier -.20 34 43
Summen von quadrierten Faktorladungen fiir Extraktion 3.47 1.59 1.34
% der Varianz 31.58 14.47 12.26

Anmerkungen: Extraktionsmethode: Hauptkomponentenanalyse. 3 Komponenten extrahiert.
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Tabelle 3. Rotierte Faktorenmatrix der Inhalte der eigenen Postings (N = 108)

Inhalte der Beitrige

Item fremdzentriert eigenzentriert
Ich versuche, andere von ihren Selbstmordgedanken abzubringen .89 -.05
Ich versuche, die Probleme der anderen zu 16sen, die zu den

Selbstmordgedanken fiihrten .88 .05
Ich gehe auf die Selbstmordgedanken anderer ein .80 13
Ich teile meine Erfahrungen mit, wie ich meine Suizidgedanken

iiberwunden habe .66 .19
Ich unterhalte mich einfach mit anderen TeilnehmerInnen,

das Thema ,,Selbstmord* spielt dabei keine Rolle 37 =31
Ich duBere meine Selbstmordgedanken -.11 .83
Ich beschreibe die Probleme, die zu meinen Selbstmordgedanken fiihrten .09 .78
Ich bitte um Hilfe 28 .67
Rotierte Summe der quadrierten Ladungen 2,88 1.89
9 der Varianz 36,06 23.73

Anmerkungen: Extraktionsmethode: Hauptkomponentenanalyse. Rotationsmethode: Varimax mit Kaiser-Normalisierung. Die Rotation ist in

3 Iterationen konvergiert.

ten. Daneben spielte das Motiv, die eigenen Probleme mit-
teilen zu konnen fiir 62 % der Besucher eine entscheiden-
de Rolle. Demgegeniiber waren hingegen die Motive, In-
formationen zu professioneller Hilfe zu erhalten oder je-
manden zu finden, mit dem man sich gemeinsam umbrin-
gen konne, wenig relevant. Fiir 77 % bzw. 81 % der Befrag-
ten traf dieser Grund wenig oder gar nicht zu.

Mit einer Faktorenanalyse (Hauptkomponentenanaly-
se) liber die Motive zur Teilnahme am Selbstmordforum.de
lieBen sich drei orthogonale Faktoren extrahieren, die
58,32 % der Gesamtvarianz aufklirten (vgl. Tab. 2).

Es zeigte sich, dass die eher konstruktiven Motive das
Forum zu besuchen (Faktor 1), die im Wesentlichen hilfe-
suchender Natur sind, unabhéngig von den destruktiven
Motiven (Faktor 2) sind, wie beispielsweise einen Partner
oder neue Methoden fiir den Suizid zu finden.

Inhalte der Beitrage im Forum

Grundsitzlich ist moglich, aktiver oder passiver (aus-
schlieBliches Mitlesen der Beitrige anderer) Teilnehmer
zu sein. Gut ein Drittel (34 %) der Befragungsteilnehmer
gab an rein passiver Nutzer zu sein. Die meisten User
schrieben direkt beim ersten Besuch (22 %) bzw. ein paar
Tage spiter (29 %) einen eigenen Beitrag, nur wenige war-
teten 1-4 Wochen (12 %) oder noch ldnger (3 %) ab, um
sich im Forum einzubringen.

Die Inhalte der eigenen Postings im Selbstmord-
forum.de wurden auf einer Skala von 0 (#ifft gar nicht zu)

bis 4 (trifft vollkommen zu) erhoben. Die Inhalte der Bei-
trdge der Studienteilnehmer weisen ebenfalls eine bemer-
kenswerte Struktur auf. Hier liefen sich zwei Faktoren
extrahieren, die 59,8 % der Gesamtvarianz aufkldren. Es
sind zum einen eher eigenzentrierte (z. B. ,,Ich duBere mei-
ne Selbstmordgedanken®), zum anderen eher fremdzen-
trierte Inhalte (z.B. ,,Ich gehe auf die Selbstmordgedanken
anderer ein®) (vgl. Tab. 3).

Reaktionen auf Beitrage im Forum

Wie hiufig die User welche Arten von Reaktionen auf die
eigenen Postings erhielten (0 = nie bis 4 = immer) und in
welchem Ausmal ihnen die verschiedenen Formen von
Feedback jeweils halfen (,,Das hilft mir...“: 0= gar nicht
bis 4 = sehr), wurde auf einer 5-stufigen Ratingskala er-
fasst (siche Abb. 1).

Die Reaktionen der Community waren also insgesamt
eher unterstiitzend und konstruktiv, wobei #quivalent
dazu auch diese Art von Reaktionen, ndmlich verstindige
und trostende Antworten aber auch Ablenkung und Auf-
heiterung zu bekommen, als am meisten hilfreich empfun-
den wurde. Antworten, die Suizidwiinsche bestédrken und
forcieren kamen hingegen so gut wie nie vor und wurden
als tiberhaupt nicht hilfreich erlebt.

Nutzertypen

Uber die Motive das Forum zu besuchen wurde mit 164
Fillen eine Clusterzentrenanalyse mit 10 Iterationen
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leh bekomme Antworten, die mir gar nicht helfen I:

Ich bekomme gar keine Antworien. :I
Ich bekomme Antworten, durch die ich mich verslanden
fithle
Ich bekomme konkrele Ratschifge, wie Iich meina
Probleme dberwinden kann
lch bekomme trostende Antworten :I
Ich werde in meinen Selbsimordwiinschen bestarkt r

00 05 10 15 20 25 30 35 490

Mittelwerte

Abbildung 1. Reaktionen anderer auf die eigenen Postings auf einer
5-stufigen Ratingskala (0 = nie bis 4 = immer) sowie Beurteilung des
Ausmales der Hilfe durch die verschiedenen Formen der Reaktionen
(,,Das hilft mir...": 0 = gar nicht bis 4 = sehr) (Mittelwerte; N=108).

(Bortz, 1999) gerechnet. Hierbei ergab sich eine akzeptable
Unterteilung in drei Typen. Im ersten Cluster (Typ 1) wa-
ren 35, im zweiten Cluster (Typ 2) 51 und im dritten Cluster
(Typ 3) 78 Fille. In einer ANOVA iiber die gemittelten
Items, die jeweils auf den betreffenden Faktor hoch laden
(vgl. Tab. 2) unterschieden sich die drei Typen sowohl
hinsichtlich der konstruktiven Motive (F'(2, 161)=120,23;
p <.01)als auch beziiglich der destruktiven Motive (F (2,
161)=235,49; p<.01) iberzufillig (siche Abb. 2). Auch in
Bezug aufeigenzentrierte (F (2, 105)=23,28; p <.01) bzw.
fremdzentrierte (F (2, 105)=7,42; p<.01) Inhalte der eige-
nen Beitriige (N = 108) fanden sich bedeutsame Unter-
schiede (siehe Abb. 3).

In Tabelle 4 sind die post-hoc-Ergebnisse (Scheffé)
beziiglich der Unterschiede zwischen den einzelnen User-
typen angegeben. Es zeigte sich, dass die gefundenen si-
gnifikanten Ergebnisse teilweise mit auB3erordentlich ho-
hen Effektstirken einhergehen.

Mittelwerte

Dastruktive Molive

Konstruktive Motive

Abbildung 2. Unterschiede der Nutzertypen in den Moti-
ven ihrer Teilnahme am Suizidforum (Mittelwerte; N=164).

| Das hilft mir...
0 Antworlen aufl Pestings

Typ 1 (21 % der Nutzer) erscheint als der
eigentlich problematische User, da hier mit Ab-
stand am stirksten (auch) aus destruktiven
Motiven das Forum aufgesucht wird. Aller-
dings weist dieser Nutzertyp ebenso eine star-
ke Tendenz auf, sich aus konstruktiven Moti-
ven am Forum zu beteiligen. Diesen Nutzerty-
pen kénnte man als den ,,ambivalent Hilfesu-
chenden® bezeichnen. Hinsichtlich der Beitri-
ge im Forum fillt auf, dass Typ 1 stérker eigen-
aber kaum fremdzentrierte Inhalte verdffent-
licht. 66 % der Nutzer dieses Typs sind im Fo-
rum auch aktiv.

Typ 2 (31 % der Nutzer) fillt durch eine sig-
nifikant niedrigere Ausprigung in fast allen
Motiven des Forumbesuchs auf. Er hat also
weder stark ausgeprigte konstruktive noch
destruktive Motive und frequentiert das Forum
vermutlich also weder, um sich von einem Lei-
densdruck zu entlasten oder um gegenseitige
Hilfe zu erfahren, noch um Unterstiitzung zum
Vollziehen des eigenen Suizids zu erhalten. Die-
sen Typen nennen wir im Folgenden den ,,un-
spezifisch Motivierten™. Obwohl 53 % dieses
Typs Beitrige verdffentlicht haben, weisen die Postings
weder stark eigen- oder fremdzentrierte Inhalte beziiglich
einer suizidalen Problematik auf.

Typ 3 (48 % der Nutzer) kann als Person mit den am
stirksten ausgeprigten konstruktiven Motiven im Sinne
des Problemaustausches und der Kommunikation mit
Menschen, die dhnliche Gedanken und Gefiihle haben,
beschrieben werden. Demgegeniiber spielen die destruk-
tiven Motive wie bei Typ 1 fast keine Rolle. Auf Grund
dieser Motivlage bezeichnen wir diesen Nutzertyp im Fol-
genden als den , konstruktiv Hilfesuchenden'. Beziiglich
der Inhalte der eigenen Beitrédge weist Typ 1 gleicherma-
[ien ausgeprigte Tendenzen zu eigen- und fremdzentrier-
ten Inhalten auf. Typ 3 scheint auch am aktivsten im Fo-
rum zu sein. 74 % dieser User beteiligen sich durch eigene
Beitriige.

Effekte der Nutzung
des Selbstmordforums.de

Die Befragungsteilnehmer wurden gebeten, das Ausmaf
ihrer Suizidgedanken unmittelbar vor dem ersten Besuch
des Selbstmordforum.de und zum Erhebungszeitpunkt auf
einer 7-stufigen Ratingskala einzuschitzen (0 = gar keine
Suizidgedanken bis 6 = sehr starke Suizidgedanken). Es
zeigte sich eine signifikante Reduktion des Ausmales der
Suizidgedanken von 4,32 (SD = 1,55) vom Zeitpunkt ,,vor
der Nutzung* des Forums auf 3,08 (SD = 1,90) zum Zeit-
punkt der Erhebung mit einer Effektstirke von d = 0,72
(7(144)=9,2; p<.01). Natiirlich kann vom Riickgang der
Suizidgedanken nicht auf eine Wirkung der Teilnahme am
Suizid-Selbsthilfeforum geschlossen werden. Die Befund-
lage legt aber eine Uberpriifung einer solchen Vermutung
nahe.
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Tabelle 4. Mehrfachvergleiche zwischen den Nutzertypen (Schefté)

Abhiingige Variable (I) Cluster-Nr. (J) Cluster-Nr. Mittlere
des Falls des Falls Differenz (I-J) p d
Konstruktive Motive 1 2 1.35 <.001 1.79
3 -0.32 <.05 -0.44
3 2 1.67 <.001 3.34
Destruktive Motive 1 2 2.55 <.001 3.61
3 2.57 <.001 3.91
3 2 0.01 n.s.
Eigenzentrierte Inhalte 1 2 1.45 <.001 1.77
3 0.40 n.s.
3 2 1.05 <.001 1.43
Fremdzentrierte Inhalte 1 2 0.18 n.s.
3 -0.70 <.05 -0.61
3 2 0.88 <.01 0.85
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Abbildung 3. Unterschiede der Nutzertypen in den Inhal-
ten der eigenen Beitrige (Mittelwerte; N = 108).

Vergleicht man die drei identifizierten Nutzertypen hin-
sichtlicht der Selbsteinschitzung des Ausmafles der sui-
zidalen Gedanken vor dem ersten Besuch des Forums
(F(2,142) = 14,59; p <.01) und im Moment (F (2, 142) =
26,85; p<.01), so fillt auf, dass der ,,ambivalent Hilfesu-
chende* (Typ 1) post hoc (Scheffé) sowohl hinsichtlich
der suizidalen ,,Ausgangslage* vor dem Besuch des Fo-
rums (Mittlere Differenz zu Typ 2= 1,85; p <.01; Mittlere
Differenz zu Typ 3=1,13; p<.01) als auch zum im Moment
des Erhebungszeitpunkts (Mittlere Differenz zu Typ 2 =
2,08; p<.01; Mittlere Differenz zu Typ 3=2.,45; p<.01) das
héchste Ausmal an Suizidalitit aufweist. Die stark ausge-
prigten Motive, im Forum ebenso Hinweise auf Suizidme-
thoden und Kontakte zum gemeinschaftlichen Suizid zu
finden, kénnten sich vielleicht aus einem besonders ho-
hen Leidensdruck dieses Nutzungstypen erkliren. Gleich-
zeitig teilen diese Motive nur ein geringer Anteil der Fo-
rumsteilnehmer insgesamt (21 %), so dass die Kommuni-
kation von aggressiven Aspekten (z.B. iiber die Diskus-
sion von effizienten Suizidmethoden) vermutlich auf we-
nig Resonanz stoBt oder sogar durch forumsimmanente
Uberzeugungen negativ sanktioniert wird und somit keine
Entlastung schafft.

00— — -

vor dem ersten Besuch im Moment

Ausmaf der suizidalen Gedanken

Abbildung 4. Unterschiede der Nutzertypen im Ausmaf
der Suizidgedanken vor dem ersten Forumsbesuch und
zum Erhebungszeitpunkt auf einer 7-stufigen Ratingskala
(0 = gar keine Suizidgedanken bis 6 = sehr starke Suizid-
gedanken) (Mittelwerte; N= 145).

Bei dem ,,konstruktiv Hilfesuchenden® gab es im Ver-
gleichszeitraum den stérksten Riickgang im Ausmal der
Suizidgedanken, was eventuell dadurch erklért ist, dass
Personen mit vorwiegend konstruktiven Hilfegesuchen
von der Teilnahme an solchen Foren stiirker profitieren als
Menschen, deren konkrete Motivlage eher unspezifisch
ist (Typ 2) (vgl. Abb. 4).

Befragt man die Nutzer direkt zu ihrer Einschétzung
des Einflusses der Teilnahme am Selbstmordforum.de auf
die Verinderung ihrer Suizidgedanken, so gab der tiber-
wiegende Anteil (62%) an, dass sie die Verdnderungen
nicht auf das Forum zuriickfiihren. Bei denjenigen, die eine
Verdnderung ihrer suizidalen Problematik im Zusammen-
hang mit der Partizipation am Selbstmordforum.de sahen,
berichteten jedoch 30 % eine Abnahme und lediglich 8 %
eine tendenzielle Zunahme. Die drei Nutzertypen unter-
scheiden sich signifikant in der Verteilung dieser Einschét-
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zung: So gaben 43% des ,konstruktiv Hilfesuchenden*
gegeniiber 23 % des ,,unspezifisch Motivierten an, dass
die suizidalen Gedanken durch das Forum zuriickgegan-
gen sei. Von den Nutzern des ,,ambivalent Hilfesuchen-
den* —Typs tun dies allerdings nur 9 % (F (2, 142) = 7,40,
p<.01).

Um Schlussfolgerungen auf mogliche Imitationseffek-
te ziehen zu kénnen, wurden die Befragungsteilnehmer um
ihre Erfahrungen mit der Suizidierung von Forumsteilneh-
mern gebeten: Der groBte Teil (72 %) hatte in der gesamten
Zeit der Nutzung von Suizidforen nicht erlebt, dass sich
ein Teilnehmer suizidiert hat. Von denjenigen mit solchen
Erfahrungen (28 %) gaben 34 Personen an, dass sie im Mit-
tel von 2,1 Personen (SD = 2,0) wussten, die sie aus dem
Selbstmordforum.de kannten, und sich das Leben genom-
men hatten. 15 User berichteten von durchschnittlich 1,8
suizidierten Personen (SD = 1,3), die sie aus einem anderen
souizidforum* kannten.

Ob das Selbstmordforum.de ein geschlossener virtuel-
ler Lebensraum ist, sollte durch Fragen nach der Auswei-
tung auf andere Kommunikationsmodi gekldrt werden.
Offensichtlich wird privaterer Kontakt wie ein Riickzug
aus dem &ffentlichen Forum und der Wechsel auf die Ebe-
ne personlicher E-Mails oder Treffen wenig priiferiert:
Lediglich gut ein Drittel (36 %) gab an, mit durchschnitt-
lich 3,5 Usern (SD =2,8) in regelmiiBigem E-Mail-Kontakt
zu stehen. Andere Personen aus dem Selbstmordforum.de
bereits personlich getroffen zu haben, gaben jedoch
immerhin 16 % an; diese hatten durchschnittlich 4,4 Nut-
zer (SD =3,8) personlich kennen gelernt.

Diskussion

Auch wenn die vorgestellten Daten auf Grund methodi-
scher Einschriinkungen (z. B. wurden die Befragungsteil-
nehmer aus einem einzigen Suizidforum rekrutiert; zum
Problem von Selbstselektionsprozessen bei WWW-Um-
fragen und damit einhergehenden Stichprobenverzerrun-
gen vgl. Bandilla, 1999) keinen reprisentativen Schluss
auf die gesamte Kultur der ,,suizidalen Szene* im Internet
zulassen, so kénnen sie jedoch einige in der Offentlichkeit
und z.T. auch in Fachkreisen (vgl. Abschnitt 1) vorherr-
schende Gefahrenzuschreibungen entdramatisieren. An-
hand der in dieser Studie identifizierten Nutzertypen sind
Annahmen, die besagen, dass die stirksten Motive zum
Aufsuchen von ,,Suizidforen® in dem Wunsch bestiinden,
Hilfe und Unterstiitzung bei der Umsetzung des Suizides
zu bekommen, was sich in dominierenden Diskussionen
tiber Suizidmethoden und der gegenseitigen Animation
zum , Mitsterben® manifestieren solle, zu relativieren. Die
groBite Gruppe der User des untersuchten Forums scheint
demgegeniiber konstruktive Hilfe in einer als ausweglos
empfundenen Situation durch Kommunikation mit Men-
schen, von denen man sich verstanden fiihlt zu suchen
und zu finden. Zwar lief} sich eine Subgruppe von Nutzern
identifizieren, die eine hohe Motivation hat, Methoden
und Partner zum Vollzug des Suizids zu finden und sich in
der Forumsdiskussion kaum mit fremdzentrierten Inhalten

im Sinne des Eingehens auf andere beteiligt. Dieser Nut-
zertyp ist jedoch anteilig sehr gering. Er zeigt ein ver-
gleichsweise erhthtes Ausmal} an Suizidalitit, was die
Intensitét des oberfléchlich betrachtet ,destruktiven®
Kommunikationsanliegens erklidren konnte. Im Ubrigen
konnen Diskussionen iiber Suizidmethoden nicht pau-
schal als dysfunktional bezeichnet werden, da sie auch die
Funktion haben kénnen, den suizidalen Handlungsdruck
abzubauen (vgl. Fiedler, 2003).

Ob das Anliegen dieser stark belasteten Gruppe nega-
tive Effekte auf andere Nutzertypen haben, bleibt empi-
risch zu kldren. Damit einher geht die generelle Frage nach
Ansteckungseffekten. Die Behauptung, dass vormals
nicht suizidale Personen, insbesondere Jugendliche und
junge Erwachsene, durch die Teilnahme an ,,Suizidforen*
»suizidal gemacht™ wiirden (Prass, 2002), wird durch die
Ergebnisse dieser Studie stark in Frage gezogen: In der
(liberwiegend adoleszenten) Stichprobe ist zum einen die
Gruppe ohne ,suizidale Vorgeschichte* dullerst gering,
zum anderen zeigte sich eine signifikante Reduktion des
Ausmalfles der Suizidgedanken vom Zeitpunkt ,,vor der
Nutzung® des Forums zum Zeitpunkt der Erhebung (,,mo-
mentan®). Diese Reduktion kann zwar vorerst nicht ur-
sdchlich auf die Forumspartizipation zuriickgefiihrt wer-
den, spricht aber gegen den Trend von ,,Werther-Effek-
ten®.

Ingesamt stiitzen die vorliegenden Ergebnisse eine
Haltung, ,,Suizidforen® im Internet nicht pauschal zu skan-
dalisieren und ihnen ,,das Risiko der Bildung von Keimzel-
len fiir Verbreitung und Forderung von suizidalem Verhal-
ten* (Bronisch, 2002, S. 107) zuzuschreiben. Die bestehen-
den Foren unterscheiden sich in ihrer Ausrichtung unter-
einander (vgl. Eichenberg, 2002b). Von daher wiirde eine
globale Negativeinschitzung den differenzierten Blick auf
das tats#chliche, unter Umsténden forumsspezifische Ge-
schehen, gerade verhindern. Eine Dimonisierung dieser
Kommunikationsplattformen entbehrt angesichts der vor-
liegenden Ergebnisse der empirischen Grundlage. Sie
konnte jedoch zu bedenklichen Mafinahmen fiihren, die in
jedem Falle auch die konstruktiven, suizidpréventiven und
moglicherweise sogar kurativen Funktionen der Foren, wie
sie in dieser Untersuchung beobachtet wurden, eliminie-
ren wiirden. Auch epidemiologische Daten bieten derzeit
keinen Anhaltspunkt fiir die Vermutung, dass durch Ver-
breitung und Nutzung des Internet in Deutschland derzeit
ein Anstieg der Suizidrate zu verzeichnen wire (Fiedler &
Lindner, 20024, S. 155). Unsere klinische Aufmerksamkeit
sollte sich in dieser Situation vor allem auf Méglichkeiten
richten, die Selbsthilfeaktivitit suizidaler Internetnutzer
mit professioneller Online- und Offline-Hilfe zu vernetzen,
um die beobachteten suizidpraventiven Moglichkeiten
des Mediums moglichst effektiv auszuschopfen.
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Zusatzangebot

Prasentation: Lehrerhandbuch , Knowhow fiir junge User*

Gudrun Melzer, www.klicksafe.de, Ludwigshafen

Klicksafe Lehrerhandbuch: Knowhow fiur junge User - Mehr Sicherheit im Umgang mit dem World
Wide Web. Materialien fur den Unterricht

£ weiten Felder der Online- und Netzkommunikationen. Aufbauend auf dem Konzept und

m Das klicksafe-Handbuch "Knowhow fiir junge User" ist eine praxisnahe Einfiihrung in die
o

7 den Erfahrungen der klicksafe-Lehrerfortbildungen bietet es fiir Lehrer und Multiplikatoren

\ eine Fulle von sinnvollen Hilfestellungen und praxisbezogenen Tipps fur den Unterricht.

mEntscheidend ist, dass die Einheiten leicht verstandlich sind und eine vorherige Schulung

== oder Fortbildung nicht notwendig ist. Insgesamt bietet das Handbuch zu jedem

Jugendmedienschutz-Themen drei Unterrichtseinheiten (d.h. Arbeitsblatter zum Kopieren) in verschiedenen
Schwierigkeitsgraden an - also ca. 90 Arbeitsblatter.

Jedes Thema ist gleich aufgebaut mit

e Sachinformationen,
e Links, methodisch-didaktischen Hinweisen und

e den Arbeitsblatter fir den Unterricht.

Herausgeber:

klicksafe, Autoren: Marco Fileccia unter Mitarbeit von Tim Kirchner
Erscheinungsjahr:

Mai 2008

Zielgruppe(n):

Lehrerinnen und Lehrer aller Facher mit den Klassenstufen (4. - 10.Klasse)
Bezug:

Bestellung bei: www.klicksafe.de

Pdf-Download der einzelnen Kapitel auf www.klicksafe.de
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Pressemitteilungen zum BLM-Panel und zur
Podiumsdiskussion im Rahmen der Munich Gaming
2009 sowie die Erklarung von Prof. Dr. Wolf-Dieter

Ring zum Abschluss der Munich Gaming



14 :: 2009 | 02-04-2009

Wenn das Sozialleben zum Stillstand kommt

BLM diskutiert auf Munich Gaming Uber ,,Gamer zwischen kreativer
Herausforderung und Suchtgefahr”

.Ich verbringe zu viel Zeit mit Computerspielen, ca. 13 Stunden am Tag. Dadurch
ist mein Sozialleben zum Stillstand gekommen.” So oder so ahnlich begriinden
Patienten, warum sie Hilfe bei Klaus Wolfling suchen, dem psychologischen Leiter
der Ambulanz fur Spielsucht an der Universitatsklinik Mainz. In der Ambulanz
mussen sie sich dann in der Gruppentherapie mit ihren ,Avataren” aus Online-
Rollenspielen wie , Everquest”, ,,Warhammer” oder ,, World of Warcraft”
auseinandersetzen. Bei Online-Rollenspielen sei das Suchtpotenzial am grofdten,
erlauterte Wolfling in der Einfihrung zum Panel , Spielzeit=Echtzeit=Lebenszeit?
Gamer zwischen kreativer Herausforderung und Suchtgefahr”, zu dem die
Bayerische Landeszentrale fur neue Medien am 1. April auf die Munich Gaming
eingeladen hatte.

Die allermeisten Menschen pflegten einen ,angemessenen Umgang” mit diesem
Medium. Es gebe Gberhaupt nur finf Prozent , Intensiv”-Spieler unter den Gamern
in Deutschland, die moglicherweise durch exzessives Spielen gefahrdet seien,
entgegnete Martin Lorber, PR-Director von Electronic Arts, angesichts der ,,Einzel-
schicksale”, mit denen Wolfling und Gunter Mazur, Vorsitzender des Fach-
verbandes fur Medienabhangigkeit, in ihrer Ambulanz bzw. bei der stationaren Be-
handlung konfrontiert sind.

Doch der Anteil der Computerspielsiichtigen sei in den letzten zwei Jahren deut-
lich gestiegen, berichtete GUnter Mazur, der in einem Fachkrankenhaus in Nord-
friesland in der Abteilung Spielsucht, Computer- und Internetsucht Patienten
betreut. Meist handele es sich um mannliche Jugendliche und junge Erwachsene
zwischen 16 und 25 Jahren, so Mazur: Es sei erschreckend, wie sehr die Be-
troffenen in den ersten Wochen ,wie Roboter agierten” und mthsam die
Ruackkehr in den Alltag lernen mussten.

Bayerische Landeszentrale flir neue Medien | Rechtsfahige Anstalt des 6ffentlichen Rechts
Heinrich-Lubke-Str. 27 1 81737 Munchen | Tel. (089) 63 808-318 | Fax (089) 63 808-340
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Wie es zur exzessiven Nutzung und moglicherweise auch zur Sucht kommen
kann, hatte Wolfling eingangs anhand der psychologischen Wirkungen von
Online-Rollenspielen geschildert. Sie erlaubten, im Spiel eine Wunschidentitat
anzunehmen, die im realen Leben nicht erreichbar sei. Mit diesem idealisierten
Personlichkeitsempfinden wirden seiner Erfanrung nach meist korperliche oder
psychische Defizite kompensiert. Die gruppendynamischen Prozesse, die bei der
Kommunikation der verschiedenen Teams abliefen, erforderten die Investition von
viel Zeit und Energie. Fur diese Investition werde man belohnt, wenn die Spiel-
strategie erfolgreich war. Als Folgen der Abhangigkeit nannte der Psychologe
Leistungsabfall, sozialen Ruckzug, Vernachlassigung, Kontrollverlust und Aggressi-
vitat. Die betroffene Klientel, die Gbrigens aus allen Bildungsschichten kame, sei
meist durch weitere psychische Storungen belastet.

Angesichts ihrer Erfahrungen aus der Therapie forderten Wolfling und Mazur, die
Hersteller solcher Spiele mit einer finanziellen Abgabe in die Pflicht zu nehmen,
was der Vertreter der Spieleindustrie, Martin Lorber, fur wenig sinnvoll hielt. Lieber
solle durch Medienkompetenz-Malinahmen in die Pravention investiert werden, so
Lorber. Eltern und Lehrer kimmerten sich immer noch viel zu wenig um eine der
Hauptbeschaftigungen in der Freizeit der Jugendlichen.

Starkere Aufmerksamkeit wird dem Problem eines intensiven Spielkonsums
wieder nach dem jungsten Amoklauf gewidmet, so die Erfahrung von Wolfram
Hilpert, Referent bei der Bundesprufstelle fur jugendgefahrdende Medien, die erst
jungst die Online- Broschure ,Zu viel Zeit am Bildschirm? Wenn die Faszination am
Computerspielen Sorgen macht” veroffentlicht hat (www. bundespruefstelle.de).
Die Eltern zeigten aber haufig zu spat Sensibilitat fur dieses Thema, hat Hilpert
beobachtet. In der Erziehung sei es unbedingt notwendig, den Computerspiel-
konsum zu regeln und die Zeit dafur zu begrenzen.

Diese Informationen finden Sie auch im Internet unter: http://www.bim.de

>> Kontakt: Bettina Pregel, Tel. (089) 63 808-318, bettina.pregel@blm.de
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MUNICH GAMING 2009 vom 1. bis 3. April
Panel 3.0 Die Welt der Spiele: Zwischen Training fiir Verstand und Motorik und der
Eskalation sozialer Probleme

Komm, spiel’ mit mir!

Digitale Spiele unterhalten und kénnen die individuelle Entwicklung positiv beeinflussen
Ausbildung von Medienkompetenz als gesamtgesellschaftliche Aufgabe

Miinchen, 3. April 2009 — K&nnen digitale Spiele sowohl Kindern und Jugendlichen als auch
Erwachsenen etwas bieten, was deren individuelle Entwicklung positiv beeinflusst? Wenn ja,
was wdre das? Dieser grundsétzlichen Frage der Sinnhaftigkeit und Wirkung von Spielen
gingen die Teilnehmer der Podiumsveranstaltung ,Die Welt der Spiele: Zwischen Training fiir
Verstand und Motorik und der Eskalation sozialer Probleme" am dritten Tag der Munich Gaming
nach. Mit der Diskussionsrunde wurde gleichzeitig der Publikumstag der Games-
Fachveranstaltung eréffnet.

Welche positiven Wirkungen Medien insgesamit fiir die individuelle Entwicklung von Kindern und
Jugendlichen aber auch fir Erwachsene haben kénnen, stand zundchst im Mittelpunkt der
Diskussion. Klaus Wenzel, Prasident des Bayerischen Lehrer- und Lehrerinnenverbandes, hielt
in diesem Zusammenhang Medienkonsum und aktive Mediennutzung - etwa bei
Computerspielen — nur dann firr problematisch, wenn dadurch beispielsweise die Tagesstruktur
der Menschen vdéllig einseitig auf diese Medien ausgerichtet wiirde. Prinzipiell béten Medien
Orientierung und Hilfestellung bei Alltagsproblemen. Bei digitalen Spielen l4ge allerdings die
Gefahr nahe, dass Heranwachsende von der Technologie so fasziniert seien, dass sie jeden
zeitlichen Rahmen vergéfen.

Medien durften keinesfalls als alleiniger Stindenbock etikettiert werden, wenn soziale Probleme
zu Tage trdten. So lage es insbesondere an den Eltern, ihren Kindern ein sinnvolles
Medienverhalten zu vermitteln — in den Schulen kénnten medienpadagogisch ausgebildete
Lehrer dann diese Medienkompetenz weiter ausformen. Dazu gébe es in Bayern schon eine
Reihe sehr positiver Ansétze.

Der Behauptung, dass digitale Spiele individuelle Fertigkeiten und Féhigkeiten férdern und
ausprédgen wirden, konnte sich Prof. Dr. Helmut Lukesch, Inhabér des Lehrstuhls fiir
Psychologie an der Universitédt Regensburg, nur zégernd anschlieBen. Die benannten Effekte
seien bislang wissenschaftlich in keiner Weise nachgewiesen, die Forschungsarbeit hierzu sehr
lickenhaft. AuBerdem stelle sich fur ihn die Frage, wofir solche méglichen Skills eingesetzt
wiirden. Im Moment schiene es so, als dass es sich bei digitalen Spielen lediglich um ein
lukratives Geschéfisfeld handle, das den Nutzern reine Unterhaltung biete. Eine
gesellschaftliche Verantwortung der Spielehersteller wiirde sich seiner Meinung nach zum
Beispiel in der Férderung der Forschung in diesem Bereich zeigen.

Medientage Miinchen GmbH - Liebigstr. 39 - 80538 Munchen - Tel. +49 89/6 89 99 - 0 - Fax +40 89/6 89 89 — 189
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Martin Lorber, PR-Director Electronic Arts Deutschland, wies in diesem Zusammenhang darauf
hin, dass sein Unternehmen medienpadagogische Projekie an Hochschulen unterstiitze, um
damit die Medienkompetenz aller Altersgruppen zu verbessern. Diese Projekte hatten zum Ziel,
Eltern, Lehrer und Jugendliche fir einen verantwortungsbewussten Umgang mit den
verschiedensten Medien zu sensibilisieren. Die Realitdt zeige aber auch, dass dieser
verantwortungsbewusste Umgang von der GbergroBen Mehrheit der User bereits praktiziert
werde. AuRRerdem sei die Entwickiung von digitalen Spielen, so Lorber, keinem anderen Zweck
als der Unterhaltung geschuldet. Natirlich differenziere sein Unternehmen dabei nach der
Eignung fur bestimmte Zielgruppen. So, wie es Filme, Biicher oder Theaterstiicke gibe, die
sich entweder fir Kinder oder Erwachsene eigneten, wiirden auch Spiele entwickelt, die — wenn
sie sich an dltere Menschen richteten — auch Gewaltdarstellungen enthielten. Da seien Spiele
nicht besser oder schlechter als andere Medien.

In diesem Zusammenhang komme den Spieleentwicklern eine besondere Verantwortung zu.
Prof. Dr. Axel Hoppe, Dekan des Fachbereichs Gamedesign an der Mediadesign Hochschule
Munchen, beobachtet eine grofie Sensibilitdt seine Studenten gegeniiber den Inhalten von
Spielen, die sie entwickeln wiirden. Seiner Meinung nach kénnten digitale Spiele helfen, die
Welt zu verstehen und sie ,besser' zu machen. Dafir sei aber ein breiter gesellschaftlicher
Diskurs Uber den Umgang mit Medien allgemein vonnéten. Er schlage deshalb vor,
Internetanwendungen oder digitale Spiele in die Curricula der Schulen und weiterfihrenden
Bildungseinrichtungen einzubauen. Jeder sollte damit einen vertieften Einblick in die konkreten
Produkte, deren Wirkungen und beispielsweise auch die Notwendigkeit des Jugendschutzes
erhalten.

Spiele — ob klassische oder digitale — seien aus dem Blickwinkel der Spieler selbst zunéchst
zweckfrei betonte Verena Weigand, Leiterin der Stabstelle Kommission fiir
Jugendmedienschutz (KJM). Die Wirkungen, die von Spielen ausgingen, seien sicher nicht
unmittelbar messbar -  aufgrund der Erfahrungen von  P&dagogen  und
Erziehungswissenschaftlern aber als gegeben anzunehmen. Insofern wurde in Deutschland ein
wirksames  Instrumentarium des Jugend- und Jugendmedienschutzes installiert.
Entscheidungen innerhalb der entsprechenden Gremien beruhten deshalb nicht auf konkreten
Messwerten, sondern seien Werteentscheidungen auf der Basis dessen, welche Werte in einer
Gesellschaft grundsétzlich gelten wirden. Mdglicherweise hatten sich Jugendschitzer im
Moment etwas von der gesellschaftlichen Realitdt entfernt und lieRen sich zu stark von den
individuellen Freiheitsrechten oder den Interessen der Wirtschaft leiten. Hier gelte es, sich
permanent selbstkritisch zu hinterfragen.

Einigkeit bestand unter den Diskutanten darin, dass eine verantwortungsvolle Mediennutzung
bei Kindern und Jugendlichen auch Ergebnis des sozialen Umfeldes — insbesondere der
familidren Situation — sei. Wie in anderen padagogischen Bereichen wiirden Verstandnis fir die
Anliegen der Heranwachsenden, gegenseitiges Vertrauen und die Vorbildfunktion der Alteren
die Entwicklung positiv beeinflussen. Digitale Spiele und der Umgang damit missten sich
ebenfalls diesen Anforderungen stellen — eine rigide Verbotspolitik oder gar Verunglimpfung der
Branche sei in diesem Zusammenhang wenig hilfreich. Digitale Spiele unter den
Generalverdacht ihrer Schédlichkeit zu stellen, werde dem Problem nicht gerecht. Vielmehr
wirde das Versténdnis zwischen Herstellern, Politik und Spielern nur dadurch geférdert, indem
man vorurteilsfrei miteinander ins Gesprach kommen wiirde und vor allem die Medien bzw.
Spiele auch tatsachlich kennen lernen wiirde, tiber die man diskutiere.

Der Fachkongress ,Munich Gaming" wird von der Medientage Miinchen GmbH durchgefiihrt.
Die Gesamtveranstaltung ist eine Initiative der Chillingsten GmbH.

Weitere Informationen unter www.munich-gaming.com.
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.Digitale Spiele sind inzwischen allgegenwartig, deshalb muss sich
die Gesellschaft mit ihnen auseinandersetzen”

Erklarung des BLM-Prasidenten zum Abschluss der dreitdgigen Veranstaltung
»~Munich Gaming”

Zum Abschluss der Veranstaltung ,,Munich Gaming”, in deren Rahmen am
Mittwoch und Donnerstag ein zweitagiger Fachkongress stattfand und die heute
mit einer ganztagigen Publikumsveranstaltung endet, gab der Prasident der
Bayerischen Landeszentrale fur neue Medien und Vorsitzender der Gesellschafter-
versammlung der Medientage MUnchen GmbH, die den Fachkongress veran-
staltet, Prof. Dr. Wolf-Dieter Ring, folgende Erklarung ab:

.Die erste Verleihung des Deutschen Computerspielpreises am Dienstag, der
Fachkongress am Mittwoch und Donnerstag sowie die Publikumsveranstaltung
am heutigen Freitag haben die wirtschaftliche und kulturelle Bedeutung dieser
immer noch jungen Medienbranche deutlich unterstrichen. Auch in diesem Jahr ist
es in den zahlreichen Einzelveranstaltungen wieder um Beides gegangen: um die
wirtschaftlichen Chancen ebenso wie um die politische und gesellschaftliche
Debatte, der man sich stellen muss.

Die wirtschaftliche Entwicklung dieser Branche zeigt eindrucksvoll auch deren
gesellschaftliche Bedeutung. Digitale Spiele sind mittlerweile zum Massenmedium
geworden und es gibt nicht wenige, die darin die pragende Unterhaltungsform des
21. Jahrhunderts sehen. Der Spielemarkt ist neben der Online-Werbung das am
schnellsten wachsende Segment im globalen Medienmarkt. Experten gehen
davon aus, dass die Spiele-Branche in diesem Jahr erstmals die Musikbranche
Gberflagelt, bereits im Jahr 2008 hat sie weltweit doppelt soviel umgesetzt wie die
Filmindustrie.

Spiele sind inzwischen allgegenwartig und deshalb muss sich die Gesellschaft mit
ihrer Bedeutung auseinandersetzen und damit mit der Frage: Machen ausschlief3-
lich wir etwas mit Spielen oder machen Spiele auch etwas mit uns? Bei Letzterem
geht es sowohl um eine maogliche direkte Wirkung auf ein Individuum als auch um
Wirkungen auf die Gesellschaft. Die hervorgehobenen Themen in diesem Zusam-
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menhang sind seit Jahren Sucht, Gewalt und Eskapismus. Wahrend hierzu
zahllose Studien vorliegen, gibt es bisher kaum Erkenntnisse Uber die Frage, wie
Spiele langfristig Weltbilder formen, verfestigen oder verandern. Und weil das so
ist, brauchen wir Lehrstuhle, Studiengange und Forschungseinrichtungen, die sich
qualifiziert mit diesen Fragen beschaftigen.

Mich stort an der aktuellen Diskussion, dass wieder hauptsachlich nach einer Ver-
scharfung von Gesetzen gerufen wird. Verbote kosten in der Regel nichts. Deren
Uberwachung allerdings schon und erst recht eine ernsthafte Auseinandersetzung
mit den dahinter liegenden gesellschaftlichen Problemen. Alle seriosen Unter-
suchungen zeigen, dass sich negative Wirkungen von digitalen Spielen immer erst
im Gesamtkontext der jeweiligen Lebenswelten entfalten. Deshalb sind nicht die
Spiele das grundlegende Problem, sondern die sozialen Verhaltnisse.

Die Gesellschaft muss lernen mit dem Thema digitale Spiele qualifiziert umzuge-
hen. D.h. fur mich ein grundsatzliches ,,Ja” zu Spielen, aber auch der Wille Fehl-
entwicklungen konsequent entgegenzutreten. Neben den gesetzlichen Rege-
lungen setze ich hier auch auf den Dialog mit der Industrie und ihre Bereitschaft
gesellschaftliche Verantwortung zu Ubernehmen. Sowohl der Deutsche Compu-
terspielpreis als auch der Fachkongress ,,Munich Gaming” fordern diesen Dialog.”

Diese Informationen finden Sie auch im Internet unter: www.blm.de

>> Kontakt: Dr. Wolfgang Flieger, Tel. (089) 63808-313, wolfgang.flieger@bim.de
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Anlage b

Artikel des Magazins ,, Die Stiftung. Magazin fur das
Stiftungswesen und Private Health” Uber die Stiftung

Medienpadagogik Bayern
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stiftung Medienpadagogik Bayern staatlich anerkannt

Seit dem 15. September ist die von der
Bayerischen Landeszentrale fiir neue Me-
dien (BLM) gegriindete Stiftung Medien-
padagogik Bayern staatlich anerkannt. Der
Regierungsprasident von Oberbayern,
Christoph Hillenbrand, hat vor kurzem in
Miinchen die entsprechende Urkunde an den
Prasidenten der BLM und Vorsitzenden
des Stiftungsrates, Prof. Dr. Wolf-Dieter
Ring, iiberreicht. ,Von der neuen Stiftung
soll eine Signalwirkung ausgehen”, betonte
der BLM-Prasident bei der Entgegennah-
me der Urkunde, ,denn auf Grund der
Globalisierung, der Konvergenz der neuen
Medien und der Entwicklung neuer Tech-
niken wird die Bedeutung der Medienpa-
dagogik in Zukunft noch zunehmen. Nun
geht es darum, weitere Zustifter zu gewin-
nen, die sich bereit erklaren, an der wich-
tigen Aufgabe der Vermittlung von Me-
dienkompetenz mitzuwirken.* Regie-
rungsprasident Hillenbrand dankte der

Stiftung fiir ihr besonderes Engagement,
den aktiven und kritischen Umgang mit
aktuellen sowie kiinftigen Medienentwick-
lungen und Kommunikationstechnologien
zu fordern. Der Vorsitzende des Medien-

rates der BLM und stellvertretende Vor-
sitzende des Stiftungsrates, Dr. Erich Joof3,
sieht in der Griindung der Stiftung ,eine
konsequente Fortentwicklung der medien-
padagogischen Bestrebungen und Aktivi-
taten der BLM und des Medienrates. Der
Medienrat hat feststellen miissen, dass

Der Regierungsprasident von Oberbayern,
Christoph Hillenbrand (Bildmitte) {iberreichte
die Anerkennungsurkunde fiir die von der
Bayerischen Landeszentrale fiir neue Medien
(BLM) gegriindete Stiftung Medienpddagogik
Bayern an den Vorsitzenden des Stiftungsrates
und BLM-Prdsident, Prof. Dr. Wolf-Dieter Ring
(2.v.1.). Bei der (iberreichung waren auRerdem
anwesend der Vorsitzende des Medienrates der
BLM und stellvertretende Vorsitzende des 5tif-
tungsrates, Dr. Erich JooB (1.v.1.), der Vorsit-
zende des Vorstandes und BLM-Bereichsleiter
Programm, Heinz Heim (1.v. 1.}, sowie seine
Stellvertreterin, die Leiterin des Referats
Jugendschutz und Medienpddagogik der BLM,
Verena Weigand {2.v.r.)

im Zuge der Globalisierung vor allem
durch das Internet dem repressiven Ju-
gendschutz Grenzen gesetzt sind. Das
bedeutet auch, dass der Gedanke der Pri-
vention und damit die Forderung der
Medienkompetenz stirker in den Vorder-
grund riicken muss.*

Bankhaus Wolbern
Stiftung lobt Preis aus

Die Bankhaus Wolbern Stiftung lobt ge-
meinsam mit der Humboldt-Universitat zu
Berlin einen Preis fiir Dissertationen und
Habilitationen im Bereich der deutschen
Philologie aus. Der Preis wird im April 2010
zum ersten Mal vergeben und ist mit 5.000
Euro dotiert. Primiert werden Arbeiten,
.die an der Humboldt-Universitit zu Ber-
lin oder an der Freien Universitit Berlin
entstanden sind. Die Auszeichnung findet
alle zwei Jahre statt und wird an Nach-
_wuchswissenschaftler vergeben. Die No-
minierung moglicher Preistrager erfolgt
durch Hochschullehrer der Humboldt-Uni-
versitat zu Berlin oder der Freien Univer-
sitdt Berlin. Zur Evaluierung der einge-
reichten Arbeiten wird von der Bankhaus
Waélbern Stiftung ein Fachbeirat eingerich-
tet. Dieser wird auf Vorschlag der Deut-
schen Forschungsgemeinschatlt e.V. und

des Deutschen Germanistenverbandes be-
setzt. Einsendeschluss fiir den Scherer-
Preis 2010 ist der 30. Oktober 2009.

= www.woelbern.de

»Volkerverstindigung
macht Schule*
Stipendien neu
ausgeschrieben

Die deutsche Sprache und Kultur an Schu-
len in Mittel-, Ost- und Siidosteuropa sowie
in China und Kasachstan zu vermitteln:
Das ist das Ziel des Stipendienprogramms
+Volkerverstindigung macht Schule", Dafiir
werden Studierende und Hochschulab-

solventen fiir drei oder sechs Monate an
Gastschulen entsandt, wo sie im Deutsch-
unterricht mitwirken und Schiilerprojekte
entwickeln. Rund 310 Stipendiaten haben
bereits an dem Programm teilgenommen,
das die Robert Bosch Stiftung im Jahr 2001
initiiert hat und gemeinsam mit dem Pa-
dagogischen Austauschdienst und der
Zentralstelle fiir das Auslandsschulwesen
durchfiihrt. Jetzt wird das Programm zum
achten Mal ausgeschrieben; Bewerbungs-
schluss ist der 1. Februar 2009.

o Volkerverstandigung macht Schule
richtet sich an Studierende und Hoch-
schulabsolventen der Lehramtsficher
Deutsch, Fremdsprachen und Politik so-
wie anderer geistes- und sozialwissen-
schaftlicher Facher wie etwa Deutsch als
Fremdsprache oder Geschichte, Die Stu-
dierenden miissen zum Zeitpunkt der Ver-
mittlung im Hauptstudium sein.

= www.bosch-stiftung.de/vms
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