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Personen, die mindestens einmal täglich während 
des Fernsehens im Internet surfen 
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gesamt 14-19 J. 20-29 J. 30-39 J. 40-49 J. 50 J. u. ält.

alle Befragten

Notebook-, Tablet PC-,
Smartphone-Nutzer

In Prozent 

HH-Eink.  
> 5000 € 
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Tätigkeiten während des Fernsehens 
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Infos zur Sendung im Internet abrufen Das TV Programm in sozialen
Netzwerken kommentieren

alle Befragten

Notebook-, Tablet PC-, Smartphone-Nutzer

In Prozent Bevölkerung ab 14 J. gesamt 
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Tätigkeiten während des Fernsehens 

14,2 15,3 15,8 17,0 

Infos zur Sendung im Internet abrufen Das TV Programm in sozialen
Netzwerken kommentieren

alle Befragten

Notebook-, Tablet PC-, Smartphone-Nutzer

In Prozent Bevölkerung ab 14 bis 19 J.  
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