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MOGLICHE SCHWELLENWERTE FUR DIE VERMUTUNG B‘LM
VORHERRSCHENDER MEINUNGSMACHT

Fernsehen VEE O”'”f‘e' Radio |zeitschriften
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Marktanteil 225% = 25%

Marktanteil =225% 2 15% =2 15%

Marktanteil >25% = 15% 215%

Marktanteil 225% 2 15% 215% 215%
Marktanteil 220% = 25% 225%
Marktanteil 220% 2 20% 2 20%

Marktanteil 2 20% = 15% 2 15% 2 15%
Marktanteil 2 15% 2 15% 2 15% 215% 215%
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