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Methodik und Stichprobe




Web-TV-Monitor 2017 - Onlinevideo-Angebote in Deutschland ‘\{
Auftraggeber und Methodik ’

Methodik Grundgesamtheit, erreichbare Anbieter, Ausschépfung
= Auftraggeber: |
B L M 7 Web-TV-Anbieter
12.048
Bayerische Landeszentrale Landesanstalt fir Kommunikation m YouTuber

fiit neue Medien Baden-Wrttemberg

m Facebook-Video-Anbieter
Der Web-TV-Monitor ist eine mehrstufige Analyse und basiert

auf verschiedenen Datengrundlagen:

= Strukturdatenerhebung bei allen Onlinevideo-Angeboten
in Deutschland (2017: 677 Onlinevideo-Angebote) i

= Plattformanalyse YouTube: Logfileanalyse
(2017: 12.048 YouTube-Kanale)

= Plattformanalyse Facebook: Logfileanalyse 2.548
(550 Facebook-Video-Seiten)
: - . 677 550 219
= Anbieterbefragung: Primardatenerhebung durch Online-

Befragung aller identifizierter Onlinevideo-Anbieter,

YouTube- und Facebook-Video-Anbieter in Deutschland Grundgesamtheit Teclhp]l;ch AFrz’.c.wElrtefn/
(2017: 2.548 technisch erreichbare Onlinevideo-Anbieter) ezilgiet:rre uckiau

= Ergdnzende Expertengesprache mit Branchenvertretern

Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017 Eine Studie im Auftrag von B.LM 2K

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia GOLDMEDIA



Onlinevideo-Markt in Deutschland: Uberblick, Struktur, Inhalte




Onlinevideo-Markt in Deutschland: 12.725 Angebote, vornehmlich
auf YouTube + Top 550 Facebook-Video-Angebote wurden untersucht

Entwicklung der Zahl der Onlinevideo-Angebote in Deutschland, 2010-2017 m

m Reine Web-TV-Angebote 12.725 S

Video-Angebote

m Web-TV-Kanéle mit YouTube-Channel* 12.008

Reine YouTube-Channel*

8.997
= Basis fur die
Web-TV-Anbieter-
11.142 12048 befragung
7.953
1.275 1418 1424 1304 1.184 o0
i
2010 20711 2012 2013 2014 2015 2016 2017
* YouTube-Kandle mit mind. 500 Abonnenten
Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2010-2017 Eine Studie im Auftrag von BfL JILK
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Angebotsstruktur 2017: Submarken von klassischen Medienanbietern
nehmen anteilig zu und stehen fiir 52% aller Angebote (Vorjahr: 47%)

Anteil der Onlinevideo-Angebote in Deutschland* nach Angebotstyp 2017, in Prozent

_ _ ~Video-Sharing/Social-Media
Submarken klassischer Radio-Anbieter 1.0% Kommunikationsplattform

3,5% N —

- 0,7%
Mediatheken/Vid t TR, 7 '

selamer” oI cocetel— s Online-Only Web-TVs**

4,7% Va
: : B iothe 26,6%
Nichtkommerzielle Web-TV-Sender — /G-~ =
7 5% J2
Corporate TV

7,8%

@ centertv
|

Submarken klassischer TV-Medien Qe ke
21,9% —~__ Submarken klassischer Printmedien
26,1%

* Ohne reine YouTube-Angebote
** Online-Only-Web-TV inkl. Video-Shopping

Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017, n=677, ohne YouTube-Kanéle; Logos beispielhaft Eine Studie im Auftrag von B.LM WL
Vertraulich/Confidential, © Goldmedia GOLDMEDIA 9
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Anteil Onlinevideo-Angebote mit Informationsschwerpunkt wachst 2017
leicht auf 33%, 19% Regional-TV-Inhalte und 13% im Bereich Unterhaltung

Anteil der Onlinevideo-Angebote in Deutschland* nach Genre (2016/17), in Prozent

Nachrichten/Wissen/Information % —33%
Regional TV 1
Unterhaltung/Comedy e —— 20, T 19%
Sport I 770/;%, o
Hobby I ‘{(z 1 3 A)

Musik 4%
Lifestyle === 3%,
Autpo e 33%70
Technik === 3% = 2017
Wirtschaft === 2% 2016
Religion/Astrologie ™= 2%
Gesundheit ™ 1%,
Politik ™= 15
Shopping ™= L
Reise ™ %
Kultur = 1%
Games = 1%
Sonstiges ™ 1%

Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017, n=677, *ohne reine YouTube-Kanile Eine Studie im Auftrag von B’LM AILFK

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia GOLDMEDIA 12



Anbieter reagieren auf verianderte Sehgewohnheiten: Videos werden langer
und zunehmend fur YouTube/Facebook und mobile Gerate optimiert

Anteil der Onlinevideo-Anbieter nach veranderter Videoproduktion in Deutschland 2016-2017, in Prozent m

, Wie haben sich Ihre Onlinevideo-Iinhalte innerhalb des letzten Jahres verdndert?”
Unsere Onlinevideo-Inhalte sind gegendiber dem Vorjahr ...

... zunehmend YouTube optimiert
... zunehmend mobil-optimiert

... zunehmend kdrzer 379

... zunehmend langer 16% = 2017

201
 zunehmend Live-Formate ", 23% 016

... zunehmend Facebook optimiert

... unverandert

... zunehmend fir sonstige D 13%
Social-Media-Plattformen optimiert 10%

26%

Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017, 2017: n=219, BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2016: n=309, Mehrfachnennung méglich Eine Studie im Auftrag von B|LM )

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia GOLDMEDIA 15



Verbreitungswege und Plattformen
far Onlinevideo in Deutschland




YouTube bleibt mit Abstand meistgenutzte Plattform, vor Facebook

und der eigenen Website - Instagram gewinnt deutlich (Vorjahr 36%)

Von Onlinevideo-Anbietern (incl. YouTuber) in Dt. genutzte
Plattformen fir die Verbreitung ihrer Onlinevideo-Inhalte 2017, in Prozent m

YouTube 3 s 90 %
Facebook §i meessssssssssssssssssssssssssm 57 %
Eigene Website  peeeeeeesssssssssssssssss— 51 %
Instagram 47 %
Twitter 2 43%
Snapchat % 19%
Eigene App  msssssm 13%
Twitch [ s 9%
iTunes @g) mmm 4%
VimMeo mm 49,
= 3%
Musical.ly @ m 3%
Periscope 14 m 2%
Tumblr §§ m 29
younow 19,
oclipfish | 19%
Sonstiges mmmmm 11%

2016
m 2017

Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017, n=219 Eine Studie im Auftrag von B|LM K

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia GOLDMEDIA 18



Zukunftig wird v.a. die Bedeutung von Instagram steigen - der Bedeutungs-
zuwachs von Snapchat wird 2017 deutlich schwacher eingeschatzt als 2016

Zukunftige Bedeutung verschiedener Plattformen fur Onlinevideo-Anbieter in Deutschland 2017, in Prozent m

, Wie wird sich die Bedeutung der folgenden Plattformen fir Ihr Onlinevideo-Angebot in den ndchsten drei Jahren veréndern?”

m wird wichtiger = bleibt unverandert = wird unwichtiger weiB nicht

rstagram () - I S I 7S 54 1 10%
Smart-TV-Apps/-Plattformen |7 IS WO% | 13%
YouTube (3 7 Y S (7541 4%
Die cigene Website TS/ A7 S MG 5%
Figene App  EZS/ S = S IS A | 19%
Facebook [1  IEC7 S I "7 S I A
Snapchat {} — 21%
Twitch (7 AT 7 S NS 37%

Bedeutung der Plattformen zukinftig (bis 2020)

Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017, Anbieterbefragung n=219 Eine Studie im Auftrag von B‘LM ILEK

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia GOLDMEDIA 20
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Onlinevideo-Nutzung in Deutschland aus Anbietersicht




Zufriedenheit mit der Nutzung des eigenen Angebotes steigt — doch bei
den Wachstumsperspektiven steigt die Unzufriedenheit: Rund 1/5 kritisch

Zufriedenheit der Onlinevideo-Anbieter in Deutschland mit Zufriedenheit der Onlinevideo-Anbieter in Deutschland

der Nutzung ihres eigenen Videoangebotes 2017, in Prozent mit den Wachstumsperspektiven 2017, in Prozent m
, Wie zufrieden sind Sie generell mit der Nutzung lhres , Wie zufrieden sind Sie generell mit den

Videoangebots?” Wachstumsperspektiven lhres Videoangebots?”

m zufrieden m zufrieden

® neutral

- 21% unzufrieden
- KX

® neutral
unzufrieden

13% 12% 10% 18%
2016 2017 2016 2017
Abrufzahlen Wachstumsperspektiven

Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017, Anbieterbefragung 2017: n=219, BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2016: n=309; ] o
zufrieden = sehr zufrieden und eher zufrieden; unzufrieden = sehr unzufrieden und eher unzufrieden Eine Studie im Auftrag von B"—” 2K

GOLDMEDIA 23

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia




Live-Streaming: Anbieter erwarten weiter deutliches Wachstum
der Abrufe und der durchschnittlichen Sehdauer pro Live-Stream

Erwartetes Wachstum der Livestream-Abrufe pro Monat bei @-Sehdauer in Minuten bei Live-Streaming-Angeboten
den befragten Onlinevideo-Anbietern, bis 2019, in Prozent pro Abruf und erwartetes Wachstum bis 2019, in Prozent
Alle Onlinevideo-Anbieter —Wachstum ggu. Vorjahr mm Alle Onlinevideo-Anbieter —Wachstum ggu. Vorjahr
+38%

(o)
O o

/ 35 Min.

2017 2018 2019 2017 2018 2019
Prognose Prognose

Eine Studie im Auftrag von 5|t )L

Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017, Anbieterbefragung n=219
GOLDMEDIA 25
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Video-on-Demand: Onlinevideo-Anbieter erwarten dynamisches
Wachstum bei non-linearer Nutzung und leichte Zunahme der Sehdauer

Erwartetes Wachstum der VoD-Abrufe pro Monat bei den @-Sehdauer in Minuten bei VoD-Angeboten pro Abruf
befragten Onlinevideo-Anbietern bis 2019, in Prozent und erwartetes Wachstum bis 2019, in Prozent m
Alle Onlinevideo-Anbieter —Wachstum ggu. Vorjahr mm Alle Onlinevideo-Anbieter —Wachstum ggu. Vorjahr
+139
3% +12%
+24% —
11 Min.
b “ ﬂ
2017 2018 2019 2017 2018 2019
Prognose Prognose

Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017, Anbieterbefragung n=219
Vertraulich/Confidential, © Goldmedia

Eine Studie im Auftrag von 5|t )L
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Endgerate: 2017 gab es erstmals mehr Onlinevideo-Abrufe per
Smartphone und Tablet als Uber stationdre Endgerate wie PC und Laptop

Aktuelle u. erwartete Verteilung der Abrufzahlen nach Endgeraten Gber alle Plattformen, 2016 bis 2019, in Prozent m

38%

m ...(ber stationdre PCs/Laptops

m ...Uber Smart TV Plattformen

(o)
56% 58% 64% ...Uber mobile Endgerate
46%
2016 2017 2018  Prognose 2019
Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017, Anbieterbefragung n=219 und BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2016, Anbieterbefragung n=309 Eine Studie im Auftrag von B‘LM LU

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia GOLDMEDIA 27



Okonomische Faktoren im Onlinevideo-Markt in Deutschland




Monetarisierung: Nahezu alle Erlosquellen im Onlinevideo-Markt wachsen
gglu. Vorjahr, besonders der Bereich Produktplatzierungen (Placements)

Von Onlinevideo-Anbietern in Deutschland genutzte Erlésarten 2016-2017, in Prozent m

, Welche der folgenden Erldsquellen nutzen Sie im Rahmen lhres Onlinevideo-Angebotes?”

YouTube-Werbung/YouTube-Monetarisierung M — 62 %0
Sponsoring/Presenting  —— 48 %
Produktplatzierungen ' EEEEEE————— 42 %
Affiliate-Erlose NEG——— 34 %

Werbeerldse auf der eigenen Website oder App ' EE—— 3] % 2017
Sonstige Ertrage (keine Werbeertrage) 6% 2016
Lizenzeinnahmen S 6 %0

Erlése aus kostenpflichtigen Abrufdiensten e 5%3’0
Sonstige Werbeertrage S 5/%

Keine Einnahmen tiber das Onlinevideo-Angebot ———— 1 8%

Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017, 2017: n=219, BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2016: n=309, Mehrfachnennung méglich Eine Studie im Auftrag von 5|t )L

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia GOLDMEDIA 52



Onlinevideo-Anbieter erwarten deutliches Wachstum

der Werbeumsatze uber alle Plattformen hinweg

Anbietereinschatzung des durchschnittlichen Wachstums ihrer Netto-Werbeumsatze im Umfeld des Onlinevideo-
Angebotes, befragte Onlinevideo-Anbieter Uiber alle Plattformen hinweg 2017 bis 2019 ggu. Vorjahr, in Prozent m

mm Durchschnittlicher Werbeumsatz —\Wachstum ggu. Vorjahr

+47%

+41%

2016 2017 Prognose 2018 Prognose 2019

Eine Studie im Auftrag von 8|LM LK

Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017, Anbieterbefragung n=179 (Anbieter mit Werbefinanzierung)
GOLDMEDIA 53
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Fur den Grof3teil der Onlinevideo-Anbieter sind kostenpflichtige Inhalte
aktuell nicht relevant - aber ein Drittel erwartet wachsende Bedeutung

Bedeutung von kostenpflichtigen Inhalten aktuell fir Zukunftige Bedeutung von kostenpflichtigen Inhalten fir
Onlinevideo-Anbieter in Deutschland 2017 vs. 2016, in % Onlinevideo-Anbieter in Deutschland 2018-2020, in % m

, Welche Bedeutung haben folgende Themen aktuell fiir Ihr , Wie wird sich die Bedeutung der folgenden Themen fdir Ihr
Onlinevideo-Angebot? Onlinevideo-Angebot in den ndchsten drei Jahren verandern?

... Kostenpflichtige Inhalte sind...” ... Kostenpflichtige Inhalte...”

weiB nicht wird
s 4% wichtiger
82% 0 o wird 72%
(eher) L.mW.'Cht'g unwichtiger \
= eher wichtig 1%
m sehr wichtig
et
. o unverandert
/% 239
2016 2017
Kostenpflichtige Inhalte aktuell (2016 vs. 2017) Kostenpflichtige Inhalte in drei Jahren (2018-2020)

Eine Studie im Auftrag von 8|Lm VLK

Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017, Anbieterbefragung 2017: n=219, BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2016: n=309
GOLDMEDIA 57
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Immer mehr Onlinevideo-Anbieter erwarten, dass Onlinevideo-Angebote
dem klassischen Fernsehen bis 2020 den Rang ablaufen werden

Einschatzung der Onlinevideo-Anbieter in Deutschland Verhaltnis von Onlinevideo und klassischem TV 2015-2017, in % m

, Die Nutzung von Onlinevideo-Angeboten wird dem klassischen TV bis 2020 den Rang ablaufen. ”

3%

Neutral/\WeiB nicht

Zustlmmung +15 /°P

(o)
58%
m Stimme zu
- - . Stlmme nICht .
Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017, Anbieterbefragung 2017: n=219, BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2016: n=309; stimme zu = stimme voll und stimme eher zu; ] o
stimme nicht zu = stimme eher und stimme Uberhaupt nicht zu Eine Studie im Auftrag von B’LM LK

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia GOLDMEDIA




Markttreiber zunehmend mobil: Schnelleres mobiles Internet
und gluinstigere Tarife/Flatrates werden deutlich haufiger genannt

Treiber fur die Entwicklung von Onlinevideo-Angeboten in Deutschland 2016 vs. 2017, Anteil der Nennungen in Prozent m

, Welche der folgenden Punkte sind aus Ihrer Sicht fir die positive Entwicklung von Onlinevideo-Angeboten besonders
wichtig?”

m 2017 = 2016

Hohere Bandbreiten/schnellere Internetverbindungen 814%’

' - |
Weitere Verbreitung von LTE (advanced) oder 5G - 75%

Weitere Verbreitung von mobilem Breitband tGber WLAN/WIFI 64% 74% Netze

Guinstigere Tarife fur mobile Breitbandverbindungen  EE———— /2%

49%

Mehr/bessere Flatrates flr mobiles Breitband 5% 68% Tarifo

' - |
Weitere Verbreitung von Smartphones 46%

50%

i -
Zunehmende Verbreitung von Smart TVs 44%

27%

Die weitere Verbreitung von Tablets gO?/O% Endgeréte

Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017, Anbieterbefragung 2017: n=219, BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2016: n=309, Mehrfachnennungen maéglich Eine Studie im Auftrag von B"‘” Wi

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia GOLDMEDIA 63



Hemmfaktoren: Mangel bei der mobilen Internetversorgung und unklare
rechtliche Rahmenbedingungen wirken negativ, Kosten weniger stark

Hemmfaktoren fir Onlinevideo-Angebote in Deutschland 2017 vs. 2016, Anteil der Nennungen in Prozent m

, Welche der folgenden Punkte hemmen aus Ihrer Sicht die Entwicklung von Onlinevideo-Angeboten?”

m 2017 = 2016
Begrenztes Datenvolumen bei Mobilfunkvertragen T — 58 %o

Mangelnde Verfugbarkeit von mobilem Internet _39% 44% Mobile Verbreitg.

Unklare rechtliche Rahmenbedingungen — 5 | %

n.e

Werbebeschrankungen ES—— 7 %

n.e. Medienrecht
Technische Hindernisse (Bandbreiten, Streamabbriiche etc.) ESEG_—— 4% .
o Technische

Hohe Kosten fir den Inhalte-Einkauf/Lizenzen/Rechte  mm— 28%
Hohe Kosten far die Produktion von Inhalten 'SeSG—— 28%
Hohe Kosten fiir den technischen Betrieh Su—u———20% Kosten
Unzureichende Reichweitenmessung s 4% -
Anpassung an unterschiedlichen Plattformen ~Sm—149

Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017, Anbieterbefragung 2017: n=219, BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2016: n=309, Mehrfachnennung méglich, n.e. = 2016 nicht erhoben Eine Studie im Auftrag von B"—” 2K

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia GOLDMEDIA 65



Missbrauchsaufsicht fiur YouTube, Facebook und Co. wird immer starker
gefordert: rund drei Viertel der Onlinevideo-Anbieter finden diese wichtig

Einschdtzung der Onlinevideo-Anbieter in Deutschland zu medienrechtlichen Aufsichtspflichten 2015-2017, in Prozent m

Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zum Thema Onlinevideo zu?
, YouTube und Facebook sollten als Plattformen einer medienrechtlichen Missbrauchsaufsicht unterfiegen. ”

0 18% 12%
21% 0 Neutral/WeiB nicht

Zustimmung: +21 % Pkte

m Stimme zu

Stimme nicht zu

28%
(o]
17% 16%
2015 2016 2017
Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017, Anbieterbefragung 2017: n=219, BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2016: n=309; stimme zu = stimme voll und stimme eher zu;
stimme nicht zu = stimme eher und stimme Uberhaupt nicht zu Eine Studie im Auftrag von B‘LM 2K
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Fragenkatalog der Landesmedienanstalten ist nur bei rund einem Drittel
der Anbieter bekannt: Dann aber hilft er, Transparenz zu schaffen

Einschdtzung der Onlinevideo-Anbieter in Deutschland zu medienrechtlichen Aufsichtspflichten 2016 vs. 2017, in Prozent m

, Der von den Landesmedienanstalten verdffentlichte , Der von den Landesmedienanstalten verdffent/ichte
Fragenkatalog fir Werbefragen in sozialen Medien ist mir Fragenkatalog fir Werbefragen in sozialen Medien tragt zur
bekannt.” Schaffung von Transparenz fir die Werbung in sozialen
- Medien ber. ” (nur Anbieter, denen er bekannt ist)
WeiB nicht
6%
WeiB nicht
Stimme zu 16%
68%
Stimme zu
37%
s
579 nicht zu
° 16%
Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017, Anbieterbefragung 2017: n=219 Eine Studie im Auftrag von B’LM ILEK

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia GOLDMEDIA 68




Fur die Hailfte der Anbieter ist Influencer-Marketing* aktuell
bereits bedeutsam, fiir 43% wird das Thema wichtiger werden

Bedeutung von Influencer Marketing* aktuell fir Zuklnftige Bedeutung von Influencer Marketing* fur
Onlinevideo-Anbieter in Deutschland 2017, in Prozent Onlinevideo-Anbieter in Deutschland 2018-2020, in % m
, Welche Bedeutung haben folgende Themen aktuell fiir Ihr , Wie wird sich die Bedeutung der folgenden Themen fdir Ihr
Onlinevideo-Angebot? Onlinevideo-Angebot in den ndchsten drei Jahren verandern?
... Influencer Marketing* ist ...~ ... Influencer Marketing* ... "
weiB nicht weiB nicht
sehr 0
17% wichtig 14%

20% wird

unwichtiger wird
3% wichtiger
43%

(eher) eher bleibt
unwichtig wichtig unverandert
34% 29% 399,
Influencer Marketing* aktuell (2017) Influencer Marketing* in drei Jahren (2018-2020)

* Influencer Marketing ist eine Form des Online-Marketings, bei dem Unternehmen im Rahmen ihrer Markenkommunikation gezielt mit Influencern zusammenarbeiten.
Influencer = auf Grund ihrer hohen Reichweite einflussreiche Personen in sozialen Netzwerken ) o
Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017, Anbieterbefragung n=219 Eine Studie im Auftrag von B.LM ILEK

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia
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BjLm ))LFK

Bayerische Landeszentrale Landesanstalt fir kommunikation

\/I e | e n Da n |< I fiir neue Medien Baden-Wirttemberg
Mehr Informationen unter: www.webtvmonitor.de

Goldmedia GmbH Strategy Consulting

Prof. Dr. Klaus Goldhammer | Christine Link | Mathias Birkel
Oranienburger Str. 27 | 10117 Berlin-Mitte | Germany | Tel. +4930-246 266-0 | Info@Goldmedia.de | www.Goldmedia.com | www.Webtvmonitor.de

Bertram Gugel info@gugelproductions.de
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Web-TV-Monitor 2017 - Onlinevideo-Angebote in Deutschland ‘\{
Auftraggeber und Methodik ’

Methodik Grundgesamtheit, erreichbare Anbieter, Ausschépfung
= Auftraggeber: |
B L M 7 Web-TV-Anbieter
12.048
Bayerische Landeszentrale  Landesanstalt fir Kommunikation m YouTuber
fiit neue Medien Baden-Wrttemberg

m Facebook-Video-Anbieter
Der Web-TV-Monitor ist eine mehrstufige Analyse und basiert

auf verschiedenen Datengrundlagen:

= Strukturdatenerhebung bei allen Onlinevideo-Angeboten
in Deutschland (2017: 677 Onlinevideo-Angebote) i

= Plattformanalyse YouTube: Logfileanalyse
(2017: 12.048 YouTube-Kanale)

= Plattformanalyse Facebook: Logfileanalyse
(550 Facebook-Video-Seiten)

: - . 677 550 219
= Anbieterbefragung: Primardatenerhebung durch Online-
Befragung aller identifizierter Onlinevideo-Anbieter, )

2.548

YouTube- und Facebook-Video-Anbieter in Deutschland Grundgesamtheit Teclhp]l;ch AFrz’.c.wElrtefn/
(2017: 2.548 technisch erreichbare Onlinevideo-Anbieter) ezilgiet:rre uckiau

= Ergdnzende Expertengesprache mit Branchenvertretern

Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017 Eine Studie im Auftrag von B.LM 2K
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Marktabgrenzung Web-TV: Sechs zentrale Merkmale, um als ‘\{
Onlinevideo-Angebot im Web-TV-Monitor 2017 erfasst zu werden ’

Definition der im Web-TV-Monitor 2017 erfassten Onlinevideo-Angebote (Marktabgrenzung) m
Bewegtbildinhalte als zentrales Merkmal IP-basierte Verbreitung oder deutscher
= Auf der Website werden Videoinhalte bereitgestellt YouTube/Facebook-Video-Channel

= Die Bereitstellung dieser Inhalte ist zentraler Zweck * Angebot Gber WebbrO\_/vser. oder App abrufbar
oder die MenUfuhrung weist eigene Kategorie = YouTube-Kanal mit mind. 500 Abonnenten

.Video”, ,TV" oder ahnliches auf Bewegtbild = Top 550 Deutsche Facebook-Video-Seite

Verbreitung
Aktives Angebot
= Es wird ein Livestream angeboten oder

= die Inhalte der Seite werden regelmafig
aktualisiert

= keine statischen Webcams

Eigene oder lizenzierte Inhalte

= Videoinhalte werden durch die Betreiber
selbst produziert oder es besteht eine
eindeutige Geschaftsbeziehung zu den
Produzenten der Videos

= keine Urheberrechtsverstoe

Web-TV-
Monitor
2017

Einhalten rechtlicher Standards
= Impressumspflicht wird erfullt

= Keine Angebote mit pornografischen Videos

= keine Angebote mit illegalen Videos

Deutschsprachiges Zielpublikum

= Die Inhalte sind auf deutsch oder haben
deutsche Untertitel bzw. das Angebot ist in deut-
scher Sprache verfasst und/oder hat eine ,,.de”-Endung

Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017 Eine Studie im Auftrag von 5|LM LK
Vertraulich/Confidential, © Goldmedia GOLDMEDIA
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Onlinevideo-Angebote in Deutschland: /
Definitionen nach Web-TV-Monitor Systematik ’

Merkmale der erfassten Onlinevideo-Angebote Kategorisierung der Onlinevideo-Angebote m

= Submarke TV, Radio oder Print — Angebot klassischer TV-, Radio-

Im Web-TV-Monitor 2017 wurden folgende Onlinevideo- oder Printmarke (Ubernahme aus der TV-Produktion und/oder

Angebote berlcksichtig: zusatzlich vertiefende publizistische Formate)

= Corporate TV — Angebot von Unternehmen zur werblichen oder
Alle aktiven Angebote, bei denen eigene oder lizenzierte Image-Kommunikation
Onlinevideo-Inhalte ... = Nichtkommerzielles Onlinevideo-Angebot — Angebot einer

nichtkomm. Organisation fur Information und Aufklarung

= Video-Shopping — Angebot zum Absatz von Produkten

= zentrales Merkmal sing = Online-Only Video — ausschlieBlich aus dem Online-Bereich

= linear oder auf Abruf bereitgestellt werden (Ausnahme: bekannte Marke, meist thematisch fokussierte Inhalte
reine Download'ShQ_pS' bei d"enen F'.lme/v'deos kauflich = Mediathek/Videocenter — Geblndelte und kategorisierte Video-
erworben werden kénnen, zahlen nicht dazu) Inhalte aus festem, professionellem Anbieterkreis

= browserbasiert oder via mobiler App abgerufen werden = Kommunikationsportal — ohne Medienbezug von z.B. Internet
kdnnen Service Providern o. Mailingdiensten (Distribution-Deals)

= sich an ein deutsches Zielpublikum richten bzw. bei denen " YouTube-Channel - YT-Kanal mit mind. 500 Abonnenten
der Anbieter seinen Sitz in Deutschland hat = Facebook-Video-Seite — Top 550 Facebook-Video-Seiten

= unter Einhaltung rechtlicher Standards verbreitet werden = Sonstige Video-Sharing/Social Media-Portale — Online-Plattform, auf

der Privatpersonen oder Unternehmen Onlinevideos auf eigenen
Kanalen bereitstellen

Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017 Eine Studie im Auftrag von BfLv LK
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Web-TV-Monitor 2017:

Methodik und Datenerhebung der Anbieterbefragung

Grundgesamtheit, erfasste Angebote und Riicklauf 2017

,\/

Angaben zur Stichprobe 2017 m

= Grundgesamtheit:
Alle aktiven Onlinevideo-Angebote mit IP-basierter Verbrei-
tung, alle YouTube-Kanale mit mind. 500 Abonnenten und
Top 550 Facebook-Video-Seiten mit Unternehmenssitz in
Deutschland, die eigene oder lizenzierte Inhalte unter
Einhaltung rechtlicher Standards verbreiten

= Zahl der im Web-TV-Monitor erfassten Anbieter 2017:
425 rein IP-basierte Onlinevideo-Angebote (ohne Verbrei-
tung auf YouTube), 252 Onlinevideo-Angebote mit zusatzl.
Verbreitung Uber YouTube,12.048 reine YouTube-Channels
sowie die Top 550 Facebook-Video-Seiten

= Zahl der fir die Befragung technisch erreichbaren Anbieter:
2.548 Onlinevideo-Anbieter (glltige E-Mail/Telefonnr.)

= Ricklaufquote:
219 (techn. erreichbare) Anbieter nahmen Tell

= Erhebungszeitraum:
23. August bis 03. Oktober 2017

Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017
Vertraulich/Confidential, © Goldmedia

= 91% der Onlinevideo-Anbieter (in d. Stichprobe) verbreiten
Videostreams auf Abruf (VoD) und 40% Live-Videostreams

= Werbefinanzierung: 63% der antwortenden Web-TV-An-
bieter vermarkten Werbung auf eigener Website, 71% der
antwortenden YouTuber mit YouTube-Monetarisierung

= Anbieter kostenpflichtiger Dienste: 8% der antwortenden
Anbieter generieren Einnahmen dber ein Pay-Modell

Bevorzugte Plattform zur Content-Verbreitung der
antwortenden Anbieter im Web-TV-Monitor 2017 vs. 2016:

(o) o,
QOO0

Mehrere
m Andere
m Facebook
= Youtube
R 17% Website
2016 2017

Eine Studie im Auftrag von 8|Lm VLK
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Sonderauswertung YouTube 2017: Anstieg der Grundgesamtheit auf ‘\{
12.048 Kanale bis August 2017 (+1.704 bzw. 16% im Vgl. zum Vorjahr) ’

Grundgesamtheit der erfassten YouTube-Kandle

Grundgesamtheit:

Insgesamt wurden 27.768 YouTube-Kanale erfasst.
Aus dieser Basis wurden Angebote mit weniger als

5 verdffentlichten Videos, weniger als 500 Abonnenten
oder weniger als 500.000 Abrufe aussortiert.

Daraus ergibt sich eine Grundgesamtheit (GG) von
12.048 Kanalen, die untersucht wurden.

Der Anteil der ausgeschlossenen Angebote steigt auf 56%.

Damit nimmt der Anteil ausgeschlossener Angebote weiter
ZU (43% in 2016 und 39% in 2015). Der Trend zu mehr
neuen, kleinen Kanalen bleibt bestehen.

Die 7.953 erfassten Kandle aus 2015 wurden zudem
kontinuierlich weiter untersucht, von diesen Kandlen sind
noch 6.631 Teil der Grundgesamtheit — viele Kanale haben
Videos geldscht und sind somit aus der GG gefallen.

Léschungen: 796 Kanale wurden komplett eingestellt.

Erhebungszeitraum:
Aug 2017; Datenerfassung von 09/2015 — 09/2017

Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017, Basis: YouTube Channels in Deutschland, n= 12.048

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia

18.966

27.768

= Kanale mit mehr
als 500
Abonnenten

Kanale mit <500
Abonnenten

13.049
15.720
8.622
5.096
2015 2016 2017

Eine Studie im Auftrag von 8|Lm VLK
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Kontaktangaben und ein Impressum bleiben Seltenheit - /
Kanile verabschieden sich aus den Multi-Channel-Netzwerken (MCN) ¢ ©

Basismerkmale der YouTube-Kanale im Vergleich von 2015 bis 2017
Impressumsangaben Kontaktangaben Mitgliedschaft MCN
= Kanale mit Impressum = Mit Email = Mit Netzwerk
Kanale ohne Impressum Ohne Email Ohne Netzwerk
2 644 1.686
2.264 1.305 3.955
4.230
- o
1.562 B 3611
9.108 9.764 9.039 ' 8.453
6.391 7.039 6.114
4.474
2015 2016 2017 2015 2016 2017 2015 2016 2017

= MCN (Multi-Channel-Netzwerke): Zusammenschlisse von zwei 0. mehreren YouTube-Kandlen mit gemeinsamen Zielen am
Markt und gegeniber YouTube. Analog zu TV-Sendern sammeln YouTube-Netzwerke Inhalte von lizensierten, eigenprodu-
zierten und koproduzierten YouTube-Kandlen und vermarkten diese. MCNs erhalten dafir einen Teil der Werbeerldse.

= Impressumsangaben steigen leicht. In 2017 hatte jeder fiinfte Kanal ein Impressum. Trotzdem ist ein Impressum auf
YouTube nicht so weit verbreitet, wie auf Facebook, da YouTube keine dezidierte Funktionalitat dafur bereitstellt.

= YouTube-Netzwerke verlieren an Bedeutung. Die MCN-Penetration nimmt ab, sowohl prozentual als auch absolut.

Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017, Basis: YouTube Channels in Deutschland, n= 12.048 Eine Studie im Auftrag von 8|Lm VLK
GOLDMEDIA 85
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Sonderauswertung Facebook (Neu 2017): 1.100 Profile mit Video- \/
Veroffentlichungen wurden erfasst, davon 550 ausgewertet ’

Grundgesamtheit der erfassten Facebook-Profile B
= Grundgesamtheit: Impressumsangaben Kontaktangaben
Insgesamt wurden 1.100 Facebook-Profile aus Deutschland, = mit Impressum = Mit Email
die Videos verdffentlichen, erfasst. Aus diesen 1.100 ohne Impressum Ohne Email
wurden die 550 reichweitenstarksten fur die weitere
Untersuchung ausgewertet.
= Ein Impressum ist auf Facebook 446 Profilen vorhanden

und damit deutlich weiter verbreitet als auf YouTube.
= Eine Kontaktmaoglichkeit (Email) weisen 262 Profile aus.

= Erhebungszeitraum:
Datenerfassung von 03/2017 — 09/2017

86%
79%
52%
19%
[ I 1 [ I 1
YouTube Facebook YouTube Facebook
Quelle: BLM/LFK-Web-TV-Monitor 2017, Basis: Facebook Profile, n=550 Eine Studie im Auftrag von B‘LM L
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