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904 ANGEBOTE MIT EIGENER WEBPRASENZ
- BESTEHEN. SUBMARKEN VON PRINT- UND
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BAYERN, NRW UND BADEN-WURTTEMBERG
PRODUZIEREN DIE MEISTEN
ONLINE-VIDEO-ANGEBOTE.

1. BAYERN (22%) 35
2. NRW (16%) 5
3. BADEN-WURTTEMBERG (11%)

Foto: Freepik Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2021, n=658 Online-Video-Angebote mit eigener Webprdsenz.



EGIONALE, NEWS- UND SPORT-INHALTE

DOMINIEREN BEI DEN VIDEO-ANGEBOTEN
1IIT EIGENER WEB-PRASENZ.

[¢)
REGIONAL TV 25% &
19%
%
NEWS 23%
33%
I 1 30
SPORT  merais 18% &
I 1 ()°
UNTERHALTUNG/COMEDY _1:::;‘
39
HOBBY _3/o
4%
. 39
WIRTSCHAFT 2‘y—g"ﬁ’
- 20
AUTO _2/°
3%
- 20
MUSIK _ZA’
3% m 2023
I 13 % m 2021
S 2%
SONSTIGES % 2019

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2023 & 2021 sowie Web-TV-Monitor 2019 n=904/659/625 Online-Video-Angebote mit eigener Web-Prdsenz




DER ANTEIL DER ANGEBOTE MIT LINEAREN
IVE-STREAMS HAT SICH GEGENUBER 2019
AST VERDOPPELT.

VIDEO-ON-DEMAND

97%

(o)
I 542 m 2023
LINEARER STREAM [ \ W 2021
o\0
p— b‘% 2019

X

B 5%
DOWNLOAD [B%

3%




DER GROBTEIL DER ANGEBOTE IST KOSTEN -
- FREI ZUGANGLICH, ABER DER ANTEIL DER
(TEILS) KOSTENPFLICHTIGEN STEIGT.

KOSTENLOS
83%

TEILWEISE
KOSTENPFLICHTIG
17%
20217: 8%

KOSTENPFLICHTIG
(ABO UND/ODER
TRANSAKTION)
2%




PRODUKTIONSFORMEN
UND VERBREITUNGSWEGE

ANBIETER MIT UND OHNE EIGENE WEB-
PRASENZ/APP
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DAS JAHRLICHE PUBLIKATIONSVOLUMEN

DEUTSCHER ONLINE-VIDEO-ANBIETER
NIMMT WEITER ZU.

3% DEUTLICH
GESUNKEN

8% ETWAS
GESUNKEN 29% DEUTLICH

’ \ GESTIEGEN

@ Username

17% GLEICH
GEBLIEBEN

A%
x2
— 73%
0,
GESTIEGEN

2021 2023

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2023; n=225. Frage: Wie hat sich die Zahl der von Ihnen verdffentlichten Videos in den letzten 12 Monaten verdndert?
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INSTAGRAM UND FACEBOOK WERDEN VON

YOUTUBE UND TIKTOK ALS WICHTIGSTE
VERBREITUNGSKANALE UBERHOLT.

o,
YOUTUBE 73% 71%

INSTAGRAM

@ Username I TIKTOK - 70% I

61%
75%

FACEBook N 57 % -
TWITTER * 35%
TWITCH 8%_ 26% I ’

SNAPCHAT 9%_ 24%

EIGENE WEBSITE N 23 %

61% \

EIGENE MOBILE-App N 17%

25%
EIGENE SMART-TvV-App M 10%
’ m 2023
SONSTIGE EG— 23 % 2021

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2023; n=225 gesamt; n=72 Online-Video-Anbieter mit eigener Website/App; n=153 Online-Video-Anbieter ohne
eigene Website/App. Frage: Uber welche Kandile bzw. Plattformen verbreiten Sie Ihre Online-Video-Inhalte? (Mehrfachnennungen méglich)

10
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DER TREND GEHT ZU SHORT-VIDEOS. LIVE-

CONTENT UND TEURERE/HOCHWERTIGERE
PRODUKTIONEN NEHMEN EBENFALLS ZU.

ey
@Usemame LIVE-STREAMS
) Teurer/HOcHWERTIGER PRoDUZIERTE... | NG A
MOBIL OPTIMIERTE VIDEOS
SMART-TV-OPTIMIERTE VIDEOS
HOCHAUFGELOSTE VIDEOS (4K UND MEHR)
LANGERE VIDEOS
sTREAMING DIGITALER LIVE-... | NG 3
PREISWERTER/GUNSTIGER PRODUZIERTE... ||| NI A
VIDEOS AUF ABRUF (VOD)
KEINE VERANDERUNG
SONSTIGES [1%

Quelle: Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2021; n=225. Frage: Wie haben sich lhre Online-Video-Inhalte in den letzten 12 Monaten verdndert?
.Ich/Wir produziere(n) heute zunehmend...” (Mehrfachnennungen méglich).






DAS GROBTE POTENZIAL SEHEN ANBIETER IN
TIKTOK UND YOUTUBE. FACEBOOK UND

TWITTER WERDEN AN BEDEUTUNG VERLIEREN.

DIE BEDEUTUNG DER VIDEO-PLATTFORMEN WIRD 2023 BIS 2026...
@ Username = ZUNEHMEN = GLEICH BLEIBEN KEINE RELEVANZ = VERLIEREN

TIKTOK G0 7775 6 % N ’
YOUTUBE NSS4 I T-T7 S, o 17
INSTAGRAM NS S02N I T 17
TWITCH oA 7T 16%
FACEBOOK [NN0ANN T T7S
e oo | 31% DAL 23% |

EIGENE MOBILE APP [ ENNSGOANNN I T 14%
EIGENE SMART TV APP S04 T TS 16%
SNAPCHAT NSSOANNN T TS 12%

EIGENE WEBSITE  [NSSOZNN 77 o o Ir 7173

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2023; n=225 bzw. n=72 Online-Video-Anbieter mit eigener Website/App bzw. n=153 Online-Video-Anbieter ohne
eigene Website/App. Frage: Welche Kandle bzw. Plattformen werden Ihrer Meinung nach in den néichsten drei Jahren an Bedeutung gewinnen oder verlieren? 14



ANBIETERBEFRAGUNG
ONLINE-VIDEO 2023

PRODUKTION UND VERBREITUNG -
NUTZUNG — ERTRAGSSITUATION -
MARKTENTWICKLUNG

GOLDMEDIA
B. |.F|(



DREI VIERTEL DER ANBIETER VERZEICHNEN
STEIGENDE ABRUFZAHLEN. 84% SIND MIT

DER ERTRAGSSITUATION ZUFRIEDEN.

STEIGENDE ZUFRIEDENHEIT MIT DER
ABRUFZAHLEN ANGEBOTSNUTZUNG

ZUFRIEDENHEIT MIT DER
WIRTSCHAFTLICHEN SITUATION

2021: 84% 2023-2026:

62% = —>  86%
€Q

‘ Emi woo, free styie 1 [
T { \mar Super electric Il l@

Quelle: Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2023; n=225 bzw. 169. Fragen: Wie haben sich die Abrufzahlen Ihres Online-Video-Angebots insgesamt entwickelt?
.Meine/unsere Online-Video-Abrufzahlen sind in den letzten 12 Monaten...”; Frage: Wie zufrieden sind Sie generell mit der Nutzung Ihres Online-Video-Angebotes?; Und wie
zufrieden sind Sie generell mit der wirtschaftlichen Situation lhres Online-Video-Angebotes? 16



ZENTRALER MARKTTREIBER AUS SICHT DER

I 559
KUNSTLICHE INTELLIGENZ (KI) 55%

38%

BESSERE TECHNISCHE INFRASTRUKTUR _ 46%
(Z. B. 5G, GIGABIT-INTERNET ZU HAUSE, °

PUBLIC WIFI)* e
sMART Tv/ [ 40% = 2023
CONNECTED TV 33% 2021

I 39¢
INFLUENCER MARKETING 39%

INTERAKTIVITAT MIT DEN [T 36%

NUTZENDEN/DER COMMUNITY 46%

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2023/2021; n=225/158. Frage: Welche der folgenden Themen werden fiir den Online-Video-Markt zukiinftig an Bedeutung gewinnen?
(Mehrfachnennungen mdéglich); *Technische Infrastruktur wurde 2021 getrennt abgefragt, der Wert fiir 5G sowie Gigabit-Internet zu Hause lag jeweils bei 44%.



_HOHE PRODUKTIONSKOSTEN STELLEN DAS
"~ GROBTE MARKTHEMMNIS DAR GEFOLGT VON

HOHE KOSTEN FUR DIE PRODUKTION [ 36%

VON INHALTEN 31%

I 4%

48%

ZU VIELE ANDERE ANGEBOTE

EINSCHRANKUNGEN DURCH I 32 ’ = 2023

NUTZUNGSBEDINGUNGEN DER

PLATTFORMEN 23% 2021
UNKLARE REcHTLICHE [ 1%
RAHMENBEDINGUNGEN 40%

VERFUGBARKEIT/ LEISTUNGSFAHIGKEIT GG 31%

VON BREITBANDANSCHLUSSEN 29%

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2023/2021; n=225/158. Frage: Welche Faktoren hemmen aus lhrer Sicht die Entwicklung von Online-Video-Angeboten?
(Mehrfachnennungen méglich). 18



76% DER ANBIETER HABEN IM LETZTEN JAHR

AN
Tikﬁk

@youneszarou

AN

POLITISCHE VIDEOS PRODUZIERT; 10%
HABEN DIES AUSNAHMSWEISE GETAN.

JA, ICH SPRECHE SOLCHE THEMEN
GENERELL IN MEINEN VIDEOS AN.

JA, ICH POSTE AB UND ZU
(ANLASSBEZOGEN) VIDEOS ZU
SOLCHEN THEMEN.

JA, ICH HABE IM VERGANGENEN
JAHR AUSNAHMSWEISE ZU DIESEN
THEMEN VIDEOS PRODUZIERT.

32%

%

JA:
76 %

_32%
10%

10%

NEIN, ICH HALTE MICH AUS DIESEN
THEMEN HERAUS.

WEIB NICHT/KANN ICH NICHT
BEURTEILEN

m UBERWIEGEND NEGATIV
TEILS/TEILS
= UBERWIEGEND POSITIV

24%

1%

Quelle: Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2023; n=225. Frage: Haben Sie im vergangenen Jahr auch Videos zum politischen oder gesellschaftspolitischen Geschehen
produziert?; n=171 Anbieter, die solche Videos produziert haben. Frage: Wie waren die Reaktionen auf diese Videos? 19



PLATTFORM-ANALYSE

YOUTUBE - FACEBOOK -
INSTAGRAM - TIKTOK — TWITCH

GOLDMEDIA
.

. iananstalt fir
* Baden-Wirttembarg




DIE ZAHL DEUTSCHER YOUTUBE-KANALE

STIEG ALLEIN IN DEN LETZTEN ZWEI JAHREN
UM UBER 60%.

2022 &y NICHT ERHOBEN £y
X X
2020 NICHT ERHOBEN

2019 17454 [ 43.135
2018 15303 [ 35206

2017 1 2,048_ 27.768 GRUNDGESAMTHEIT YOUTUBE-
KANALE IM ONLINE-VIDEO-

2016 103440 13.966 MONITOR

® ALLE IDENTIFIZIERTEN KANALE IN
7953 13.049

2015 DEUTSCHLAND

Foto: Sara Kurfel3 on Unsplash Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2023; Datenerfassung: 2015-2019 Bertram Gugel, seit 2021: Goldmedia. 21
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TOP 3 DER YOUTUBE-KANALE IN
DEUTSCHLAND NACH
ABONNENT:INNEN (04/2023

TSURIKI SHOW KURZGESAGT - HAERTETEST
IN A NUTSHELL

WISSEN-
COMEDY EDUCATION SCHAFT &
TECHNIK

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor, Basis: YouTube Channels mit Sitz in Deutschland, n=31.370.
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https://www.youtube.com/watch?v=_27eD49ePQE

FACEBOOK WIRD IN GERINGEREM MABE ZUR
VIDEOVERBREITUNG GENUTZT ALS NOCH

VOR EINIGEN JAHREN.

| .ﬁoo?o\ 85% %
E 60%
Ay

22%
° 16%
. _
C

' % ACCOUNTS MIT ANTEIL VIDEO-/REEL-

\focebook VIDEO-/REEL-POSTS UNTER POSTS AN GESAMTPOSTS
TOP-40-KANALEN (11.620)
2021 2023

Foto: Kenny Eliason on Unsplash Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2023, Goldmedia Analyse nach die-besten-aller-zeiten.de. 24



TOP 3 DER FACEBOOK-ACCOUNTS VON
PERSONEN IN DEUTSCHLAND NACH
ABONNENT:INNEN (05/2023

TONI KROOS MESUT OZIL MARCO REUS

FUSSBALLER FUSSBALLER FUSSBALLER



MESUT OZIL (35 Mio. ABONNENT-INNEN)

B70K views

Mesut Ozils Video
2 years ago- 17.6K views

OO 1301

Mesut Ozils Video
2 years ago- 175.2K views

OO 1.125

£/ - not just in Ukraine ua, b...

Unity performance lab
2 years ago- 195.4K views

OO 37336

Mesut Ozils Video
2 years ago-48.3K views

OO 3131

i

A new chapter

2 years ago-359.1K views

OO s3.998

Mesut Ozils Video
2 years ago-49.1K views

OO 7.189

Mesut Ozils Video
2 years ago-97.5K views

Q0O 1033

Hayirli Cumalar
2 years ago- 1.4M views

OO 352964

TONI KROOS (26 MIO. ABONNENT:INNEN)

e=d &

TR
i 2 ;J(éa

Bock auf Training mit mir? Dann seid ihr Toni Kroos Video Luppen -TVzZurWwM o & &

-y ichtig! Die Toni Kroos... 7 weeks ago-1.2M view weeks ago - 3€
Gveisag0 Y sacen ©O 17 ©O s
- 4

Ganz sicher das wichtigste Interview He still got it! Und niemand hatte jein  Toni Kroos Video
meiner Karriere. 90+ tolle... Frage gestellt das Felix es noch drauf...

OO ¢ ©O 3

MARCO REUS (20 Mi0. ABONNENT:INNEN)

Greatness Marco Reus Video DKMS
..:' : ©0

_‘(/ =

Home Kit 20/21 #HelpYourHometown Mashup-Competition Wildcard: VIPrize

00 | 00 55 00 ¢

Screenshots: https.//www.facebook.com/mesutoezil/videos?locale=de DE, https:

www.facebook.com/tonikroos/videos?locale=de DE, https:

www.facebook.com/MarcoReus11/videos?locale=de DE



https://www.facebook.com/mesutoezil/videos?locale=de_DE
https://www.facebook.com/tonikroos/videos?locale=de_DE
https://www.facebook.com/MarcoReus11/videos?locale=de_DE

Foto: Kenny Eliason on Unsplash

REELS SIND BEI DEN MEISTEN GROBEN

ACCOUNTS MITTLERWEILE SELBST-
VERSTANDLICHER TEIL DER INHALTE.

20%
ACCOUNTS OHNE 37%
REEL-POSTS POSTS MIT REEL

,

TOP 40
INSTAGRAM
ACCOUNTS

80%
ACCOUNTS MIT
REEL-POSTS

5.817 POSTS
63%
FOTOPOSTS

DIE BEDEUTUNG VON VIDEO-FEATURES WIRD IN DEN NACHSTEN
3 JAHREN WACHSEN.

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2023, Goldmedia Analyse nach starngage.com. 27



60-2

Lo @Toni. I<r8s auf Instagra

et

P O 6

ee @

¢ ©

@@b"

toni.kr8s & - Folgen

toni.kr8s € Thats what i
Really appreciate all you

23 Wo. Ubersetzung anzei

madr7dismo & &

23 Wo. Geféllt 165 Mal Al

yusuf.sarika5ya8 Happy
23 Wo. Geféllt 14 Mal An

——  Antworten ansehen

24.huss Random as fuck

23 Wo. Geféllt 96 Mal An

——  Antworten ansehen

skuddaskudda Professo
23 Wo. Gefillt 697 Mal Al

ali_el___ Luka Magic
23 Wo. Gefillt17 Mal An

lukadoncic & 10 109 &
23Wo. Gefllt 26.251 Mal

—— Antworten ansehen

azwariy ss) @
23 Wo. Gefillt 5 Mal Ant

_khushi_._007_ & &
21 Wo. Gefidllt 2 Mal Ant

andresdiaz_00 Mi idolo
23 Wo. Geféllt2 Mal Ant

ali_alamree10 s ._oJLJ -

Qv

Geféllt 1.550.634 Mal

JANUAR 4

@ Kommentieren ...

TOP 3 DER INSTAGRAM -
ACCOUNTS IN DEUTSCHLAND
NACH ABONNENT:INNEN (05/2023)

38,7 MIO. 37,1 MIO.

FC BAYERN MUNCHEN
(@FCBAYERN)

TONI KROOS
(@TONI.KRSS)

MERCEDES-BENZ
(@MERCEDESBENZ)

UNTERNEHMEN
BZW. MARKE

UNTERNEHMEN

PERSON BZW. MARKE

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2023, Goldmedia Analyse nach starngage.com.

28



DIE VERMARKTBAREN TIKTOK-PROFILE IN
DEUTSCHLAND* RICHTEN SICH VOR ALLEM
AN EINE JUNGE, WEIBLICHE ZIELGRUPPE.

MANNLICH 18-24

35% JAHRE

25-34 'y
JAHRE ( )

WEIBLICH (GEN Y) 46%
65% 46%

TikTok

Foto: Kenny Eliason on Unsplash Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2023; Goldmedia Analyse nach TikTok Creator Marketplace; *iiber den Marketplace gelistete Profile mit Sitz in Deutschland. 29



TOP 3 DER TIKTOK-ACCOUNTS IN
DEUTSCHLAND NACH
ABONNENT:INNEN (05/2023

NOELGOESCRAZY YOUNESZAROU NICKAUFMANN

PERSON PERSON PERSON

Video: https.//www.tiktok.com/@youneszarou/video/720738663428156954 1 Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2023; Goldmedia Analyse nach infludata.com 30



DIE PANDEMIE HAT FUR EIN STARKES

WACHSTUM DES LIVE-STREAMING-MARKTS
GESORGT, DEN TWITCH DOMINIERT.

N ..
o " LIVE-STREAMING-KANALE WELTWEIT

.

\
16 IO, START PANDEMIE
12 MIO.
8 Mio. 10,7 MIO.
KANALE
4 MIO.
0 Mio.

Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3
19 19 20 20 20 20 21 21 21 21 22 22 22

B TWITCH B YOUTUBE B FACEBOOK GAMING

Quelle: Goldmedia Analyse (2022) auf Basis von Streamlabs (2021) und Streamlabs (2022).



TOP 3 DER TWITCH-STREAMENDEN IN

DEUTSCHLAND NACH FOLLOWER:INNEN

(05/2023)
)\

V1%

S &
=SS
I|!!II|\ 3
TRYMACS MONTANABLACKS88 THEREALKNOSSI

Quelle: Goldmedia Analyse (2023) auf Basis von Nindo, Social Blade, Sullygnome, Twitchtracker, Twitch und eigener Recherche. Anmerkung: Die Spalten

Foto: Vie Studio on Pexels Watchtime (Std.) Stream time (Std.), Peak viewers und Views per Stream beziehen sich auf einen Zeitraum von 180 Tagen.



' TPk

@marcoxart

Wielreich\war
Pablo'Escobar?

REGIONALE VIDEO-
ANGEBOTE

JOURNALISTISCHE REGIONALE VIDEO-
ANGEBOTE IN BADEN-WURTTEMBERG

UND BAYERN

GOLDMEDIA
B. |.FK



IN BAYERN UND BADEN-WURTTEMBERG GIBT
ES 210 JOURNALISTISCHE REGIONALE

ONLINE-VIDEO-ANGEBOTE.

NACHRICHTEN

N 23%
INFORMATION s
]
BN 15%
SPORT 1w
I
B 10%
KULTUR s
I
i 3%
KIRCHE |
|
N 3%
UNTERHALTUNG m
® GESAMT
I 2% WU
POLITIK | <° ™ BADEN-WURTTEMBERG
| = BAYERN

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2023, n=210 regionale, journalistische Online-Video-Angebote davon n=99 in Baden-Wiirttemberg und n=111 in Bayern. 34



DIE INHALTE DER ANGEBOTE BILDEN NICHT
NUR DIE STADTE AB, SONDERN AUCH

REGIONALES UND LOKALES.

_ 39%
BUNDESLAND/REGION |

I 38%
STADT/GROBRAUM
]

DN 24% m GESAMT

GeMEINDE/LOKAL [ ® BADEN-WURTTEMBERG

] m BAYERN

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2023, n=210 regionale, journalistische Online-Video-Angebote.
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DIE MEISTEN VIDEOS DER REGIONALEN
ANGEBOTE HABEN EINE SEHR KURZE

BEITRAGSLANGE VON MAXIMAL 5 MINUTEN.

SEHR KURZE BEITRAGE
(1-5 MIN.)

KURZE BEITRAGE
(5-15 MIN.)

LANGE BEITRAGE
(15-30 MIN.)

SEHR LANGE BEITRAGE
(30 MIN- 1H+)
m GESAMT

GEMISCHTE m BADEN-WURTTEMBERG
BEITRAGSLANGE ; 32% = BAYERN

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2023, n=210 regionale, journalistische Online-Video-Angebote.
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YOUTUBE: ABONNENT:INNEN VON TIKTOK: FOLLOWER:INNEN VON

REINEN YOUTUBER:INNEN (N TDS.) TIKTOKER:INNEN (IN TDS.)
sHOOTER-MEDIA-TV [l 75 MARCOXART [ I)
EISENBAHN.TV [l 40 spaTzemiTsoos [ 127

stucGi TV ] 24 VIVA STUTTGART ] 21

GosPeLForuM ] 24 UNIKLINIK FREIBURG [J] 21

FCBINSIDE || 12 paisy ] 20

AFM -VFB | 7 STADTPALAIS...]] 15

NUMMEREINS | 4 EmiLy | 11
BADENKANAL | 3 EIERHOFE | 7
TV-CLIP-CENTER | 3 Cl CAMBIO INSTITUT | 6
SCHAUSPIEL STUTTGART | 2 KG POLIZEI HEIDELBERG | 5

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2023, Basis: YouTube Channels mit Sitz in BW oder BY und journalistischen Inhalten; es wurden die Zahlen des jeweiligen
Foto:Luca J on Unsplash, Wikipedia Hauptkanals ausgewertet, n=204 (6 Angebote ohne YouTube- oder TikTok-Kanal). 37




Shooter-Media.TV

ausm
Schwobalandle

P

E— "”-539_ S —
i )

o' TikTok

@marcoxart

IST DIE

om/@marcoxart/video/7246361570022837530?lang=de-DE
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g

TP 10 DER REGIONALEN YOUTUBE- UND

TIKTOK-KANALE IN BAYERN NACH
ABONNENT:INNEN (05/2023

Foto:'Drew Collins.on Unsplash; Bayer. Landtag

ABONNENT:INNEN VON REINEN FOLLOWER:INNEN VON
YOUTUBER:INNEN (IN TSD.) TIKTOKER:INNEN (N TsD.)

KAl ZoRN WETTER [ 127 DIEWISSENSCHAFTLERIN 429
GANZ-MUENCHEN.DE [} 42 THOMAS SATTELBERGER 144
STEPHAN PROTSCHKA ] 32 EMPRESS | LAURA SOPHIE 137

AGROFILM OBERPFALZ || 13 DR. WOLFGANG HEUBISCH 119
BAYERN-COMEDY | 13 GEHEIMTIPP MUNCHEN 38
KAMERAMANN BAYERN | 10 DAYSOFMUNICH | 28
NACHRICHTEN...| 8 INSPIRADU | 11
STEFAN OTTO | 3 OBERSTDORF.DE | 9
SWUTZSTOCK | 2 NBG KIRMESFREAK = 6
OBERPFALZECHO | 2 STEFANIE_ SANDRA | §

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2023, Basis: YouTube Channels mit Sitz in BW oder BY und journalistischen Inhalten; es wurden die Zahlen des jeweiligen
Hauptkanals ausgewertet, n=204 (6 Angebote ohne YouTube- oder TikTok-Kanal).
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ZUSAMMENFASSUNG

KEY TAKEAWAYS AUS DEM ONLINE-VIDEO-
MONITOR

m d GOLDMEDIA
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KEY FACTS: MARKTSTRUKTUREN UND

~ENTWICKLUNG, PRODUKTION, VERBREITUNG
UND NUTZUNG

/1
DREI VIERTEL DER ANBIETER
VERZEICHNEN STEIGENDE
ABRUFZAHLEN.

/2

44% DER ANBIETER
RICHTEN IHR ANGEBOT AUF
DIE NUTZUNG KURZER
VIDEOS AUS. AUCH LIVE-
STREAMING GEWINNT.

/3

YOUTUBE (71%) UND TIKTOK
(70%) SIND DIE WICHTIGSTEN
PLATTFORMEN.

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2023.

/4
TIKTOK WIRD IN DEN

NACHSTEN JAHREN WEITER
AN BEDEUTUNG GEWINNEN.

/5

84% DER KOMMERZIELLEN
ANBIETER SIND MIT IHRER
WIRTSCHAFTLICHEN
SITUATION ZUFRIEDEN.

/6

KI WIRD 2023 AM
HAUFIGSTEN ALS MARKT-
TREIBER ANGEGEBEN.
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KEY FACTS: REGIONALE JOURNALISTISCHE

ONLINE-VIDEO-ANGEBOTE IN
BADEN WURTTEMBERG UND BAYERN

/1
210 REGIONALE JOURNA-
LISTISCHE ANGEBOTE
WURDEN IN BADEN-
WURTTEMBERG UND
BAYERN IDENTIFIZIERT.

/2

DIE MEISTEN ANGEBOTE
SIND DEM GENRE
~NACHRICHTEN"
ZUZUORDNEN GEFOLGT
VON ,INFORMATION” UND
~SPORT".

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2023.

/3
DIE ANGEBOTSINHALTE
BEZIEHEN SICH NICHT NUR
AUF STADTE. AUCH
REGIONALES UND LOKALES
WIRD ABGEBILDET.

/4

TIKTOK UND YOUTUBE
BIETEN AUCH KLEINEREN,
WENIGER BEKANNTEN
CREATOR:INNEN EINE
PLATTFORM.
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Fotos: Trac Vu on Un

ONLINE-VIDEO-
MONITOR 2023
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