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Links mit weiterfiih-
renden Informationen
sind mit einem (3) Pfeil
gekennzeichnet.

Eine Renaissance der
Heimat im Zeitalter
der Digitalisierung hat
Ministerprasident
Dr. Markus Soder dieses
Jahr bei der Eroffnung
der Lokalrundfunktage
in NUrnberg prognosti-
ziert und daraus gefol-
gert: ,Lokalradio und
Lokalfernsehen sind
Zukunftsformate fur
Medien”. Die Anbieter
im Freistaat in eine
gute Zukunft zu fuhren
und sie beim digitalen
Wandel bestmoglich zu
unterstitzen, war auch
2018 das grolRe Anliegen der Bayerischen
Landeszentrale fiir neue Medien (BLM).
Voraussetzung dafur ist, dass die Lokalen
die Digitalisierung als Chance sehen. lhr
Alleinstellungsmerkmal, als Sprachrohr
ihrer Region den Draht zu den Menschen
vor Ort und deren Vertrauen zu haben,
dirfen sie dabei aber nicht aus dem Auge
verlieren.

Bei der Digitalisierung des Horfunks
und des Fernsehens konnten 2018 weitere
Meilensteine erreicht werden. Die Zahlen
der Funkanalyse Bayern 2018 bestatigten:
Mehr als 31 Prozent der Bevolkerung ab
14 Jahren in Bayern konnen in ihrem Haus-
halt oder Auto mindestens ein DAB+-Emp-
fangsgerat nutzen. Und 92,8 Prozent der
bayerischen Bevolkerung in TV-Haushalten
nutzen digitales Fernsehen. Die Digitali-
sierung des TV-Empfangs ist damit so gut
wie abgeschlossen, das digital terrestri-
sche Radio DAB+ ist auf Wachstumskurs.

Um hier weiter Rlickenwind zu
geben, wurden 2018 viele weitere wich-
tige Schritte bei der Umsetzung des
DAB+-Konzepts der BLM gegangen: Seit
Mitte des Jahres sind die Lokalradios in
Niederbayern, in der Oberpfalz und im
Allgau simulcast auch digitalterrestrisch
uber DAB+ zu empfangen. Zudem gibt
es mit Radio Teddy und Radio Arabella
PLUS seit Oktober zwei neue landesweite
DAB+-Sender in Bayern.

Dennoch bildet UKW in den kommen-
den Jahren weiter die entscheidende
wirtschaftliche Basis fur die privaten
Anbieter. Deshalb hat die Landeszentrale
Uber ihre Tochter Bayerische Medien-
technik (bmt) — und in enger Abstim-
mung mit den Anbietern —im Juni 2018
alle UKW-Sender und -Antennen fir
den privaten Rundfunk in Bayern von
der Media Broadcast erworben. Dieses
Engagement der Landeszentrale stellt
die UKW-Versorgung im Freistaat sicher
und gewahrleistet die Gleichbehandlung
aller UKW-Sendegebiete.

Im Bereich des Fernsehens war 2018
das Jahr des Digitalumstiegs in allen
bayerischen Kabelnetzen. Der Start-
schuss fur die 3,9 Millionen Kabelnutzer
in Bayern fiel im Januar in der Pilotregion
Landshut und Dingolfing. Im Frihjahr
folgten die Ballungsraume Augsburg,
Ingolstadt und Nurnberg, sowie ab
September die Kabelhaushalte in Min-
chen. Der Digitalumstieg im Kabel, der
laut Bayerischem Mediengesetz (BayMG)
im Freistaat bis Ende des Jahres um-
gesetzt sein musste, bedeutet mehr
Programme und eine bessere Bildqualitat.

Ab April 2018 wurden auBerdem die



SD-Satelliten-Signale der bayerischen
Regionalsender abgeschaltet. Mit der
Umstellung auf HD haben die Sender nicht
nur nachvollzogen, was im TV-Bereich
mittlerweile technischer Standard ist.

Sie nehmen sogar eine Vorreiterrolle bei
der Satellitenverbreitung in HD ein.

Beide Umstellungen begleitete die
BLM das Jahr Uber mit Informations-
maflnahmen.

Dass die Landeszentrale im Dezember
erste Brexit-Lizenzen fur TV-Spartenpro-
gramme von Turner und NBC vergeben
konnte, bedeutet fir die Unternehmen
Rechtssicherheit beim zu erwartenden
Brexit — und fiir uns eine weitere Starkung
des Medienstandorts Bayern.

Auch das Media Lab Bayern trug 2018
seinen Teil zur Standort-Starkung bei:
Nach dem grol3en Erfolg des Media Lab
Bayern in Munchen fand im Oktober der
Kick Off des neuen Media Labs Ansbach
statt. Auch in Nordbayern wird nun —
in Kooperation mit der Hochschule
Ansbach — Medieninnovation gefordert.
International kooperiert das Media Lab
jetzt ebenfalls: Mit dem New York City
Media Lab und der City University of
New York (CUNY) wurde ein Start-Up-
Austausch vereinbart.

Mit Blick auf die zahlreichen Medien-
kompetenz-Aktivitaten der BLM sei
exemplarisch ein Projekt hervorgehoben,
das einmal nicht Kinder und Jugendliche
oder Erziehende als Zielgruppe hat:

Die neue Seminarreihe |-/ ,,Silver Surfer —
Sicher online im Alter”, die das Bayerische
Staatsministerium fir Umwelt- und
Verbraucherschutz in Kooperation mit
der BLM, der Verbraucherzentrale Bayern
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und dem Verbraucher-Service Bayern
seit Mai anbietet, vermittelt dlteren
Menschen Sicherheit im Umgang mit
neuen Medien und gibt Hilfestellung fir
eine kompetente Internetnutzung.

Hilfestellung flr einen kompetenten
Umgang mit Daten leistet — entsprechend
den geanderten Bestimmungen des
BayMG — seit Ende 2018 der neue Medien-
datenbeauftragte. Unter dem Dach der
BLM ist er die zustandige Datenschutz-
aufsicht im Sinne der Datenschutzgrund-
verordnung (DSGVO) fiir die Landes-
zentrale, fur Tochterunternehmen mit
Aufgaben im Medienbereich, an denen
die BLM zu mindestens 50 Prozent be-
teiligt ist, und fir die von der BLM ge-
nehmigten privaten Rundfunkanbieter.

Fur alle, die Uber diese Themen und
Entwicklungen nicht nur einmal pro Jahr
im Geschaftsbericht der Landeszentrale,
sondern regelmaliig und umfassend
informiert werden wollen, gibt es seit
Herbst den neuen BLM-Newsletter, den
Sie online unter (%) www.blm.de abon-
nieren konnen.
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Prasident der BLM


http://www.blm.de
https://www.verbraucherbildung.bayern.de/verbraucher/silversurfer/index.htm
https://www.verbraucherbildung.bayern.de/verbraucher/silversurfer/index.htm
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Rechtsgrundlagen

Wichtige Rechtsgrund-
lagen sind auBerdem:

Jugendmedien-
schutz-Staats-
vertrag (JMStV)

Européisches
Ubereinkommen
uber das grenz-
Uiberschreitende
Fernsehen

Richtlinie des
Europaischen
Parlaments und des
Rates zur Koordi-
nierung bestimmter

Rechts- und Verwal-

tungsvorschriften
der Mitgliedstaaten
Uber die Bereitstel-
lung audiovisueller
Mediendienste
(AVMD-Richtlinie)

Alle Rechtsgrund-
lagen der BLM
auf www.blm.de

Auf Grund Art.111a Abs.2 Satz 1 der
Bayerischen Verfassung (BV) darf
Rundfunk in Bayern ausschlief3lich in
offentlicher Verantwortung und 6ffent-
lich-rechtlicher Tragerschaft betrieben
werden. Das schliel3t nach der Recht-
sprechung des Bayerischen Verfassungs-
gerichtshofs ein duales Rundfunksystem
aus, wie es in anderen Landern der
Bundesrepublik Deutschland besteht.
Zudem verlangt Art.111a Abs.2 Satz 2 BV
die angemessene Beteiligung der in
Betracht kommenden bedeutsamen
politischen, weltanschaulichen und
gesellschaftlichen Gruppen an der Kon-
trolle des Rundfunks.

Bayerisches
Mediengesetz

Rechtsgrundlage fir den in offentlicher
Verantwortung und offentlich-rechtlicher
Tragerschaft der Bayerischen Landes-
zentrale fiir neue Medien (BLM) betriebe-
nen Rundfunk ist das (=) Gesetz iiber
die Entwicklung, Forderung und Ver-
anstaltung privater Rundfunkangebote
und anderer Telemedien in Bayern
(Bayerisches Mediengesetz — BayMG) in
der Fassung der Bekanntmachung vom
22.0ktober 2003 (GVBI S. 799, BayRS
2251-4-S), zuletzt gedandert durch Art.39b
Abs. 18 Bayerisches Datenschutzgesetz
(BayDSG) vom 15. Mai 2018 (GVBI. S.230).

Rundfunkstaatsvertrag

Am 1. Januar 1992 ist der Staatsvertrag
uber den Rundfunk im vereinten
Deutschland in Kraft getreten (GVBI. 1991
S. 451, BayRS 2251-6-S). Er umfasst die
zwischen allen Bundeslandern abge-
schlossenen Staatsvertrage fur Rundfunk
und Telemedien (Art.1: RStV; Art. 2:
ARD-Staatsvertrag; Art.3: ZDF-Staats-
vertrag; Art. 4: RGebStV, 2013 abgelost
durch den RBeitrStV; Art.5: RFinStV).
Der (=) RStV enthalt grundlegende Rege-
lungen fur den offentlich-rechtlichen und
den privaten Rundfunk in Deutschland.
Im Berichtszeitraum ist der 21. Rund-
funkanderungsstaatsvertrag vom 10. April
2018 in Kraft getreten, der im Wesent-
lichen der Anpassung der rundfunkrecht-
lichen Vorschriften an die EU-Daten-
schutzgrundverordnung dient, die am
25.Mai 2018 wirksam geworden ist.


https://www.blm.de/files/pdf2/rstv_010519.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/baymg_mai18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/baymg_mai18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/baymg_mai18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/baymg_mai18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf1/jmstv_juni171.pdf
https://www.blm.de/files/pdf1/jmstv_juni171.pdf
https://www.blm.de/files/pdf1/jmstv_juni171.pdf
https://www.blm.de/files/pdf1/EU_grenzueberschreitendes_TV_2002.pdf
https://www.blm.de/files/pdf1/EU_grenzueberschreitendes_TV_2002.pdf
https://www.blm.de/files/pdf1/EU_grenzueberschreitendes_TV_2002.pdf
https://www.blm.de/files/pdf1/EU_grenzueberschreitendes_TV_2002.pdf
https://www.blm.de/files/pdf1/EU_grenzueberschreitendes_TV_2002.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/richtlinie_audiovisuelle_mediendienste_nov18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/richtlinie_audiovisuelle_mediendienste_nov18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/richtlinie_audiovisuelle_mediendienste_nov18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/richtlinie_audiovisuelle_mediendienste_nov18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/richtlinie_audiovisuelle_mediendienste_nov18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/richtlinie_audiovisuelle_mediendienste_nov18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/richtlinie_audiovisuelle_mediendienste_nov18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/richtlinie_audiovisuelle_mediendienste_nov18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/richtlinie_audiovisuelle_mediendienste_nov18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/richtlinie_audiovisuelle_mediendienste_nov18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/richtlinie_audiovisuelle_mediendienste_nov18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/richtlinie_audiovisuelle_mediendienste_nov18.pdf
https://www.blm.de/infothek/rechtsgrundlagen_der_blm.cfm
https://www.blm.de/infothek/rechtsgrundlagen_der_blm.cfm
https://www.blm.de/infothek/rechtsgrundlagen_der_blm.cfm

Geschaftsordnung des Medienrats
Das Bayerische Datenschutzgesetz
vom 15. Mai 2018 (GVBI. S. 230) flihrte zur
Neufassung des Art. 20 BayMG. Der neue
Mediendatenbeauftragte wird durch den
Medienrat mit Zustimmung des Verwal-
tungsrats ernannt; die Grundzlige seines
Dienstverhaltnisses sind durch Satzung
zu regeln. Das Verfahren der Ernennung

war in der Geschaftsordnung zu
regeln (§ 23a); als vorberatender Aus-
schuss fur die neue Satzung wurde der
Grundsatzausschuss bestimmt.

Satzung liber den Medienbeauf-

tragten fiir den Datenschutz
Die gesetzlichen Spielrdume zur Regelung
der Einzelheiten des Dienstverhaltnisses
des Mediendatenbeauftragten, insbeson-
dere die Grundsatze der Vergutung, hat
der Medienrat durch Erlass einer Sat-
zung mit Zustimmung des Verwaltungs-
rats genutzt. Dabei war die notwendige
Unabhangigkeit des Mediendatenbeauf-
tragten zu wahren. Nach § 3 der Satzung
legt der Verwaltungsrat die Vergutung
fur die Dauer der vierjahrigen Amtszeit
unter Berucksichtigung der beruflichen
Erfahrung des Amtsinhabers im Rahmen
der Gehaltsstruktur der auRBertariflich
verglteten Mitarbeiter der Landeszent-
rale fest und schliel3t den Dienstvertrag
mit dem Mediendatenbeauftragten.
Fir den Fall, dass ein Mediendatenbeauf-
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tragter ernannt wird, der bisher in einem
Arbeits- oder Dienstverhaltnis mit der
Landeszentrale stand, erlischt dieses
Verhaltnis nicht, die Rechte und Pflichten
daraus ruhen jedoch wahrend der Amts-
zeit des Mediendatenbeauftragten. Die
Satzung verpflichtet den Mediendaten-
beauftragten, der einen gesetzlichen
Anspruch auf angemessene Personal-,
Finanz- und Sachausstattung hat, eine
jahrlich fortzuschreibende Aufgaben-
planung fur einen Zweijahreszeitraum
aufzustellen. Einsparmoglichkeiten, die
sich aus der Zusammenarbeit mit ande-
ren flr den Datenschutz zustandigen
unabhangigen Stellen ergeben, sind
auszuschopfen.

Der Prasident hat die Satzung am
23. November 2018 ausgefertigt und im
Amtlichen Mitteilungsblatt der Landes-
zentrale (elektronisch) bekanntgemacht
(AMBI S. 20).

AFK-Satzung
Die Satzung Uber die Nutzung von
Sende- und Ubertragungskapazitaten
flr Zwecke der Aus- und Fortbildung
wurde im Interesse der Auffindbarkeit
und Lesbarkeit in einer Uberarbeiteten
Fassung am 19. Juli 2018 (AMBI S. 8) neu
erlassen. Die Vorgangersatzung vom
9. Oktober 1998 sowie die erste Ande-
rungssatzung vom 31. Mdrz 2011 waren
noch im Staatsanzeiger, die Anderungs-
satzung vom 15. Dezember 2017 bereits
im Amtlichen Mitteilungsblatt der
Landeszentrale veroffentlicht worden.


https://www.blm.de/files/pdf1/afks_juli18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf1/go_mr_juli18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/mdbs_dez18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/mdbs_dez18.pdf

Fernsehfensterwerbesatzung
Die Satzung Uber die Besonderheiten
bei der Werbung in den lokalen, regiona-
len und landesweiten Fernsehfenstern
in den Programmen Sata und RTL wurde
klarstellend geandert. Zum einen waren
Vorschriftenzitate durch Erlass der Rund-
funksatzung unrichtig geworden und
mussten aktualisiert werden. Zum ande-
ren wurde in § 3 Satz 2 klargestellt, dass
die Werbeerleichterungen fur Lokalfern-
sehen bei der Satellitenverbreitung der
Fernsehfenster keine Anwendung finden.

Kostensatzung
Die in allen Landern Ubereinstimmende
Satzung zur Erhebung von Kosten
im Bereich des bundesweiten privaten
Rundfunks wurde durch die Zweite
Anderungssatzung vom 19. Juli 2018
geandert. Der Gebuhrenrahmen fir die
Zulassung von Internetfernsehen wurde
nach unten geoffnet, um Privatinitiativen
ohne besonderes wirtschaftliches Inter-
esse zu entlasten. Ferner wurde ein neuer
Gebuhrentatbestand fur die Erweiterung
bereits erteilter Zulassungen um die
Verbreitung auslandischer Werbefenster
eingefligt, die nach den Zustandigkeits-
regelungen des Europarechts von der
Zulassungsanstalt des Sendestaats zu
genehmigen sind. Die Anderungen sind
am 1. Oktober 2018 in Kraft getreten.

Rechtsgrundlagen 10

Kanalbelegungssatzung
Die Aufnahme des Programms ARD-Alpha
(vormals: BR-Alpha) in den Kanon der
von Gesetzes wegen vorrangig einzuspei-
senden Programme wurde in der Anlage
zur Kanalbelegungssatzung nachgezeich-
net. Ferner wurde mit Blick auf die Be-
endigung der analogen Kanalbelegung in
Bayern ab dem 1. Januar 2019 (Art. 34
BayMG) in § 10 Abs. 3 eine AuRerkrafttre-
tensvorschrift aufgenommen: Die Kanal-
belegungssatzung ist mit Ablauf des
31. Dezember 2018 aulRer Kraft getreten.

Jugendschutzrichtlinie
Die von der Kommission fir Jugendme-
dienschutz (KJM) erarbeiteten und unter
den Landesmedienanstalten abgestimm-
ten gemeinsamen Richtlinien zur
Gewahrleistung des Schutzes der Men-
schenwdrde und des Jugendschutzes
wurden am 14. Dezember 2018 vom
Medienrat beschlossen und im Amtlichen
Mitteilungsblatt bekanntgemacht. Die
Richtlinien konkretisieren die Bestimmun-
gen des Jugendmedienschutz-Staats-
vertrags in seiner aktuellen Fassung. Sie
treten am Ersten des Folgemonats in
Kraft, in dem alle Landesmedienanstalten
diesen zugestimmt haben und die Richt-
linien in den Landern veroffentlicht sind.


https://www.blm.de/files/pdf2/ambl_5_2018_juschril_tif1.pdf
https://www.blm.de/files/pdf1/ffws_mrz18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/ks_juli18.pdf

Technische Infrastrukturrichtlinie
Am 30. Marz 2017 beschloss der Medien-
rat eine neue () Richtlinie zur Férderung
der technischen Infrastruktur von terres-
trischen Horfunkangeboten (TIF). Die
Neuordnung der TIF legte den Schwer-
punkt der technischen Infrastrukturfor-
derung auf die Unterstltzung der digita-
len Horfunkverbreitung. Durch Ande-
rungssatzung vom 14. Dezember 2018
wurden einige Forderbedingungen auf-
grund praktischer Erfahrungen bzw. zur
angemessenen Steuerung von Entwick-
lungen nachjustiert. So wurde z. B. die
Basisforderung im ersten Jahr der Forde-
rung ab Inkrafttreten der Richtlinie in
den terrestrischen Netzen der Versor-
gungsgebiete fur den digital verbreiteten
Horfunk Minchen, Augsburg, Ingolstadt
und Nidrnberg um den Faktor 2,5 erhoht
(Nr. 4.2 Satz 4). In den weiteren Netzen
betragt dieser Faktor 3,0. Der Faktor
reduziert sich zu Beginn der folgenden
Forderzeitraume um jeweils 0,5.

Rechtsgrundlagen 11

Richtlinie iiber die Anzeigepflicht

von Anderungen der Beteiligungs-

verhaltnisse bei Anbietern
Vergleichbar der Richtlinie der Kommis-
sion fur die Ermittlung der Konzentration
im Medienbereich (KEK) nach § 29 Satz 5
RStV hatte der Medienrat im Jahr 2000
eine Lockerung bei der Anzeigepflicht fur
Anbieter in Form einer Aktiengesellschaft
beschlossen. Diese Richtlinie war fur eine
Genehmigungspflicht von Beteiligungs-
veranderungen formuliert worden und
entsprach nach Anderungen des BayMG
und dem Erlass der Rundfunksatzung, die
nur mehr eine Anzeige mit Interventions-
moglichkeit vorsehen, nicht mehr den
geltenden Bestimmungen; sie war daher
anzupassen. Am 8. Februar 2018 hat
der Medienrat die Vorgangerfassung
aufgehoben und durch eine aktualisierte
Neufassung ersetzt.


https://www.blm.de/files/pdf1/rl_anzeigepflicht_bv_anbieter_mrz18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/tifrl_dez18.pdf
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Geschaftsfiihrer

Martin Gebrande

Personalangelegenheiten
Finanzen
Forderungen, Einkauf, Allgemeine Dienste

Verwaltung
Nikolaus Lorz

Recht Horfunk, lokales/regionales und landesweites Fernsehen,
Weiterverbreitung, Kanalbelegung, Jugendschutzrecht
bundesweites Fernsehen, Plattformregulierung,

Prof. Roland Bornemann Werberecht

Technik Fernsehversorgung, BK-Netze, Multimedia, Plattformen
technische Forderungen

Reiner Miiller Horfunkversorgung, Rundfunkplanung,
technischer Betrieb, technische Information
IT Robert Hefter
Programm Horfunk, New Media, Programmfdrderung
. . Werbung, Programmforschung, Medienarchiv
Heinz Heim

Fernsehen, Aus- und Fortbildung

Medienpddagogik, Nutzerkompetenz
Grundsatzfragen Jugend- und Nutzerschutz
Pravention, inhaltlicher Jugendschutz

Medienkompetenz und
Jugendschutz

Verena Weigand

Kommunikation und
Medienwirtschaft

Dr. Wolfgang Flieger

Presse- und Offentlichkeitsarbeit
Dokumentation, Recherche, Bibliothek
Medienwirtschaft, Reichweitenforschung
Veranstaltungen
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Die Organe der Landeszentrale

Organe der Landeszentrale sind gem. Art.10 Abs. 2
BayMG der Medienrat, der Verwaltungsrat und der
Prasident sowie fallweise nach § 35 Abs. 2 RStV die
Kommission fiir Zulassung und Aufsicht (ZAK), die
Gremienvorsitzendenkonferenz (GVK), die Kommission
zur Ermittlung der Konzentration im Medienbereich (KEK)
und die Kommission fiir Jugendmedienschutz (KJM).

Die Aufgaben der Landeszentrale werden jeweils durch
diese Organe wahrgenommen.

Medienrat
s Der Medienrat wahrt gem. Art.12 Abs.2
Py Satz 1 BayMG die Interessen der Allge-
<& meinheit, sorgt fiir Ausgewogenheit und

Meinungsvielfalt in den von der Landes-
zentrale genehmigten Programmange-
boten und uberwacht die Einhaltung der
Programmgrundsatze. Der Aufgaben-
bereich des Medienrats umfasst gemald
Art.12 Abs.2 Satz 2 BayMG u.a. Ent-
scheidungen Uber Angelegenheiten von
grundsatzlicher medienrechtlicher oder
medienpolitischer Bedeutung, die Wahl
der Mitglieder des Verwaltungsrats,
Entscheidungen uber die Verbreitung und
Weiterverbreitung von Rundfunkpro-
grammen im Rahmen des BayMG sowie
die Aufstellung von Richtlinien zu den
Programmgrundsatzen, die Zustimmung
zum Haushalts- und Finanzplan und
zum Jahresabschluss der Landeszentrale
sowie die Beschlussfassung Uber Forder-
mallnahmen.

Weitere Informa-
tionen Uber die
Mitglieder und die
Arbeit des Medien-
rats und seiner
Ausschiisse
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Der Medienrat konstituierte sich
erstmals am 20. Mdrz 1985 aus den
Vertretern der gesellschaftlich relevanten
Gruppen in Bayern auf der Basis des
Medienerprobungs- und -entwicklungs-
gesetzes vom 1. Dezember 1984. Die
Zusammensetzung des Medienrats ist
nunmehr in Art.13 Abs.1 BayMG geregelt.
Die Mitglieder werden fur funf Jahre
entsandt.

Die 7. Amtsperiode des Medienrats
endete am 30. April 2017. Der Medienrat
konstituierte sich zu seiner 8. Amts-
periode am 11. Mai 2017. Der Medienrat
hielt im Jahr 2018 insgesamt sieben
Sitzungen ab.


https://www.blm.de/ueber_uns/organisation__organe/medienrat.cfm

Der Medienrat

Vorsitzender
Walter Keilbart (Industrie-
und Handelskammern)

Stellv. Vorsitzende
Katharina Geiger (Evangelische
kirchliche Frauenorganisationen)

Schriftfiihrer
Thomas Rebensburg
(Komponistenorganisationen)

Bayer. Staatsregierung
Prof. Dr. Michael Piazolo, MdL,
Staatsminister

Bayer. Landtag

Alex Dorow, MdL

Martina Fehlner, MdL

Max Gibis, MdL

Ulrike Gote, MdL

Dr. Gerhard Hopp, MdL

Dr. Christoph Rabenstein, MdL
Markus Rinderspacher, MdL
Eberhard Rotter, MdL
Berthold Riith, MdL

Martin Schoffel, MdL
Jirgen Strobel, MdL

N.N.

Katholische Kirche
Dr. Florian Schuller

Evangelische Kirche
Prof. Johanna Haberer

Israelitische Kultusgemeinden
Dr. h. c. Charlotte Knobloch

Gewerkschaften
Timo Giinther
Christa Hasenmaile

Bayer. Bauernverband
Anneliese Goller
Franz Kustner

Handwerkskammern
Hans-Peter Rauch

Bayer. Stadtetag
Dr. Thomas Jung

Bayer. Landkreistag
Dr. Oliver Bar

Bayer. Gemeindetag
Josef Mend
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Verbande der Heimatvertriebenen
Paul Hansel

Verbandsvertreter Freizeit,
Tourismus, Gastronomie und Hotel
Frank-Ulrich John

Katholische kirchliche
Frauenorganisationen
Ulla Kriebel

Bayer. Jugendring
Michael Voss

Bayer. Landessportverband
Lydia Sigl
Harald Stempfer

Schriftstellerorganisationen
Arwed Vogel

Musikorganisationen
Wilhelm Lehr

Intendanzen
der Bayer. Staatstheater
Dr. Katja Funken-Hamann

Leiter der Bayer. Schauspielbiihnen
Werner Miiller

Bayerischer Journalistenverband
Michael Busch

Bayer. Zeitungsverlegerverband
Dr. Markus Rick

Bayer. Hochschulen
Prof. Dr. Michael Braun

Lehrerverbidnde
Michael Schwagerl

Elternvereinigungen
Toni Lenhart

Organisationen der
Erwachsenenverbande
Dr. Roland Gertz

Bayer. Heimattag
Prof. Dr. Manfred Treml

Familienverbande
Gerlinde Martin

Vereinigung der
Bayerischen Wirtschaft
Karl-Georg Nickel

Bund Naturschutz in Bayern
Peter Rottner

Verband der freien Berufe
Dr. Thomas Kuhn

LAG Selbsthilfe Bayern
Dr. Josef Pettinger

Arbeitsgemeinschaft der
Auslander-, Migranten- und
Integrationsbeirdate Bayerns
Nesrin Gl

Im Laufe des Berichtsjahres
waren folgende Ausschiisse des
Medienrats tatig:

BeschlieBender Ausschuss
(13 Mitglieder)
Vorsitzender Walter Keilbart

Grundsatzausschuss
(12 Mitglieder)
Vorsitzender Karl-Georg Nickel

Fernsehausschuss
(19 Mitglieder)
Vorsitzender Dr. Florian Schuller

Horfunkausschuss
(19 Mitglieder)
Vorsitzender Prof. Dr. Manfred Treml

Medienkompetenz-Ausschuss
(14 Mitglieder)
Vorsitzender Michael Voss

Digital-Ausschuss
(14 Mitglieder)
Vorsitzender Berthold Riith

Programmausschuss
(10 Mitglieder)
Vorsitzende Ulla Kriebel

Die Ausschusse des Medienrats
traten im Laufe des Jahres 2018 zu
insgesamt 32 Sitzungen zusammen.

Stand 31.12.2018



Der Verwaltungsrat ist gem. Art.14 Abs.1
BayMG fir die wirtschaftlichen Angele-
genheiten der Landeszentrale zustandig.
lhm obliegen u.a. die Beschlussfassung
uber den Haushalts- und Finanzplan
sowie den Jahresabschluss der Landes-
zentrale und der Erlass der Satzung uber
die Forderung von lokalen und regionalen
Fernsehangeboten nach Art. 23 Abs. 12
BayMG. Die Zusammensetzung des
Verwaltungsrats ist in Art.14 Abs. 2
Satz 1 BayMG festgelegt. Danach besteht

der Verwaltungsrat aus neun Mitgliedern.

Der Verwaltungsrat trat erstmals am
25. November 1985 zusammen. Er konsti-
tuierte sich zu seiner 8. Amtsperiode am
24. November 2014.

Der Verwaltungsrat trat 2018 zu
insgesamt drei Sitzungen zusammen.

Vorsitzender

(vom Medienrat gewahltes
sonstiges Mitglied)
Manfred Nssel

Stellv. Vorsitzender

(vom Medienrat gewahltes
sonstiges Mitglied)

Achim Werner

Vertreter der Gemeinden
und Gemeindeverbande
Martin Bayerstorfer
Henry Schramm

Vertreter der Anbieter
Alexandra Holland
Gerd Penninger

Vom Medienrat gewdhlte sonstige
Mitglieder

Prof. Dr. Johannes Kreile

Roland Richter

Michael SedImair

Stand 31.12.2018
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Der Prasident tragt die Verantwortung
flr die Geschaftsfihrung und vertritt die
Landeszentrale gem. Art. 15 Abs. 1 BayMG
gerichtlich und aul3ergerichtlich.

Am 24. Februar 2011 wahlte der
Medienrat nach Anhorung des Verwal-
tungsrats Siegfried Schneider zum neuen
Prasidenten; er trat sein auf finf Jahre
befristetes Amt am 1. Oktober 2011 an.
Die Wiederwahl von Siegfried Schneider
als Prasident fur eine weitere Amtsperi-
ode nach Anhdrung des Verwaltungsrats
erfolgte durch den Medienrat in der
Sitzung am 10. Mdrz 2016; diese trat
Siegfried Schneider am 1. Oktober 2016
an.

Der Medienrat stimmte am 22. Februar
1990 erstmals der Bestimmung von
Martin Gebrande zum Geschaftsfuhrer
durch den Prasidenten fir die Zeit ab
1. Mai 1990 zu. Am 10. Marz 2016 stimmte
der Medienrat der Bestimmung von
Martin Gebrande zum Geschaftsfuhrer
flr eine weitere Amtsperiode zu, die
dieser am 1. Oktober 2016 antrat.

Prasident
Siegfried Schneider

Geschaftsfiihrer und
Stellvertreter des Prasidenten
Martin Gebrande

Stand 31.12.2018



Nihere Informati-
onen lber die ZAK
und ihre Entschei-
dungen

Nzhere Informa-
tionen zur Arbeit
der GVK

Die aus den gesetzlichen Vertretern der
Landesmedienanstalten bestehende ZAK
konstituierte sich erstmals am 9. Septem-
ber 2008. Die ZAK hielt im Berichtsjahr
2018 insgesamt zehn Sitzungen ab.

Vorsitzende
Cornelia Holsten (brema Bremen)

Mitglieder

Dr. Wolfgang KreiRig (LFK Baden-
Wiirttemberg)

Siegfried Schneider (BLM Bayern)

Dr. Anja Zimmer

(mabb Berlin-Brandenburg)

Thomas Fuchs (MA HSH Hamburg/
Schleswig-Holstein)

Joachim Becker (LPR Hessen)

Bert Lingnau (MMV Mecklenburg-
Vorpommern)

Andreas Fischer (NLM Niedersachsen)
Dr. Tobias Schmid (Landesanstalt

fiir Medien NRW)

Dr. Marc Jan Eumann (medienanstalt rlp)
Uwe Conradt (LMS Saarland)

Michael Sagurna (SLM Sachsen)
Martin Heine (Medienanstalt
Sachsen-Anhalt)

Jochen Fasco (TLM Thiiringen)

Stand 31.12.2018
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Die Gremienvorsitzendenkonferenz wird
gebildet aus den jeweiligen Vorsitzenden
der plural besetzten Beschlussgremien
der Landesmedienanstalten.

Die Gremienvorsitzendenkonferenz
trat 2018 zu drei reguldren und einer
Sondersitzung zusammen.

Vorsitzender
Prof. Dr. Werner Schwaderlapp
(Landesanstalt fiir Medien NRW)

Mitglieder

Dr. Wolfgang Epp (LFK Baden-
Wiirttemberg)

Walter Keilbart (BLM Bayern)

Prof. Dr. Hansjlirgen Rosenbauer
(mabb Berlin)

Dr. Robert Hodonyi (brema Bremen)
Lothar Hay (MA HSH Hamburg/
Schleswig-Holstein)

Winfried Engel (LPR Hessen)
Marleen Janew (MMV Mecklenburg-
Vorpommern)

Elisabeth Harries (NLM Niedersachsen)
Albrecht Bahr (medienanstalt rlp)
Prof. Dr. Stephan Ory (LMS Saarland)
Grit WiRkirchen (SLM Sachsen)
Markus Kurze (MSA Sachsen-Anhalt)
Johannes Haak (TLM Thiiringen)

Stand 31.12.2018
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N&here Informatio-
nen zur Arbeit der
KEK

Die Kommission zur
Ermittlung der
Konzentration im
Medienbereich (KEK)

Die KEK, die sich erstmals am 15. Mai 1997
konstituierte, wurde durch den 10. RAndStV
in ihrer Zusammensetzung verdandert.
Neben den von den Ministerprasidenten
berufenen sechs Sachverstandigen des
Rundfunk- und Wirtschaftsrechts, aus
denen der Vorsitz und der stellvertre-
tende Vorsitz zu bestimmen sind, sind
seit 1. September 2008 auch sechs gesetz-
liche Vertreter von Landesmedienanstal-
ten Mitglieder. Diese durfen nicht gleich-
zeitig Mitglied der Kommission fur Jugend-
medienschutz (KJM) sein.

Die KEK tagte im Jahr 2018 neun Mal.

Die Organe der Landeszentrale

Vorsitzender
Prof. Dr. Georgios Gounalakis

stellvertretende Vorsitzende
Prof. Dr. Insa Sjurts

Mitglieder

Prof. Dr. Wilhelm Althammer
Prof. Dr. Hans-Dieter Liibbert
Prof. Dr. K. Peter Mailander
Prof. Dr. Ralf Miiller-Terpitz

Ersatzmitglieder
Prof. Dr. Karl-Eberhard Hain
Dipl.-Kfm Franz Wagner

Gesetzliche Vertreter

der Landesmedienanstalten
Siegfried Schneider (BLM Bayern)

Dr. Anja Zimmer (mabb Berlin)
Joachim Becker (LPR Hessen)
Andreas Fischer (NLM Niedersachsen)
Uwe Conradt (LMS Saarland)

Michael Sagurna (SLM Sachsen)

Ersatzmitglieder
Cornelia Holsten (brema Bremen)
Dr. Tobias Schmid
(Landesanstalt fiir Medien NRW)

Stand 31.12.2018
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https://www.kek-online.de
https://www.kek-online.de
https://www.kek-online.de

Nihere Informa-
tionen zur Arbeit
der KIM

Mit dem am 1. April 2003 in Kraft getre-
tenen Staatsvertrag uber den Schutz der
Menschenwdirde und den Jugendschutz
in Rundfunk und Telemedien (Jugend-
medienschutz-Staatsvertrag) ist als
weiteres Organ der Landeszentrale die
Kommission fur Jugendmedienschutz
(KJM) fallweise tatig.

Die KJM besteht aus 12 Sachverstandi-
gen, von denen sechs Mitglieder aus dem
Kreis der Direktoren der Landesmedien-
anstalten benannt werden, vier Mitglieder
von den fur Jugendschutz zustandigen
obersten Landesbehdrden und zwei
Mitglieder von der fir den Jugendschutz
zustandigen obersten Bundesbehorde.
Fur jedes Mitglied ist ein Stellvertreter
bestimmt. Durch diese Zusammensetzung
ist neben der verstarkten landeriber-
greifenden Zusammenarbeit der Landes-
medienanstalten zugleich auch eine
engere Vernetzung zwischen Landes-
medienanstalten, Landern und Bund in
Fragen des Jugendschutzes in Rundfunk
und Telemedien gewadhrleistet.

Die KJM trat 2018 zu insgesamt acht
Sitzungen zusammen.

Direktoren der Landesmedienanstalten

Vorsitzender der KJM

Dr. Wolfgang KreiRig (LFK Baden-
Wiirttemberg)

Stellvertreter: Siegfried Schneider
(BLM Bayern)

1. stellvertretender Vorsitzender

Dr. Marc Jan Eumann (medienanstalt rlp)
Stellvertreter: Dr. Tobias Schmid
(Landesanstalt fiir Medien NRW)

Die Organe der Landeszentrale

Jochen Fasco (TLM Thiiringen)
Stellvertreterin: Cornelia Holsten
(brema Bremen)

Thomas Fuchs (MA HSH Hamburg-
Schleswig-Holstein)
Stellvertreter: Andreas Fischer
(NLM Niedersachsen)

Martin Heine (MSA Sachsen-Anhalt)
Stellvertreter: Michael Sagurna
(SLM Sachsen)

Bert Lingnau (MMV Mecklenburg-
Vorpommern)

Stellvertreter: Uwe Conradt

(LMS Saarland)

Vertreter der obersten Bundesbehorde

Martina Hannak-Meinke (Bundespriifstelle
fiir jugendgefahrdende Medien (BPjM))
Stellvertreter: Thomas Salzmann (BPjM)
Thomas Kriiger (Bundeszentrale

fiir politische Bildung (bpb)),

2. stv. Vorsitzender

Stellvertreter: Dr. Christian Liiders
(Deutsches Jugendinstitut, Miinchen)

Vertreter der obersten
Landesjugendbehdrden

Sebastian Gutknecht (Arbeitsgemein-
schaft Kinder- und Jugendschutz
Landesstelle Nordrhein-Westfalen)
Stellvertreter: Olav Schiitte (Servicestelle
Kinder- und Jugendschutz von fjp>media)
Birgit Goehlnich (Oberste Landes-
jugendbehdrde bei der Freiwilligen
Selbstkontrolle der Filmwirtschaft (FSK))
Stellvertreter: Henning Fietze

(Offener Kanal Schleswig-Holstein AdGR)
Petra Miller (Institut fiir Film und Bild

in Wissenschaft und Unterricht)
Stellvertreterin: Dr. Elisabeth Clausen-
Muradian, Rechtsanwaltin

Frauke Wiegmann (Jugend-
informationszentrum Hamburg)
Stellvertreterin: Bettina Keil-Riither
(Staatsanwaltschaft Erfurt)

Stand 31.12.2018
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https://www.kjm-online.de
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Lander ubergreifende Zusammenarbeit
Zusammenarbeit der Landesmedienanstalten

Eine Auflistung der
Mitglieder der Organe
finden Sie auf den
Seiten 15 —17.

Die Landesmedienanstalten arbeiten zur
Bewaltigung grundsatzlicher und Lander
ubergreifender Angelegenheiten seit
1985 in der Direktorenkonferenz der
Landesmedienanstalten (DLM) zusam-
men. Mit der Errichtung der Arbeitsge-
meinschaft der Landesmedienanstalten
(ALM) vom 27. November 1993 wurde
diese Zusammenarbeit auf eine neue
Basis gestellt. Danach arbeiten die Lan-
desmedienanstalten in Form einer Ge-
samtkonferenz, einer Gremienvorsitzen
denkonferenz und einer Direktorenkon-
ferenz zusammen. An der Gremien-
vorsitzendenkonferenz nehmen die
Vorsitzenden der Beschlussgremien der
einzelnen Landesmedienanstalten teil,
die Direktorenkonferenz besteht aus den
gesetzlichen Vertretern oder Geschafts-
fUhrern der Landesmedienanstalten. Die
Gesamtkonferenz bilden die Vorsitzenden
der Beschlussgremien und die gesetz-
lichen Vertreter oder Geschaftsflhrer der
jeweiligen Landesmedienanstalten. Die
Gremienvorsitzendenkonferenz und die
Gesamtkonferenz beraten Angelegen-
heiten, die flir das duale Rundfunksystem
von grundsatzlicher medienpolitischer
Bedeutung sind. Dazu gehoren insbeson-
dere Fragen der Programmentwicklung
des privaten Rundfunks. In der Direkto-
renkonferenz werden die der Arbeitsge-
meinschaft der Landesmedienanstalten
zugewiesenen Aufgaben aullerhalb der
Zulassungs- und Aufsichtsaufgaben im
Bereich der audiovisuellen Medien, ins-
besondere Programm, Recht, Technik,
Forschung, Medienkompetenz und Finan-
zierung bearbeitet.
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Insgesamt traten im Jahr 2018 die
Gesamtkonferenz zu zwei, die Gremien-
vorsitzenden zu drei und die DLM zu
zehn Arbeitssitzungen zusammen.

Vorsitzende der DLM ist seit 1. Januar
2018 Cornelia Holsten, Direktorin der
Bremischen Landesmedienanstalt.

Aus dem Kreis der Direktoren wurde
je ein Beauftragter flr Europaangelegen-
heiten und fur Haushalt bestellt.

Im Ubrigen erfolgt die Zusammen-
arbeit im Rahmen der Kommissionen,
die als Organe der jeweils zustandigen
Landesmedienanstalt tatig werden.

Seit In-Kraft-Treten des Dritten Rundfun-
kanderungsstaatsvertrages zum 1. Januar
1997 obliegt die Uberpriifung der Bestim-
mungen zur Sicherung der Meinungsviel-
falt der Kommission zur Ermittlung
der Konzentration im Medienbereich
(KEK). Auf der Grundlage des Jugend-
medienschutz-Staatsvertrages wurde
am 1. April 2003 die Kommission fiir
Jugendmedienschutz (KJM) gebildet.
Schlief3lich kamen mit dem 10. Rundfun-
kdnderungsstaatsvertrag (RAndStV), der
zum 1. September 2008 in Kraft getreten
ist, die Kommission fiir Zulassung
und Aufsicht (ZAK) und die (=) Gremien-
vorsitzendenkonferenz (GVK), die fur
Auswahlentscheidungen bei den Zuwei-
sungen von Ubertragungskapazitaten
und die Entscheidung uber die Belegung
von Plattformen zustandig ist, hinzu.

Der Prasident der BLM gehort als
gesetzlicher Vertreter der Landeszentrale
der ZAK an und war im Jahr 2018 Mitglied
der KEK und stellvertretendes Mitglied
der KJM.


https://www.kek-online.de
https://www.kek-online.de
https://www.kjm-online.de
https://www.kjm-online.de
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In Ihrer Stellung-
nahme zum neuen
Medienstaatsvertrag
fordern die Landes-
medienanstalten
zligige Rundfunk-
zulassungen durch
eine qualifizierte
Anzeigepflicht.

Der neue Leitfaden
Werbekennzeichnun-
gen bei Social-Media-
Angeboten” enthalt
eine Werbekennzeich-
nungs-Matrix mit
Erlauterungen.

Die Entscheidungen der ZAK und
der DLM werden in drei Fachausschissen
vorbereiten. Es handelt sich um den
Fachausschuss fiir Regulierung, den
Fachausschuss fiir Netze, Technik
und Konvergenz sowie den (=] Fach-
ausschuss fur Medienkompetenz, Nutzer-
und Jugendschutz, lokale Vielfalt.

Im Mai 2010 wurde die vom 10.
RANndStV geforderte (=) Gemeinsame
Geschaftsstelle der Medienanstalten in
Berlin-Mitte eroffnet. Die Geschaftsstelle
ist zentrale Anlaufstelle fir alle Zulas-
sungs- und Aufsichtsangelegenheiten
bundesweit verbreiteter Veranstalter, fir
europarechtliche Fragestellungen, Fragen
der Digitalisierung und des Zugangs zu
digitalen Kapazitaten und seit Herbst
2013 auch fir Fragen des Jugendschutzes
und der Medienkonzentration. Die Ge-
meinsame Geschaftsstelle ist organi-
sierend und koordinierend tatig. Dazu
zahlen insbesondere die Sitzungsbeglei-
tung und die Aufgaben der Offentlich-
keitsarbeit in Abstimmung mit den jewei-
ligen Funktionstragern. Die inhaltliche
Arbeit wird weiterhin in den Landesme-
dienanstalten vor Ort geleistet.

Die Landesmedienanstalten befassten
sich im Jahr 2018 wiederholt mit Fragen
der Anpassung der Medienregulierung an
die moderne Medienlandschaft. Im Mai
formulierten sie vier Mindeststandards
fur die Regulierung von Informations-
intermedidren: Transparenz im Hinblick
auf die Selektion der Inhalte, keine
Diskriminierung in der Auswahl mei-
nungsrelevanter Inhalte, gesetzlich
verpflichtendes Reporting von bevor-
zugter Behandlung und Vergutung fur
die Prasentation von Inhalten sowie
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die verpflichtende Angabe eines in-
landischen Zustellungsbevollmachtigten.

Am 10. Oktober 2018 verabschiede-
ten die Landesmedienanstalten ihre
Stellungnahme zum Entwurf eines
neuen Medienstaatsvertrags. Darin
fordern sie insbesondere zligige Rund-
funkzulassungen durch eine qualifizierte
Anzeigepflicht und begrufien die geplan-
ten Regelungen zur Regulierung von
Medienplattformen, Medienintermedia-
ren und Benutzeroberflachen.

Am 26. Oktober 2018 veroffentlichten
die Landesmedienanstalten ihren ersten
Vielfaltsbericht, der die verschiede-
nen Aspekte der Medienvielfalt anhand
aktueller Forschungsergebnisse darstellt.
Er enthadlt u. a. die aktuellen Ergebnisse
der Mediengewichtungsstudie und des
Medienvielfaltsmonitors der Landes-
medienanstalten.

Im Frihjahr veroffentlichten die
Landesmedienanstalten eine Uberarbei-
tete Version der Checkliste fir Ver-
anstalter von Web-TV, die darlegt, wann
Anbieter von Live-Streams eine Rund-
funklizenz bencdtigen. Am 15. November
2018 veroffentlichten die Landesmedien-
anstalten den neuen Leitfaden

. Werbekennzeichnungen bei Social-Media-
Angeboten” mit einer neuen Werbekenn-
zeichnungs-Matrix mit Erlauterungen.

Zusammen mit der ARD, ZDF und dem
VAUNET unterstitzen die Landesmedien-
anstalten das Inklusionsprojekt , TV
fur Alle” des gemeinnutzigen Berliner
Vereins Sozialhelden, das auf der Website
www.tvfueralle.de eine Ubersicht der
barrierefreien TV-Angebote in Deutsch-
land bereithalt und am 3. Dezember 2018
startete.


https://www.die-medienanstalten.de/fileadmin/user_upload/die_medienanstalten/Ueber_uns/Positionen/2018_09_25_Stellungnahme_der_Medienanstalten_zum_Medienstaatsvertrag.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/vielfaltsbericht_2018_dma1.pdf
https://www.die-medienanstalten.de/fileadmin/user_upload/Rechtsgrundlagen/Richtlinien_Leitfaeden/Checkliste_-_Streaming-Angebote_im_Internet.pdf
https://www.die-medienanstalten.de/fileadmin/user_upload/Rechtsgrundlagen/Richtlinien_Leitfaeden/Leitfaden_Medienanstalten_Werbekennzeichnung_Social_Media.pdf
https://tvfueralle.de/
https://www.die-medienanstalten.de/ueber-uns/organisation/direktorenkonferenz-der-landesmedienanstalten-dlm/
https://www.die-medienanstalten.de/ueber-uns/organisation/direktorenkonferenz-der-landesmedienanstalten-dlm/
https://www.die-medienanstalten.de/ueber-uns/organisation/direktorenkonferenz-der-landesmedienanstalten-dlm/
https://www.die-medienanstalten.de/ueber-uns/organisation/direktorenkonferenz-der-landesmedienanstalten-dlm/
https://www.die-medienanstalten.de/ueber-uns/organisation/direktorenkonferenz-der-landesmedienanstalten-dlm/
https://www.die-medienanstalten.de/ueber-uns/organisation/direktorenkonferenz-der-landesmedienanstalten-dlm/
https://www.die-medienanstalten.de/ueber-uns/gemeinsame-geschaeftsstelle/
https://www.die-medienanstalten.de/ueber-uns/gemeinsame-geschaeftsstelle/

Die Landesmedien-
anstalten unterstiitzen
das Inklusionsprojekt
TV fur Alle”, das

eine Ubersicht iiber
barrierefreie
TV-Angebote bietet.

Im Rahmen des Verkaufs der
UKW-Antennen durch den bisherigen
Sendernetzbetreiber Media Broadcast
konnten die Landesmedienanstalten bei
einem Runden Tisch im Marz 2018 eine
Fortflhrung des Sendebetriebs bis zu
einem erfolgreichen Abschluss der Ver-
handlungen erreichen. Die Vereinbarung
uber die vertragliche Regelung des
UKW-Antennenzugangs wurde bis Ende
Juni 2018 erzielt.

Nachdem der Kabelnetzbetreiber
Unity Media bereits im Juni 2017 die
analoge Ausstrahlung der Fernsehpro-
gramme in seinen Kabelnetzen in Baden-
Wirttemberg, Hessen und Nordrhein-
Westfalen beendet hatte, lief unter
Moderation der Landesmedienanstalten
seit Sommer 2018 in vielen weiteren

Regionen Deutschlands der Kabelumstieg.

In Bayern, Bremen und Sachsen wurde
die Umstellung Ende 2018 abgeschlossen,
in einigen anderen Bundeslandern
dauerten die Umstellungen noch bis
Mitte 2019 an.
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Geschaftsfihrung und
Aufgabenverteilung der ALM

Direktorenkonferenz (DLM)

Vorsitzende

Cornelia Holsten

Direktorin der Bremischen Landes-
medienanstalt (brema), Bremen

stellvertretende Vorsitzende
Joachim Becker (LPR Hessen)
Jochen Fasco (TLM Thiiringen)
Thomas Fuchs (MA HSH Hamburg/
Schleswig-Holstein)

Gremienvorsitzendenkonferenz

Vorsitzender

Prof. Dr. Werner Schwaderlapp
Vorsitzender der Medienkommission
der Landesanstalt fiir Medien NRW

Koordinatoren der Fachausschiisse
der ZAK

Fachausschuss 1 - Regulierung
Joachim Becker (LPR Hessen)

Fachausschuss 2 — Netze, Technik,
Konvergenz

Thomas Fuchs (MA HSH Hamburg /
Schleswig-Holstein)

Fachausschuss 3 —~Medienkompetenz,
Nutzer- und Jugendschutz,

lokale Vielfalt

Jochen Fasco (TLM Thiiringen)

Beauftragte der DLM

Beauftragter fiir Europa
Dr. Tobias Schmid
(Landesanstalt fiir Medien NRW)

Beauftragter fiir Haushalt
Martin Heine (Medienanstalt
Sachsen-Anhalt)

Technische Konferenz der
Landesmedienanstalten (TKLM)

Vorsitzender
Martin Deitenbeck (SLM Sachsen)

Stand 31.12.2018



Struktur der Medienaufsicht

die Medienanstalten
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Datenschutz

Die Datenschutzgrund-
verordnung (DS-GVO)
wurde 2017 beschlos-
sen und ist ab 25. Mai
2018 verbindlich anzu-
wenden.

Mit Art. 20 BayMG hatte der Gesetzgeber
die bestehenden und insbesondere sich
aus der Rundfunkfreiheit ergebenden
verfassungsrechtlichen Anforderungen
insbesondere der Staatsferne auch
hinsichtlich des Datenschutzes fir den
Bereich des von der Landeszentrale
getragenen Rundfunks bereits seit
Jahren zutreffend verwirklicht. Zu diesem
Zweck war erstmals 1993 ein Beauftragter
fur den Datenschutz bei der Landeszen-
trale berufen worden, dessen Aufgabe

es war, die Einhaltung der bestehenden
datenschutzrechtlichen Vorgaben hin-
sichtlich der Landeszentrale wie auch bei
den von der Landeszentrale genehmig-
ten Anbietern zu Uberwachen. Er war

in der Ausubung seines Amtes unabhan-
gig und nur dem Gesetz unterworfen
(Art.20 Abs. 3 Satz 6 BayMG a.F.) und
besal’ so auch die europarechtlich gefor-
derte vollige Unabhangigkeit.

Die Rechtsentwicklung des Jahres
2018 im Bereich des Datenschutzes war
weitestgehend gepragt durch die zwar
bereits im Jahr 2016 beschlossene, aber
erst nach einer zweijahrigen Vorberei-
tungsphase ab dem 25. Mai 2018 verbind-
lich anzuwendende (=) Datenschutz-
grundverordnung (DS-GVO). Seither
ergeben sich die meisten Rechtsfolgen im
Bereich des Datenschutzes unmittelbar
aus dem Europarecht, was fir sich genom-
men bereits nicht unerhebliche Verande-
rungen mit sich bringt. Die Gesetzgeber in
Bund und Landern hatten demzufolge
zahlreiche bestehende gesetzliche Vorga-
ben diesen neuen Gegebenheiten anzu-
passen. Auch wenn die DS-GVO erkennbar
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in weiten Teilen deutschen Daten-
schutztraditionen nachgebildet ist, folgt
sie in vielen Feldern einer eigenen Syste-
matik und macht schon wegen des
Anwendungsvorranges des Europarech-
tes jedenfalls formale Anderungen in den
allermeisten Rechtsbereichen notwendig,
in denen bisher deutsche Datenschutz-
vorgaben bestanden.

Soweit in der DS-GVO Offnungs-
klauseln fur mitgliedstaatliche Normen
bestehen, und die Mitgliedstaaten daher
nach wie vor eigene Rechtsetzungskom-
petenzen besitzen, waren bestehende
Normen dennoch in das neue europa-
rechtliche Grundsystem einpassen. Dem-
entsprechend wurde das Datenschutz-
recht auch fir den Bereich des Rundfunks
weitgehend Uberarbeitet. Im RStV wurde
der die grundlegenden Datenschutz-
vorgaben bisher enthaltende § 47 auf-
gehoben und das Medienprivileg im neu
eingefugten § 9c flr den Bereich des
einfachgesetzlichen Rundfunks bzw.
durch eine Anpassung des §57 fur den
Bereich der Telemedien neugefasst.

Der fur den Datenschutz bezuglich
des Rundfunks in Tragerschaft der Lan-
deszentrale mal3gebliche Art. 20 BayMG
wurde im Rahmen der Neufassung des
Bayerischen Datenschutzgesetzes vom
22. Mai 2018 den nunmehr geltenden
europarechtlichen Vorgaben angepasst.
Anstelle des bisherigen Beauftragten fur
den Datenschutz bei der Landeszentrale
wird die datenschutzrechtliche Aufsicht
nunmehr einem Medienbeauftragten
flr den Datenschutz Ubertragen, der
nach dem ausdrucklichen Wortlaut des


https://dsgvo-gesetz.de/
https://dsgvo-gesetz.de/

Gesetzes die zustandige Aufsichtsbehorde
im Sinn des Art. 51 DS-GVO darstellt, und
dem die fiir solche Institutionen nach
den Art. 57 und 58 DS-GVO vorgesehenen
Aufgaben und Befugnisse zugewiesen
werden.

Seine Zustandigkeiten beziehen sich
auf die Landeszentrale, die Beteiligungs-
unternehmen der Landeszentrale und
die Anbieter. Den europarechtlichen
Vorgaben fur Aufsichtsbehorden im Sinn
der DS-GVO folgend wurde mit der Neu-
fassung des Art. 20 BayMG die Rechts-
stellung des Mediendatenbeauftragten
in entsprechender Weise ausgestaltet;
zudem wurden die durch die DS-GVO
notwendig gewordenen Umsetzungs-
maflnahmen vorgenommen. Zu diesen
Wertungen gehort auch die Entscheidung
des Gesetzgebers, dass die Landeszent-
rale kiinftig zusatzlich Uber einen be-
hordlichen Datenschutzbeauftragten
verfligen muss.

FUr das Jahr 2018 waren daher Anpas-
sungsprozesse pragend, die sich einer-
seits auf die durch diese Rechtsanderung
notwendig gewordenen organisatori-
schen Veranderungen bezogen, anderer-
seits aber auch die materiell-rechtlichen
Veranderungen in den Blicken nahmen,
denn die Landeszentrale wie auch die
Anbieter mussten sich und ihre Geschafts-
prozesse auf die veranderten rechtlichen
Rahmenbedingungen einstellen, die ab
dem 25. Mai 2018 zu beachten waren.

Da am Anfang eines jeden solchen
Prozesses die Kenntnis der zu beachten-
den Rechtslage und ein entsprechend
vertieftes Verstandnis derselben steht,
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war das Interesse im Hinblick auf die
Frage, welche grundlegenden und vor
allem im Hinblick auf die bisherige
Rechtslage veranderten Anforderungen
sich aus der DS-GVO ergeben, entspre-
chend hoch. Dies galt umso mehr, als der
grundlegende Ansatz der DS-GVO, mit
dieser eine fur alle Mitgliedstaaten der
EU, alle Burger, alle Unternehmen, alle
Lebenslagen und die meisten Rechtsge-
biete einheitliche datenschutzrechtliche
Rechtsgrundlage zu schaffen, ein sehr
hohes Abstraktionsniveau erfordert,
das in der Regel ausschliel3t, dass dieser
Rechtsgrundlage ins Detail gehende
Aussagen zu konkreten Fragestellungen
ohne weiteres entnommen werden
konnen.

Entsprechend intensiv war das Be-
dirfnis nach Aufklarung und Information
zu den sich aus der DS-GVO ergebenden
und kinftig zu beachtenden Anforde-
rungen, dem alle Aufsichtsinstitutionen
versuchten im Rahmen ihrer Moglichkei-
ten so gut wie moglich nachzukommen.
Dies betraf interne Anfragen und solche
der Anbieter gleichermal3en, so dass das
Informationsangebot fiir beide Bereiche
in entsprechender Weise ausgeweitet
wurde. Nach In-Kraft-Treten der DS-GVO
am 25. Mai 2018 stieg auch das Interesse
der Bevolkerung an datenschutzrechtli-
chen Fragestellungen wie auch die Erwar-
tung, dass die Regelungen der neuen
Rechtslage nunmehr strikt eingehalten
wirden, erheblich an, was in einer Ver-
vielfachung der Anfragen und Beschwer-
den seine Entsprechung fand.



Datenschutz

Inhaltlich betraf dies neben den aus
der Vergangenheit bekannten Themen-
gebieten insbesondere die Bereiche, die
im Rahmen der DS-GVO eine tatsachlich
oder jedenfalls vermeintlich scharfere
Regelung erfahren haben; zusatzlich hat
die neue Rechtslage aber auch zu einer
deutlichen Belebung im Bereich des
Medienprivilegs geflihrt, das mit der
Neuregelung im nationalen Recht offen-
bar sehr viel starker ins Bewusstsein
gerlckt zu sein scheint. Nachdem zu-
nachst der bayerische Gesetzgeber wie
oben geschildert die gesetzlichen Rah-
menbedingungen an die mit der DS-GVO
geschaffene Rechtslage angepasst hatte,
hat auch die Landeszentrale auf dieser
Grundlage entsprechende organisatori-
sche und insbesondere personelle Anpas-
sungen vorgenommen, die den verander-
ten gesetzlichen Vorgaben Rechnung
tragen und es ermoglichen, den nach-
haltig gestiegenen Anforderungen im
Bereich des Rundfunkdatenschutzes
auch kinftig gerecht werden zu kdnnen.
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Beteiligungen und Mitgliedschaften

Gesellschaftsrechtliche Beteiligungen
der BLM

(Hohe der Beteiligung)

AFK Aus- und Fortbildungs GmbH

fir elektronische Medien (62 %)
Bayerische Medientechnik GmbH (90 %)
BayMS Bayerische Medien-Service-
gesellschaft mbH (100 %)

Medientage Miinchen GmbH (100 %)
FilmFernsehFonds Bayern GmbH (8 %)
Werk1.Bayern GmbH (4,9 %)

Mitgliedschaften der BLM

Akademie der bayerischen Presse e.V.
Akademie fiir neue Medien e.V.,
Kulmbach

Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e.V.
(agma), Frankfurt

Bayerische Akademie fiir Fernsehen e.V.
(BAF), Miinchen

Deutsche Journalistenschule e.V.,
Miinchen

Digitalradio Deutschland e.V., Hamburg
Erfurter Netcode e.V.

Gesellschaft fiir Datenschutz und
Datensicherheit e.V., Bonn

Gesellschaft fiir Konsum-, Markt- und
Absatzforschung e.V. (GfK), Nlirnberg
Institut fir Urheber- und Medienrechte.V.,
Miinchen

Internet-ABC e.V., Diisseldorf
Landesmediendienste Bayern e.V.
Marketing Club Miinchen e.V.
Medien-Campus Bayern e.V., Miinchen
Miinchner Kreis, Ubernationale
Vereinigung fiir Kommunikations-
forschung e.V., Miinchen

Radiozentrale e.V., Berlin
Programmberatung fir Eltern e.V.,
Miinchen

Verein deutscher Archivare e.V. (VdA),
Frankfurt

Mitgliedschaften, die iiber die DLM
gehalten werden

Deutsche TV-Plattform e.V., Frankfurt
Europdisches DVB-Projekt

Institut flir Europdisches Medienrecht e.V.,

Saarbriicken

World DAB-Forum

EPRA european platform of regulatory
authorities, StralRburg

Stiftungen

Stiftung Medienpddagogik Bayern,
Miinchen

Stiftung Zuhoren, GieBen

Prix Jeunesse International, Miinchen

Stand 31.12.2018
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Programmangebot Horfunk

In Bayern gibt es eine Vielzahl an privaten Radioangeboten,

die landesweit oder lokal uber UKW, DAB+ oder im Kabel
empfangbar sind. Auch einige bundesweite Programme,

die uber DAB+, Satellit oder im Internet verbreitet werden,

sind von der Landeszentrale genehmigt.

Folgende Internet-
radios wurden 2018
bei der Landeszentrale
angezeigt:

Verpflichtend
Radio Bayrisch
CoffeeMusic
m Hip Hop
Gong 96.3
Akustik Covers
Gong 96.3 Kids
Gong 96.3 Miinchen
grooved

FCK.FM

freiwillig
Café Zimmermann
TONEART Radio

Lokaler Horfunk

Uber UKW konnten aufgrund einer
Genehmigung der Landeszentrale Ende
2018 in 33 unterschiedlichen Sendegebie-
ten 63 Lokalradioprogramme empfangen
werden.

Daruber hinaus waren uber die neun
lokalen/regionalen DAB-Ensembles in
Bayern insgesamt 61 (Vorjahr 54) private
Programmangebote digital terrestrisch
auf Sendung, zwei davon — Mega Radio
und Mega 80’s — in mehr als einer Region.

19 Programme wurden originar, also
ausschliel3lich, Uber DAB+ verbreitet.

42 Programme waren simulcast Uber UKW
empfangbar, wobei sich einige digitale
Programme auch UKW-Frequenzen teilen:
Radio Z sendet mit Star FM in Nurnberg
im UKW und in Munchen teilen sich Radio
Lora, Radio Feierwerk, CRM, Radio Mun-
chen und Radio Horeb die UKW-Frequenz
92,4 MHz.

Landesweiter Horfunk

Das private Radioprogramm Antenne
Bayern wird in Bayern landesweit Uber
43 UKW-Frequenzen sowie uber das
DAB-Netz 11D verbreitet und zusatzlich in
alle bayerischen Kabelnetze eingespeist.

28

Landesweit Uber DAB+ waren Ende 2018
neben Antenne Bayern mit Rock Antenne,
Absolut HOT, ego FM und Radio Teddy vier
weitere private Radioprogramme emp-
fangbar. Das landesweite Programm Kult-
radio war Ende November 2018 durch das
Programm Radio Teddy ersetzt worden.

Bundesweiter Horfunk

Satellit
Bundesweit uber Satellit senden funf
von der Landeszentrale genehmigte
Anbieter: absolut relax, Antenne Bayern,
egoFM, Radio Horeb sowie Rock Antenne.

DAB
Mit absolut relax und Radio Horeb sind
zwei bundesweit tber DAB+ verbreitete
private Radioprogramme von der Landes-
zentrale genehmigt.

Internet
Internetradios, die im sogenannten
Streamingverfahren verbreitet werden
und 500 oder mehr Horern technisch
zuganglich sind, sind seit 2009 nicht
mehr genehmigungs-, sondern nur noch
anzeigepflichtig. Fur diese verpflichtend
anzuzeigenden Programme liegt die
Programmaufsicht bei der Landeszent-
rale. Weitere Programme haben ihren
Sendebetrieb freiwillig angezeigt. Auf-
grund der derzeitigen technischen
Moglichkeiten wird in Zukunft regelma-
Big mehr als 500 Horern der zeitgleiche
Zugang zu dem jeweiligen Internetradio
ermoglicht. Die verpflichtende Anzeige
ist insoweit zum Standard geworden.


https://www.radio-bayrisch.de/
https://www.webradio.de/antenne-bayern/coffeemusic
https://www.radio.de/s/gongakustikcovers
https://www.radio.de/s/gongakustikcovers
https://www.radio.de/s/gongkids
https://www.radio.de/s/gonggrooved
https://www.radio.de/s/gonggrooved
http://fck.fm/
https://www.radio.de/s/cafezimmermann
https://www.toneart-radio.de/

Private Horfunkangebote Uber ot *
UKW und DAB+ in Bayern

Radio Euroherz
extra radio
Radio Galaxy Oberfranken

Coburg
Radio EINS
Radio Galaxy Oberfranken

UKW-Verbreitung
DAB-Verbreitung

Schweinfurt UKW und DAB+-Verbreitung

Aschaffenburg Radio PRIMATON

Lokaler Horfunk

Niirnberg
afk max

Das neue
Charivari 98,6

egoFM?

Energy Niirnberg
Hit Radio N1
Klassik Radio?

Ingolstadt
IImwelle Event
lIImwelle 90s

limwelle Schlager

MEGA Radio
Mega Radio 80s
PN Eins Dance
PN Eins Urban

Augsburg
egoFM?
Fantasy lounge
Hitradio RT1
Klassik Radio?
MEGA Radio
Mega Radio 80s
Radio Augsburg

Miinchen
95.5 Charivari
afk Mgg.5
Digital Classix
egoFM?

Energy Miinchen

Klassik Radio?
LORA/Radio
Feierwerk/CRM
Rock Antenne?

MEGA Radio
Mein Lieblings-
radio

Radio F

Radio Gong 971
Radio Z

Star FM

Radio Galaxy
Ingolstadt

Radio limwelle
Radio IN

Radio Fantasy

Radio Fantasy
Classix

Radio Schwab-
miinchen

Rock Antenne?
Smart Radio

MEGA Radio

Miinchner
Kirchenradio

Radio 2Day
Radio Arabella
Radio Gong 96,3

Radio Horeb
Miinchen

Radio Miinchen

Radio Primavera
Radio Galaxy Aschaffenburg

Radio Hashtag+

Wiirzburg

Radio Charivari Wiirzburg
Radio Gong 106,9

Klassik Radio?

egoFM?

Bamberg

Radio Bamberg
Radio Galaxy Oberfranken

> @ Niirnberg

Hitradio RT1 Nordschwaben

Neu-Ulm/Ulm
Donau 3 FM

Memmingen
Hitradio RT1 Slidschwaben

Kulmbach
Radio Plassenburg
Radio Galaxy Oberfranken

Bayreuth
Radio Mainwelle
Radio Galaxy Oberfranken

Weiden
Radio Ramasuri
Radio Galaxy Amberg/Weiden

Lokal oder landesweit
tiber Antenne (UKW/DAB),
in Bayern empfangbare
Programme.

In Unter-, Ober- und
Mittelfranken sowie in
Niederbayern werden die
Programme liber DAB+ im
gesamten Regierungsbe-
zirk verbreitet. Detaillierte
Informationen zu den
Empfangsgebieten der
DAB-Netze finden Sie auf
Seite 40

Regensburg
Ansbach Radio Charivari Regensburg Stand 31.12.2018
Radio 8 gong fm
Radio Galaxy Mittelfranken Klassik Radio?
egoFMm?
Neuburg/ Deggendorf
Schrobenhausen unser Radio
Hitradio RT1 Straubing Radio Galaxy Passau/Deggendorf
Radio AWN Oldiewelle Niederbayern
Donauwdrth
]
Ingolstadt Landshut
Radio Trausnitz
Radio Galaxy Landshut Passau
> @ Augsburg unsgr Radio
Erding Radio Galaxy Passau/Deggendorf
Minchen Radio Top FM
. [ ] Burgkirchen Landesweiter Horfunk
Furstenfeldbruck ;
Radio Top FM Traunstein Inn-Salzach-Welle Absolut HOT
Bayernwelle StidOst Antenne Bayern
Kaufbeuren Freilassing Radlo Tzeddy
RSA Radio Bayernwelle SiidOst egoFM

Lindau
RSA Radio

1 Programme mit Genehmigung einer
anderen Landesmedienanstalt

Kempten
RSA Radio
Radio Galaxy Kempten

Radio Alpenwelle

Rosenheim
Radio Charivari Rosenheim

e Tt Radio Galaxy Rosenheim

Garmisch-Partenkirchen

Radio Oberland

2 Bundesweites Programm mit UKW-
Stiitzfrequenzen in BY ((3) s.a. Seite 39)

3 Wird nur in den DAB+-Netzen
Augsburg und Miinchen verbreitet

Rock Antenne?
Radio Galaxy 3

Bundesweiter Horfunk
tiber DAB+

Absolut relax

Energy (Deutschland)?
ERF Plus?

Klassik Radio 1.2

Radio Bob!1

Radio Horeb 2
Schlagerparadies?
Schwarzwaldradio?
sunshine live?


https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_primaton.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio-hashtag.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/charivari-regensburg.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/gong_fm.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/klassik_radio.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/ego_fm.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_charivari_rosenheim.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/galaxy_rosenheim.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_isw.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/hitradio_rt1_suedschwaben.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_top_fm.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_primavera.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/galaxy_aschaffenburg.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/charivari_wuerzburg.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_gong_wuerzburg.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/klassik_radio.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/ego_fm.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_euroherz.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/extra_radio.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/galaxy-oberfranken.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_ramasuri.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_galaxy_ambergweiden.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_eins.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/galaxy_coburg.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_plassenburg.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/galaxy_kulmbach.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_mainwelle.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/galaxy_bayreuth.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/hitradio_rt1_nordschwaben.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_bamberg.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/galaxy_bamberg.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/hitradio-rt1-neuburg.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_8.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/galaxy_ansbach.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/unserradio_passau.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/galaxy-passau-deggendorf.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/unserradio_deggendorf.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/galaxy-passau-deggendorf.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/oldiewelle-niederbayern.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/bayernwelle_suedost.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_top_fm.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_trausnitz.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/galaxy_landshut.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_awn.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/donau_3_fm_guenz.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/bayernwelle_suedost.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_oberland.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/rsa-radio.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/rsa-radio.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/galaxy_allgaeu.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_alpenwelle.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/rsa-radio.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/absolut_hot.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/antenne_bayern.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio-teddy.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/ego_fm.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/rock_antenne.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/galaxy_bayern.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/absolut_relax.cfm
https://www.energy.de/national/empfangen/energy-digital
https://www.erf.de
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/klassik_radio.cfm
https://www.radiobob.de
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_horeb_dab_ukw.cfm
https://www.schlagerparadies.de/
https://www.schwarzwaldradio.com/
https://www.sunshine-live.de
http://www.ilmwelle.de/empfang/
http://www.ilmwelle.de/empfang/
http://www.ilmwelle.de/empfang/
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/mega_radio.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/mega_radio_80s.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/galaxy_ingolstadt.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/galaxy_ingolstadt.cfm
http://www.ilmwelle.de/empfang/
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_in.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/955_charivari.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/m945.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/digital_classix.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/ego_fm.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/energy_muenchen.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/klassik_radio.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/lora_muenchen.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_feierwerk.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/rock_antenne.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/mega_radio.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/muenchner_kirchenradio.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/muenchner_kirchenradio.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_2day.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_arabella.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/gong_963.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_horeb.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_horeb.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_muenchen.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/ego_fm.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/fantasy_lounge.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/hitradio_rt1.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/klassik_radio.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/mega_radio.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/mega_radio_80s.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_augsburg.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_fantasy.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/fantasy-classics.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/fantasy-classics.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio-schwaben.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio-schwaben.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/rock_antenne.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/smart_radio.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/max_neo.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_charivari_nuernberg.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_charivari_nuernberg.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/ego_fm.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/energy_nuernberg.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/hit_radio_n1.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/klassik_radio.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/mega_radio.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/mein-lieblingsradio.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/mein-lieblingsradio.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_f.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/gong_nuernberg.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/radio_z.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/hf/star_fm_nbg.cfm

Spartenanbieter
und Zulieferer @
bei folgenden Anbietern

Bundesweiter Horfunk

Antenne Bayern

Sankt Michaelsbund e. V.
Evang. Presseverband fiir
Bayerne. V.

egoFM
Bayerischer Jugendring
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Lokaler Horfunk

Radio 8, Ansbach
Horfunkredaktion des Erzbistums
Bamberg @

Lutherisches Dekanat Ansbach

Radio Galaxy Ansbach
Evang. Presseverband fiir Bayern e. V. @

Radio Primavera Aschaffenburg
Evang. Presseverband fiir Bayern e. V. @
Diozese Wiirzburg, Bereich Medien
(,,Kirche im Lokalfunk") @

Radio Galaxy Aschaffenburg

Stadtjugendring Aschaffenburg
Evang. Presseverband fiir Bayern e. V. @

Hitradio rt.1, Augsburg

Sankt Ulrich Verlag GmbH
Anbietergemeinschaft Evang.
Bildungswerk Augsburg

Evang. Presseverband fiir Bayern e. V. @

Radio Fantasy, Augsburg
Kanal C

Radio Alpenwelle, Bad Tolz
Sankt Michaelsbund e. V. @
Evang. Presseverband fiir Bayern e. V. @

Radio Bamberg
Erzbistum Bamberg Horfunkredaktion
Evang. Presseverband fiir Bayern e. V. @

Radio Galaxy Oberfranken

Akademie fiir neue Medien Kulmbach @
Bezirksjugendring Oberfranken
Universitat Bayreuth @

Radio Mainwelle, Bayreuth
Evang. Presseverband fiir Bayern e. V. @

Radio Galaxy Ingolstadt
Katholische Universitat Eichstatt-
Ingolstadt (Radio Pegasus) @

Radio Inn-Salzach-Welle,
Burgkirchen

Radio Regenbogen

Evang. Presseverband fiir Bayern e. V. @
Kath. Radiobiiro des Bistums Passau @

Radio Eins, Coburg
Evang. Presseverband fiir Bayern e. V. @

unser Radio, Deggendorf/Passau
Sankt Michaelsbund e. V.

Evang. Presseverband fiir Bayern e. V. @
Hochschule Deggendorf @

hitradio rt.1 Nordschwaben,
Donauworth

Sankt Ulrich Verlag GmbH @

Bayernwelle Siidost,
Freilassing/Traunstein
Ensemble am Chiemsee GmbH @
Radio Regenbogen

Sankt Michaelsbund e. V.
Watzmann-Saalach-Welle @

Radio TopFM, Fiirstenfeldbruck
Sankt Michaelsbund e.V.

Radio Oberland,
Garmisch-Partenkirchen
Sankt Michaelsbund e. V. @
Sankt Ulrich Verlag GmbH &

Donau 3 FM, Giinzburg
Christlicher Rundfunk
Gunzburg e. V.

Radio Euroherz
Evang. Presseverband fiir
Bayerne.V.®@

Radio IN, Ingolstadt

Evang. Presseverband fiir

Bayerne. V.

Bistum Eichstatt (GKL, Radio K1)
Verein zur Forderung kultureller
Belange in der Region Ingolstadt e. V.
Musikbund Ober- und Niederbayern @
Radio Pegasus e. V. @

RSA Radio, Kempten
Evang. Presseverband fiir
Bayerne.V.®

Radio Plassenburg, Kulmbach
Evang. Presseverband fiir
Bayerne.V.®

Radio Trausnitz, Landshut
Sankt Michaelsbund e. V.
Evang. Presseverband fiir
Bayerne.V.®@



hitradio rt.1, Memmingen
Evang. Presseverband fir
Bayerne.V. @

95,5 Charivari, Miinchen
Sankt Michaelsbund e. V. @

Radio Arabella, Miinchen
Sankt Michaelsbund e. V. @

Charivari 98,6, Niirnberg
Evang. Presseverband fir
Bayerne.V.®

Hitradio N1, Niirnberg

A.R.E.F. Anbietergem. Rundfunk
Evang. Freikirchen

Christliche Medieninitiative
Franken e. V. (Camillo 92,9)
Meilensteine Medien e. V.

Pray Nirnberg e. V.

Evang. Presseverband fiir
Bayerne. V.

(Uiber Camillo 92,9) @

Radio F

Jazzstudio Nirnberg e. V.
Evang. Presseverband fir
Bayerne.V.®

Radio Charivari, Regensburg
Evang. Presseverband fir
Bayerne.V. @

Kath. Radioredaktion der Diozese
Regensburg @
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gong fm, Regensburg
Evang. Presseverband fir
Bayerne.V. @

Radio Charivari Rosenheim
Ensemble am Chiemsee GmbH
Radio Regenbogen

Sankt Michaelsbund e. V. @

Radio Galaxy Rosenheim

Radio Regenbogen
Bezirksjugendring Oberbayern @
Kreisjugendring Miihldorf am Inn @

Radio PRIMATON, Schweinfurt
Evang. Presseverband fir
Bayerne.V.®

Diozese Wirzburg, Bereich Medien
(,,Kirche im Lokalfunk*) @

Radio AWN, Straubing
Evang. Presseverband fiir
Bayerne.V.®

Hochschule Deggendorf ®)
Kath. Rundfunkredaktion der
Diozese Regensburg @

Radio Ramasuri, Weiden
Evang. Presseverband fir
Bayerne.V.@

Kath. Rundfunkredaktion der
Diozese Regensburg @

Radio Galaxy Amberg/Weiden
Evang. Presseverband fiir
Bayerne.V.@

Radio Charivari Wiirzburg
Fachhochschule Wiirzburg-
Schweinfurt @

Diozese Wirzburg, Bereich Medien
(,,Kirche im Lokalfunk’’)
Julius-Maximilians-Universitat @
Radio Opera

Evang. Presseverband fiir
Bayerne.V.@

Radio Gong, Wiirzburg
Evang. Presseverband fir
Bayerne.V.®

Stand 31.12.2018
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Neuorganisationen/
Neugenehmigungen

@ Digitaler Horfunk regional

Radio Charivari Regensburg,
Oberpfalz

Auf die Ausschreibung der Landes-
zentrale vom 22. Februar 2018 von zwei
regionalen Kapazitaten mit je 54 CU im
DAB Versorgungsgebiet Oberpfalz gingen
zwei Bewerbungen ein. Nachdem das
Funkhaus Regensburg bereits in der
Medienratssitzung vom 15. Dezember
2017 eine DAB+-Kapazitat fur die zeit-
gleiche und unveranderte Ausstrahlung
des Programms Radio Charivari Regens-
burg Uber UKW und DAB erhalten hatte,
beschloss der Medienrat auch die Zuwei-
sung der zwei weiteren DAB+-Kapazita-
ten an die Funkhaus Regensburg GmbH &
Co. KG, zunachst im Rahmen eines befris-
teten Testbetriebs bis 31. Dezember 2021.
Damit wurde ermoglicht, flnf zeitweise
regionalisierte Varianten des Programms
Charivari, die sich zu bestimmten Sende-
zeiten bei redaktionellen Programmele-
menten und Werbung unterscheiden, in
Regensburg, Cham, Kelheim, Neumarkt
i.d. Oberpfalz und Schwandorf auszu-
strahlen. Die DAB+-Ausstrahlung startete
am 3. Juli 2018 im Versorgungsgebiet
Oberpfalz (Block 12 ). Mit Ende des
Testbetriebs wird das Modell von Radio
Charivari Regensburg evaluiert und
entschieden, ob die Programmdiversifi-
zierung gelungen ist oder ob die Kapazi-
taten nochmals ganz oder teilweise neu
ausgeschrieben werden.

O
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0 Oldie Welle Niederbayern,

Niederbayern

Mit Oldie Radio Niederbayern
genehmigte der Medienrat im lokalen
DAB+-Versorgungsgebiet Niederbayern
(Block 7D) ein weiteres Angebot der
Unser Radio Deggendorf Programman-
bieter GmbH & Co. KG. Eine Auswahlent-
scheidung war nicht notwendig, da auf
die Ausschreibung nur eine Bewerbung
eingegangen war. Die Zuweisung der
Ubertragungskapazitéten ist bis 1. Juli
2028 befristet.

Oldie Radio Niederbayern ging am
3. Juli 2018 mit einem oldie-orientierten
AC-Musikformat an die Zielgruppe ,,50
Plus” auf Sendung. Im Musikprogramm
werden internationale und deutsche Titel
von den 6oer Jahren bis Ende der 8oer
Jahre gespielt. Daruber hinaus soll das
Programm einen grof3en Anteil an regio-
naler Information bieten.

0 Radio Schwabmunchen/

Radio Fantasy Classix, Augsburg

Auf die Ausschreibung einer Kapazitat
im DAB+-Versorgungsgebiet Augsburg
gingen drei Bewerbungen ein. Nachdem
die PN Medien GmbH zeitnah die Ver-
breitung der Programme Radio llmwelle
Augsburg und PN Eins Urban einstellte
wurden zwei weitere Ubertragungs-
kapazitaten frei, sodass eine Auswahl-
entscheidung nicht mehr notwendig war.

Genehmigt wurde der WarenZeichen UG
die Verbreitung des Programmangebots
Radio Schwabmiunchen, das sich mit
einem regionalen 24-Stunden Vollpro-
gramm an die Zielgruppe der 14- bis
59-Jahrigen richtet. Das AC-Musikformat



mit Pop- und Rocktiteln der letzten 40
Jahre wird vom Anbieter selbst gestaltet.
Ebenfalls genehmigt wurde der
Radio Fantasy GmbH die Verbreitung des
Programms Radio Fantasy Classix, das
sich insbesondere an eine Zielgruppe
ab 30 Jahren richtet und auch die soge-
nannten ,Best Ager” ansprechen soll.
Im Musikprogramm werden Titel ab den
8oern bis in die Neuzeit gespielt, wobei
die Songs der letzten 15—25 Jahre einen
Schwerpunkt bilden.

Die Zuweisung der Versorgungs-
kapazitaten wurde jeweils bis 1. August
2028 befristet. Der dritte Interessent
zog seine Bewerbung zurtick.

Im Juli 2018 wurde die Nutzung von
jeweils einer DAB+-Kapazitat als sog.
Senderkette fir ein Angebot mit landes-
weiter Ausrichtung in den lokalen
DAB-Netzen Miinchen (11C), Nirnberg
(100), Augsburg (9C) und Ingolstadt (11A)
sowie in den DAB-Netzen Allgau und
Voralpenland ausgeschrieben. In der
Ausschreibung formulierte die Landes-
zentrale die Erwartung an die jeweiligen
Bewerber, dass das Programm bei frei
werdenden Kapazitaten auch in weiteren
bayerischen DAB-Lokal-/Regionalnetzen
verbreitet wird bzw. dass ein Wechsel auf
die landesweite Kapazitat erfolgt, sobald
diese zur Nutzung zur Verfligung steht.
Wahrend des Verfahrens wurde eine
landesweite Kapazitat im landesweiten
DAB-Netz Bayern frei, so dass diese
ebenfalls vergeben werden konnte. Auf
die Ausschreibung gingen flinf form- und
fristgerechte Bewerbungen ein.
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Genehmigt wurde der Radio Teddy
GmbH & Co. KG die landesweite Verbrei-
tung des Programmangebots Radio Teddy.
Radio Teddy ist ein modernes Informa-
tions- und Unterhaltungsprogramm fur
Kinder aber auch Eltern und Familienange-
horige und stellt mit seiner besonderen
Musikauswahl und den kind- bzw. famili-
engerechten Inhalten eine Neuheit und
damit eine besondere Bereicherung fur
die bayerische Radiolandschaft dar. Die
Zuweisung der Ubertragungskapazititen
in dem landesweiten Sendernetz (aggre-
gierte Regionalnetze Unterfranken 10A,
Oberfranken 10B, Mittelfranken 8C, Nieder-
bayern 7D, Oberpfalz 12D sowie Ober-
bayern-Schwaben 10A) wurde befristet
bis 31. Dezember 2028.

Des Weiteren wurde der Radio Ara-
bella Studiobetriebsgesellschaft mbH die
Verbreitung des Programmangebots
,Radio Arabella Kult” fur ein landesweites
Horfunkangebot in Bayern genehmigt
und eine DAB-Kapazitat in den DAB-
Netzen Miinchen (11C), Nirnberg (100),
Augsburg (9C) und Ingolstadt (11A)
sowie in den DAB-Netzen Allgau (8B) und
Voralpenland (10B) befristet bis zum
31. Dezember 2028 zur Nutzung zugewie-
sen. Das Programm Radio Arabella Kult
ist ein neues Programmangebot, das sich
thematisch auf Bayern ausrichtet und sich
musikalisch an das Minchner Programm
von Radio Arabella anlehnt. Das melodidse
Musikprogramm besteht aus AC-Songs
der 8oer, 9oer und 2000er, aber auch
aus romantischen Titeln und Deutschen
Schlager. Das Programm ist flir Horer ab
35 Jahren konzipiert und stellt ,,Entschleu-
nigungs”- und Heimatthemen in den
Mittelpunkt.



Verlangerung von Genehmigungen/

Zuweisung von Kapazitdten
Da der Gesetzgeber in Art. 26 Abs. 2
Satz 2 BayMG i.d.F. des Anderungsgeset-
zes vom 12. Juli 2016 (GVBI S.159) die
Entfristung aller bestehenden Genehmi-
gungen verflgt hat, bedarf es seit dem
Inkrafttreten am 1. September 2016 einer
Verlangerung der Genehmigungen nicht
mebhr. Die Zuweisung der Ubertragungs-
kapazitaten ist weiterhin befristet.

Ausgangspunkt fur eine einheitliche
Verlangerung der bestehenden UKW-Zu-
weisungen war die von der Landeszent-
rale nicht veranlasste und nicht vorher-
sehbare Entscheidung der Media Broad-
cast als bisheriger Quasi-Monopolist, sich
von allen ihren UKW-Sendeanlagen in
Deutschland zu trennen, diese zu verau-
Rern und damit den UKW-Sendebetrieb
zum 30. Juni 2018 aufzugeben. Die Lan-
deszentrale steht aufgrund ihrer Rolle als
offentlich-rechtlicher Tragerin der Rund-
funkangebote nach dem BayMG gegen-
tber der Offentlichkeit und den von ihr
genehmigten Anbietern in der beson-
deren Verantwortung, fir eine ausge-
wogene Rundfunkstruktur auf lokaler,
regionaler und landesweiter Ebene zu
sorgen. Dies umfasst auch die Aufgabe,
auf wirtschaftlich tragfahige Rahmenbe-
dingungen fur die von ihr genehmigten
und unter ihrer Tragerschaftsverantwor-
tung stehenden Anbieter zu achten. Dazu
gehort vor allem eine finanziell tragbare
Verbreitung der Programme Uber UKW,
um die Anbieter in die Lage zu versetzen,
ihr Programm Uber die heutigen Sender-
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standorte weiterhin auszustrahlen. Um
diesen Versorgungsauftrag zu erfillen,
hat die bmt als Tochtergesellschaft der
Landeszentrale auf ausdricklichen
Wunsch der betroffenen UKW-Anbieter
alle UKW-Sendeanlagen in Bayern von der
Media Broadcast in einem Los-Verfahren
gekauft. Gleichzeitig sollte das wirt-
schaftliche Risiko, das die bmt mit dem
Kauf eingegangen ist, auf die Gesamtheit
der genehmigten bayerischen UKW-An-
bieter solidarisch umgelegt und gerecht
verteilt werden. Die Preisveranderungen,
die sich durch die von der Landeszentrale
nicht veranlasste Anderung im UKW-Sen-
dernetzbetrieb in Bayern ergeben haben,
wurden daher von der Landeszentrale
bzw. der bmt so gesteuert und gestaltet,
dass sie sich auf alle UKW-Anbieter

in Bayern vertraglich auswirken. Dies
konnte auf den vorgesehenen Zeitraum
bis 2025 nur dann gewahrleistet werden,
wenn analog zur erklarten Kostenuber-
nahme auch die UKW-Zuweisungsdauer
auf diesen Zeitraum angeglichen und
damit sowohl fiir die Landeszentrale /bmt
als auch fir die Anbieter Planungssicher-
heit hergestellt wurde.
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Der Medienrat hat im Dezember 2018
die Kapazitatszuweisungen fir die
folgenden Programmen einheitlich bis

30. Juni 2025 verlangert:

Region Programm
Landesweite Horfunksenderkette  Antenne Bayern
Ansbach  Radio 8
Ansbach Radio Galaxy Mittelfranken
Aschaffenburg Radio Galaxy Aschaffenburg
Aschaffenburg  Radio Primavera
Augsburg Hit Radio RT.1
Augsburg Radio Fantasy
Bamberg Radio Bamberg
Bayreuth Radio Mainwelle

Burgkirchen

Inn-Salzach-Welle

Coburg Radio EINS
Deggendorf Unser Radio Passau/Deggendorf
Donauwdrth  Hitradio RT1. Nordschwaben

Garmisch-Partenkirchen

Radio Oberland

Hof Extra Radio
Hof Radio Euroherz
Ingolstadt Radio Galaxy Ingolstadt
Ingolstadt  Radio IN
Kempten Radio Galaxy Allgau
Kempten Radio RSA
(Fenster in Ostallgau und am Bodensee)
Kulmbach Radio Plassenburg
Landshut Radio Galaxy Landshut
Landshut Radio Trausnitz
Memmingen Hitradio RT1. Siidschwaben
Miesbach  Radio Alpenwelle

Neu-Ulm /Glinzburg

Donau 3 FM/Giinzburg 90,3

Passau Radio Galaxy Passau/Deggendorf
Passau Unser Radio Passau/Deggendorf
Regensburg gong fm
Regensburg Radio Charivari Regensburg
Schweinfurt Radio PrimaTon
Straubing  Radio AWN
Traunstein  Bayernwelle Siid-Ost
Wiirzburg  Radio Charivari Wiirzburg

Wiirzburg

Radio Gong Wiirzburg
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Auf Basis der Infrastrukturvereinba-
rung, die 2017 zwischen dem Bayerischen
Rundfunk (BR), der Landeszentrale und
dem Bayern Digital Radio (BDR) abge-
schlossen worden war, wurden im Jahr
2018 die DAB-Netze Niederbayern, Ober-
pfalz und Allgau neu gestaltet. Nach
einer Netztrennung des bestehenden
DAB-Netzes Niederbayern-Oberpfalz 12D
in die DAB-Netze Niederbayern (7D) und
Oberpfalz (12D) stehen fiir die lokalen
Horfunkangebote in der Oberpfalz und
Niederbayern seit 3. Juli 2018 DAB-Kapazi-
taten zur Verfiigung. Die Zuweisung der
Ubertragungskapazitdten in den jewei-
ligen DAB-Netzen an die genehmigten
UKW-Lokalprogramme in Niederbayern
und der Oberpfalz erfolgte bereits im
Dezember 2017. Die Dauer der Simulcast-
Zuweisung richtet sich nach dem Ablauf
der jeweiligen UKW-Kapazitatszuwei-
sungen.

Die lokalen von der Landeszentrale
genehmigten UKW- und Kabel-Horfunk-
programme im Allgau werden ebenfalls
uber ein regionales DAB-Netz Allgau
simulcast verbreitet. Die Zuweisungsent-
scheidungen fir das DAB-Netz wurden im
Mai 2018 getroffen, wobei die Dauer an
die jeweils bestehende UKW-Zuweisungs-
dauer gekoppelt wurde. Die Aufschaltung
der Programme erfolgte stufenweise.

Die Programme Hitradio RT1 Stidschwaben,
RSA — Radio Session Allgau (RSA Radio),
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Radio Galaxy Kempten, Allgauer Heimat-
melodie (ehem. Radio Session Allgau 2),
Griaf3 di Allgau (ehem. Radio Session
Allgau 3) und AllgauHit wurden seit
Dezember 2018 im Rahmen eines Test-
betriebs ausgestrahlt. Der Regelbetrieb
uber DAB+ startete im Allgau am 16. April
2019. Das Ostallgaufenster wird voraus-
sichtlich im Herbst 2019 aufgeschaltet,
das Bodenseefenster vermutlich im Jahr
2021.

Hitradio RT1 Stdschwaben
RSA — Radio Session Allgau
(RSA Radio)

RSA — mit Ostallgaufenster
RSA — mit Bodenseefenster
Radio Galaxy Kempten
Allgauer Heimatmelodie
(ehem. Radio Session Allgdu 2)
Grial3 di Allgau

(ehem. Radio Session Allgau 3)
AllgauHit

Kapazitatszuweisung in Munchen
bis 15. April 2025, in Augsburg bis
1. August 2028

Radio Galaxy (Bayern)


https://www.rt1-suedschwaben.de/
https://www.rsa-radio.de/
https://www.rsa-radio.de/
https://www.rsa-radio.de/
https://www.rsa-radio.de/
https://www.radio.de/s/galaxykempten
https://www.rsa-radio.de/
https://www.rsa-radio.de/
https://www.radioplayer.de/radio/griass-di-allgaeu-radio.html
https://www.radioplayer.de/radio/griass-di-allgaeu-radio.html
https://www.allgaeuhit.de/
https://www.galaxy.bayern/

Anderung der Inhaber und
Beteiligungsverhiltnisse /Nachfolge
in Senderechten

® Moa.s

Nach der im Sommer 2018 erfolgten
Umfirmierung der gemeinnutzigen afk
GmbH zur MediaSchool Bayern gGmbH
stellte der MediaSchool Bayern Anbieter-
verein Minchen e.V. einen Antrag
auf Nachfolge in den Senderechten des
bisher genehmigten Anbieters AFK
Horfunk Minchen Verein fur die Nutzung
von Horfunkkandlen zu Aus- und Fort-
bildungszwecken in der Region 14 e.V.
zur Verbreitung des Programms afk M94.5
und Zuweisung der DAB+-Kapazitat im
lokalen DAB-Versorgungsgebiet Munchen
(Block 11C). Gleichzeitig wurde ein Antrag
auf Anderung des Programmnamens von
afk M94 5 in den Namen Maa 5 gestellt.
Beide Antrage wurden im Dezember 2018
genehmigt.

@ Radio limwelle, imwelle Schlager,
limwelle 90s, limwelle Event,

PN eins Dance, PN eins Urban
Ebenfalls im Dezember 2018 wurde
die Fortfiihrung der Anbietertatigkeit der

PN Medien GmbH durch die Funkhaus
Pfaffenhofen GmbH zur Verbreitung der
Programme Radio lImwelle, Imwelle
Schlager, lImwelle 9os, limwelle Event, PN
Eins Dance und PN Eins Urban genehmigt.

@ egoFM

Der Medienrat erteilte im Dezember
2018 die medienrechtliche Unbedenklich-
keit bzgl. der Ubernahme der Gesell-
schaftsanteile der Studio Gong GmbH & Co.
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Studiobetriebs KG in Hohe von 90,87 Pro-
zent an der Radioblut GmbH & Co. Studio-
betriebs KG durch Herrn Schwingenstein.
Die Radioblut GmbH & Co. Studiobetriebs
KG halt 50,75 Prozent an der Radio Next
Generation GmbH & Co. KG, dem Anbieter
des Horfunkprogramms egoFM. Herr
Schwingenstein ist zudem direkt Gesell-
schafter bei ego FM mit einem Anteil in
Hohe von 31,02 Prozent.

Erloschen der Rechte aus
Genehmigungen/
Kapazitatszuweisung

® PureFM

Das Programm pure fm wurde
am 21.Marz 2018 in den DAB-Netzen
Augsburg und Miinchen abgeschaltet.

@ Ilimwelle, PN Eins Urban

Da die Anbieterin PN Medien GmbH
ihren Verzicht auf die Kapazitaten in den
DAB-Netzen Nurnberg und Augsburg
erklarte, wurden die Programme limwelle
Augsburg und PN Eins Urban Ende Juli 2018
in den beiden DAB-Netzen abgeschaltet.

@ Kultradio

Nachdem die Anbieterin Kultradio.fm
UG auf die weitere Nutzung der Kapazi-
taten fur ihr landesweites Programm
Kultradio verzichtet hatte, wurde das
Programm am 26. November 2018 in den
DAB-Netzen Unterfranken 10A, Mittel-
franken 8C, Oberfranken 10B, Nieder-
bayern 7D, Oberpfalz 12D, Oberbayern-
Schwaben 10A abgeschaltet.



Digitaler Horfunk (DAB)

Auf Basis der Kooperationsvereinba-
rung zwischen der Landeszentrale und
dem Bayerischen Rundfunk (BR) werden
in den Regierungsbezirken Unter-, Mit-
tel-und Oberfranken seit Juli 2017 in
den DAB+-Netzen des BR je nach Region
zwischen vier und elf private Horfunk-
programme neben den Programmen
des BR ausgestrahlt.

Seit 3. Juli 2018 sind die DAB-Netze
Oberpfalz 12D und Niederbayern 7D in
Betrieb gegangen. Ende 2018 waren fir
das DAB-Netz Oberpfalz 12D sieben
private Horfunkprogramme aufgeschal-
tet, wobei Charivari Regensburg mit vier
weiteren Regionalvarianten Uber dieses
DAB-Netz verbreitet wird. Im DAB-Netz
Niederbayern wurden bis Ende 2018
zehn private Horfunkprogramme aufge-
schaltet.

Die Bayern Digital Radio (BDR), hat
— neben den von ihr betriebenen eigenen
vier lokalen DAB+-Netzen in Munchen,
Nurnberg, Augsburg und Ingolstadt — die
freien Kapazitaten in den regionalen
Netzen des BR angemietet. Das DAB-Netz
Allgau 8B ist mit dem Sender Grinten am
15.Dezember 2018 durch die BDR in den
Testbetrieb gestartet. Der Start fur das
DAB-Netz Voralpenland ist fir Mitte 2019
geplant. Im Rahmen der Organisation
,Voralpenland” haben die letzten noch
fehlenden lokalen UKW-Horfunkanbieter
eine Zuweisung flr eine regionale
DAB-Verbreitung von der Landeszentrale
erhalten. Voraussichtlich bis Mitte 2020
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werden dann alle heutigen UKW-Pro-
gramme auch dber DAB+ verbreitet.
Neben den bestehenden Radioangeboten
wurde durch die Kooperation aber auch
die Organisation neuer lokaler/regionaler
und landesweiter Programme durch
Landeszentrale moglich.

Uber die neun lokalen/regionalen
DAB-Ensembles in den Regionen Munchen,
Nurnberg, Augsburg, Ingolstadt, Unter-
franken, Mittelfranken, Oberfranken,
Oberpfalz und Niederbayern wurden Ende
2018 insgesamt 61 lokale Programm-
angebote verbreitet, zwei davon — Mega
Radio und Mega 80’s — in mehr als einer
Region. Insgesamt konnten ca. 8,25 Mio.
Horer in Bayern lokale Digitalradiopro-
gramme in Indoor-Qualitat empfangen.
Die jeweiligen Versorgungsdaten zum
Stand 31. Dezember 2018 konnen den
Tabellen auf |-/ Seite 40 enthnommen
werden.

Landesweite Digitalradioprogramme
konnten Ende 2018 von 11,65 Mio. Einwoh-
nern in Bayern in Indoor-Qualitat emp-
fangen werden. Das entspricht ca. 91
Prozent der bayerischen Bevolkerung.

Fur die Verbreitung von landesweiten
DAB-Programmen werden in Bayern zwei
Sendernetze betrieben. Das Programm
Antenne Bayern wird uber das landes-
weite DAB-Netz Bayern 11D verbreitet.
Die vier weiteren landesweit ausgestrahl-
ten privaten Digitalradio-Programme
Rock Antenne, Absolut HOT, egoFM und



Radio Teddy werden Uber die Sender-
netze Unterfranken 10A, Mittelfranken
8C, Oberfranken 10B, Niederbayern/
Oberpfalz 12D und Oberbayern/Schwa-
ben 10A verbreitet.

Am 1. August 2011 startete der bun-
desweite DAB+-Multiplex mit 27 Sendern,
Ende 2018 waren 124 Sender in Betrieb.
Diese versorgen insgesamt 94,3 Prozent
der Flache Deutschlands, 80,9 Prozent der
Bevolkerung konnen dieses Netz zuhause
empfangen.

In Bayern konnten die bundesweiten
Digitalradio-Programme Ende 2018 von
ca. 9,35 Mio. Einwohnern zuhause bzw.
von 11,89 Mio. Einwohnern mobil empfan-
gen werden.

Uber das bundesweite Sendernetz
sind drei offentlich-rechtliche und neun
private Programme empfangbar, davon
senden zwei mit einer Genehmigung der
Landeszentrale.

Lokaler UKW-Horfunk
Fur Lokalradio waren 2018 insgesamt
192 terrestrische UKW-Frequenzen in
33 unterschiedlichen Sendegebieten in
Betrieb. Damit war es fur rund 11,6 Mio.
Einwohner im Freistaat moglich, mindes-
tens ein Lokalradioprogramm stationar,
portabel und mobil zu empfangen. Jeder
zweite Einwohner ist zudem technisch in
der Lage mindestens zwei Lokalradiopro-
gramme zu empfangen. Fir etwa 20
Prozent der bayerischen Bevolkerung,
vornehmlich in den Ballungsraumen,
besteht sogar die Moglichkeit zwischen
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mindestens sechs unterschiedlichen
lokalen Horfunkangeboten auswahlen zu
konnen. Daruber hinaus sind in der Regel
die Lokalradios in ihrem Sendegebiet
auch uber Kabel digital zu empfangen.
Ab Mitte 2019 werden fast alle lokalen
UKW-Programme auch simulcast tber
DAB verbreitet. Fur die lokalen Horfunk-
programme Bayernwelle Stidost und
Radio ISW erfolgt die zusatzliche Verbrei-
tung Uber DAB ab Mitte 2020.

Landesweiter UKW-Horfunk
Der Empfang des landesweiten Horfunk-
programms Antenne Bayern uUber terrest-
rische Frequenzen ist in Bayern nahezu
flachendeckend maoglich. Ca. 99 Prozent
der Bevolkerung konnen Antenne Bayern
uber 43 UKW-Frequenzen stationar
empfangen. Antenne Bayern wird zudem
in fast allen bayerischen Kabelnetzen
digital eingespeist und tber das DAB-Netz
Bayern 11D landesweit digital terrestrisch
verbreitet.

Technische UKW-Stiitzfrequenzen
Die bundesweiten Horfunkprogramme
egoFM, Klassik Radio und Rock Antenne
konnen uber den Satelliten ASTRA
(19,20 Ost) sowie landesweit liber DAB und
digital Uber viele bayerische Kabelnetze
empfangen werden. Dartber hinaus
werden sie in Bayern auch terrestrisch
ausgestrahlt: ego FM Uber 6 UKW-Fre-
quenzen, Klassik Radio Uber 5 und Rock
Antenne Uber 2 UKW-Frequenzen.
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Technische Reichweite der DAB+-Netze
Lokale/regionale DAB+-Netze in Bayern

Bezug: Planungsregion Niirnberg

Indoor ca. 80% der Bevolkerung Oberfranken
Portabel outdoor ca. 97 % der Bevolkerung Unterfranken Kanal 10B
Mobil ca. 94 % StraBenabdeckung Kanal 10A

DAB+ Ingolstadt, Kanal 11A
Bezug: Planungsregion Ingolstadt

( Niirnberg

Indoor ca. 72% der Bevolkerung
Portabel outdoor ca. 97 % der Bevélkerung Kanal 10C ' gberrl)flazlg
Mobil ca. 95% StraBenabdeckung ana

Mittelfranken
DAB+ Augsburg, Kanal 9C Kanal 8C

Bezug: Planungsregion Augsburg
Indoor ca. 70% der Bevolkerun T
SIER - g Kanal 11A i
Portabel outdoor ca. 99% der Bevolkerung Niederbayern

Mobil ca. 99% Stralenabdeckung A:ags:r;% ‘ Kanal 7D
v
RN

DAB+ Miinchen, Kanal 11C
Bezug: Planungsregion Munchen

Miinchen

Indoor ca. 74% der Bevolkerung R
Portabel outdoor ca. 92% der Bevolkerung Tesae iy
Mobil ca. 85% StralBenabdeckung seit Dez. 2018:

Allgau
Bezug: Regierungsbezirk Unterfranken in Vorbereitung:
Indoor ca. 77 % der Bevolkerung Voralpenland
Portabel outdoor ca. 94% der Bevdlkerung é Kanal 7A

Mobil ca. 92 % Stralenabdeckung

Stand 31.12.2018

DAB+ Oberfranken, Kanal 10B
Bezug: Regierungsbezirk Oberfranken

Indoor ca. 77 % der Bevolkerung
Portabel outdoor ca. 96 % der Bevolkerung
Mobil ca. 96 % StraBenabdeckung
DAB+ Bayern, Kanal 11D
Bezug: Bayern
Bezug: Regierungsbezirk Mittelfranken Indoor ca. 91 % der Bevolkerung
Indoor ca. 96 % der Bevolkerung Portabel outdoor ca. 98% der Bevolkerung
Portabel outdoor ca. 99% der Bevolkerung Mobil ca. 96% Strallenabdeckung
Mobil ca. 98 % StraBenabdeckung

DAB+ Bayern, aggregierte Kanadle UFr. 10A, OFr. 10B,

DAB+ Oberpfalz, Kanal 12D MFr. 8C, OBay.-Schw. 10A, NBay. 7D, OPf. 12D

Bezug: Regierungsbezirk Oberpfalz Bezug: Bayern

Indoor ca. 74 % der Bevolkerung Indoor ca. 90% der Bevolkerung
Portabel outdoor ca. 95% der Bevolkerung Portabel outdoor ca. 98% der Bevolkerung
Mobil ca. 94 % StralBenabdeckung Mobil ca. 97 % StraBenabdeckung
Bezug: Regierungsbezirk Niederbayern Bezug: Bayern

Indoor ca. 75% der Bevolkerung Indoor ca. 73% der Bevolkerung
Portabel outdoor ca. 94 % der Bevolkerung Portabel outdoor ca. 93 % der Bevolkerung

Mobil ca. 94 % StralRenabdeckung Mobil ca. 90% StralRenabdeckung




o:
3,2 Mio

Die bayerischen Lokal-
radios erreichten

2018 an einem durch-
schnittlichen Tag von
Montag bis Freitag
3,2 Millionen Horer.

|
Mehr als jeder vierte

ab 14-Jahrige in Bayern
hat zugang zu DAB+

Die Privatradios in
Bayern erreichen
taglich mehr als die
Halfte der Bevolkerung
ab 14 Jahren in Bayern.

Reichweiten
und Akzeptanz

Funkanalyse Bayern

@ Horfunknutzung

Nach den Ergebnissen der (=) Funk-
analyse Bayern 2018 erreichen die
bayerischen Lokalradio-Programme an
einem durchschnittlichen Tag von Mon-
tag bis Freitag 29,2 Prozent der Bevolke-
rung ab 14 Jahren in Bayern und damit
taglich 3,2 Mio. Horer. Der lokale Horfunk
hat damit etwas mehr tagliche Horer
als Antenne Bayern mit 28,4 Prozent
(3,1 Mio.). Die hochste Tagesreichweite
aller bayerischen Radioprogramme erzielt
im Jahr 2018 Bayern 1 mit 30,0 Prozent
(3,3 Mio. Horer).
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Insgesamt horen 86,3 Prozent der

1

bayerischen Bevolkerung ab 14 Jahren im
Jahr 2018 an einem durchschnittlichen

Werktag Radio. Die durchschnittliche

Hordauer bezogen auf alle Personen ab
14 Jahren in Bayern liegt bei 238 Minuten.
Mit 26,1 Prozent hat laut Funkanalyse

Bayern 2018 mehr als jeder vierte ab

14-Jahrige in Bayern mittlerweile Zugang
zu mindestens einem DAB+-Empfangs-
gerat. 15,0 Prozent der bayerischen Bevol-
kerung geben an, an einem durchschnitt-
lichen Tag unter der Woche Digitalradio
Uber DAB+ zu horen. Die Tagesreichweite

flr Webradio liegt bei 13,4 Prozent.

Tagesreichweite Horfunk 2011-2018 in Bayern

20M 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Radiohoren gesamt 86,6 89,3 87,5 88,7 86,2 87,8 86,8 86,3
Bayerische Lokalsender gesamt 279 29,6 29,5 28,8 28,4 30,5 29,0 29,2
Antenne Bayern 299 34,2 35,2 353 33,1 31,0 30,0 28,4
Rock Antenne gesamt 15 14 13 17 2,2 2,0 34 3,6
Radio Galaxy gesamt 2,7 31 29 31 3,0 3,0 3,2 2,6
Klassik Radio 17 1,8 2,0 18 14 16 2,2 2,0
egoFM 0,6 11 11 17 1,5 13 14 12
Radio Horeb 0,2 0,1 0,2
Bayerische Privatsender gesamt 50,1 55,4 56,0 56,2 54,4 54,8 53,2 52,4
Bayern 1 31,0 29,9 271 27,6 275 29,1 29,1 29,5
Bayern 2 4,4 4,0 4,7 4,6 5.2 4,9 5.2 53
Bayern 3 23,3 22,8 21,7 23,5 21,8 23,0 21,7 22,4
BR Klassik 1,7 19 18 19 19 1,8 18 2,1
B 5 aktuell 6,0 59 55 6,5 6,7 6,2 6,4 6,1
Bayerischer Rundfunk gesamt 54,8 52,6 49,8 52,1 50,3 52,6 51,6 53,2

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre in Bayern; Montag bis Freitag; in Prozent

Quelle: Funkanalyse Bayern 2011-2018


http://funkanalyse.tns-infratest.com/2018/index.html
http://funkanalyse.tns-infratest.com/2018/index.html

28,3

Radio Eins Coburg
ist 2018 der reich-
weitenstarkste Lokal-
sender in Bayern.

An den Grof3stadtstandorten (Stadte
Uber 100.000 Einwohnern ohne die Bal-
lungsraume Miinchen und Niirnberg)
belegt Radio Gong Wirzburg mit 26,4
Prozent den Spitzenplatz vor Hitradio RT1
in Augsburg mit 25,1 Prozent. Im Bal-
lungsraum Nurnberg erreicht Hit Radio N1
mit 12,4 Prozent die meisten Horer,
gefolgt von Radio F/Radio Franken mit
einer Tagesreichweite von 11,2 Prozent.

Im Stereoempfangsgebiet Minchen
behauptet sich Radio Arabella mit einer
Tagesreichweite von 16,3 Prozent vor
Radio Gong 96.3 mit 14,9 Prozent. Das
auf die junge und junggebliebene, urbane
Bevolkerung ausgerichtete Programm
egoFM, das in Munchen, Nurnberg, Augs-
burg, Regensburg und Wirzburg auch
uber UKW empfangen werden kann,
erreicht dort durchschnittlich 5,3 Prozent
der 14- bis 39-Jahrigen.
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Unter den Lokalradios an Einfrequenz-
standorten erzielt Primaton in Schwein-
furt mit 20,7 Prozent die anteilig hdchste
Tagesreichweite, gefolgt von Hitradio RT1
Nordschwaben mit 19,6 Prozent.

An den Standorten mit einer Radio
Galaxy-Zweitfrequenz ist Radio Eins
in Coburg Spitzenreiter. Mit 28,3 Prozent
hat Radio Eins gleichzeitig das beste
Ergebnis aller bayerischen Lokalradios
erzielt.

In seinen Verbreitungsgebieten
erreicht das Jugendprogramm Radio
Galaxy taglich 22,8 Prozent der 14- bis
29-Jahrigen. Bezogen auf alle Personen
ab 14 Jahren erzielt Radio Galaxy Ans-
bach mit 18,0 Prozent die hochste Reich-
weite aller Radio Galaxy-Stationen vor
Radio Galaxy Rosenheim mit 15,4 Prozent
und Radio Galaxy Kempten mit 13,2
Prozent.

Tagesreichweite Horfunk Bayern 2018 nach Altersgruppen

gesamt  14-29)J). 30-49). ab50J.
Radiohdren gesamt 86,3 79,3 88,0 88,4
Bayerische Lokalsender gesamt 29,2 335 33,5 24,4
Antenne Bayern 28,4 34,4 35,6 20,8
Rock Antenne gesamt 3,6 4,3 6,0 16
Radio Galaxy gesamt 2,6 5.7 3,0 09
Klassik Radio 2,0 0,9 1,8 2,6
egoFM 12 2,5 2,0 01
Radio Horeb 0,2 0,1 01 0,3
Bayerische Privatsender gesamt 52,4 59,3 63,1 42,1
Bayern 1 29,5 13,3 199 43,4
Bayern 2 5,3 2,8 4,2 71
Bayern 3 22,4 27,6 29,2 15,3
BR Klassik 2,1 1,2 09 33
B 5 aktuell 6,1 2,8 74 6,6
Bayerischer Rundfunk gesamt 53,2 399 48,0 62,9

Basis: Deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 Jahre in Bayern; Montag bis Freitag; in Prozent

Quelle: Funkanalyse Bayern 2018



Im Rahmen der Funkanalyse Bayern
werden jahrlich auch Daten zu Image und
Akzeptanz der Horfunkprogramme
erhoben. Bei der Bewertung der einzel-
nen Programmelemente zeigt sich auch
2018 wiederum, dass den bayerischen
Privatprogrammen nach wie vor eine
fihrende Kompetenz in zahlreichen
wichtigen Bereichen zuerkannt wird:

So geben z.B. 36, 2 Prozent der
bayerischen Gesamtbevdlkerung an,
dass Antenne Bayern Musik nach ihrem
Geschmack bringt. Weiter gilt Antenne
Bayern als flihrendes Radioprogramm in
Bezug auf nltzliche Verkehrsmeldungen
(35,6 Prozent), Professionalitat (33,6
Prozent), Gewinn- und Mitmachaktionen
(28,4 Prozent) und Nachrichten aus
Deutschland und der Welt (28,3 Prozent)
sowie den Wetterbericht (24,3 Prozent).
Die Ergebnisse der Funkanalyse Horfunk
erbrachten aber auch, dass Antenne
Bayern von seinen Horern wie bereits
2016 und auch 2017 bei fast allen Pro-
grammitems weniger gut als im Vorjahr
bewertet wurde. Lediglich das Item
,sind oft bei Aktionen/Veranstaltungen
in der Gegend mit dabei” hat einen
Anstieg von 1,5 Prozentpunkten erreicht
(2017: 17,0 Prozent; 2018: 18,5 Prozent).
Allerdings befinden sich die Bewertungen
im Vergleich zu den 6ffentlich-rechtlichen
Programmen Bayern 1 und Bayern 3
meist noch auf hoherem Niveau.
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Die Starken der Lokalradios liegen
vor allem in der Vermittlung wichtiger
Informationen aus dem Nahbereich (45,8
Prozent der Bevolkerung), interessanten
Veranstaltungshinweisen (33,8 Prozent)
und nutzlichen Verkehrsmeldungen
(29,6 Prozent). Darliber hinaus gelten die
Lokalprogramme als besonders prasent
bei Aktionen und Veranstaltungen in
der Region (39,0 Prozent der Bevdlkerung).
Insgesamt haben sich die Images der
Lokalradios gegenuber dem Vorjahr
nochmals leicht verbessert.

Radio Galaxy positioniert sich am
Markt sehr klar Uber die Musik, weniger
uber seine lokalen Informationen. Ver-
besserungspotenzial liegt weiterhin in
der Morgensendung und der Morgen-
moderation sowie in den Nachrichten
aus Deutschland und der Welt.
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MA 2018 Radio Il
In der bundesweiten Media Analyse
ma 2018 Audio Il (vormals ma Radio)
erzielen die im Bayern Funkpaket zusam-
mengeschlossenen bayerischen Lokal-
radios eine durchschnittliche Reichweite
von 874.000 Horern ab 14 Jahren pro
Stunde. Nur Antenne Bayern und Bayern 1
schalten im Durchschnitt pro Stunde noch
mehr Personen ab 14 Jahren ein. In der
werberelevanten Zielgruppe der 14- bis
49-Jahrigen liegt das Bayern Funkpaket
mit 512.000 Horer in der Durchschnitts-
stunde sogar auf Platz 2 hinter Antenne
Bayern mit 591.000 Horern und vor
Bayern 3 mit 490.000 Horern. Mit Abstand
folgt Bayern 1 mit durchschnittlich
275.000 Horern ab 14 Jahren pro Stunde.

Durchschnittliche Stunde mit Werbung (brutto) 2013-2018

2013 2014 2015 2016 2017
Bayern Funkpaket (Lokalradios) 899.000 918.000 934.000 1.015.000 838.000
Antenne Bayern 1.288.000 1.351.000 1.220.000 1.203.000 1.044.000
Bayern 1 976.000 976.000 1.011.000 985.000 1.106.000
Bayern 2 Radio 160.000 160.000 114.000 145.000 148.000
Bayern 3 815.000 815.000 827.000 777.000 727.000
BR Klassik 65.000 65.000 91.000 73.000 107.000
B 5 aktuell 158.000 158.000 131.000 182.000 157.000

Deutschland gesamt Montag bis Freitag; bis 2016 Bevolkerung ab 10 Jahre, ab 2017 Bevolkerung ab 14 Jahre

Quelle: ma 2013-2017 Radio ll, ma 2018 Audio Il
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2018
874.000
947.000

1.017.000
142.000
815.000

64.000
146.000



Die werbetreibenden Unternehmen in
Deutschland haben 2018 deutlich weniger
Geld fur klassische Werbung ausgegeben
als in den Jahren zuvor. Nach Angaben
des Zentralverbands der Werbewirtschaft
(ZAW) sind die Netto-Werbeerldse der
Medien im vergangenen Jahr um 2,4
Prozent auf 15,818 Mrd. Euro gesunken.
Dies ist das grof3te Minus seit sechs
Jahren. Deutschlands Radiosender zahlen
dabei zu den wenigen Gewinnern im
enger werdenden Werbemarkt. Wahrend
TV-Sender und Verlage im Wettstreit mit
den globalen Internet-Riesen verlieren,
legt der Horfunk gegen den Trend um
immerhin knapp 1 Prozent zu.

Lokaler Horfunk
Die lokalen Horfunkanbieter in Bayern
erwarten der Erhebung =/, Wirtschaft-
liche Lage der privaten Rundfunkanbie-
ter in Bayern 2017/18" zufolge, die Gold-
media im Auftrag der Landeszentrale
2018 durchgeflhrt hat, fir das Jahr 2018
Gesamtertrage in Hohe von 106,2 Mio. £.
Gleichzeitig rechnen sie mit Aufwendun-
gen von insgesamt 93,6 Mio. €. Die Anbie-
ter gehen demnach fir das Geschaftsjahr
2018 von einem Kostendeckungsgrad von
114 Prozent aus und erwarten damit einen
leichten Ruckgang der Rentabilitat im
Vergleich zum Vorjahr. In 2017 standen
Gesamterlosen von 105,9 Mio. € Aufwen-
dungen in Hohe von 91,5 Mio. € gegenuber,
was in einem Kostendeckungsgrad von
116 Prozent resultierte. Den hochsten
Kostendeckungsgrad erreichten mit 120
Prozent wieder die Horfunkanbieter an
den wettbewerbsstarken Mehrfrequenz-

Programmorganisation Horfunk
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standorten Miinchen und Nirnberg /Furth/
Erlangen. Bei den Horfunkunternehmen an
Zweifrequenzstandorten lag der Kosten-
deckungsgrad bei 113 Prozent und bei den
Lokalradios an den Einfrequenzstandorten
bei 106 Prozent.

Die Zahl der Beschaftigten im baye-
rischen Lokalfunk liegt Mitte 2018 bei
insgesamt 1.233 Mitarbeitern und Mit-
arbeiterinnen. Damit sind bei den bayeri-
schen Lokalradios 37 Personen weniger
beschaftigt als im Vorjahr. 2017 waren im
Rahmen der Erhebung zur wirtschaftlichen
Lage der privaten Rundfunkanbieter in
Bayern noch insgesamt 1.265 Beschaftigte
gezahlt worden.

Bundes- und landesweiter Horfunk
Im bundes- und landesweiten Horfunk
erwarten die Anbieter fir das Geschafts-
jahr 2018 Ertrage in Hohe von insgesamt
rund 58,5 Mio. € bei gleichzeitiger Auf-
wanderwartung von rund 45,7 Mio. €.

Die Erwartungen entsprechen damit den
tatsachlichen Erlosen und Aufwendungen
des Vorjahres, woraus sich ein konstanter
Kostendeckungsgrad von 128 Prozent
errechnet.

Bei differenzierter Betrachtung zeigt
sich —trotz leicht steigender Erlose beim
bundesweiten Horfunk — eine deutlich
hohere Rentabilitat der landesweiten
Anbieter: Wahrend die bayerischen Anbieter
bundesweiter Horfunkprogramme fur 2018
einen Kostendeckungsgrad von 108 Prozent
erwarten (Vorjahr 105 Prozent), rechnen
die landesweiten Anbieter weiterhin mit
138 Prozent. Mitte 2018 waren bei den
bundesweiten Horfunkanbietern insgesamt
93 Mitarbeiter beschaftigt, beim landes-
weiten Radio arbeiteten 218 Personen.


https://www.blm.de/files/pdf2/wila-bayern_17_18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/wila-bayern_17_18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/wila-bayern_17_18.pdf
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Wirtschaftliche Entwicklung des lokalen Horfunks

Rundfunkanbieter in Bayern 2017/18, Lokale
Horfunkanbieter ohne Spartenprogramme
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Laut Nielsen liegen die
Werbeumsatze von
Antenne Bayern im Jahr
2018 bei 115,3 Mio. € —
ein Plus von 2,7 Prozent
im Vergleich zum
Vorjahr.
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Programmaufsicht Horfunk

Im BayMG gibt es
die Forderung nach

m qualitatvoller
Programmgestaltung
(Art. 2)

m Ausgewogenheit
und Meinungsvielfalt
(Art. 4)

m Einhaltung der
journalistischen
Programmgrund-
satze (Art.5)

m Einhaltung von
Jugendschutzbe-
stimmungen (Art. 6)

m sowie Einhaltung
von Werbe-
und Sponsoring-
Bestimmungen
(Art. 8 und 9)

2018 wurden insgesamt
826 Programmstunden
untersucht.

Die Programmverantwortung und
Programmaufsicht der BLM umfasst
alle von ihr genehmigten lokalen,
landesweiten und bundesweiten
Radioprogramme.

Im Rahmen ihrer Programmverantwor-
tung hat die Landeszentrale im Berichts-
jahr regelmal3ig stichprobenartige Unter-
suchungen der bayerischen Horfunkpro-
gramme durchgefihrt. Die Programme
werden nach inhaltsanalytischen Krite-
rien untersucht — sowohl quantitativ als
auch qualitativ.

Die Ergebnisse der Programmbeob-
achtung liefern vor allem Erkenntnisse
uber den Umfang des Wortprogramms
und dessen Zusammensetzung sowie
Uber die Genres und die Aktualitat der
gespielten Musik. Dabei liegen die
Schwerpunkte beim Wortanteil auf dem
Umfang der Lokalberichterstattung, der
thematischen Vielfalt und der journalisti-
schen sowie handwerklichen Qualitat der
Beitrage. Im Rahmen der Programmbeob-
achtung erfasst die BLM-Horfunkbeob-
achtung auch Art und Anteil der Wer-
bung im Programm sowie den Umfang
und die Anmutung der Eigenwerbung
(Promotion) des Programmanbieters. In
Sonderauswertungen kann ein Programm
auch nach speziellen Kriterien untersucht
werden.
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Erganzend zur qualitativen und
quantitativen Programmbeobachtung
wird seit 2015 auch das Innovations-
potential der Anbieter untersucht. Hierzu
gehort die Prifung der Anbieter-Web-
seiten. Untersucht wurden die Web-
streams, aktuelle lokale Inhalte, Videos,
Apps sowie die Social-Media-Aktivitaten
der Anbieter beispielsweise hinsichtlich
crossmedialer Programmaktionen.
Ebenso wurde das Off-Air-Engagement
der Anbieter bewertet, z.B. Major-
Promotions, Events und Gewinnspiele.

In der Horfunk-Programmbeobach-
tung wurden im Jahr 2018 insgesamt
826 Programmstunden untersucht: Den
grofiten Anteil in der Programmbeobach-
tung machten anlassbezogene Sonder-
beobachtungen zu speziellen Fragestel-
lungen mit 404 Sendestunden aus,
gefolgt von turnusmaRigen Stichproben
von Programmen mit insgesamt 338
Sendestunden sowie die Beobachtung
von Audio-Beitragen im BLM-Projekt
,Mach Dein Radio” mit 84 Stunden.

Im Umfang von 404 Sendestunden
wurden anlassbezogene Sonderbeobach-
tungen und Recherchen zu verschiedenen
Fragestellungen bei zahlreichen lokalen
Anbietern, einzelnen Spartenanbietern
und dem Angebot der BLR durchgefihrt.
Die beobachteten Sendestunden und
Einzelbeitrage wurden nach quantitati-
ven und qualitativen Kriterien unter-
sucht. Schwerpunkte im Jahr 2018 waren
der Anteil von lokalen Inhalten bei Anbie-
tern sowie Burgerbeschwerden zu Pro-
grammaktionen und Gewinnspielen. Dazu
kamen qualitative Untersuchungen unter



Die Landeszentrale

hat bei 53 im Jahr

2018 ausgestrahlten
Sendungen/Programm-
teilen aufsichtsrecht-
liche MalRinahmen
wegen des Verdachts
auf VerstoR gegen die
Werbebestimmungen
eingeleitet.

Nahere Informationen
finden Sie im
Jugendschutzbericht
2018 der Landeszentrale

7/
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anderem zur Programmgestaltung oder
zur Einhaltung der Jugendschutz- bzw.
Werberichtlinien.

Bei den turnusmaRigen Stichproben
wurden 50 Programme im Umfang von
338 Stunden untersucht. Hier wurden
insbesondere die horerstarken Sende-
zeiten am Morgen (Primetime zwischen
05:00—10:00 Uhr) und am Nachmittag
(Drivetime zwischen 15:00—19:00 Uhr)
beobachtet und qualitativ bewertet.

Im BLM Projekt ,,Mach Dein Radio”
fand 2018 ein Relaunch der Online-Audio-
plattform ,machdeinradio.de” statt. Auf
der Plattform haben interessierte Schul-
radiogruppen, Podcaster und Burgergrup-
pen aus Bayern die Moglichkeit eigene
Sendungen und Beitrage im Internet zu
veroffentlichen. Hier wurden anlasslich
des Relaunchs Stichproben der Inhalte im
Umfang von 84 Stunden durchgefihrt.

Die Landeszentrale Uberpriift die Einhal-
tung der Jugendschutzbestimmungen
auch im Horfunk. Hauptsachlich geht sie
Beschwerden von Horern nach. Im Jahr
2018 wurden mehrere Sendungen mit
sexualisierten Programminhalten ge-
pruft. Dabei ergab sich jedoch in keinem
Fall ein Anfangsverdacht auf einen
Verstol3 gegen den JMStV.

Programmaufsicht Horfunk 48

Gemald Art. 11 Satz 2 Nr. 1 BayMG hat
die BLM in den von ihr zugelassenen
Programmen fur die Einhaltung der
gesetzlichen Bestimmungen des Rund-
funkstaatsvertrages zu sorgen. Dies
erfillt die Landeszentrale im Rahmen
ihrer dauerhaften Programmbeobach-
tung, bei der auf der Grundlage von
Stichproben sowohl das Gesamtpro-
gramm als auch einzelne Formate der von
ihr zugelassenen Horfunkanbieter auf die
Einhaltung der Werbebestimmungen
Uberprift werden sowie im Rahmen von
regelmaliigen Programmanalysen Wer-
bung. Nachgegangen wird auch jeder
Burgeranfrage oder -beschwerde, in der
mutmaliliche Werbeverstolie angezeigt
werden.

Dabei hat die Landeszentrale bei
insgesamt 53 im Jahr 2018 ausgestrahlten
Sendungen/Programmteilen einen
Anfangsverdacht auf Verstol3 gegen die
Werbebestimmungen festgestellt und
in allen Fallen auch aufsichtsrechtliche
Malinahmen eingeleitet. In 27 Fallen
wurden mogliche Verstolle gegen das
Trennungs- und Kennzeichnungsgebot
problematisiert. In 14 Fallen wurde ein
Anfangsverdacht eines Verstol3es gegen
das Schleichwerbeverbot festgestellt,
weitere funf Falle betrafen die Sponso-
ringvorgaben.


https://www.blm.de/files/pdf2/jugenschutzbericht_18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/jugenschutzbericht_18.pdf
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Programmangebot Fernsehen

Die Zustandigkeit der Landeszentrale erstreckt sich uber
alle von ihr zugelassenen Programme. Dazu zahlen neben
den bayerischen lokalen/regionalen TV-Programmen
eine Vielzahl an weiteren Uber Satellit, Kabel, Antenne
oder Internet empfangbaren Fernsehprogrammen und
Teleshoppingangeboten.

Lokales/Regionales
Fernsehen

s 18 |0kale TV-Programme waren Ende
Nahere Informationen 2018 in Bayern auf Sendung. Das vielfal-
ﬁfgfgﬁg;?ﬂme tige Programmangebot des lokalen
Sendezeiten, Verbrei- Fernsehens wird erweitert durch neun
E‘:Egjﬁii:i}(?;ﬂeﬁf;f” TV-Spartenangebote. Die lokalen TV-
ten Sie per (3) Klick auf ~ Programme sind analog und digital im
den Programmnamen.  Kahel und iiber digitalen Satelliten zu
empfangen sowie uUber das IPTV-Angebot
Magenta TV der Deutschen Telekom.
Das Programm munchen2 wird nur im
Kabelnetz Munchen verbreitet.
Weitere sieben Programme wurden
2018 ausschlieBlich in kleinen Kabelnetzen
mit weniger als 10.000 angeschlossenen
Haushalten lokal verbreitet. Acht lokale
Fernsehprogramme sind nur Uber das

Internet empfangbar.
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Landesweites
Fernsehen

Landesweit wurden zwei private Fern-
sehfenster, 17:30 Sata Bayern im Pro-
gramm von Sat1 und TV Bayern live im
Programm von RTL, analog und digital

via Satellit und im Kabel sowie tiber DVB-T
verbreitet. Zwei Spartenanbieter sind

bei den landesweiten Fernsehfenstern
genehmigt.



Landesweite

Fernsehfensterprogramme

17:30 Sat.a Bayern
(Mo.—Fr.17:30-18:00 Uhr,

Sa. 17:00-18:00 Uhr auf Sat.1)
Spartenanbieter (samstags):
Lebensformen (efs)

TV Bayern live
(Sa.17:45-18:45 auf RTL)
Spartenanbieter:

Sankt Michaelsbund

Lokales Internet-TV

allround.tv

altétting-tv

iTV Coburg
KON.info/Rhon-Grabfeld TV
muehldorf-tv

pafnet.tv

SW-N.TV Schweinfurt
tvschool21

Fernsehprogramme
in kleinen BK-Netzen

Bad Steben
Frankenwald TV

Coburg
Infokanal Coburg/tvo

Herzogenaurach
Herzo TV

Ludwigstadt
Infokanal Ludwigstadt

Miinchen
Airport TV

Neustadt b. Coburg/Rddental
nectv

Trebgast
Antenne Trebgast

Aschaffenburg
main.tv

Kirche in Bayern
Plenum TV

Lokale Fernsehangebote in Bayern

Schweinfurt

TV

Mainfranken

Kirche in Bayern

Ple

num TV

Wiirzburg
TV Mainfranken
Kirche in Bayern
Plenum TV

Niirnberg

Franken Fernsehen

Medienwerkstatt
Point

Kirche in Bayern
Polaris

Plenum TV

Augsburg

Ple

Neu-Ulm /UIm
REGIO TV Schwaben
Plenum TV

Kirche in Bayern

Kempten
allgau.tv
Plenum TV

a.tv
num TV

Regensburg
TVA
Kirche in Bayern
Plenum TV
Ingolstadt
intv
Kirche in Bayern
Plenum TV
Miinchen
miinchen.tv
miinchen 2
RTL Miinchen Live
abm
M94.5
Kirche in Bayern
Plenum TV

Hof

tvo

Kids News
Kirche in Bayern
Plenum TV

Amberg
Oberpfalz TV
Kirche in Bayern
Plenum TV

Landshut

Isar TV

Kirche in Bayern
Plenum TV

Rosenheim

rfo

ISW Fernsehen
Kirche in Bayern
Plenum TV

Deggendorf
DONAU TV
Kirche in Bayern
Plenum TV

Passau

TRP 1

Kirche in Bayern
Plenum TV

lokale Verbreitung
Spartenprogramme

Programme mit
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Genehmigung der BLM

Stand 31.12.2018


https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/sat1_bayern.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/tv_bayern_live.cfm
https://www.blm.de/aktivitaeten/zulassung_organisation/internet-radio_und_tv/internet-tv/internet-tv.cfm
https://www.blm.de/aktivitaeten/zulassung_organisation/internet-radio_und_tv/internet-tv/internet-tv.cfm
https://www.blm.de/aktivitaeten/zulassung_organisation/internet-radio_und_tv/internet-tv/internet-tv.cfm
https://www.blm.de/aktivitaeten/zulassung_organisation/internet-radio_und_tv/internet-tv/internet-tv.cfm
https://www.blm.de/aktivitaeten/zulassung_organisation/internet-radio_und_tv/internet-tv/internet-tv.cfm
https://www.blm.de/aktivitaeten/zulassung_organisation/internet-radio_und_tv/internet-tv/internet-tv.cfm
https://www.blm.de/aktivitaeten/zulassung_organisation/internet-radio_und_tv/internet-tv/internet-tv.cfm
https://www.blm.de/aktivitaeten/zulassung_organisation/internet-radio_und_tv/internet-tv/internet-tv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/tv-mainfranken.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/kirche_in_bayern.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/plenum_tv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/oberpfalz_tv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/kirche_in_bayern.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/plenum_tv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/niederbayern-tv-deg-sr.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/kirche_in_bayern.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/plenum_tv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/niederbayern_tv_passau.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/kirche_in_bayern.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/plenum_tv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/niederbayern_tv_landshut.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/kirche_in_bayern.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/plenum_tv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/tva.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/kirche_in_bayern.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/plenum_tv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/tvingolstadt.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/kirche_in_bayern.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/plenum_tv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/tv-mainfranken.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/kirche_in_bayern.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/plenum_tv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/tvo.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/kids_news.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/kirche_in_bayern.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/plenum_tv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/rfo.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/isw-tv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/kirche_in_bayern.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/plenum_tv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/tv-mainfranken.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/kirche_in_bayern.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/plenum_tv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/regio_tv_.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/plenum_tv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/kirche_in_bayern.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/allgaeu_tv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/plenum_tv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/atv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/plenum_tv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/franken_fernsehen.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/medienwerkstatt.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/point.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/kirche_in_bayern.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/polaris.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/plenum_tv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/muenchentv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/rtl_muenchen_live.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/abm.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/m945.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/kirche_in_bayern.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/spartensender_fernsehen/plenum_tv.cfm

Bundesweites Fernsehen

Mit einer Genehmigung der Landes-
zentrale sendeten Ende 2018 57 bundes-
weite Fernsehprogramme und sechs
Teleshoppingsender. Das Programm
Motorvision HD wird auf Grundlage einer
Genehmigung der BLM Uber Satellit aus-
gestrahlt, richtet sich aber an Zuschauer
in anderen europaischen Landern. Drei
Fernsehprogramme verfligten uber
eine Genehmigung der Landeszentrale,
waren aber zu diesem Zeitpunkt nicht
auf Sendung.

Bundesweite Fernsehprogramme

O

amazing discoveries tv
(Verbreitung Uber Internet)
Animal Planet

Anixe SD

Badmintonsport Television
(Verbreitung liber Internet)
Boomerang

Cartoon Network

Classica

Der Aktionar TV
(Verbreitung liber Internet)
Discovery Channel
Donnerstag Abend
(Verbreitung Uber Internet)
Eurosportl

Eurosport2

Eurosport 2 HD Xtra

FCB.TV

GoldStar TV

History

Hyperraum.TV
(Verbreitung liber Internet)
isarrunde/spreerunde
(Verbreitung liber Internet)
Junior TV

Kabel Eins

Latizon TV (Verbreitung iiber Internet)
Motorvision TV

My Team TV Basketball

My Team TV Eishockey
MyTeam TV Ful3ball

N24 Doku

Quipp (Verbreitung tiber Internet)
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Romance TV

sissorstream (Verbreitung liber Internet)

Sky.de

Sky 1

Sky 1+1

Sky Arts

Sky Event

Sky Cinema Family
Sky Cinema Hits
Sky Fanzone

Sky Bundesliga
Sky Krimi

Sky Sport 1

Sky Sport 2

Sky Sport 3 HD

Sky Sport News HD
Sport1

Sport1+

Sport1 Livestream
Sport1 US
SPOX.com (Verbreitung liber Internet)
Tele 5

TLC

TNT Comedy

TNT Film

TNT Serie

Welt

Welt der Wunder
WRC + (Verbreitung iiber Internet)
Zee.One

Programme fiir das europ. Ausland
(auf Sendung fiir ausl. Zuschauer)
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Motorvision HD (verbreitet in Griechenland,

Rumanien, Frankreich, Slowenien)

Pilotprojekte zur Erprobung von
Ultra-HD-Sendungen

HD-Plus

Sky Ultra HD

Nicht auf Sendung

3D The Channel

Best of Sport (Arbeitstitel)
Disney XD Schweiz

Teleshoppingsender
1-2-3.tv

HSE24

HSE24 Extra

HSE24 Trend
ManoulLenz

Shop300
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https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/bundesweit/n24-doku.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/bundesweit/quipp.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/pay-tv/romance_tv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/bundesweit/sissorstream.cfm
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https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/pay-tv/sport1de_livestream.cfm
https://tv.sport1.de/sport1us/
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/bundesweit/spoxcom.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/bundesweit/tele_5.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/bundesweit/tlc.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/pay-tv/tnt_comedy.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/pay-tv/tnt_film.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/pay-tv/tnt_serie.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/bundesweit/n24.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/bundesweit/welt_der_wunder.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/pay-tv/wrc.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/bundesweit/zee-one.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/teleshopping/1_2_tv.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/teleshopping/hse_24.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/teleshopping/hse_24_extra.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/teleshopping/hse_24_trend.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/teleshopping/manoulenz.cfm
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Neugenehmigungen

@ Zee.One

Der Asia TV GmbH wurde die unbe-
fristete Genehmigung zur bundesweiten
Verbreitung des Fernsehspartenangebots
Zee.One erteilt. Zee.One wurde bisher auf
Grundlage einer britischen OFCOM-Lizenz
im deutschsprachigen Markt verbreitet.
Der Betrieb des werbefinanzierten Free-
TV-Senders wird nun von Deutschland
aus durch eine Tochtergesellschaft der
Asia TV Ltd. koordiniert. Die Asia TV GmbH
ist mittelbar eine 100%ige Tochtergesell-
schaft der Zee Entertainment Enterprises
Limited, einem der fihrenden TV- und
Entertainment-Unternehmen in Indien.

Das 24stundige Unterhaltungspro-
gramm mit Bollywood-Filmen und Bolly-
wood-Serien (Produktionen der indischen
Filmindustrie) wird bundesweit z. B. tiber
Satellit, in Kabelnetzen sowie als IPTV im
Internet verbreitet.

@ Sissorstream

Fur die bundesweite Verbreitung des
Fernsehspartenangebots Sissorstream
im Internet wurde Frau Theres Modl im
August 2018 die unbefristete Genehmi-
gung erteilt. Das Streaming-Angebot
wird z. B. Uber die Plattform twitch.tv
verbreitet und umfasst sog. Let's
Play-Angebote, d.h. es werden Computer-
oder Konsolenspiele gespielt und kom-
mentiert. Dies ist nach gegenwartiger
Gesetzeslage als Rundfunk einzustufen.
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@ Badmintonsport Television

Der Badminton Fordergemeinschaft
Oberbayern eV wurde die unbefristete
Genehmigung zur bundesweiten Ver-
breitung des Fernsehspartenangebots
Badmintonsport Television im Internet
erteilt. Der Verein hat sich zum Ziel
gesetzt, mit seinem Livestreaming-
Angebot dem Badmintonsport zu mehr
Offentlichkeit zu verhelfen. Das Pro-
gramm mit Live-Ubertragungen und
Berichten Uber den bayernweiten und
nationalen Badmintonsport wird Uber
die Vereins-Website (www.badminton-
sport.tv) und YouTube verbreitet.

® Quipp

Fur die bundesweite Verbreitung
des Fernsehspartenangebots Quipp
im Internet wurde der ProSiebenSata TV
Deutschland GmbH im Oktober 2018 die
unbefristete Genehmigung erteilt. Bei
Quipp handelt es sich um ein Live-Quizz,
bei dem ein Tagesgewinn ausgelobt
wird. Das Angebot wird Uber eine App
verbreitet.



Anderung der Inhaber- und
Beteiligungsverhidltnisse

@ Der Aktionar TV

Im Berichtszeitraum wurde festge-
stellt, dass der Fortsetzung der Anbieter-
tatigkeit der Aktionar TV AG — nunmehr
firmierend als Aktionar TV GmbH —
medienrechtlich keine Griinde entgegen-
stehen. Auch nach Umwandlung der AG
in eine GmbH ist Herr Bernd Fortsch
alleiniger unmittelbarer Beteiligter.

@ Sport1, Sporti+,

Sport1 Livestream, Sport1 US

Samtliche Anteile an der Sport1 GmbH
halt die Constantin Sport Holding GmbH,
eine 100 prozentige Tochtergesellschaft
der Constantin Medien AG. Im Berichts-
zeitraum wurden Beteiligungsverande-
rungen bei der Constantin Medien AG
und der Constantin-Aktionarin Highlight
Event & Entertainment AG (HLEE) ange-
zeigt.

Nach dem Rickzug von Dr. Dieter
Hahn haben nun Bernhard Burgener und
ihm nahe stehende Unternehmen die
Kontrolle Uber die Constantin Medien AG
ubernommen. Die Highlight Communica-
tions AG und die Studhalter Investment
AG des Investors Alexander Studhalter
hatten ein freiwilliges 6ffentliches Uber-
nahmeangebot an die Aktionare der
Constantin Medien AG abgegeben. Nach
Beendigung des Ubernahmeangebots hat
die HLEE ihre bisherige unmittelbare
Beteiligung an der Constantin Medien AG
an die Highlight Communications AG
veraullert, an der sie ebenfalls beteiligt
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ist. Die Highlight Communications AG
verfligt somit Uber einen Anteil von 78,38
Prozent an der Constantin Medien AG -
die restlichen Anteile befinden sich im
Streubesitz.

Highlight Communications AG, HLEE
sowie Bernhard Burgener und Rosemarie
Burgener haben eine Vereinbarung
geschlossen, wonach sie sich Uber die
Ausubung ihrer Stimmrechte bei der
Constantin Medien AG abstimmen. Mit
einem gebundenen Stimmrechtsanteil
von insgesamt 78,38 Prozent beherrschen
sie demzufolge die Constantin Medien AG
gemeinsam. Diese Vereinbarung kann auf
die Studhalter Investment AG und ihren
alleinigen Aktionar Alexander Studhalter
ausgedehnt werden.

@ Sky

Der britische Konzern Sky plc. ist die
Muttergesellschaft der Sky Deutschland
Fernsehen GmbH & Co. KG. Diese verbrei-
tet mehrere Fernsehspartenprogramme,
die durch die Landeszentrale genehmigt
sind. GroRter Aktionar der Sky plc. ist
die Twenty-First Century Fox, Inc. (39,14
Prozent). Diese hatte bereits 2017 ihre
Absicht angezeigt, die Ubrigen 60,86
Prozent der Sky plc.-Aktien im Wege
eines 6ffentlichen Ubernahmeangebots
zu erwerben und die Sky plc. von der
Borse zuriickziehen. Im Berichtszeitraum
hat daruber hinaus die Comcast Corpora-
tion ihre konkurrierende Absicht ange-
zeigt, 100 Prozent der Sky plc. Aktien zu
erwerben. Auch diese beabsichtigte
Beteiligungsveranderung wurde von der
Landeszentrale — unter Berucksichtigung



der positiven Entscheidung der Kommis-
sion zur Ermittlung der Konzentration im
Medienbereich (KEK) — genehmigt. Der
Erwerb durch Comcast wurde zwischen-
zeitlich vollzogen.

@ Kabel Eins

Die ProSiebenSata Media SE ist unmit-
telbare Gesellschafterin der ProSieben-
Sata TV Deutschland GmbH, welche das
Vollprogramm Kabel Eins verbreitet. Die
Mehrheit der Anteile befindet sich im
Streubesitz. Der Anteil der Capital Group
Companies Inc. hat sich im Berichtszeit-
raum von 15,87 Prozent auf 9,98 Prozent
reduziert. Geringfligig reduziert hat sich
ebenfalls der Anteil der BlackRock Inc.
(von 6,3 Prozent auf 5,72 Prozent).

@ Junior

Im Berichtszeitraum wurde festge-
stellt, dass der Fortsetzung der Anbieter-
tatigkeit der Studio 100 Media GmbH —
nunmehr firmierend als Studio 100 Media
AG — medienrechtlich keine Grinde
entgegenstehen. Auch nach Umwandlung
der GmbH in eine AG ist die Studio 100
N.V. alleiniger Gesellschafter.

@ Welt, N24 Doku

Samtliche Anteile an der WeltN24
GmbH halt die Axel Springer SE. An dieser
hielt die Axel Springer Gesellschaft fur
Publizistik GmbH & Co. KG zuletzt eine
Beteiligung von 47,3 Prozent. Ariane
Springer und Axel Sven Springer haben
ihre Beteiligungen an der AS Gesellschaft
flr Publizistik aufgegeben. Diese Anteile
wachsen Frau Friede Springer zu, die in
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der Folge 100 Prozent der Kapital- und
Stimmrechte der AS Gesellschaft flir
Publizistik halt. Im Gegenzug erhalten
Ariane Springer 2,36 Prozent und Axel
Sven Springer 7,36 Prozent der Aktien der
Axel Springer SE aus dem Aktienbestand
der AS Gesellschaft fur Publizistik. Damit
reduziert sich der Aktienanteil der AS
Gesellschaft fur Publizistik an der Axel
Springer SE auf 37,6 Prozent. In der Folge
halt Friede Springer insgesamt noch

42,7 Prozent der Kapitalanteile der Axel
Springer SE.



Eine Ubersicht iiber
alle genehmigten

TV-Angebote finden
Sie auf Seite 50-52.

Technische Verbreitung

Die von der Landeszentrale geneh-
migten bundesweiten Fernsehpro-
gramme konnen Uber Satellit, Kabel,
IPTV/Web-TV oder Streaming-Plattfor-
men sowie teilweise auch Uber DVB-T2
empfangen werden.

In der terrestrischen Fernsehnorm
DVB-T2 HD sind in den Empfangsgebieten
Minchen/Oberbayern, Nirnberg und
seit 25. April 2018 auch in Augsburg
insgesamt 38 Programme hochauflésend
in Full-HD mittels Antenne zu empfan-
gen. Hierbei handelt es sich um 16 frei
empfangbare offentlich-rechtliche
Programme und 22 private Programme
auf der freenet TV-Plattform, davon 19
verschlisselt und damit kostenpflichtig.

In den Kabelanlagen des grof3ten
Kabelnetzbetreibers in Bayern, Vodafone
Kabel Deutschland, wurden Ende 2018
uber die eigenen Plattformen Kabel
Digital bzw. Giga TV sowie Uber Sky
ca. 320 Fernseh- und 100 Horfunkpro-
gramme (6ffentlich-rechtliche, private
und fremdsprachige Programme) verbrei-
tet. Die Zahl der HD-Programme nahm
weiter zu. Andere Kabelnetzbetreiber
bieten ihren Kunden ein zum Teil sehr
unterschiedliches Angebot. Einige bedie-
nen sich der Plattform My, Uber die etwa
150 Programme (deutsch- und fremd-
sprachig) — viele davon in HD — verfiigbar
sind.
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Programmbelegung DVB-T2 HD
seit 29. Marz 2017
in Miinchen/Siidbayern und Niirnberg

Uber freenet TV kostenpflichtig empfangbar:

m RTL HD inkl. der jeweiligen lokalen und
landesweiten Fernsehfenster

m ProSieben HD

Sat1 HD (inkl. landesweitem Fenster

17:30 Sata Bayern)

Vox HD

RTL Il HD

Super RTL HD

ntv HD

sixx HD

7maxx HD

Sat.1 Gold HD

RTL NITRO HD

Kabel Eins HD

DMAX HD

Eurosport1 HD

sport1 HD

Teles HD

Welt HD

Disney Channel

nick HD

uber freenet TV zusatzlich frei empfangbar:
m bibel. TV HD

m QVCHD

m HSE24 HD

Frei empfangbare 6ffentlich-rechtliche
Programme

Das Erste HD

ZDF HD

arte HD

phoenix

3sat HD

KIKA HD

one HD
tagesschau 24 HD
zdf_neo HD
zdf.info HD

BR HD

hr HD

mdr HD

ARD alpha

SWR HD

rbb HD

Stand 31.12.2018



Verteilung der Verbreitungswege

Der Fernsehempfang Uber Breitband-
kabel ist, bezogen auf die Bevolkerung ab
14 Jahre in Fernsehhaushalten in Bayern,
im Jahr 2018 um 2,0 Prozentpunkte auf
36,9 Prozent zurtickgegangen. Dagegen
ist der Anteil der Bevdlkerung, der Satelli-
tendirektempfang nutzt, leicht angestie-
gen und zwar um 0,1 Prozentpunkte auf
55,4 Prozent. Mit einem Plus von 1,0
Prozent von 4,4 auf 5,4 Prozent weiter
angestiegen ist der Anteil der Zuschauer,
die ihre Programme mittels eines DSL-
Anschlusses uber IPTV empfangen. Der
Anteil der Fernsehzuschauer, die aus-
schlieBlich den digital terrestrischen
Empfang nutzen, stieg bezogen auf
ganz Bayern im Jahr 2018 von 1,4 auf
2,3 Prozent. In den Verbreitungsgebieten
NUrnberg und Minchen /Wendelstein
wird neben den offentlich-rechtlichen
Programmen auch das verschlusselte
Privat-TV-Angebot , freenet TV" im
DVB-T2-Standard (Full HD) ausgestrahlt.
Dabei sind in den Programmen Sat1 und
RTL auch die landesweiten und lokalen
Fensterprogramme in HD enthalt. Der
Plattformbetreiber meldete Ende 2018
ca. 900.000 freenet TV-Abonnenten.
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92,8 Prozent der Haushalte in Bayern
verfugen laut Funkanalyse Bayern 2018
uber mindestens eine digitale TV-Emp-
fangsmoglichkeit (Vorjahr 91,8 Prozent).
Die Ubertragung liber Satellit, Terrestrik
(DVB-T) und DSL erfolgt vollstandig
digital. Der digitale Kabelempfang lag
im Frihsommer 2018, dem Zeitpunkt der
Erhebung der Funkanalyse Bayern bei
80 Prozent gegenuber 75,3 Prozent im
Vorjahr. Gemal? den gesetzlichen Vor-
gaben wurde die analoge TV-Verbreitung
im Kabel im Laufe des Jahres 2018 suk-
zessive abgeschaltet (s. Seite 59).



55,44

Satellit bleibt mit
55,4% in Bayern der am
haufigsten genutzte
TV-Ubertragungsweg

92,8 Prozent

der Bevolkerung ab
14 Jahren verfligen
Uber mindestens eine
digitale Empfangs-
moglichkeit.
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Fernsehempfang in Bayern 2018

23 5,4

Terrestrischer Empfang ~ P¢" DSt

\

369 _ % _ 554

Kabelempfang Satellitendirektempfang

Bevolkerung ab 14 Jahre in TV-Haushalten, priorisierte
Darstellung: Satellit, DSL, Kabel, Terrestrik, Summe 100 %
Quelle: Funkanalyse Bayern 2018

Digitale Fernsehnutzung in Bayern 2018

@[l 2

tiber DSL

= 378
=‘EIIIIIIIIIIIIIIII digitlalesKabelgesamt
@I 3,2
DVB-T gesamt
ST
digitaler Satellit gesamt

7,2
I I I kein digitaler Empfang

Bevolkerung ab 14 Jahre in TV-Haushalten;

in Prozent, insg. liber 100 %, da z. T. mehrere Empfangsmaglichkeiten pro HH
Quelle: Funkanalyse Bayern 2018
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Das Bayerische Medien-

gesetz schreibt vor,
dass zur Sicherung
eines ausgewogenen
und vielfaltigen
Programmangebots
ab dem 1. Januar 2019
Rundfunkprogramme
und Telemedien in
Kabelanlagen aus-
schlieBlich in digitaler
Technik verbreitet
werden.

‘—_DIGITALES
ABEL

Digitalumstieg im
Kabel — was ist zu
beachten?

Den Anschluss nicht verpassen. Das gilt
2018 fiir alle Kabelhaushalte, die noch
analo

en
analogen auf das digitale Kal
geht jetzt in die entscheidende Phase.

Analog/Digital-Umstieg im Kabel

Die zunehmende Akzeptanz und die
verstarkte digitale Nutzung des Breit-
bandkabels sowie zahlreiche Forderungen
nach einem gesetzlich festgelegten
Abschaltdatum fir die analoge Verbrei-
tung waren in Bayern Anlass fur eine
gesetzliche Anderung. So schreibt Art. 34
des Bayerischen Mediengesetzes
(BayMG) vor:,,Zur Sicherung eines aus-
gewogenen und vielfaltigen Programm-
angebotes werden ab dem 1. Januar 2019
Rundfunkprogramme und Telemedien in
Kabelanlagen ausschlief3lich in digitaler
Technik verbreitet”. Am 31. Dezember
2018 traten Art. 36 BayMG, der die Kanal-
belegung in Breitbandkabelnetzen fir
die Verbreitung in analoger Technik regelt,
sowie die Kanalbelegungssatzung der
BLM aul3er Kraft.

Der Startschuss der Umstellung fur
die 3,9 Millionen Kabelnutzer in Bayern
fiel im Januar 2018 in der Pilotregion
Landshut und Dingolfing. Im Friihjahr
folgten die Ballungsraume Augsburg,
Ingolstadt und Nurnberg, sowie ab
September die Kabelhaushalte in Min-
chen. Bis Dezember 2018 waren alle
bayerischen Kabelhaushalte auf Digital-
empfang umgestellt. Der Digitalumstieg
bedeutet mehr Programme und eine
bessere Bildqualitat sowie in vielen Fallen
die Schaffung breitbandiger Internet-
anschlisse.

Die BLM begleitete die Umstellung
sowohl zentral als auch in den Regionen
das Jahr Uber mit zahlreichen Informa-
tionsmaflinahmen (Homepage, Flyer,
Veranstaltungen, Pressemitteilungen).
Um deutschlandweit fir die Verbraucher
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einen reibungslosen Umstellungsprozess
auf digitalen Kabelempfang sicherzustel-
len, hatte sich 2017 die Initiative Digitales
Kabel gegrindet. Ihr gehorten die Me-
dienanstalten, ANGA Verband deutscher
Kabelnetzbetreiber, Telekom Deutsch-
land, PYUR, Vodafone, VAUNET — Verband
Privater Medien sowie die Programman-
bieter ARD, Mediengruppe RTL Deutsch-
land und ProSiebenSat.1 Media SE an.

Ein gemeinsames Projektburo wurde im
November 2017 eingerichtet und bis

31. Marz 2019 fortgefihrt. Das Projekt-
buro war fur die Umsetzung der regiona-
len Abstimmungs- und Kommunikations-
maflnahmen zustandig und informierte
die Offentlichkeit iber die Website
www.digitales-kabel.de, Uber Newsletter,
Pressemitteilungen und Laufbander im
Programm.

Belegung der Kabelnetze
@ Verbreitung in analoger Technik

Sofern ein Kabelnetzbetreiber Pro-
gramme in analoger Technik weiterver-
breitete, hatte er nach den Vorgaben der
Kanalbelegungssatzung der BLM neben
acht offentlich-rechtlichen Programmen
auch acht Programme privater Anbieter/
Veranstalter einzuspeisen. Dazu gehorten
die Lokalfernsehangebote im jeweiligen
Kabelgebiet sowie die beiden bundesweit
verbreiteten Vollprogramme mit bayeri-
schen Fensterprogrammen (derzeit RTL
und Sata) und vier weitere Fernsehpro-
gramme nach den Vorgaben der Kanal-
belegungssatzung (KBS) der Landes-
zentrale. Hinzu kam wahlweise ein Tele-
shoppingprogramm oder ein Telemedium.


https://www.blm.de/files/pdf1/flyer_digitales_kabel_20180709.pdf

Das Bayerische Medien-
gesetz schreibt vor,
dass zur Sicherung
eines ausgewogenen
und vielfaltigen
Programmangebots
ab dem 1. Januar 2019
Rundfunkprogramme
und Telemedien in
Kabelanlagen aus-
schlieBlich in digitaler
Technik verbreitet
werden.

Zum 31.Dezmber 2018 endete die
analoge Verbreitung von Programmen
in Bayern. Zu diesem Zeitpunkt traten
Art. 36 BayMG, der die Kanalbelegung in
Breitbandkabelnetzen fir die Verbreitung
in analoger Technik regelt, sowie die
Kanalbelegungssatzung der BLM auBer
Kraft.

In analoge Kabelnetze
verpflichtend einzuspeisende
Programme

3sat

ARD — DAS ERSTE
ARD-alpha

ARTE

Bayerisches Fernsehen
Ki.KA

Phoenix

ZDF

RTL Television

mit dem jeweiligen Fensterprogramm
Sata

mit dem landesweiten
Fensterprogramm

ein lokales oder regionales
Fernsehangebot

N 24

Sport1

Tele s

Servus TV

HSE 24

als Teleshoppingkanal
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@ Verbreitung in digitaler Technik

Seit dem 1. Januar 2019 durfen Pro-
gramme im Kabel nur noch in digitaler
Technik verbreitet werden.

Im Regelfall bildet der in digitaler
Technik genutzte Teil von Kabelnetzen
eine Plattform im rundfunkrechtlichen
Sinne und unterliegt damit den Vorschrif-
ten der §§ 50 bis 53b RStV. Die nach den
Plattformregeln zu beachtenden Bele-
gungsregeln sind in § 52b RStV enthalten.
Diese sehen eine Einspeisungsverpflich-
tung fir offentlich-rechtliche und lokale
Programme vor sowie fur die privaten
Programme, die Regionalfenster ent-
halten. Des Weiteren sind in besonderer
Weise vielfaltig zu belegende Kapazi-
taten und dartber hinausgehende
Kapazitaten vorgesehen, fir welche der
Kabelnetzbetreiber bei der Belegung
an die allgemeinen Gesetze gebunden,
im Ubrigen jedoch frei ist.



Sport1
2018 feierte Sport1, das bis 2010 Deut-
sches SportFernsehen (DSF) hiel3, sein
25-jahriges Bestehen.

Sportliche Highlights, Uber die der
Sender 2018 ausflhrlich berichtete, waren
die FuBball-WM in Russland, die Eisho-
ckey-WM in Danemark, die Europameis-
terschaften im Hockey und Volleyball
sowie der in Frankfurt ausgetragene
World Cup of Darts. Im Motorsport stan-
den die ADAC GT Masters und die ADAC
Formel 4 auf dem Programm.

FuBBball blieb auch 2018 ein Quoten-
garant. Mit den Live-Ubertragungen der
UEFA Europa League sowie dem Fuf3ball-
Talk ,,Doppelpass” erzielte der Sender bei
den Marktanteilen teilweise Spitzenwerte
um die 10 Prozent. 2018 sicherte sich der
Sender bis 2022 die DFB-Pokal-Ubertra-
gungsrechte fur vier Spiele pro Saison.

Neben den Kernsportarten versucht
der Sender auch mit Randsportarten zu
punkten. So weitete Sport1 sein bisheri-
ges Engagement im eSports-Bereich
weiter aus. Erklartes Ziel ist es, den
eSport — wie schon Darts und Poker — mit
Live-Ubertragungen (z.B. FIFA e-World
Cup) im Free-TV einem noch breiteren
Publikum naher zu bringen. Fir 2019 plant
Sport1 einen eigenen eSports-Sender.

Nachdem Sport1 am 14. Oktober 2017
zum ersten Mal ein Drohnenrennen live im
deutschen Fernsehen Ubertragen hatte,
wurde die Drone Champions League (DCL)
2018 fester Bestandteil im Programm des
Senders.
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Kabel Eins
Der Programmschwerpunkt des Senders
Kabel Eins liegt auf Spielfilmen und Serien.
Der Sender versucht sich aber dartber
hinaus auch an Eigenproduktionen, ins-
besondere Wissensmagazinen und Doku-
Soaps.

Bei der fiktionalen Unterhaltung
konnte der Sender 2018 noch mit altbe-
wahrtem Spielfilmen und Serien punkten.
So schafften Serien wie ,Navy CIS",
,Forever” und , Castel” an manchen Tagen
bei den Marktanteilen den Sprung uber
die 10-Prozent-Hurde. Bei den Spielfilmen
findet man auf den Spitzenplatzen
Altbewahrtes, wie die ,,Bud Spencer"-
oder ,,Crocodile Dundee”-Verfilmungen.

Weil die Marktanteile 2018 insbe-
sondere um 19:00 Uhr spurbar sanken,
wurde von Senderchef Marc Rasmus
eine ,Vorabend-Offensive” ausgerufen.
Bereits 2017 war mit wenig Erfolg ver-
sucht worden, mit neuen Eigenproduk-
tionen frischen Wind in das Programm
zu bekommen. Auch 2018 fand man
kein erfolgsversprechendes Rezept. Die
2. Staffel der ,,Trucker Babes — 400 PS
in Frauenhand”, , Koch die Box!" und
.Die Klinik-Arzte, Helfer, Diagnosen” kamen
uber die 4 Prozent Marktanteile nicht
hinaus. Auch der Ruckgriff auf altbe-
wahrte Formate —,,Spektakularste
Kriminalfalle” und ,,Achtung Kontrolle” -
brachte nicht den gewunschten Erfolg.



Teles
Mit den ,,Schlechtesten Filmen aller
Zeiten”, ,,D-Movies” und ,,BrainFAQ" hat
es Tele 5 auch 2018 wieder geschafft
Spielfilm-Inhalte kreativ zu vermarkten.
Neben einer neuen Staffel SchleFaz
flihrte Tele 5 2018 auch das Label ,,D-Mo-
vies — die besten deutschen Filme aller
Zeiten" ein. Unter diesem Titel wurden
Filme wie ,,Rossini”, ,Schtonk”, , Late
Show" oder ,,Es geschah am helllichten
Tag" gezeigt.

Hinter dem Label ,,BrainFAQ" verbirgt
sich eine 6-monatige Kooperation mit
dem Filmmagazin , Deadline”. Passend
zum Sendeplatz fur Horror- und Suspen-
se-Filme am spaten Mittwochabend hat
Tele 5 das ,,BrainFAQ"-Gewinnspiel des
Hefts prasentiert, das sich ebenfalls
schwerpunktmaRig in diesem Genre
bewegt. Im Gegenzug rezensierte ,Dead-
line” die Mittwochsfilme von Tele 5 in
seiner Print-Ausgabe.

Seit 2018 ist der Munchener Fernseh-
sender Tele 5 fir drei Jahre Sponsor des
Filmfests Miinchen. Im Rahmen der
strategischen Zusammenarbeit finden
Veranstaltungen mit Co-Branding statt.
Zudem werden ausgewahlte Festivalfilme
im Programm von Tele 5 ausgestrahlt.

2018 hat der Sender aus Protest
gegen die dort geltenden Communi-
ty-Richtlinien seinen kompletten Content
von der Videoplattform YouTube genom-
men. Tele 5 hatte von YouTube einen
,Strike” erhalten, weil in einem Filmtrailer
eine nackte weibliche Brust zu sehen
gewesen sei. Bei drei Strikes wird ein
Kanal seitens YouTube gesperrt. Aus
Protest gegen den ,,nicht gerechtfertig-
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ten” Strike hat Tele 5 seinen YouTube-
Kanal von der Plattform genommen und
wird seinen Content zukunftig auf seiner
eigenen Homepage zuganglich machen.
Zudem hat Tele 5 2018 eine App mit einer
eigenen Tele-5-Mediathek an den Start
gebracht.

Welt
2018 vollzog der friihere Nachrichtensen-
der N24 endgiiltig die Verschmelzung mit
der Springer-Marke , Welt". Die inhaltliche
Ausrichtung und der Charakter der
Beitrage haben sich jedoch nicht gean-
dert. Das Programmangebot besteht
auch weiterhin aus den beiden Hauptsau-
len Nachrichten und Dokumentationen.

Mit Neueinkdufen wie z. B. ,,Mars"
(Doku-Fiction liber die Kolonisierung des
Mars) oder der 2. Staffel der Dokureihe
,Lost Places” (Doku-Reihe liber verlas-
sene und vergessene Orte) frischte der
Sender 2018 sein Portfolio an Dokumen-
tationen auf.

Mit , Vision Gold Runners” startete
Welt am 17. Mai 2018 ein Laufmagazin.
Monatlich wird in dem Magazin Aktuelles
und Wissenswertes rund um das Laufen
prasentiert — vom Alltag ambitionierter
Leistungssportler bis hin zu Trainings-
und Regenerationstipps. Anlasslich der
Leichtathletik EM in Berlin erganzte Welt
das Magazin um zwei Talks. Neben den
aktuellen EM-Ereignissen beleuchtete
Moderator Christian Beilful auch interes-
sante Themen rund um Sport und Inte-
gration.

2018 strahlte der Sender weitere
Ausgaben der eigenproduzierten Doku-
Reihe , Die Foodtruckerin” aus.
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Sehdauer 2018 bei
Zuschauern ab 3 Jahre

Tele5 0,9
Sport1 1,0

Fernsehnutzung

2018 wurden an einem durchschnitt-
lichen Wochentag 64,8 Prozent der
Bevolkerung ab 3 Jahren in bayerischen
TV-Haushalten durch das Fernsehen
erreicht und damit erneut etwas weniger
als im Vorjahr. Die durchschnittliche
Sehdauer der Fernsehzuschauer ab
3 Jahren in Bayern ist im Jahr 2018 im
Vergleich zum Vorjahr um eine Minute
auf 187 Minuten pro Tag zurlickgegan-
gen. In Bayern wird damit nach wie vor
deutlich weniger ferngesehen als im
Bundesdurchschnitt mit einer taglichen
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Fernsehreichweite von 67,7 Prozent
und einer durchschnittlichen Sehdauer
von 217 Minuten.

Wie im Jahr 2017 fuhrt das ZDF mit
einem Marktanteil von 13,8 Prozent auch
2018 bei den Zuschauern ab 3 Jahren in
Bayern die Rangreihe an, vor den dritten
Fernsehprogrammen der ARD mit zusam-
men 13,2 Prozent. Auf das Bayerische
Fernsehen entfielen davon wie im Vorjahr
7,4 Prozent. ,,Das Erste” erreichte einen
Marktanteil von 12,2 Prozent. Platz vier
und funf im Marktanteils-Ranking gingen
2018 in Bayern an RTL (7,6 Prozent)
und Sata (5,5 Prozent). Dahinter folgen

Marktanteile nationaler TV-Programme in Bayern 2018

sonstige 17,9
\

Welt&
Sky gesamtm \
Sata Gold 5,5 T — O

— .
Kabel Eins 3,6 '
ProSieben 4,9 //'
Sati 5,5
Super RTL 1,6 /
RTLII 2,9
VOX 4,7

D

7, O rr

13,8 ZDF
/

/12,2 ARD

Das Erste

T 7,4 Bayerisches

Fernsehen

g

N
\ 5, 8 Sonstige
Dritte der ARD

2,4 ZDFneo

1,6 ZDFinfo
1,6 3sat

Basis: Personen ab 3 Jahre in Bayern, Montag bis Sonntag, 3:00 —3:00 Uhr; in Prozent

Quelle: GfK-Fernsehforschung/SevenOne Media



10,7 %

ProSieben war 2018
mit 10,7% Spitzenreiter
in der Altersgruppe
14-49 Jahre.

ProSieben (4,9 Prozent) und VOX (4,7
Prozent). Auf Platz acht und neun findet
sich mit Kabel Eins (3,6 Prozent) und
RTLII (2,9 Prozent) wiederum jeweils ein
Programm der ProSiebenSat.- bzw.
RTL-Gruppe. ZDFneo folgt mit 2,4 Prozent
Marktanteil vor Sat.1 Gold (1,9 Prozent)
sowie ZDFinfo und Super RTL mit einem
Marktanteil von jeweils 1,6 Prozent.

In der werberelevanten Zielgruppe
der 14- bis 49-Jahrigen platziert sich 2018
ProSieben mit einem Marktanteil von
10,7 Prozent vor RTL mit 10,0 Prozent. Es
folgen — gepusht durch die FuBball-Welt-
meisterschaft — Das Erste (8,3 Prozent)
und das ZDF (7,6 Prozent) vor Sata mit
7,4 Prozent.
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Die Nettowerbeeinnahmen des wer-
befinanzierten Fernsehens belaufen sich
laut aktueller Zahlen des Zentralverbands
der deutschen Werbewirtschaft (ZAW)
fur das Jahr 2018 auf insgesamt 4,537
Milliarden Euro. Das ist ein Minus von
1,2 Prozent, was vor allem der abgeflauten
Konjunkturlage zum Ende des vergange-
nen Jahres geschuldet ist. Immerhin,

TV entwickelt sich damit noch dber dem
Durchschnitt des Werbemarktes der
Medien gesamt, der um 2,4 Prozent im
Vergleich zu 2017 zuriickgegangen ist.

Nachdem vom ZAW fir 2018 keine
Daten zu den Nettowerbeeinnahmen
der einzelnen bundesweiten Fernseh-
anbieter veroffentlicht wurden, beruht
die folgende Darstellung auf den von der
Nielsen Media Research GmbH ermittel-
ten Bruttowerbeeinnahmen der Fern-
sehsender: Von den privaten Anbietern
nationaler werbefinanzierter Fernseh-
programme mit Sitz in Bayern konnte
Sky Sport News auf der Grundlage der
Bruttowerbeeinnahmen mit einer Steige-
rung von 42,6 Prozent (bei 9,5 Mio. Euro)
den groRten Zuwachs verbuchen. Das
Fernsehprogramm Sixx konnte das Jahr
2018 mit einem satten Plus von 54,2 Mio.
Euro (plus 23,5 Prozent) abschlieRen.

Positiv entwickelten sich ferner
Kabel Eins mit einer Umsatzsteigerung
um 48,7 Mio. Euro (plus von 4,5 Prozent),
DMAX mit 20,1 Mio. Euro (5,0 Prozent),
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Mit 4,54 Mrd. Euro
sind die Nettowerbe-
einnahmen der Fern-
sehsender 2018 um
1,2 Prozent gesunken.

4
0,7 %

Die nationalen TV-
Anbieter mit Sitz in
Bayern liegen mit einem
Wachstum von 0,7 Pro-
zent knapp Uber dem
Gesamtmarkt-Niveau
(Bruttowerbeumsatze).

TLC mit 16 Mio. Euro (14,2 Prozent), ProSie-
ben Maxx mit 6,9 Mio. Euro (3,0 Prozent)
und Tele 5 mit 5,8 Mio. Euro (2,1 Prozent).

Sport1 konnte sein Ergebnis aus dem
Jahr 2017 bestatigen und verbessert sein
Ergebnis um 0,2 Mio. Euro auf 365,9 Mio.
Euro.

Einen Umsatzruckgang hinnehmen
mussten Sat.1 mit 66,7 Mio. Euro (minus
3,0 Prozent), Disney Channel mit 29,5 Mio.
Euro (minus 12,9 Prozent), ProSieben mit
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19,7 Mio. Euro (minus 0,8 Prozent) und

Sata Gold mit 8,7 Mio. Euro (minus 5,6
Prozent)

Insgesamt verzeichneten die natio-
nalen Fernsehanbieter mit Sitz in Bayern
mit einem Wachstum der Bruttowerbe-
einnahmen um 0,7 Prozent eine etwas
gunstigere Entwicklung als der TV-Ge-
samtmarkt, dessen Brutto-Umsatze
im Vergleich zum Vorjahr nahezu unver-
andert blieben.

Brutto-Umsatze des Werbefernsehens 2017—2018

2018 2017 Veranderung Veranderung
Werbetriger in Mio. € in Mio. € in% in Mio. €
RTL Television 3.025,0 3.134,0 -3,5 —-109,0
ProSieben 2.427,0 2.446,7 -0,8 -197
Sat.1 2.1793 2.246,0 -30 - 66,7
Vox 1.442,8 14323 0,7 10,5
RTL Il 1.151,9 1.124,5 2,4 274
Kabel Eins 1.1270 1.078,3 4,5 48,7
DMAX 420,8 400,7 50 20,1
Sportl 3659 365,7 0,0 0,2
ARD Das Erste 3239 3213 0,8 2,6
Super RTL 320,2 318,5 0,5 1,7
ZDF 293,6 266,6 10,1 270
Tele5 2872 281,4 2,1 58
Sixx 2849 230,7 23,5 54,2
Welt 249,0 256,4 -29 -74
ProSieben Maxx 230,2 223,3 3,0 6,9
Disney Channel 199,9 2294 -12,9 -29,5
RTL Nitro 190,6 166,9 14,2 23,7
Comedy Central 179,8 1673 75 12,5
n-tv 149,8 145,0 34 4,8
Sat.1 Gold 1473 156,0 =56 -87
TLC 1284 112,4 14,2 16,0
Nickelodeon 69,4 92,4 -249 -23,0
Eurosport National 66,1 68,4 -3,3 -23
VIVA 38,0 44,6 -14,7 -6,6
Sky Sport News 31,7 22,2 42,6 9,5
TV Gesamt 15.329,7 15.331,0 0,0 -13

Quellen: Nielsen (bereinigter Werbetrend; Stand: Januar 2019), Media Perspektiven 3/2019
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Verlangerung von Genehmigungen /

Zuweisung von Kapazitaten

Die von der Landeszentrale erteilten
rundfunkrechtlichen Genehmigungen
sind nunmehr von Gesetzes wegen
unbefristet. Die Zuweisungen von Uber-
tragungskapazitaten sind weiterhin
befristet zu erteilen.

TVA Ostbayern

Der TVA Ostbayern Fernsehprogramm-
gesellschaft mbH & Co. Studiobetriebs KG
wurde die Zuweisung von Ubertragungs-
kapazitaten in den Kabelanlagen im
Versorgungsgebiet Regensburg sowie
eine Satellitenkapazitat zur Verbreitung
des Programmangebots TVA Ostbayern
bis zum 31. Mai 2028 verlangert. Die
Zuweisung von Ubertragungskapazitaten
fur die Verbreitung des lokalen/regiona-
len Fernsehfensters im Programm RTL
wurde bis zum 31. Oktober 2025 befristet.

TV Oberfranken

Der TV Oberfranken GmbH & Co. KG
wurde die Zuweisung von Ubertragungs-
kapazitaten in den Kabelanlagen im
Versorgungsgebiet bestehend aus den
Planungsregionen Oberfranken-West und
Oberfranken-Ost sowie eine Satelliten-
kapazitat zur Verbreitung des Programm-
angebots TVO bis zum 31. Juli 2028
verlangert. Die Zuweisung von Ubertra-
gungskapazitaten fir die Verbreitung
des lokalen/regionalen Fernsehfensters
im Programm RTL wurde bis zum
31. Oktober 2025 befristet.
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rfo Regionalfernsehen Oberbayern
Der Regionalfernsehen Oberbayern
GmbH wurde die Zuweisung von Uber-
tragungskapazitaten in den Kabelanlagen
im Versorgungsgebiet Sidostoberbayern
sowie eine Satellitenkapazitat zur Ver-
breitung des Programmangebots rfo
bis zum 31. Dezember 2027 verlangert.

Verlangerung von Kapazitats-

zuweisungen im Rahmen

von Neuorganisationsverfahren
main.tv/ TV Mainfranken

Fur die Neuorganisation der Versor-
gungsgebiete in Unterfranken wurden
die entsprechenden Ubertragungskapazi-
taten zur Verbreitung eines lokalen/
regionalen Kabelfernsehprogramms und
eines Fernsehfensters im Programm RTL
in den bisherigen Versorgungsgebieten
Untermain, Wirzburg und Main-Rhon mit
Veroffentlichung vom 11. Oktober 2018
neu ausgeschrieben. Das Neuorganisati-
onsverfahren konnte im Jahr 2018 nicht
abgeschlossen werden. Die bis zum
31. Dezember 2018 laufenden Zuweisungen
fr die Anbieter Neue Welle ,,Antenne
Aschaffenburg” Horfunk- und Fernseh-
programmanbieter GmbH (Untermain)
sowie TV Mainfranken GmbH & Co. KG
(Wirzburg und Main-Rhdn) wurden bis
zum 30. Juni 2019 verlangert.


https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/tva.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/tvo.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/rfo.cfm
https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/tv-mainfranken.cfm

Die Verbreitung der
lokalen TV-Angebote
tiber Satellit erfolgt
seit Ende Marz 2018 nur
noch in HD.

intv

Fir die Neuorganisation des lokalen/
regionalen Fernsehens wurden die Uber-
tragungskapazitaten zur Verbreitung
eines lokalen /regionalen Kabelfernseh-
programms und eines Fernsehfensters
im Programm RTL im Versorgungsgebiet
Ingolstadt mit Veroffentlichung vom
14. Dezember 2018 neu ausgeschrieben.
Das Neuorganisationsverfahren konnte

im Jahr 2018 nicht abgeschlossen werden.

Die bis zum 31. Dezember 2018 befristete
Zuweisung an die bisherigen Anbieter
wurde bis zum 30. Juni 2019 verlangert.

Lokale Fernsehangebote
Die lokalen und regionalen bayerischen
Fernsehprogramme werden in ihrem
jeweiligen Verbreitungsgebiet Uber Kabel
(digital in SD und HD), Satellit (DVB-S
in HD) und IPTV (Magenta TV, nur SD)
ausgestrahlt. Dazu wird die vor einigen
Jahren aufgebaute zukunftsfahige und
kostengunstige Infrastruktur genutzt,
mit der die Uber IP-basierte Leitungen
gesammelten Programme an die Netz-
betreiber Vodafone Kabel Deutschland,
M-net und Deutsche Telekom Ubergeben
und fur die Verteilung tber Satellit und
Terrestrik vorbereitet werden. Durch
das von der BLM konzipierte und von
der Bayerischen Medientechnik GmbH
im Auftrag der Anbieter betriebene
Playout-Center in Miinchen, kdnnen fir
die verschiedenen Verbreitungswege die
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HbbTV-Funktionalitat und Bereitstellung
von Sl-Daten fiir den Elektronischen
Programmfihrer (EPG) vorgenommen
werden.

e Kabel

Ein wichtiger Verbreitungsweg fur
lokale/regionale Programme war auch
im Jahr 2018 das Breitbandkabel. Alle
bayerischen Kabelhaushalte von Voda-
fone Kabel Deutschland sind in der Lage,
mindestens ein origindres lokales Fern-
sehprogramm digital in SD und HD zu
empfangen. Auch bei den anderen Kabel-
netzbetreibern werden lokale/regionale
Programme digital verbreitet. Ebenso
werden die lokalen RTL-Fenster digital
in die Kabelnetze von Vodafone Kabel
Deutschland und TeleColumbus/KMS
(PYUR) eingespeist.

@ DVB-S

Die 16 lokalen TV-Angebote werden
Uber zwei Astra-Transponder auf elf
Programmpldtzen in HD verbreitet. Die
Programme sind unverschlusselt und
konnen mit jedem Sat-HD-Empfanger
empfangen werden.

Die SD-Verbreitung Uber Satellit
wurde aus Kostengrunden Ende Marz
2018 eingestellt. Diese SD-Abschaltung
wurde von mehreren Informations-
kampagnen in den bayerischen Regionen
begleitet.


https://www.blm.de/radiotv/sendersuche/tv/lokal/tvingolstadt.cfm

|
Das Lokal-TV-Portal
erleichtert die
Auffindbarkeit lokaler
Fernsehangebote.

e IPTV

Seit 2015 werden im IPTV-Angebot
Magenta TV (bis 23.10. 2018 Entertain)
der Deutschen Telekom alle bayerischen
Lokal-TV-Programme (Ausnahme: Regio
TV Schwaben) verbreitet. Gut auffindbar
sind die Programme durch ein lokales
TV-Portal auf dem EPG-Platz 20, von wo
aus zu den einzelnen Programmen
navigiert werden kann. Die Ausstrahlung
erfolgt bislang nur in SD-Qualitat. Im Jahr
2018 konnte durch eine hochwertigere
SD-Programmanlieferung eine Verbesse-
rung der SD-Qualitat ermoglich werden.
Die Umsetzung ist fur Anfang 2019
geplant.

@ DVB-T2HD

In der terrestrischen Fernsehnorm
DVB-T2 HD sind in den Empfangsgebieten
Munchen /Oberbayern, Nurnberg in den
Programmen RTL und Sata die jeweiligen
bayerischen Fensterprogramme enthal-
ten. Im Empfangsgebiet Augsburg wird
nur im Programm von Sata das baye-
rische Fensterprogramm ausgestrahlt.

@ Hybrides Fernsehen und Lokal-TV
Im Zuge der Digitalisierung der Fern-
sehsignale ist nach Markteinflhrung
von hochauflésenden TV-Bildern (HDTV)
auf groRflachigen Flachbildschirmen die
Verknipfung von Rundfunk und Internet
ein folgerichtiger neuer Schwerpunkt der
Fernsehwelt. Unter dem Titel Smart-TV
oder Connected-TV wandeln sich TV-
Gerate zu multifunktionalen, ans Internet
angeschlossenen Empfangern. Mit dem
Standard HbbTV (Hybrid broadcast
broadband TV) wurde eine gerateunab-
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hangige Basis fur den Zuschauer entwi-
ckelt, der die klassische Rundfunkwelt
mit neuen Internet-Applikationen ver-
bindet und damit einen deutlichen Mehr-
wert flr den Nutzer schafft.

Das Lokal-TV-Portal ist eine Uber
einen ASTRA-TV-Kanal verbreitete mehr-
stufige, interaktive Anwendung mit dem
Ziel, die Auffindbarkeit lokaler Fernseh-
angebote (Satellit und Internet) in
ganz Deutschland zu erleichtern. Hierbei
werden Satellitenhaushalte mittels
umlaufender Standbilder Uber die lokalen
TV-Angebote via ASTRA informiert. Uber
HbbTV geeignete Empfanger kann direkt
auf die jeweiligen Videostrome umge-
schaltet werden. Sind diese HbbTV-Gerdte
mit dem Internet verbunden, wird der
Zugriff auf weitere Lokal-TV-Programme
ermoglicht, die nur im Internet senden.
Dieser Zugriff erfolgt menugefihrt Gber
die ,,Red-Button-Funktion” der Fern-
bedienung. Uber diesen ,,Red Button”
kann auch auf Mediatheken der Lokal-TV-
Kanale zugegriffen werden.

Auch in vielen DVB-T2-Verbreitungs-
gebieten kann auf das Lokal-TV-Portal
via Internet zugegriffen werden. Hier
erscheint in der Programmliste der Pro-
grammname ,,Lokal-TV (Internet)” wie
auch im Angebot ,freenet connect”, einer
HbbTV-Anwendung des Plattformbetrei-
bers. Uber das Lokal-TV-Portal kénnen
lokale Angebote aus Bayern, Baden-
Wirttemberg, Sachsen, Sachsen-Anhalt,
Thiringen, Rheinland-Pfalz und Berlin/
Brandenburg aufgerufen werden.

Mit der kostenlosen Lokal-TV-App
(bzw. auch der Lokal-Horfunk-App) der
BLM konnen die Streaming- und Media-



thek-Angebote der lokalen bayerischen
Rundfunkangebote auf mobilen End-
geraten (i0S und Android) empfangen
werden. Die Streaming-Angebote aller
bayerischen Lokal-TV- und Lokal-Hor-
funk-Angebote werden vom BLM-Zentral-
server fortlaufend geprift und auftre-
tende Ausfalle angezeigt. Damit wurde
die Basis fur eine verstarkte Prasenz
bayerischer Rundfunkangebote im
Internet und auf mobilen Endgeraten
(Smartphone und Tablets) geschaffen.

Die Landeszentrale hat auch ein
Projekt der bayerischen Lokal-TV-Anbie-
ter unterstlitzt und gefordert, das die
Verbreitung des Streaming-Angebotes
und der Mediatheken auf weiteren
digitalen Plattformen (z.B. amazon
prime, apple tv u.a.) ermoglicht.
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Bayerische Fernsehfenster
Neben den lokalen Fernsehfenstern in
RTL werden auch landesweite Fernseh-
fenster in RTL (Samstag 17:45 Uhr bis
18:45 Uhr) und Sata (Montag bis Freitag
17:30 bis 18:00 Uhr und Samstag 17:00
Uhr bis 18:00 Uhr) digital im Kabel ver-
breitet. Die Fernsehfenster in RTL werden
uber DVB-T2 in Munchen/Sudbayern und
Nurnberg verbreitet. Das bayernweite
Sata-Fenster (,17:30 Sata Bayern”) ist via
DVB-T2 in Miunchen/Sudbayern, Augsburg
und Ndrnberg und digital via Satellit
verfugbar und ist zudem im IPTV-Ange-
bot Magenta TV und bei M-net enthalten.
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Fernsehnutzung

Im Rahmen der Funkanalyse Bayern 2018
wurden im Auftrag der BLM und der
bayerischen Anbieter von Kantar TNS
16.406 Befragungen zur Empfangbarkeit
und Nutzung der Fernsehprogramme in
Bayern durchgefiihrt. Neben den Reich-
weitendaten wurden auch Daten zur
Programmkompetenz und zum Image der
bayerischen Lokalprogramme und von
Sata Bayern erhoben.
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Im RTL-Fenster in der Sendezeit zwi-
schen 18:00 und 18:30 Uhr ist der Markt-
anteil der lokalen Fernsehprogramme
(Montag—Freitag) mit 18,5 Prozent gegen-
tiber dem Vorjahr (2017: 171 Prozent) um
1,4 Prozentpunkte angestiegen.

Trotz der positiven Entwicklung des
Marktanteils erreichen die lokalen Fern-
sehprogramme an einem durchschnittli-
chen Werktag nur noch 731.000 Personen
ab 14 Jahre und damit 139.000 weniger
als im Vorjahr (2017: 870.000). In Kabel-
haushalten liegt die Reichweite der
lokalen TV-Stationen bei 11,3 Prozent
(455.000 Zuschauer Mo—Fr).

Marktanteil 2018 Lokalprogramme im RTL-Fenster

16,9

ubrige Programme

\
Kabel Eins Z,O

RTL I 2,0 \\\
Sat.] 4,0 o \

., 47—

w537
/
ProSieben 5,7 /

70

18,5

Bayerische Lokalprogramme gesamt

o 17,3 Das Erste

N137

9,9 Bayerisches Fernsehen

Basis: Montag bis Freitag, 18:00 bis 18:30 Uhr; Bevdlkerung ab 14 Jahre in RTL-Fensterhaushalten

Quelle: Funkanalyse Bayern 2018



Spitzenreiter 2018

ist OTV/Oberpfalz TV
Tagesreichweite von
15,0 Prozent.

In den Empfangshaushalten in ihren
Versorgungsgebieten erzielen die lokalen
Fernsehangebote an einem durchschnitt-
lichen Werktag eine Tagesreichweite von
8,4 Prozent. Anteilig Uberproportional
viele Zuschauer hat dabei der Spitzen-
reiter OTV /Oberpfalz TV mit einer Tages-
reichweite von 15,0 Prozent, gefolgt
von a.tv — Fernsehen fir Augsburg und
Schwaben und allgau.tv mit jeweils 131
Prozent.

Das landesweite Fensterprogramm
17:30 Sata Bayern erzielt in seiner Sende-
zeit von 17:30 bis 18:00 Uhr (Mo —Fr) einen
Marktanteil von 11,2 Prozent und ver-
zeichnet damit einen leichten Rickgang
im Vergleich zum Vorjahr (11,7 Prozent).
Auch bei der Tagesreichweite muss Sat.1
Bayern einen Verlust hinnehmen: Von
Montag bis Freitag schalten im Durch-
schnitt 219.000 Personen ab 14 Jahre
pro Tag ein. Im Jahr zuvor lag die Tages-
reichweite noch bei 274.000 Zuschauern.

Programminhalte
Die sehr praxisorientierte Konzeption der
qualitativen Fragen in der Funkanalyse
Bayern Fernsehen ermoglicht den lokalen
Fernsehveranstaltern interessante Ruck-
schltsse zur programmlichen Akzeptanz
ihres Angebotes. Durch den Vergleich
mit den Ergebnissen des Vorjahres, sind
weitere Auswertungen moglich.

Festgestellt werden kann auf Basis
der Ergebnisse der Funkanalyse Fernse-
hen 2018, dass sich Lokalfernsehen im
Markt eindeutig durch seine , Informatio-
nen aus der Region” positioniert. 56,7 Pro-
zent sagen, diese gefallen ,,sehr gut”
oder , gut”. Verbesserungspotenzial gibt
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es aus Sicht der Zuschauer weiterhin

in Bezug auf die , Informationen aus
dem Wohnort” - hier hat sich der Wert
gegenuber dem Vorjahr von 35,2 Pro-
zent auf 29,0 Prozent (gefallt,,sehr gut”
oder ,,gut") deutlich verschlechtert.

Die besten Imagewerte erzielt
Lokalfernsehen in Bayern bezuglich der
ltems ,,sympathisch”, ,glaubwurdig”
und ,,aktuell”. , Trifft (voll und ganz) zu"
sagen hierzu 79,6 Prozent, 79,5 Prozent
und 751 Prozent der ,,Seher der letzten
zwei Wochen”. Alle abgefragten Image-
werte haben sich gegenuber dem Vorjahr
verschlechtert.

Hervorzuheben ist der hohe Wert
fur ,,stellt die relevanten Themen aus
der Region dar” (73,4 Prozent). Statt der
Frage, ob die Lokalprogramme ,,zuver-
lassig” sind, wird nun gefragt nach
.berichtet unabhangig”: Dabei wurde im
ersten Jahr der Abfrage ein Wert von
64,8 Prozent erreicht.

Ein verbesserungsfahiges Image
hat Lokalfernsehen weiterhin bei ,,pro-
fessionell” (60,8 Prozent). Hinsichtlich
der Professionalitat hat Sat.1 Bayern
ein vergleichsweise deutlich besseres
Image. Auch sagen nur 43,2 Prozent der
.Seher in den letzten zwei Wochen”,
dass sich Lokalfernsehen von der Mach-
art her nicht von nationalen Fernseh-
sendern unterscheide.



Wirtschaftliche Lage

Zum sechsten Mal fiihrte Goldmedia im
Auftrag der Landeszentrale Mitte 2018
die Studie , Wirtschaftliche Lage der
privaten Rundfunkanbieter in Bayern”
durch, um Daten der bayerischen Anbie-
ter zur Beschaftigungs- und Wirtschafts-
situation zu erfassen. Die Befragung
ergab, dass die insgesamt 26 privaten
Anbieter landesweiter und lokaler Fern-
sehprogramme in Bayern (inklusive
Spartenanbieter) fiir das laufende Ge-
schaftsjahr 2018 mit Ertragen in Hohe
von 52,0 Mio. € rechnen und damit mit
ahnlich hohen Einnahmen wie im Vorjahr
(52,2 Mio. €). Die erwarteten Gesamt-
aufwendungen von 51,7 Mio. € gegenuber-
gestellt (2017: 51,6 Mio.), ergabe sich wie
im Jahr 2017 ein Kostendeckungsgrad
von rund 101 Prozent. Die Anbieter gehen
demnach weiterhin von einer nahezu
konstanten Geschaftsentwicklung aus.
Bereits seit 2014 arbeiten die Anbieter
lokaler und landesweiter Fernseh- und
Spartenprogramme in Bayern in der
Summe kostendeckend.
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Ertrage und Aufwande
im privaten landesweiten und
lokalen Fernsehen

52,2 51,6
Ertrage I | Aufwande
2017
52,0 51,7
Ertrage I | Aufwande
2018*

in Bayern, inkl. Spartenanbieter

* gemdR Anbieter-Einschatzung
fiir das laufende Geschaftsjahr
(in Mio. Euro)
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Mitte 2018 weisen die bayerischen
TV-Anbieter 817 Beschaftigte aus. Der

Abwartstrend, der sich von 2016 mit 826 Beschaftigte im privaten
Beschaftigten auf 2017 abzeichnete (792), landesweiten und lokalen Fern-
hat sich wieder umgekehrt. Mit 817 Be- sehen inkl. Spartenanbieter
schaftigten liegt die Anzahl Mitte 2018
l(J7b9eg)'dem Durchschnitt der letzten 5 Jahre Cesamt 792 817gesamt

Die 16 Anbieter des lokalen Fern-
sehens geben im Rahmen der Goldmedia-
Erhebung Mitte 2018 an, im laufenden
Geschaftsjahr Gesamtertrage in Hohe von

38,7 Mio. € zu erwarten. lhre Aufwands-
prognose belauft sich auf 38,6 Mio. £.
Die Anbieter gehen damit von einer leicht

ricklaufigen Entwicklung ihrer Wirt- 584 589
schaftlichkeit im Vergleich zum Vorjahr davon im davon im
aus. 2017 standen den etwas hiheren e HeL el

Erlosen 38,9 Mio. € etwas geringere Kos-
ten von insgesamt 38,5 Mio. € gegenuber.
Fur das laufende Geschaftsjahr 2018
erwarten die Lokal-TV-Anbieter also eine 2017  2018**
leichte Verschlechterung des Kostende-
ckungsgrades von 101 Prozent in 2017 auf
100 Prozent in 2018. Dabei gilt es jedoch * bei 18 Hauptanbietern
zu berucksichtigen, dass die technischen . ,
. . . ** gemall Angaben der Anbieter

Verbreitungskosten im Jahr 2018 mit fiir Mitte 2018
11,87 Mio. € deutlich hoher als im Jahr 2017
(10,71 Mio. €) gefordert worden sind.

Die Zahl der Beschaftigten im bayeri-
schen Lokalfernsehen lag Mitte 2018 bei
589 Mitarbeitern und Mitarbeiterinnen
und damit auf ahnlichem Niveau wie
2017 (584) und nur leicht unter dem
Durchschnitt der letzten fiinf Jahre (595).

74
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Finanzierungsstruktur des lokalen Fernsehens’ in Bayern 2017 und 2018 im Vergleich

38,9 Mio.€

Gesamtertrage lokales/regionales TV

14,8 Mio.€ > 380%
Werbung

413 Mio.€ > 10,6%
Auftragsproduktionen

1,62 Mio.€ > 42%
Programm- und Rechteverkaufe

2,92 mio.€ 5 75%

Sonstige Erlose

0,80 mio.€ 5 21%

Art.23 Forderung Programmbherstellung1

10,77 mio.e » 275%

Art. 23 Verbreitungskosten

3,92 Mio.€ > 101%
Finanzierungsbeitrag RTL

2017

60,3 %

Selbst erwirt-
schaftete Erlose

39,7 %

Einnahmen aus
Forderbeitragen

2018

57,0 %

Selbst erwirt-
schaftete Erlose

43,0 %

Einnahmen aus
Forderbeitragen

38,7 Mio. €

Gesamtertrage lokales/regionales TV
(Ertragsprognose der Anbieter
fiir das laufende Geschaftsjahr 2018)

0,82 mio.€ 5 21%

Art.23 Forderung Programmherstellung?

11,87 Mio.€ > 30,7 %
Art. 23 Verbreitungskosten

3,96 Mio.€ 5 10.2%
Finanzierungsbeitrag RTL
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Im Rahmen der Programmbeobachtung
werden in regelmalligen Abstanden
Berichte Uber die von der Landeszentrale
zugelassenen Programme verfasst.

453

2018 wurden insgesamt
mehr als 453 Sende-
stunden untersucht:

Standardbeobachtung:

Betraute Programme

und landesweite Fenster
Im Lokalfernsehen gilt es, insbesondere
die Erflllung der Vorgaben des Art. 23
BayMG zu kontrollieren. Die Lokalfern-
sehanbieter sind damit betraut, ein
aktuelles und authentisches Nachrichten-
und Informationsprogramm mit Beitra-
gen zum ortlichen Geschehen herzustel-
len und zu verbreiten. Themen sollen
insbesondere aus den Bereichen Politik,
Kultur, Kirche, Wirtschaft und Soziales
kommen und einen engen lokalen Bezug
aufweisen. Sogenannte Special-Interest-
Formate zu lokalen oder regionalen
Ereignissen aus den Bereichen Bildung,
Heimatgeschichte, Kunst, Brauchtum,
Information, Beratung, Sport und Unter-
haltung sind ebenfalls Teil des betrauten
Programmes.

Es wurden fur die Beobachtung
Stichproben des Lokalprogramms im
Umfang von meist einer Woche unter-
sucht und auf Basis des BLM-TV-Code-
buchs analysiert. Bei 16 lokalen Program-
men bedeutete das einen Beobachtungs-
umfang von insgesamt 80 Ausgaben der
taglichen Nachrichtenmagazine (2.400
Minuten) sowie weitere rund 175 Special-

Interest-Sendungen (ca. 4.000 Minuten).
AuBerdem wurden von den derzeit
neun nach Art. 23 BayMG betrauten und
geforderten Spartenanbietern jeweils
mehrere Sendungen qualitativ beobach-
tet (ca. 780 Minuten).

Von den beiden landesweiten Fens-
tern auf RTL und Sat1 am Wochenende
werden jedes Jahr mindestens vier Aus-
gaben beobachtet (480 Minuten). Im Jahr
2018 wurden daruber hinaus zwei Stich-
probenwochen der werktaglichen Aus-
gaben von ,17:30 Sata Bayern” inhalts-
analytisch beobachtet.

Qualitative Beobachtung: Neue

Formate, Problematische Inhalte
Bei der qualitativen Beobachtung der
genehmigten Fernsehprogramme werden
Formate analysiert und ihre handwerk-
liche sowie inhaltliche Qualitat beurteilt,
darunter im Berichtsjahr 23 neue Formate
im lokalen Fernsehen sowie fuinf Sonder-
sendungen. Die verstarkte programmli-
che Zusammenarbeit der Lokalfernsehan-
bieter in Unterfranken und Niederbayern
war Anlass flr zusatzliche Beobachtun-
gen (zusammen 1530 Minuten).

Uberdies wurden insgesamt sieben
Wochen lang die Nachrichtenmagazine
der Lokalfernsehanbieter gesichtet, um
die Gestaltung verschiedener Rubriken zu
analysieren, sowie weitere zwei Monate
eines einzelnen Lokalfernsehanbieters,
um Mehrfachverwertungen im Programm
zu identifizieren (zusammen ca. 3.000 Mi-
nuten).

Daruber hinaus wurden im Jahr 2018
13 eingegangene Programmbeschwerden
bearbeitet.



Sonderbeobachtung: Bericht-

erstattung Landtagswahl in Bayern
Als Sonderprojekt wurde die Berichter-
stattung Uber die Landtagswahl bei den
16 Lokalfernsehanbietern untersucht.
Der Beobachtungszeitraum erstreckte
sich uber finf Wochen und unterteilte
sich in die vier Wochen vor der Wahl,
die sogenannte Vorberichterstattung
(17.09.—13.10.2018), den Wahltag selbst
(14.10.2018) sowie die Woche unmittelbar
nach der Wabhl, die sog. Nachberichter-
stattung (15.—21.10.2018).

Fur die Untersuchung wurden ins-
gesamt 460 Sendungen, darunter 400
Nachrichtensendungen, 44 Sondersen-
dungen und alle Live-Sendungen am
Wahlabend Uberprift. Insgesamt wurden
damit ca. 250 Programmstunden auf
Beitrage mit Wahlbezug gesichtet.

Wer berichtete in welchem Umfang?
Wie wurde in den Sondersendungen am
Wahlabend informiert? Welche Anbieter
hatten eigene Rubriken im Vorfeld der
Wahl im Programm? Fur die Beobachtung
der Vor- und Nachberichterstattung
wurde ein speziell auf Wahlberichterstat-
tung angepasster Codeplan entworfen.
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Es gelang, ein umfassendes Bild
uber die Informationsleistung der bayeri-
schen Anbieter vor, wahrend und nach
der Landtagswahl zu zeichnen. Fast
98 Stunden lang wurde in den Beobach-
tungswochen Uber politische Sachthe-
men, Wahlkampfthemen, die zur Wahl
stehenden Kandidaten und das Wahlpro-
gramm der Parteien und schlief3lich die
Wahlergebnisse berichtet. In den relevan-
ten 352 Nachrichtenbeitragen, 44 Sonder-
sendungen und zehn Live-Sendungen
am Wahlabend kamen 1.469 O-Tdne von
Politikern und politischen Vertretern von
13 zur Wahl angetretenen Parteien vor.
Diese O-Tone von Politikern summierten
sich auf eine Gesamtredezeit von uber
6 Stunden in den aktuellen Beitragen.



Die Einhaltung der
Jugendschutzbestim-
mungen des Jugend-
medienschutz-Staats-
vertrages (JMStV) wird
bei den von der Landes-
zentrale genehmigten
Fernsehprogrammen
sowie bei den Internet-
angeboten Uberprift,
deren Anbieter ihren
Sitz in Bayern haben.

Nahere Informationen
bietet der () Jugend-
schutzbericht 2018
der Landeszentrale

Jugendschutzbericht

%

Ty

Die Landeszentrale Uberpriift die von

ihr genehmigten Fernseh- und Horfunk-
programme sowie die Internetangebote,
deren Anbieter ihren Sitz in Bayern
haben, im Hinblick auf die Einhaltung der
Jugendschutzbestimmungen des Jugend-
medienschutz-Staatsvertrages (JMStV).

Pravention und Beratung
Die Landeszentrale hat im Jahr 2018 ihr
Praventions- und Beratungsangebot
flr Anbieter fortgesetzt. Erneut fanden
zahlreiche Gesprache mit den Jugend-
schutzbeauftragten der Fernsehsender
und Telemedienanbieter im Zustandig-
keitsbereich der Landeszentrale statt.

Neben der bereits zum 17. Mal statt-
findenden Munchner Jugendschutzrunde,
einem offenen Expertenaustausch mit
Jugendschutzbeauftragten privater
TV- und Internet-Anbieter aus Minchen
und Umgebung sowie Jugendschutzsach-
verstandigen des Bayerischen Landes-
jugendamtes, des Stadtjugendamtes
Munchen sowie des Sozialministeriums,
gab es einen regen Austausch mit Exper-
ten zu verschiedenen Themen, z.B. zum
Thema ,,politischer Extremismus im Netz"
sowie Schulungen von Multiplikatoren.

Der Kontakt mit Telemedienanbietern
mit Sitz in Bayern anlasslich problemati-
scher Internetinhalte mit dem Ziel, sie
zu Jugendschutzmalinahmen im Vorfeld
aufsichtsrechtlicher Verfahren zu bewe-
gen, wurde weiter ausgebaut.
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Aufsicht iiber Fernsehangebote
Die Landeszentrale nimmt im Zuge ihrer
Programmbeobachtung unter Jugend-
schutzgesichtspunkten hauptsachlich
Spielfilme und Serien in den Blick, aber
auch alle anderen Programmelemente
wie etwa Magazinbeitrage, Werbespots,
Trailer, sowie jugendschutzrelevante
Sportsendungen. Sie Uberprift die von
ihr zugelassenen bundesweiten, aber
auch die lokalen Anbieter, vornehmlich
Kabel Eins, miinchen.tv, miinchen.2,
Sport1, Tele 5, N24 und Anixe, die digita-
len Programme von Sky, TNT Film, TNT
Serie, Discovery Channel sowie History.

Das geschieht zum Teil im Vorfeld der
Ausstrahlung anhand der Programmvor-
schauen Uber einen Abgleich der Bewer-
tungen der Freiwilligen Selbstkontrolle
der Filmwirtschaft (FSK) oder der Frei-
willigen Selbstkontrolle Fernsehen (FSF)
bzw. eventuell vorliegender Ausnahme-
genehmigungen der Kommission fur
Jugendmedienschutz (KJM) oder der FSF.

Das Hauptaugenmerk in der Pro-
grammbeobachtung liegt jedoch auf der
Sichtung bereits ausgestrahlter Sendun-
gen: Zu vielen Spielfilmen oder Serien-
episoden existieren meist mehrere Frei-
gabeentscheidungen zu unterschiedli-
chen Schnittfassungen. Die Landeszent-
rale pruft im Nachgang der Ausstrahlung,
ob die jeweiligen Sendungen korrekt
platziert worden sind. Oft ist hier ein
aufwandiger Abgleich der Schnittauf-
lagen vorzunehmen. Diese sind meist
Voraussetzung fur eine herabgestufte
FSK-Kennzeichnung bzw. fir eine Ausnah-
megenehmigung und bieten den Anbie-
tern die Moglichkeit, Filme bzw. Serien-


https://www.blm.de/files/pdf2/jugenschutzbericht_18.pdf

29

Die Landeszentrale
hat bei 29 urspriing-
lich indizierten Filmen
tberpriift, ob die

fur eine Ausnahme-
genehmigung erteilten
Schnittauflagen erfillt
und die Filme zeit-

lich korrekt platziert
wurden.

folgen vor der fir die originare Altersfrei-
gabe zulassigen Sendezeit auszustrahlen.
Im Falle der digitalen Anbieter Sky, TNT
Film, TNT Serie, Discovery Channel und
History erfolgt neben der inhaltlichen
Uberpriifung des Programms die Kon-
trolle der Jugendschutzvorsperre. Grund
hierfur sind Ausnahmeregelungen fur
digitale Anbieter, die — alternativ zu den
Sendezeitgrenzen — Uber eine Jugend-
schutzvorsperre verfigen.

Im Jahr 2018 wurden insgesamt 29
Filme (Vorjahr: 18 Filme), deren urspriing-
liche Fassungen von der Bundesprtifstelle
flir jugendgefahrdende Medien (BPjM)
indiziert worden waren, daraufhin Uber-
pruft, ob sie in einer fir das Fernsehen
zulassigen Fassung ausgestrahlt wurden.

@ Priifzahlen Fernsehen

Insgesamt wurden im Jahr 2018 die
Verfahren zu neun bundesweiten Rund-
funkfallen (Fernsehen) aus dem Zustan-
digkeitsbereich der Landeszentrale
abgeschlossen. In allen neun Fallen stellte
die KJM Verstol3e gegen die Bestimmun-
gen des JMStV fest. Dabei handelte es
sich um einen Werbespot, flinf Episoden
einer Krimiserie, zwei Episoden eines
Crime-Formates sowie einen Spielfilm. Die
Landeszentrale beanstandete samtliche
Falle und verhangte in funf Fallen zusatz-
lich ein BuBgeld gegen den Anbieter.
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Aufsicht iiber Telemedien
Die Landeszentrale ist fur die Einhaltung
der Jugendschutzbestimmungen der in
Bayern ansadssigen Telemedienanbieter
zustandig. Dazu zahlen Angebote groler
Anbieter, wie die Online-Mediatheken
bundesweiter Fernsehsender oder Video-
on-Demand-Angebote wie Amazon
Prime Video, Maxdome oder verschiedene
Angebote von Sky. Dazu gehoren aber
auch samtliche Internetseiten von kleinen
Unternehmen oder Einzelpersonen aus
Bayern.

@ Priifzahlen Telemedien

Im Bereich Telemedien wurden 2018
insgesamt zwolf Aufsichtsverfahren aus
dem Zustandigkeitsbereich der Landes-
zentrale abgeschlossen. Die Landeszen-
trale setzte die von der KJM beschlosse-
nen MaRnahmen — Beanstandungen,
Untersagungen und BuBgelder — um.

In mehreren Verfahren hatten die
jeweiligen Anbieter bereits im Rahmen
der Anhorung der Landeszentrale die
erforderlichen JugendschutzmaRnahmen
umgesetzt oder die jugendschutzrele-
vanten Inhalte entfernt. In diesen Fallen
wurden die entsprechenden Aufsichts-
verfahren eingestellt.
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Aufsichtsrechtliche
MafRRnahmen wurden
2018 in 235 Fallen
wegen eines Anfangs-
verdachts auf Verstol}
gegen die Werbe-
bestimmungen ein-
geleitet.

Fernsehen
Gemald Art. 11 Satz 2 Nr. 1 BayMG hat die
BLM in den von ihr zugelassenen Pro-
grammen fir die Einhaltung der gesetz-
lichen Bestimmungen des Rundfunk-
staatsvertrages zu sorgen. Dies erfullt
die Landeszentrale im Rahmen ihrer
dauerhaften Programmbeobachtung, bei
der auf der Grundlage von Stichproben
sowohl das Gesamtprogramm als auch
einzelne Formate der von ihr zugelasse-
nen bundesweiten, landesweiten und
lokalen Fernsehanbieter auf die Einhal-
tung der Werbebestimmungen Uberprift
werden, sowie im Rahmen von regelma-
Rigen Programmanalysen. Nachgegangen
wird auch jeder Burgeranfrage oder
-beschwerde, in der mutmaliliche Werbe-
verstolie angezeigt werden. Die Aufsicht
und Entscheidungen Uber bundesweite
Fernsehprogramme erfolgen dabei im
Zusammenwirken aller Landesmedien-
anstalten.

Im Jahr 2018 hat die Landeszentrale
bei insgesamt 235 ausgestrahlten Sen-
dungen/Programmteilen einen Anfangs-
verdacht auf Verstol gegen die Werbe-
bestimmungen festgestellt und in allen
Fallen auch aufsichtsrechtliche MaRnah-
men eingeleitet. 27 Verdachtsfalle betra-
fen das nationale Fernsehen, 208 Falle
das lokale Fernsehen. Der Schwerpunkt
der werberechtlichen Problemfalle lag mit
insgesamt 9o Fallen bei moglichen Ver-
stolRen gegen die Trennungs- und Kenn-
zeichnungsvorgaben der verschiedenen
Werbeformen.
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Telemedien
Seit dem 1. September 2016 ist die Lan-
deszentrale auch fir die Einhaltung der
flr Telemedien geltenden Bestimmungen
des Rundfunkstaatsvertrags (RStV)
zustandig. § 58 Abs. 3 RStV bestimmt,
dass fur sogenannte ,,audiovisuelle
Mediendienste auf Abruf”, also fernseh-
ahnliche Bewegtbildangebote im Internet,
die Werbe- und Sponsoringbestimmungen
fur Rundfunkangebote , entsprechend”
gelten. Das Trennungs- und Unterscheid-
barkeitsgebot von Werbung und redakti-
onellen Inhalten ist demnach im Internet
ebenso zu beachten wie das Schleich-
werbeverbot und die Bestimmungen zu
Sponsoring. Fur alle Telemedien, also auch
flr solche, die nicht fernsehdhnlich sind,
gilt, dass Werbung als solche klar erkenn-
bar und vom ubrigen Inhalt der Angebote
eindeutig getrennt sein muss.

Die Landesmedienanstalten haben,
wie auch in den Vorjahren schon, der
schnellen Weiterentwicklung von techni-
schen Moglichkeiten und inhaltlichen
Phanomenen im Bereich der sozialen
Netzwerke durch eine Anpassung ihres
Informationspapiers Rechnung getragen.
2018 wurde das Papier (=) ,,Werbekenn-
zeichnung bei Social Media-Angeboten”
von Grund auf Uberarbeitet. Die Darstel-
lung der verschiedenen Fallkonstellatio-
nen in den verschiedenen Netzwerken
erfolgt nun mit Hilfe einer Matrix. Einmal
mehr wurde auch die Veranstaltung
#watchdog durchgefihrt, bei der die
Medienanstalten mit Influencerinnen und
Influencern Fragen der Rechtssicherheit in
diesem immer mehr an Bedeutung gewin-
nenden Betatigungsfeld diskutiert haben.


https://www.die-medienanstalten.de/fileadmin/user_upload/Rechtsgrundlagen/Richtlinien_Leitfaeden/Leitfaden_Medienanstalten_Werbekennzeichnung_Social_Media.pdf
https://www.die-medienanstalten.de/fileadmin/user_upload/Rechtsgrundlagen/Richtlinien_Leitfaeden/Leitfaden_Medienanstalten_Werbekennzeichnung_Social_Media.pdf

Die Landeszentrale hat im Jahr 2018
50 Beschwerdefalle zu Telemedienange-
boten bearbeitet.

In besonderem MaRe beschaftigte
die Landeszentrale der Fall Pastewka,
der auch auf grol3es mediales Interesse
stiel3. So untersagte die Landeszentrale
wegen Schleichwerbung die Abrufbarkeit
einer Folge der deutschen Comedy-Serie
Pastewka bei Prime Video. Prime Video
ist ein Video-on-Demand-Angebot
(Telemedium) des Onlineversandhandels
,Amazon.de” und im kostenpflichtigen
Abonnement ,,Amazon Prime"” enthalten.
Da auch fiir Telemedien das Verbot der
Schleichwerbung gilt, war die Landeszen-
trale entsprechenden Hinweisen nachge-
gangen. Zuvor hatte sie ermittelt, fur die
Aufsicht Uber das Angebot ,,Prime Video"
zustandig zu sein. Da die Landeszentrale
zu dem Schluss kam, dass eine Folge
der Serie Pastewka von Schleichwerbung
durchdrungen sei, war die weitere Abruf-
barkeit der Folge zu untersagen.

Gliickspielwerbung
Die Landeszentrale stand in regem
Austausch und Dialog mit den Gllcks-
spielaufsichtsbehorden, um ein moglichst
gleichgerichtetes und gleichzeitiges
Vorgehen von Gllcksspiel- und Medien-
aufsicht im Sinne der Gemeinsamen
Leitlinien der obersten Glicksspiel-
aufsichtsbehdrden der Lander und der
Landesmedienanstalten zur Zusammen-
arbeit bei der Aufsicht Uber Glicks-
spielwerbung im privaten Rundfunk
und Telemedien privater Anbieter vom
17. Juli 2014 zu gewahrleisten. Sobald
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die Gllcksspielaufsicht eine Malinahme
gegen einen Glucksspielanbieter erlassen
hatte, Uberprifte die Landeszentrale,

ob Werbung fir das Glicksspiel trotzdem
weiterhin in den Fernseh- und Horfunk-
programmen der Anbieter der Landeszen-
trale verbreitet wurde. Bei entsprechen-
dem Handlungsbedarf wurden aufsicht-
liche Verfahren eingeleitet.

Weiterhin in besonderem MalRe
beschaftigten die Landeszentrale die
Aufsichtsverfahren wegen Werbung
fur Lottoland.gratis. Da nach Ansicht der
Gllcksspielaufsichtsbehdrden und der
Landesmedienanstalten mit Werbung
flr das unentgeltliche Angebot Lotto-
land.gratis zugleich unerlaubtes Gllicks-
spiel beworben wird, waren alle Landes-
medienanstalten, die entsprechende
Werbung in den Programmangeboten
ihrer Veranstalter beobachtet hatten,
gegen diese vorgegangen. Die Landes-
zentrale war mit Aufsichtsverfahren
gegen sechs ihrer bundesweiten Fern-
sehanbieter, die Werbung fur Lottoland.
gratis in neun unterschiedlichen Fernseh-
programmen verbreitet hatten, in beson-
derem Mal3e betroffen. Nachdem alle
Fernsehanbieter gerichtlich gegen die
MalRnahmen der Landeszentrale vorge-
gangen sind, liegen inzwischen die ersten
Gerichtsentscheidungen vor. Alle bisher
von den bayerischen Gerichten entschie-
denen Verfahren gingen zugunsten
der Landeszentrale aus, jedoch wurde
noch nicht in allen Gerichtsverfahren eine
Entscheidung getroffen.


https://innen.hessen.de/sites/default/files/media/hmdis/140717_gemeinsame_leitlinie_zur_zusammenarbeit_der_gluecksspiel-_und_medienaufsicht.pdf
https://innen.hessen.de/sites/default/files/media/hmdis/140717_gemeinsame_leitlinie_zur_zusammenarbeit_der_gluecksspiel-_und_medienaufsicht.pdf
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Gewinnspielsendungen unterliegen dem
Gebot der Transparenz und des Teilneh-
merschutzes. Sie diirfen nicht irrefiihren
und den Interessen der Teilnehmer
nicht schaden. Seit Inkrafttreten der
Gewinnspielsatzung am 23. Februar
2009 konnen die Medienanstalten
Verstolle gegen die Gewinnspielregeln
mit Geldbuf3en von bis zu 500.000 Euro
ahnden.

Im Jahr 2018 gingen drei Beschwerden
zu Gewinnspielsendungen bei der Landes-
zentrale ein. Die Uberpriifung ergab,
dass in keinem Fall ein Verstol} gegen die
Gewinnspielsatzung vorlag.


https://www.blm.de/files/pdf1/GWS_Dez081.pdf

Uawye




Uberblick FordermalRnahmen 2018 84
Die Fordermalinahmen der Landeszen- zudem die Presse- und Offentlichkeits-
trale fur private Horfunk- und Fernseh- arbeit. Bei Gesamtaufwendungen von
angebote sowie fir die Mediennutzer 31.223,3 T€ wurden 2018 50,4 Prozent
erstrecken sich Uber viele verschiedene der Haushaltsmittel der Landeszentrale
Bereiche. Dazu zahlen insbesondere die flr FordermalRnahmen aufgewendet.
Forderung von technischer Infrastruktur Technische Verbreitungskosten lokaler
und von Innovationen, die Programm- TV-Veranstalter wurden zusatzlich mit
forderung, die Medienforschung, die 11,87 Mio. Euro gemaR Art. 23 BayMG
Aus- und Fortbildung von Fachkraften aus dem Bayerischen Staatshaushalt

flr den Medienbereich sowie die Medien-  gefordert.
padagogik. Der Finanzierungsbeitrag der
bundesweiten Veranstalter fur die TV-
Fensterprogramme wird von der Landes-

zentrale festgesetzt und an die lokalen/

regionalen Anbieter verteilt. Im weiteren

Sinn zu den FordermalRnahmen zahlt

FordermaBnahmen 2018 T€ %-Anteil
Programmforderung 700,0 2,2
Fernsehproduktionsforderung 1.500,0 4,8
Finanzierung TV-Fensterprogramme 4.947,0 15,8
Forderung technische Infrastruktur/technischer Betrieb 2.260,8 7,2
Medienforschung 866,6 2,8
Ausbildungsforderung 1.183,0 3,8
Medienpadagogik 700,7 2,2
Mitgliedsbeitrage 854 0,3
Offentlichkeitsarbeit/Veranstaltungen 1.188,8 3,8
BLM-Anteil Forderung gemal’ Art. 23 BayMG 1.650,0 53
Innovationsforderung 3843 1,2
Mediennetzwerk 311,8 1,0

Summe 15.778,4 50,4




Technische Forderung

Fur die Forderung von technischer Infrastruktur und
technischen Innovationen sowie des technischen
Betriebs der privaten Rundfunkanbieter wurden 2018
insgesamt rd. 2.261 T€ von der BLM aufgewendet.

Die Forderung der technischen Infra-
struktur und technischer Innovationen
hat die Schaffung von stabilen und
gleichwertigen Versorgungsbedingungen
flir private Rundfunkangebote (Horfunk
und Fernsehen) in Bayern zum Ziel. Dafir
wurden im Jahr 2018 rd. 1.741,3 T€ auf-
gewendet. Kosten fir den technischen
Betrieb wurden in Hohe von 519,5 T€ von
der Landeszentrale Ubernommen. Durch
diese Unterstutzung soll eine nachhaltige
Entwicklung fur den Rundfunk in Bayern
gesichert werden.

Im Jahr 2018 erhielt die Landeszen-
trale zweckgebunden fur die Forderung
des terrestrischen, digitalen Horfunksys-
tems eine zeitlich begrenzte Zuwendung
aus dem Bayerischen Staatshaushalt
in Hohe von 900 T€ (Vorjahr 433 T€). Fiir
das Jahr 2019 wurden ebenfalls 9oo T€
in Aussicht gestellt.

Dazu kamen aus der Forderung nach
Art. 23 BayMG 11.869 T€ fur Verbreitungs-
kosten lokaler/regionaler TV-Angebote
((®) s.Seite 1171.).
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Gemeinniitzige Anbieter

(UKW/DAB+-Horfunk)

Gemal der Forderrichtlinie wurden die
Sendernetzkosten der analogen Verbrei-
tung gemeinnutziger Anbieter lokaler
Horfunkprogramme in Bayern zu 70 Pro-
zent, die der digitalen Verbreitung zu

90 Prozent gefordert.

Im Jahr 2018 erhielt dementsprechend
afk max als Aus- und Fortbildungsradio
8,8 T€ fur die analoge terrestrische Ver-
breitung. Die Aus- und Fortbildungsradios
in Nirnberg (afk max) und Miinchen
(afk M94.5) haben fiir die digitale terres-
trische Verbreitung Fordermittel in Hohe
von 64,5 T€ erhalten.

Die Verbreitungskosten der gemein-
nutzigen Radioanbieter Radio Lora,
Radio Z, Feierwerk e.V., Radio Horeb
(Miinchen), Christliches Radio Miinchen
und Radio Miinchen wurden 2018 mit
28,9 T€ (UKW) und 144,3 T€ (DAB) ge-
fordert.



Forderquote
in Prozent

Landesweiter
DAB+-Horfunk

Lokaler/regionaler
DAB+-Horfunk

Digitalradio
Fir die Forderung der DAB-Netze (ohne
gemeinniitzige Programme, s.0.) standen
2018 Mittel in HOhe 1.494,8 T€ zur Ver-
flgung. Bei forderbaren Netzkosten in
Hohe von 3.293 T€ ergibt sich eine Ge-
samtforderquote von 45 Prozent (Vor-
jahr 47 Prozent).

Fur die landesweiten DAB-Programme
fielen im Jahr 2018 Infrastrukturkosten
in Hohe von 1.339 T€ an. Daflr wurden
Fordermittel in Hohe von 431,3 T€ ausge-
reicht. Das entspricht einer Forderquote
von 32 Prozent (Vorjahr 30 Prozent).

Im Bereich der regionalen DAB-Netze
beliefen sich die Fordermittel (inkl. Son-
derforderung) auf insgesamt 1.063,5 T€.
Damit lag die Forderquote fur regionale
DAB-Anbieter im Jahr 2018 bei ca. 54
Prozent (Vorjahr 62 Prozent) der Infra-
strukturkosten in Hohe von insgesamt
1.954 T€. Dabei kdnnen regionale DAB-
Anbieter ohne eine UKW-Verbreitung in
Bayern einen Antrag auf Erhohung der
Forderquote bei der Landeszentrale
stellen. Die Forderung kann sich bei die-
sen Anbietern in Abhdngigkeit von der
Programmqualitat um bis zu 12 Prozent
erhchen.
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Der technische Betrieb der privaten
Rundfunkangebote wird zudem durch
eine Vielzahl von Einzelmalinahmen
der Landeszentrale unterstutzt. Hierfur
wurden im Jahr 2018 insgesamt 519,5 T€
aufgewendet.

Forderung technische Infrastruktur
und Kosten technischer Betrieb

T€
afk-Radios 73,3
Gemeinnltzige Horfunkanbieter 173,2
DAB+-Sendernetz 1.494,8
Standortoptimierung 1209
Versorgungsanalyse und -messung 1349

Medien-Informationssystem (MEDIS) 30,6

TV-Horfunk-Aufzeichnungen/ 117,2
Biirgerradio/Schulradio

Sende-Betrieb-Service (SBS) 16,2
Frequenzplanung/Abwicklung 83,2
technische Infrastrukturforderung

Zentralserver flr Streaming 16,5
und Mediatheken

Gesamt 2.260,8




Film- und Fernsehforderung

Der FilmFernsehFonds Bayern (FFF Bayern) ist die
zentrale Anlaufstelle fUr die Film- und Fernsehforderung
in Bayern. Die Landeszentrale hat 2018 aus ihrem
Haushalt 1,5 Mio. € fur die bayerische Film- und Fernseh-
forderung zur Verfigung gestellt.

Der FilmFernsehFonds Bayern (FFF)
fordert die Herstellung von Kino- und
Fernsehfilmen sowie die Entwicklung
qualitativ hochwertiger, padagogisch

und kulturell wertvoller digitaler Spiele.
Zu den Gesellschaftern des FFF gehoren
der Freistaat Bayern, die BLM, der BR,

das ZDF und die privaten Fernsehanbieter
ProSiebenSat.1 und RTL.

Die Landeszentrale hat 2018 aus
ihrem Haushalt 1,5 Mio. € fur die bayeri-
sche Film- und Fernsehforderung zur
Verfugung gestellt. Damit erbringt sie die
im Bayerischen Mediengesetz (BayMG)
in Art.11 Satz 2 Nr. 1 vorgesehene Forde-
rung freier, mittelstandischer Film- und
Fernsehproduktionen. Die Forderung
tragt dazu bei, die Leistungsfahigkeit der
bayerischen Filmproduzenten zu starken.
Daruiber hinaus wird damit ein Beitrag zur
Vielfalt der deutschen und europaischen
Filmkultur erbracht. Die Mittel werden
nach der Richtlinie des FFF vergeben.
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Der Prasident der Landeszentrale
Siegfried Schneider ist stellvertretender
FFF-Aufsichtsratsvorsitzender. Mitglied
im Vergabeausschuss, der Uber die Aus-
wahl der geforderten Projekte in jahr-
lich finf Sitzungen entscheidet, ist als
Vertreter der BLM der Geschaftsfihrer
Martin Gebrande. Als Stellvertreterin ist
Verena Weigand, Bereichsleiterin Medien-
kompetenz und Jugendschutz, benannt.
Im Vergabeausschuss Games, der dreimal
jahrlich Gber Fordermittel fur Produk-
tionen im digitalen Spielebereich ent-
scheidet, ist Verena Weigand fir die BLM
vertreten.



Programmforderung

Die Landeszentrale fordert die
Programme der privaten Horfunk-
und Fernsehanbieter mit sozialem,
kulturellem, kirchlichem oder wirt-
schaftlichen Inhalt gemal? Art. 11
Satz 1 Nr. 3 BayMG. Daflir wurden
2018 rd. 700 T€ aufgewendet.

Im Jahr 2018 konnten besondere Pro-
grammangebote mit sozialem, kulturel-
lem, kirchlichem oder wirtschaftlichem
Inhalt im Gesamtumfang von 700.000 €
gefordert werden. Davon entfielen
476.435 € auf Horfunkbeitrage und
223565 € auf Fernsehbeitrage. Insgesamt
beteiligten sich 30 Anbieter, Sparten-
anbieter und Zulieferer an der Ausschrei-
bung und reichten 67 Antrage ein (62
Horfunk, 5 Fernsehen). Fiir so Sendungen
von 25 Antragstellern genehmigten der
Horfunkausschuss und der Fernsehaus-
schuss des Medienrats eine Forderung.
Aufgrund der sehr begrenzt zur Verfu-
gung stehenden Fordermittel wurden
fast ausschlief3lich gemeinnitzige Anbie-
ter gefordert.

Im Horfunk wurden 46 Sendungen
von 21 verschiedenen Antragstellern
gefordert. Der Grof3teil dieser Projekte
wurde auch schon in den Vorjahren
gefordert. Bei elf der geforderten Sen-
dungen handelte es sich um neue Pro-
jekte. Der Schwerpunkt der Forderung lag
bei medienpdadagogischen Projekten. So
wurden ca. 49 Prozent des Gesamtforder-
volumens im Horfunkbereich an medien-
padagogische Sendungen von Kindern,
Jugendlichen, Studenten oder behinderten
Menschen ausgereicht (232 T€).
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Im Fernsehen wurden vier Sendungen
von unterschiedlichen Spartenanbietern
bzw. Zulieferern gefordert. Hierbei han-
delt es sich um landesweit verbreitete
Angebote, die keine Herstellungsforde-
rung nach Art. 23 erhalten. Der Zuschuss
fUr die einzelnen Anbieter fiel sehr unter-
schiedlich aus und lag zwischen 14125 €
(Sankt Michaelsbund) und 148.000 € (abm).

Sechs Horfunkprojekte befassten
sich ausschlief3lich mit dem Schwerpunkt-
thema 2018 ,,100 Jahre Freistaat Bayern”
und,,200 Jahre Bayerische Verfassung”.
In 19 weiteren Horfunkprojekten wurde
das Schwerpunktthema zumindest
zum Teil behandelt, z.B. innerhalb einer
Schwerpunktsendung oder in Form einer
Beitragsreihe in einer Magazinsendung.
Im Gesamtblick kamen diese Schwer-
punktbeitrage aber nur hin und wieder
vor. Im Fernsehen wurde das Schwer-
punktthema nur vom Spartenanbieter
Evangelisches Fernsehen im Evangeli-
schen Presseverband fiir Bayern e.V. (efs)
in einigen Sendungen umgesetzt. Ins-
gesamt wurde das Schwerpunktthema
in gut der Halfte aller genehmigten
Projekte aufgegriffen.

700,0 e

Gesamtforderung

92 %

flr gemeinnitzige
Anbieter und Zulieferer

Forderung Fernsehen

476,4 1e

Forderung Horfunk



Medienforschung

Zu den Aufgaben der BLM gehort die Durchfuhrung
medien- und kommunikationswissenschaftlicher
Untersuchungen zu Programminhalten, Akzeptanz und
Wirtschaftlichkeit der privaten Rundfunkangebote in
Bayern. Weitere regelmalige Projekte der BLM-Medien-
forschung befassen sich mit den Auswirkungen der
Digitalisierung auf die Mediennutzung und -vielfalt.

Im Jahr 2018 wurden insgesamt rund 867 T¢€ fur die
Forschungsprojekte der BLM aufgewendet.

Ergebnisse der ma 2018
Radio Il s. Seite 46

Die Ergebnisse dieser Forschungsarbeiten
dienen der BLM insbesondere als Grund-
lage zur Bewertung und Weiterentwick-
lung der bestehenden Organisationskon-
zepte, zur Stabilisierung der Wirtschaft-
lichkeit und zur Fortentwicklung der
Qualitat der in Bayern angebotenen
Rundfunkprogramme in der Tragerschaft
der BLM.

Die BLM vertritt als Mitglied der Arbeits-
gemeinschaft Media Analyse e.V. (agma)
die Interessen des bayerischen Lokal-
funks. Die agma ist ein Zusammenschluss
von mehr als 200 Unternehmen der
deutschen Werbewirtschaft und versteht
sich als offene Dachorganisation fur alle
Medien. Ihr Ziel ist die wissenschaftlich
fundierte Erhebung aller messbaren
Werbetrager im Konsens aller beteiligten
Medienanbieter und Vermarkter, Werbe-
agenturen und Werbungtreibenden.

Die BLM ist hierbei in der Arbeitsgruppe
Radio/Audio vertreten und bereitet mit
weiteren Mitgliedern die Sitzungen der
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Technischen Kommission vor, die den
Vorstand und Arbeitsausschuss fachlich-
methodisch berat.

In einem wiederkehrenden Rhythmus
veroffentlicht die agma ihre Forschungs-
ergebnisse, die Media-Analysen. Von
besonderer Bedeutung ist hierbei die
zweimal pro Jahr veroffentlichte ma
Audio, die die Nutzung von Radio und
anderen Audioangeboten auf Basis von
rund 70.000 computergestitzten Tele-
foninterviews ermittelt und als Werbe-
wahrung von allen Unternehmen der
Branche akzeptiert ist. Die Daten der
Media Analyse (ma) ermdglichen einen
Vergleich der Werbetragerleistung der
Senderkombinationen der bayerischen
Lokalstationen mit den landesweiten
und Uberregionalen Horfunkprogrammen
und somit die Berucksichtigung des
Lokalfunks in den Streuplanen der
national tatigen Werbungtreibenden
und Werbeagenturen. Zudem stellen
die Ergebnisse die Grundlage fur
die Preisbildung der Horfunkwerbung
im Folgejahr dar.

Die BLM vertritt zudem gemeinsam
mit der mabb die Gemeinschaft der
Medienanstalten in der ,,Forschungs-
gruppe DAB+" (ARD, Deutschlandradio
Media Broadcast und private DAB+
Anbieter), die die agma/mmc mit der
Durchfiihrung der (=) ,,DAB+ Reich-
weitenstudie” beauftragen. Nach einer
Pilotierung in 2016 und methodischen
Optimierung in 2017 wurde die Studie
2018 erstmals im , Testbetrieb” in die ma
Audio fusioniert mit dem Ziel, die Studie
ab 2019 in den Regelbetrieb der ma Audio
zu Uberflhren. Eine Ausweisung von


https://www.die-medienanstalten.de/themen/forschung/dab/
https://www.die-medienanstalten.de/themen/forschung/dab/

DAB+ im Rahmen der ma Audio ermog-
licht es, valide und allgemein akzeptierte
Reichweiten fir die Sender auf dem
Bundesmux zu liefern, die anteilige
digitale Nutzung von Radio Uber DAB+
(und IP) im Vergleich zu UKW zu ermit-
teln und zu monitoren sowie eine evtl.
stattfindende ,,UKW-Abschaltdiskussion”
auf einer fundierten Basis von Nutzungs-
daten vergleichbar mit GroRbritannien
und Norwegen fuhren zu konnen.

Auf Grundlage eines Lizenzvertrags mit
der Arbeitsgemeinschaft Fernsehfor-
schung (AGF) stehen der Landeszentrale
ausgewahlte Daten der GfK Fernsehfor-
schung zur Verfligung, die v.a.im Hinblick
auf programminhaltliche und konzen-
trationsrechtliche Fragen, aber auch zur
Analyse der Angebotsstruktur im priva-
ten und offentlich-rechtlichen Fernsehen
sowie zur Bewertung von Programm-
konzepten, genutzt werden.

Zur Wahrnehmung ihrer Aufgaben
nach dem Rundfunkstaatsvertrag
erhalt die KEK als zustandiges Organ der
Landesmedienanstalten von der BLM
monatlich eine Ubersicht liber die aktuel-
len Zuschaueranteile der Fernsehpro-
gramme. Einmal pro Jahr erstellt die BLM
auf Basis der Daten zudem einen Jahres-
bericht zur Fernsehnutzung in Deutsch-
land fur die DLM.
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Zur Beobachtung der Entwicklung des
Internets als Mediengattung und Werbe-
trager im Verhaltnis zu den klassischen
Medien haben die Medienanstalten
einen Vertrag zur Nutzung der Daten
von Nielsen NetRatings abgeschlossen.
Seit 2018 bezieht die BLM zusatzlich zu
den stationadren Internetnutzungsdaten
auch die Daten zur mobilen Nutzung.
Auf der Grundlage dieser Daten erstellt
die BLM einen halbjahrlichen Bericht
zur Internetnutzung in Deutschland.

Die Landeszentrale hat in Wahrnehmung
der offentlichen Verantwortung und
ihrer Tragerschaft fur die privaten Rund-
funkangebote in Bayern die gesetzliche
Aufgabe, auf positive wirtschaftliche
Rahmenbedingungen der Programm-
anbieter hinzuwirken. Da die wirtschaft-
liche Situation der privaten Anbieter ganz
wesentlich durch Einnahmen aus Werbe-
schaltungen bestimmt wird, werden zur
Unterstltzung des Marketings aktuelle
Untersuchungsergebnisse bendotigt, die
die Leistungsfahigkeit der bayerischen
Programme als Werbetrager belegen. Die
Funkanalyse Bayern stellt den lokalen
Horfunkanbietern als Erganzung zur ma
Radio/Audio aktuelle Reichweitenergeb-
nisse fur die Akquisition lokaler Werbung
und Daten zur Programmakzeptanz in


https://www.die-medienanstalten.de/themen/forschung/internetnutzung/
https://www.die-medienanstalten.de/themen/forschung/internetnutzung/

24.699

Im Rahmen der Funk-
analyse wurden repra-
sentative Daten zur
Horfunknutzung aus
24.699 Befragungen
erhoben.

16.706

Zum Zuschauer-
verhalten und zur
Empfangbarkeit der
TV-Programme wurden
Daten aus 16.706
Befragungen erhoben.

ihrem jeweiligen Verbreitungsgebiet zur
Verflgung. Darliber hinaus bilden die
Ergebnisse der Funkanalyse die Grund-
lage fur eine leistungsgerechte Vertei-
lung der Uberregionalen Werbeerlose
beim lokalen Horfunk.

Im Rahmen der (=) Funkanalyse
Bayern 2018 wurden von Januar bis Marz
2018 reprasentative Daten zur Horfunk-
nutzung von insgesamt 24.699 Personen
ab 14 Jahren erhoben. Die Erhebung
erfolgte grof3tenteils Uber computerge-
stutzte Festnetz- und Mobil-Telefoninter-
views. Wie im Vorjahr wurde ein Teil der
Befragungen als Online-Interviews in
einem Online Access Panel realisiert.

In einer zweiten Stichprobe wurden
16.706 Befragungen zur Bekanntheit,
Nutzung und Bewertung der lokalen und
landesweiten Fernsehprogramme durch-
gefuhrt. Die Datenerhebung der Fernseh-
studie erfolgte ebenfalls mittels com-
putergestutzter Telefoninterviews. Die
Befragung basierte wie in den Vorjahren
auf einer Festnetzstichprobe und der
Grundgesamtheit der ab 14-Jahrigen.

Wie in den Vorjahren wurde die
Konzeption des Beteiligungs- und Finan-
zierungsmodells fiir die rund 90 Auftrag-
geber der Studie von der BLM ausge-
arbeitet. Die beteiligten Horfunk- und
Fernsehanbieter haben im Rahmen der
von der Landeszentrale veranstalteten
Arbeitskreise Zuschauer- bzw. Horer-
forschung die Moglichkeit, ihre Anforde-
rungen an das Erhebungsmodell und
die inhaltliche Ausgestaltung der Funk-
analyse Bayern einzubringen. Fur die im
Rahmen der Funkanalyse Bayern 2018
erbrachten Basisleistungen wurden
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1,36 Mio. € aufgewendet. Der Anteil der
BLM an diesen Kosten belief sich im Jahr
2018 wie im Vorjahr auf rund 33 Prozent.
FUr zusatzliche Leistungen, in erster Linie
Sekundarauswertungen, wurden von

der BLM weitere rund 35 T€ aufgewendet.

Sekundarauswertungen Horfunk
Aus den im Rahmen der Funkanalyse
erhobenen Daten erstellte die Landes-
zentrale fur alle lokalen Horfunksende-
gebiete in Bayern Grafikreports, in denen
Reichweiten und Programmimages in
ihrer Entwicklung dargestellt sind. Daru-
ber hinaus forderte die BLM wie in den
Vorjahren einzelne Anbieter mit jeweils
200 Euro, die individuelle Programmre-
ports zur detaillierten Analyse der aktu-
ellen Ergebnisse im Wettbewerberfeld
und Trend direkt bei Kantar in Auftrag
gegeben haben. Diese Auswertungen
unterstutzen die Horfunkveranstalter bei
der Programmoptimierung und dienen
der BLM und ihren Gremien als Ent-
scheidungshilfen bei der strategischen
Weiterentwicklung des lokalen Horfunk-
konzepts in Bayern.

Sekundarauswertungen Fernsehen
Fur die lokalen Fernsehveranstalter gibt
es seit 2015 Workshops, in denen Kantar
im Auftrag der Landeszentrale jedem
Lokalfernsehanbieter individuell die
wichtigsten Ergebnisse der Funkanalyse
Bayern prasentiert und erlautert. In den
insgesamt 13 Workshops im Jahr 2018
konnten wiederum programmnahe
Auswertungen vorgenommen und auf-
schlussreiche Vergleiche zum Vorjahr
gezogen werden. Damit konnte die


http://funkanalyse.tns-infratest.com/2018/index.html
http://funkanalyse.tns-infratest.com/2018/index.html

Online-Audio-Monitor
Bayern

59,14

Knapp sechs von zehn
Personen ab 14 Jahre

in Bayern nutzen
Online-Audio-Angebote

38,9%

horen Radio Uiber das
Internet

53,3%

Weit mehr als jeder
Zweite nutzt Audio-
Inhalte auf Abruf

15,5%

horen Podcasts, Radio-
sendungen oder andere
Beitrage auf Abruf

Landeszentrale den lokalen Fernsehan-
bietern Bayerns fundierte Informationen
flr eine Optimierung der Programme und
weitere Verbesserung ihrer Akzeptanz
zur Verflgung stellen. Gleichzeitig unter-
stutzen diese Standortauswertungen die
BLM und ihre Gremien bei der strategi-
schen Weiterentwicklung des lokalen und
regionalen Fernsehkonzepts in Bayern.

Gutachten im Vorfeld der
Ausschreibung der Funkanalyse
Bayern 2020
Anfang 2018 hat die BLM gemeinsam mit
den Rundfunkanbietern in Bayern be-
schlossen, die Funkanalyse Bayern 2020,
zunachst fur den Bereich Horfunk, auszu-
schreiben (die Ausschreibung erfolgte im
Marz 2019). Im Vorfeld wurde das aktuelle
Studiendesign der Funkanalyse mittels
eines Gutachtens zu moglichen Ansatzen
der Horerforschung, erganzt durch eine
in der BLM entstandene Masterarbeit zur
Audience Measurement im internationa-
len Vergleich, in methodischer Hinsicht
auf den Prifstand gestellt. Die Ergebnisse
wurden allen lokalen Horfunkanbietern
im Rahmen eines Arbeitskreises zur
laufenden Funkanalyse prasentiert.
Parallel zu den Vorarbeiten der Aus-
schreibung wurde eine Neuorganisation
der Funkanalyse in die Wege geleitet. Das
Projekt wird nun durch die sogenannte
,Steuerungsgruppe” begleitet, die sich
aus Vertretern der Verbande VBRA, VBL
und VULB., von Radio Energy und Studio
Gong sowie der BLM zusammensetzt.
Die Steuerungsgruppe tagte zum ersten
Mal im Dezember 2018, um die ersten
Details der Ausschreibung festzulegen.
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Erstmals wurde in 2018 der Online-Au-
dio-Monitor (OAM) durchgefiihrt, der den
bisherigen Webradio-Monitor abloste.
Der Webradio-Monitor untersuchte von
2009 bis 2017 die Entwicklung von Web-
radio in Deutschland — zunachst mit einer
Anbieterstudie, spater erganzt um eine
Nutzerbefragung. Der Webradio-Monitor
wurde von der BLM entwickelt und in

den letzten Jahren in Kooperation mit
dem Bundesverband Digitale Wirtschaft
(BVDW) und dem Verband Privater Medien
(VAUNET) veroffentlicht. Die Auftragge-
ber haben sich Anfang 2018 entschieden,
das Projekt weiterzuentwickeln und sich
auf die fortschreitende Nutzung von
Online-Audio-Angeboten, -Diensten und
-Plattformen zu konzentrieren.

Der Online-Audio-Monitor ist eine
eigenstandige Studie, die jedoch inhalt-
lich den Digitalisierungsbericht Radio
erganzt. Zudem werden Synergieeffekte
in der Erhebung genutzt, die sich aus der
Anlage der beiden Studien ergeben. Mit
der Medienanstalt Berlin-Brandenburg
(mabb), der Landesanstalt fiir Kommuni-
kation Baden-Wirttemberg (LFK) und
der Landesanstalt flir Medien NRW sind
zudem weitere Partner aus dem Kreis der
Landesmedienanstalten als Auftraggeber
hinzugekommen.

Der Online-Audio-Monitor unter-
sucht bevolkerungsreprasentativ die
Online-Audio-Nutzung. Insgesamt wur-
den vom beauftragten Institut Kantar
7.850 CATI-Interviews durchgefiihrt. Die
Studie liefert u.a. Daten zur Nutzung von
Webradio, Streamingplattformen und


https://www.online-audio-monitor.de/

Digitalisierungsbericht
Video

54,0%

Spitzenwert in Bayern:
Mehr als jeder zweite
TV-Haushalt in Bayern
verbindet mindestens
ein TV-Gerat zumin-
dest zeitweise mit dem
Internet (Deutschland
gesamt: 49 Prozent)

25,0%

Jeder vierte ab 14-Jahri-

ge in Bayern hat Netflix,

Amazon Prime oder
einen anderen Strea-
ming-Dienst abonniert

Podcasts, zum Audio-Nutzungsverhalten
im Auto, der Zahlungsbereitschaft und
dem Einfluss von Zero-Rating-Tarifen auf
das Nutzungsverhalten sowie der Ver-
breitung und Verwendung sogenannter
Smart Speaker, wie Amazons sprachge-
steuerten Echo-Geraten.

Im Anschluss an die Veroffentlichung
der bundesweiten Ergebnisse analysierte
die BLM die Daten des Online-Audio-
Monitors fur Bayern, um die Online-
Audio-Nutzung in ihrem Bundesland im
Vergleich berichten zu kdnnen.

Die Medienanstalten begleiten den
Prozess der Digitalisierung des Rund-
funks nun schon seit vielen Jahren. Dabei
dient der jahrlich erscheinende Digitali-
sierungsbericht als kontinuierliche und
zuverlassige Informationsquelle fur alle
Beteiligten. In diesem Jahr wurden die
Daten fiir den Radio- und Video-Bereich
erstmalig gesondert erhoben und berich-
tet. Die Erhebung zum Radio zeigt, dass
sich auch in diesem Jahr ein betrachtli-
ches Wachstum beim Digitalradiostan-
dard DAB+ verzeichnen lasst. Zugleich
gewinnt die Ubertragung von Horfunk-
programmen Uber das Internet weiter an
Bedeutung. Fur die lineare Verbreitung
von Radioprogrammen bleibt UKW nach

wie vor dominierender Ubertragungsweg.

Wie bereits in den Vorjahren zeigt sich
im Trend jedoch eine riicklaufige UKW-
Nutzung zugunsten digitaler Ubertra-
gungswege.
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Die von der BLM erstellte Analyse der
Daten und ihre grafische Aufbereitung
bestatigen die Fihrungsrolle Bayerns bei
DAB+ im (=) Landervergleich.

Der Digitalisierungsbericht ging 2018 in
sein 14. Erscheinungsjahr. Schon lange
nicht mehr vermeldet er nur den Digitali-
sierungsgrad der klassischen TV-Uber-
tragungswege, sondern dokumentiert
und begleitet umfassend die Entwicklung
der digitalen Bewegtbildlbertragung
und -nutzung in Deutschland.

Die Ergebnisse der Studie, die im Auf-
trag der Medienanstalten unter Betei-
ligung von Media Broadcast, SES/Astra
Deutschland, Sky, Unitymedia und Voda-
fone von Kantar durchgefihrt wurde,
basiert auf 7501 computergestitzten
Telefoninterviews. 750 dieser Interviews
entfielen auf Bayern und erlaubten
eine separate Analyse und Bericht-
erstattung.


https://www.blm.de/files/pdf2/db-2018_audio-laenderbericht_by_update.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/db-2018_video-laenderbericht_by_update.pdf
https://www.blm.de/aktivitaeten/forschung/online-audio-monitor.cfm

Ergebnisse der
Studie zur Wirtschaft-
lichen Lage der priva-
ten Rundfunkanbieter
in Bayern 2017/18

I
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Studie ,Bayern
als Medienstandort
fur private Rundfunk-
anbieter”

Die Erhebung von Basisdaten zur Auf-
wands-, Ertrags- und Beschaftigungs-
struktur der lokalen Rundfunkunterneh-
men in Bayern wurde im Jahr 2018 im
Auftrag der BLM von der Goldmedia
GmbH durchgeflihrt. Die dabei erhobe-
nen Informationen zur wirtschaftlichen
Lage der privaten Rundfunkanbieter

in Bayern sind fir die Landeszentrale
von grol3er Bedeutung. Sie dienen der
Weiterentwicklung und Anpassung der
lokalen Horfunk- und Fernsehkonzepte
und ermoglichen eine Einschatzung der
wirtschaftlichen Rahmenbedingungen
fur die Programmerstellung durch die
von der BLM verantworteten Rundfunk-
programme.

Die Studie basiert auf einer Vollerhe-
bung der Aufwands-, Ertrags- und Be-
schaftigungszahlen aller in Tragerschaft
der BLM angebotenen landesweiten und
lokalen Radio- und Fernsehprogramme
mittels Befragung. Im Bereich des Hor-
funks zahlten zur Grundgesamtheit der
Untersuchung zudem auch in Bayern
ansassige Anbieter, die ihre Programme
2017 bundesweit oder in mehreren
Bundeslandern verbreiteten.
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84 Prozent der befragten Horfunk-
Anbieter stellten Goldmedia die bendtig-
ten Daten zur Verfiigung. Im Bereich des
Fernsehens konnte mit einer Ricklauf-
quote von 92 Prozent sogar eine noch
bessere Ausschopfung erzielt werden.

Falls Anbieter nicht an der Befragung
teilnehmen wollten oder ihren Sende-
betrieb im Laufe des aktuellen Geschafts-
jahres 2018 einstellten, wurden deren
Senderdaten fur 2017 anhand vergleich-
barer Sender bzw. vorliegender Daten
der vergangenen Jahre von Goldmedia
in Kooperation mit der BLM geschatzt.
So konnte das vollstandige Marktvolumen
in Bayern abgebildet werden. Die Auf-
stellung des Fordermitteleinsatzes 2017
fur die landesweiten und lokalen Fern-
sehsender wurde von der BLM zugelie-
fert.

Zusatzlich wurde die Erhebung 2018
um Fragen zu Bayern als Medienstandort
und zur Vernetzung der Rundfunkbran-
che erganzt. Dieser Teil der Befragung
fand in Abstimmung mit dem Medien-
Netzwerk Bayern statt, um die gleichen
Fragestellungen kiinftig auch in andere
Studien zu integrieren und damit einen
Uberblick tber die Einschatzung von
Standortfaktoren durch Medienschaf-
fende unterschiedlicher Teilbranchen
Zu gewinnen.


http://www.mediennetzwerk-bayern.de/15494/bayern-als-medienstandort-fuer-private-rundfunkanbieter/
https://www.blm.de/files/pdf2/wila-bayern_17_18.pdf

Da die Ergebnisse der Funkanalyse
Bayern nahe legten, dass die Akzeptanz
der Musik vieler bayerischen Lokalradio-
stationen verbesserungsfahig ist, unter-
stiitzt die BLM seit 2015 die Musikfor-
schung der BLR und einiger lokaler Hor-
funkstationen. Durch die regelmaRige
Uberpriifung von Musiktiteln hinsicht-
lich ihrer Stimmigkeit flr das gewahlte
Musikformat gelingt es der BLR, die
strategische Ausrichtung der Musik im
BLR-Zulieferprogramm zu optimieren
und zu verfestigen. Die BLM unterstitzte
diese MalRnahme auch 2018. Auftrag-
nehmer war ,,Radio Research Europe”.

Seit 2007 erstellt das MS Medienbdro
Koln im Auftrag der BLM jahrlich einen
»Programm-Monitor Bayern«. 2018
wurden insgesamt 28 lokale und drei
landesweite Horfunkprogramme (An-
tenne Bayern, Bayern 1 und Bayern 3)
sowie neun regionale Radio-Galaxy-Pro-
gramme inhaltlich untersucht. Die Stich-
probe umfasste jeweils die Morgen-
schiene (6:00 Uhr bis 9:00 Uhr) an drei
Wochentagen. Dabei wurde jedes Pro-
grammelement mit Ausnahme der Musik
nach formellen und inhaltlichen Kriterien
codiert und klassifiziert.
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Mit Hilfe des Programm-Monitors
kann die inhaltlich-formale Positionierung
der bayerischen Lokalprogramme im
Vergleich zu den landesweiten Konkur-
renzprogrammen nach einem einheitli-
chen Schema dargestellt werden. Durch
den Vergleich mit besonders erfolgrei-
chen Lokalprogrammen und unter Ein-
bezug der quantitativen und qualitativen
Ergebnisse der Funkanalyse wurden in
Workshops mit den Programmverant-
wortlichen Empfehlungen fir Verande-
rungen im Programm erarbeitet.

Der MedienVielfaltsMonitor der
Medienanstalten, den die BLM im Jahr
2012 zum ersten Mal vorgelegt hat,
basiert auf einem empirisch fundierten
Ansatz, der — losgeldst vom noch gel-
tenden Rundfunkbegriff — die Medien-
vielfalt in der konvergenten Welt und
die mogliche Gefahr vorherrschender
Meinungsmacht gattungsubergreifend
misst. In halbjahrlichem Rhythmus gibt
er seither Aufschluss Uber die vorherr-
schenden Machtverhdltnisse im Medien-
markt. Das Modell umfasst Angebote
aus den Mediengattungen TV, Radio,
Internet und Print. Seit 2015 ist der
MedienVielfaltsMonitor unter der Feder-
fuhrung der BLM fester Bestandteil

des Angebots der Medienanstalten zur
Schaffung von Transparenz am Meinungs-
markt.


https://www.medienkonvergenzmonitor.de/

Nahere Informationen
finden Sie im
Vielfaltsbericht 2018
der Medienanstalten

Ein wesentlicher Bestandteil des
MedienVielfaltsMonitors ist die im Auf-
trag der Medienanstalten durchgefiihrte
Mediengewichtungsstudie. Die Gewich-
tungsstudie erhebt kontinuierlich die
Relevanz der Mediengattungen TV, Radio,
Online, Tageszeitungen und Zeitschriften
fur die Meinungsbildung. lhre Ergebnisse
werden halbjahrlich veroffentlicht und
sind reprasentativ fur die deutschspre-
chende Bevolkerung ab 14 Jahren in
Deutschland. Die Studie liefert die em-
pirische Basis fur die Gewichtung der
Nutzeranteile in verschiedenen Medien-
gattungen. Seit 2016 wird im Rahmen
der Gewichtungsstudie die Nutzung und
Bedeutung der Intermediare fir die
Meinungsbildung umfassend und diffe-
renziert ermittelt. Seit 2018 ermittelt die
Gewichtungsstudie zudem die Meinungs-
bildungsgewichte der verschiedenen
Gattungen fir die Information zu lokalen
und regionalen Themen. Eine umfas-
sende Berichterstattung der Ergebnisse
inklusive ihrer Kontextualisierung er-
folgte 2018 im erstmals veroffentlichten
Vielfaltsbericht der Medienanstalten.
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Im Rahmen eines vom Medienrat
initiierten Forschungsprojektes soll die
Entwicklung des lokalen und regionalen
Rundfunks in Bayern erstmals wissen-
schaftlich aufgearbeitet und begriindet
werden. Mit der Studie, die Uber drei
Jahre lauft und 2020 veroffentlicht
werden soll, wurde das Forschungsteam
um Prof. Dr. Markus Behmer von der
Universitat Bamberg beauftragt. Bei
der Infositzung des Medienrats im
November 2018 wurden Forschungsziel
und -ansatz einem breiten Publikum
vorgestellt.


https://www.blm.de/blm-events/events-2018/lokaler-rundfunk-in-bayen.cfm?sCriteria=geschichte%20des%20privaten%20h%C3%B6rfuns%20in%20Bayern
https://www.die-medienanstalten.de/fileadmin/user_upload/die_medienanstalten/Publikationen/Vielfaltsbericht/RGB_Vielfaltsbericht_2018_DMA.pdf
https://www.die-medienanstalten.de/fileadmin/user_upload/die_medienanstalten/Publikationen/Vielfaltsbericht/RGB_Vielfaltsbericht_2018_DMA.pdf

Aus- und Fortbildung

Nach Art.11 Satz 2 Nr. 3 des BayMG hat die BLM

,Zur Aus- und Fortbildung von Fachkraften flr den
Medienbereich einen Beitrag zu leisten”. FUr den
Bereich Aus- und Fortbildung wurden 2018 finanzielle
Mittel in Hohe von 1183 T€ aufgewendet.

Die BLM hat 2018 ihr
Angebot an Work-
shop-Tagen aufgrund
der hohen Nachfrage
erneut ausgeweitet

Das Angebot und die Akzeptanz der
Fortbildungsangebote der Landeszentrale
flr Volontare und Redakteure der baye-
rischen Horfunk- und TV-Stationen sind
in den letzten Jahren kontinuierlich
gestiegen.
Aufgrund steigender Nachfrage
und der Begrenzung der Teilnehmerzahl
auf maximal 12 Teilnehmer fanden 2018
drei Blockkurse fur TV-Volontare und
vier Blockkurse fur Horfunk-Volontare
statt. Diese Fortbildungen finden in
jeweils 2-wochigen Blockkursen statt
(2 x1 Woche).
2018 wurden au3erdem noch neun
1- bzw. 2-tagige Workshops durchge-
flhrt. Zudem gab es vier Workshops zu
Marketing- und Verkaufsthemen, fur
die sich insgesamt 38 Mediaberater oder
Verkaufsleiter angemeldet haben.
Insgesamt haben an dem Angebot 186
Teilnehmer von 60 verschiedenen bayeri-
schen Anbietern teilgenommen. Davon
kamen 54 Teilnehmer von 20 verschiede-
nen Fernsehanbietern und 94 Teilnehmer
von 44 verschiedenen Horfunkanbietern.
Das Angebot wurde mit 117 Tagen
gegenuber dem Vorjahr nochmal um zehn
Tage ausgeweitet und im Vergleich zu
2014 mehr als verdreifacht.
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Die Schwerpunkte der Ausbildungs-
aktivitaten der Landeszentrale sind:

Veranstaltung eigener Fortbildungs-
workshops

Organisation und Weiterentwicklung
der Aus- und Fortbildungskandle (afk)
Finanzielle Forderung bestehender
Ausbildungsinstitutionen

Mitglied ist die Landeszentrale bei
den folgenden Aus- und Fortbildungs-
institutionen:

Akademie fiir neue Medien (Kulmbach)
Bayerische Akademie fiir Fernsehen (BAF)
Deutsche Journalistenschule (DJS)
MedienCampus Bayern (Miinchen), der die
Aus- und Fortbildung in Medienbereichen
koordiniert.

Finanzielle Unterstiitzung von der
Landeszentrale erhielten 2018, die im
Aus- und Fortbildungsbereich tatigen
Organisationen:

Bayerische Akademie fiir Fernsehen (BAF)
Akademie fiir neue Medien (Kulmbach)
Lehrstuhl fiir Medienethik an der Hoch-
schule fiir Philosophie



Die MediaSchool
Bayern biindelt die
verschiedenen Aus-
und Fortbildungs-
moglichkeiten von
Radio/Audio, TV/Video
und Web in einem
neuen, modularen
Kursangebot.

Die Bedeutung von Audio und Video
im Web wadchst weiter, genauso wie die
Verbreitung Uber Social Media oder
andere Plattformen zunimmt. AuBerdem
stellen gestiegene Anforderungen im
Training digitaler Medienmacher hohere
Anforderungen an Aus- und Fortbil-
dungsinstitute. Die bisherigen Aus- und
Fortbildungsprogramme haben sich
daher 2018 zur (=) MediaSchool Bayern
weiterentwickelt.

Die MediaSchool Bayern bundelt
die verschiedenen Aus- und Fortbildungs-
moglichkeiten von Radio/Audio, TV/Video
und Web in einem neuen, modularen
Kursangebot. Unter dem Motto ,,Mehr
Social Media! Mehr On-Demand! Mehr
Online!"” werden in der MediaSchool
Bayern neben den klassischen journalisti-
schen Grundkenntnissen auch regelmaRig
Kurse zu Themen wie Photoshop, Mobile
Reporting oder Social-Media-Kampagnen
angeboten. Gearbeitet wird crossmedial,
die strikte Trennung zwischen Horfunk,
Fernsehen und Online ist aufgehoben.
Neben den klassischen Ausspielwegen
Radio und TV werden auch Social-Media-
Kanale strategisch in Ausbildung und
Verbreitung integriert.
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Die beiden Miinchner Angebote
afk Ma4.5 und afk tv wurden zu Mag 5,
afk max in Nirnberg soll in 2019 zu Max
Neo werden. Im Zuge der Markenkon-
solidierung erhielten Programm und Aus-
bildungseinheit neue Designs und Logos.
Die verschiedenen Mediengattungen
werden nun zentral auf einer neuen
Website www.mediaschool.bayern
dargestellt.

Daneben ist die aktive Forderung der
Medienpadagogik eine zentrale Funktion
der MediaSchool Bayern. In eigenen
Jugendredaktionen werden Kinder und
Jugendliche an die journalistische Arbeit
herangefiihrt, um so den kompetenten
Umgang mit den Medien Radio, Fern-
sehen und Online zu erlernen.

Die gemeinnutzige MediaSchool
Bayern gGmbH, an der die BLM mit
62 Prozent beteiligt ist, entwickelt die
strategischen Aus- und Fortbildungs-
konzepte, schafft die technischen Voraus-
setzungen und stellt die Finanzmittel
der Programme der MediaSchool Bayern
bereit. Organisiert werden die journalis-
tisch unabhangigen Programme der
MediaSchool Bayern von gemeinnutzigen
Anbietervereinen. Dort kooperieren
malgebende Ausbildungsinstitutionen
und Medienunternehmen sowie nam-
hafte medienpadagogische Institutionen
aus dem bayerischen Raum.


https://www.mediaschool.bayern/
https://www.mediaschool.bayern/
https://www.mediaschool.bayern/

M 94.5 produziert
neben einem
24/7-Digitalradio
regelmalig Video-
Formate in eigenen
volldigitalen Studios.

Moag.5 (Miinchen)

Mo4.5 — das Angebot der MediaSchool
Bayern in Munchen — produziert neben
einem 24 /7-Digitalradio regelmallig
Video-Formate in eigenen volldigitalen
Studios. Erganzt wird das Programm
durch Produktionen aus der Radio- und
Fernsehausbildung an Hochschulen,
Akademien und Betrieben. So entsteht
ein Mix aus Kurzfilmen, Magazinen,
Reportagen, Konzertmitschnitten, Video-
clips, Interviews, Talkshows und Comedy.
Unter dem Titel ,Young Stars” sendet
M94.5 zudem einmal pro Woche zwei
Stunden lang auf der Rock Antenne.

Es gibt verschiedene Wege, sich bei
M9aa 5 fortzubilden und die eigenen
Fahigkeiten zu trainieren: M94.5 bietet
im Bereich ,,Radio/Audio /Podcast”
neben studienbegleitenden Teilzeitmo-
dellen auch redaktionelle Vollzeit-Praktika
an. Fur den Bereich ,, TV/Video/Clipping”
stehen drei- bis sechsmonatige Prakti-
kumsplatze in Redaktion und Technik
wie auch ein- bis zweiwochige Schiler-
und Schnupperpraktika zur Verfligung.
In Kooperation mit dem MedienCampus
Bayern und der Hochschule Ansbach
veranstaltet M94.5 ein sechsmonatiges
VJ-Stipendium. AuRerdem bildet M94.5
drei Crossmedia- bzw. Social-Media-
Volontdre aus und hat inzwischen vier
Platze fur den dreijahrigen IHK-Aus-
bildungsberuf ,,Mediengestalter/in Bild
und Ton".

Aus- und Fortbildung

Programmliche Highlights bei M94.5
im Jahr 2018 waren u.a.:

vier Stunden Echtzeitberichterstattung
durch bis zu 30 Redaktionsmitglieder
von der Landtagswahl in Miinchen

drei Tage live Radio von den Medien-
tagen Miinchen, an einem Tag in Koope-
ration mit dem BLM-Schulradiotag mit
rund 300 teilnehmenden Schiilern und
Lehrkraften

die Gestaltung einer gemeinsamen
Sendung in Kooperation mit dem
Campus-Radio-Tag durch etwa 60 Radio-
macher von unterschiedlichen bayeri-
schen Universitaten

die Produktion eines Online-Kurses

zum Thema ,,Start-Up” fir das Entre-
preneurship-Center der LMU Miinchen
die Produktion der Video-Inhalte
zusammen mit Partnerfirmen fir die
Medientage Miinchen
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afk max produziert in
eigenen volldigitalen
Studios ein uberwie-
gend live erstelltes
24-Stunden-Radiopro-
gramm, das erganzt
wird durch Sendungen
der Campus-Radios
und von medien-
padagogisch betreuten
Jugendmagazinen.

afk max (Niirnberg)

afk max — ein Angebot der MediaSchool

Bayern in Nurnberg — produziert in

eigenen volldigitalen Studios ein Uber-
wiegend live erstelltes 24-Stunden-Radio-
programm. Erganzt wird das Programm
durch Produktionen aus der Ausbildung,
so z.B. die wochentlichen Sendungen

der Campus-Radios der Universitaten

in Erlangen, Bamberg und Ansbach.

Daneben gibt es mit ,,Funkenflug” und
,,Free Spirit” zwei medienpadagogisch
betreute, vorproduzierte Jugendmaga-
zine mit jeweils vier Stunden Sendezeit
in der Woche. Das Programm bietet ein
breites Spektrum an Magazinen, Repor-
tagen und Spartensendungen, einen
vielfaltigen Musikmix und eigene redak-

tionelle Wortbeitrage.
Der Mediennachwuchs kann bei

afk max die Grundlagen des Audio- und

Social-Media-Journalismus erlernen

und seine Ergebnisse auf eigenen Radio-

Frequenzen und Online-Angeboten

prasentieren. Theorie und Praxis werden

von echten Medienprofis vermittelt.

afk max bietet ein dreimonatiges redak-
tionelles Vollzeitpraktikum in der Re-
daktion, aber auch ein- bis zweiwdchige

Schuler- und Schnupperpraktika an.

Aus- und Fortbildung

Highlights bei afk max im Jahr 2018
waren u.a.:

,Stadtradio Niirnberg": Eine Woche
Live-Programm gestaltet von Volontaren
der ARD-Rundfunkanstalten im Rahmen
einer Kooperation mit der Ausbildungs-
redaktion des Bayerischen Rundfunks.
Messe ,,Berufsbhildung 2018": Modera-
tion des Bildungsforums des Bayerischen
Staatsministeriums fiir Familie, Arbeit
und Soziales und des Forums , Marktplatz
der Kulturen” der IHK Niirnberg.
Frankischer Horwettbewerb ,, Hort Hort!":
Auszeichnung von Vertreterinnen und
Vertretern der beiden Jugendredaktionen
sowie der Lehrredaktion von MAX.
Seminar fir Jugendliche aus verschiede-
nen Jugendradios Nordbayerns im
Medienzentrum Parabol mit interaktiven
Ubungen zur Moderation und Storytelling
sowie zur Verknilipfung von Sendungen
mit Podcast- und Social-Media-Angeboten.
Besondere medienpadagogische Pro-
jekte waren der ,Maus-Turoffner-Tag",
die ,,Lange Funkenflug-Nacht" und das
,BLM-Schulradio”.
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Medienpadagogik

Fur die Vermittlung eines verantwortungsbewussten
Gebrauchs der Medien, insbesondere fur Medien-
erziehung und Medienpadagogik, wurden 2018 von
der Landeszentrale Mittel in Hohe von rund 701 T€

aufgewendet.

Weiterfiihrende
Informationen bieten
die () Jahresberichte
Medienkompetenz
der BLM

Medienkompetenz zu vermitteln und
medienpadagogische Projekte zu fordern,
gehort zu den Kernaufgaben der BLM.
Die Landeszentrale begleitet aktuelle
mediale Entwicklungen und hat bei der
Medienkompetenzforderung die Bedurf-
nisse der Mediennutzerinnen und -nutzer
im Blick. Im Verstandnis der BLM umfasst
die Starkung von Medienkompetenz
neben der Vermittlung von Wissen uber
Medien auch die Forderung der Fahigkeit,
Medien und mediale Angebote zu reflek-
tieren, zu beurteilen und verantwor-
tungsvoll zu nutzen. Die medienpadago-
gischen Mallnahmen der BLM richten sich
an Kinder und Jugendliche, Erwachsene,
Seniorinnen und Senioren sowie an
padagogisch Tatige und Multiplikator-
innen und Multiplikatoren. Im Jahr 2018
wurden fur medienpadagogische
Aktivitaten rund 701 T€ aufgewendet.
Zusatzlich gab die BLM uber die
MediaSchool Bayern zahlreichen Jugend-
lichen und jungen Erwachsenen die
Chance, erste Erfahrungen in Journalis-
mus und Produktion wie auch im
Umgang mit Online-Medien und Social-
Media-Plattformen zu machen
(2] s. Seite 98 ff.)
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Begleitet wird die medienpadagogi-
sche Arbeit der Landeszentrale von dem
1994 gegrindeten Forum Medienpdadago-
gik, das sich insbesondere mit Inhalten,
Methoden und Rahmenbedingungen der
Medienpadagogik als gesellschaftliche
Aufgabe befasst.

Zusammensetzung
des Forum Medienpadagogik 2018

22 Medienrate der BLM
5 Rundfunkrate des Bayerischen
Rundfunk

22 Vertreter folgender Institutionen:
Aktion Jugendschutz, Landesarbeits-
stelle Bayern e.V.

Bayerisches Landesjugendamt
Bayerische Landeszentrale fiir politische
Bildungsarbeit

Bayerisches Staatsministerium fir
Familie, Arbeit und Soziales

Bayerisches Staatsministerium fiir
Umwelt und Verbraucherschutz
Bayerisches Staatsministerium fir
Unterricht und Kultus
Evangelisch-Lutherische Kirche in Bayern
Evangelische Medienzentrale Bayern
Hochschule Miinchen

Institut fur Film und Bild in Wissenschaft
und Unterricht (FWU)

Internationales Zentralinstitut fiir das
Jugend- und Bildungsfernsehen (I1ZI)
JFF — Institut fur Medienpadagogik in
Forschung und Praxis

Kabel Eins

Katholisches Biiro Bayern
Landesmediendienste Bayern e.V.
Padagogisches Institut der Landes-
hauptstadt Miinchen (PI)

Staatsinstitut fiir Friihpddagogik (IFP)
Staatsinstitut fiir Schulqualitat und
Bildungsforschung (ISB)


https://www.blm.de/infothek/publikationen/medienkompetenzberichte.cfm

960.000

Der Programmratgeber
FLIMMO erschien 2018
mit einer Druckauf-
lage von insgesamt rd.
960.000 Exemplaren.

FLIMMO Programmberatung

fir Eltern e. V.

Mitglieder des gemeinnutzigen Vereins
Programmberatung fur Eltern e.V.

sind 13 Landesmedienanstalten und das
Internationale Zentralinstitut fur das
Jugend- und Bildungsfernsehen (1ZI) beim
Bayerischen Rundfunk. Der Verein ist
Herausgeber des medienpadagogischen
Programmratgebers (=) FLIMMO, der sich
an Eltern und Erziehende richtet. FLIMMO
hilft bei der Auswahl geeigneter Sen-
dungen sowohl im Fernsehen als auch

im Netz, etwa in Mediatheken oder in
Streaming-Angeboten, und gibt Tipps zur
Medienerziehung. Besprochen werden
nicht nur das Kinderprogramm, sondern
auch Sendungen, die sich zwar an Er-
wachsene richten, mit denen aber Kinder
zwischen drei und 13 Jahren als Mitseher
in Berihrung kommen konnen.

2018 wurde eine umfangreiche Neu-
ausrichtung des Beratungsangebots in
die Wege geleitet, die sowohl die Inhalte
als auch die Verbreitungswege betrifft.
Kernpunkte des neuen Konzepts sind
eine Vereinfachung und bessere Ver-
standlichkeit, eine Fokussierung auf die
Besprechung von Bewegtbildinhalten
und eine verstarkte Berlcksichtigung
nichtlinearer Verbreitungswege.

Die Broschuren sind weiterhin stark
nachgefragt. 2018 erschienen drei Aus-
gaben mit einer Druckauflage von ins-
gesamt rund 960.000 Exemplaren, die
bundesweit an knapp 18.000 Besteller
versandt wurden. Allein in Bayern gibt es
rund 3.500 Bezugsstellen, die mit 120.000
Broschiiren beliefert wurden. Die Ausga-
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ben griffen die Themen , Kinder & You-
Tube —Zwischen Faszination und Ver-
marktung”, , Erste Medienhelden — Was
kleine Kinder sehen” und,,Schau dich
schlau! — Kinder informieren sich” auf.

Dein FLIMMO
,Dein FLIMMO" ist die Kinderbeilage zum
Programmratgeber fur Eltern FLIMMO
und ein niedrigschwelliges Angebot zur
Medienerziehung in der Familie. Ob
unterwegs oder zuhause, ,,Dein FLIMMO"
hilft, Wartezeiten zu Uberbrlcken oder
Medienerfahrungen gezielt mit Kindern
zu besprechen. Es werden Themen auf-
gegriffen, die Kindern in ihrem Alltag
begegnen und ihnen Spall machen.
,Dein FLIMMO" ist ein Projekt der BLM
und erscheint dreimal im Jahr zusammen
mit dem Elternratgeber.

Anfang Januar 2018 gab die BLM die
Ausgabe zum Thema , YouTube & Co.”
mit einer Gesamtauflage von 46.500
Exemplaren heraus. Im Mai 2018 erschien
die Ausgabe zum Thema ,,Fernsehhelden”
mit einer Gesamtauflage von 41500
Exemplaren. An der Erstellung der Aus-
gabe 2/2018 beteiligte sich die Hessische
Landesanstalt fir privaten Rundfunk und
neue Medien (LPR Hessen). ,,Mach dich
schlau! war Thema der Ausgabe, die im
September 2018 veroffentlicht wurde
und mit einer Gesamtauflage von 158.000
Exemplaren erschien. An der Erstellung
der Ausgabe 3/2018 beteiligten sich die
Niedersdchsische Landesmedienanstalt
(NLM) und die Sachsische Landesanstalt
fur privaten Rundfunk und neue Medien
(SLM). Ende 2018 erfolgte die Umsetzung
und Drucklegung der Ausgabe 1/2019
zum Thema ,,Grusel und Spannung”.


https://www.flimmo.de/

Im Rahmen des Projekts
Internet-ABC wurden
2018 Lernmaterialien fiir
die 1. und 2. Klassenstufe
entwickelt, die einen
spielerischen Einstieg

in das Thema Internet-
nutzung ermoglichen.

Internet-ABC
Das Projekt Internet-ABC ist ein Gemein-
schaftsprojekt aller Landesmedienanstal-
ten. Seit 2001 widmet es sich mit dem
Portal () www.internet-abc.de der
Medienerziehung im Grundschulalter. Das
Portal richtet sich an Kinder, Eltern und
Lehrkrafte und bietet leicht verstand-
liches Basiswissen zu Themen wie Apps,
Computerspiele, Soziale Netzwerke und
Jugendschutz. Lehrkrafte erhalten zudem
gezielte Anregungen zur Einbindung des
Internets in den Unterricht.

Die Broschure ,Wissen wie's geht! —
Internet gemeinsam entdecken” wurde
2018 aktualisiert und inhaltlich Uberarbei-
tet. Sie informiert Eltern, wie sie Kinder
bei den ersten Schritten im Netz beglei-
ten konnen, und beantwortet allgemeine
Fragen rund um die Mediennutzung. Als
Erganzung zu den bisherigen Lernmodu-
len fur Kinder zwischen funf und zwolf
Jahren wurden 2018 Materialien fur die
1. und 2. Klassenstufe entwickelt. Sie
ermoglichen einen spielerischen Einstieg
in das Thema Internetnutzung. Im Rah-
men des Padagogischen Medienpreises
2018 wurden die Lernmodule des Inter-
net-ABC mit einem Sonderpreis pramiert.
Die Jury lobte die interaktiv gestalteten
Materialien, die Kinder zeitgemal, alters-
bezogen und spielerisch dartber infor-
mieren, wie das Internet funktioniert und
worauf sie bei der Mediennutzung achten
sollten.
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Stiftung Zuhoren
Die BLM setzt sich seit der Grindung
der () Stiftung Zuhdren im Jahr 2002
als Mitstifter flr das Entstehen einer
zuhorerfreundlichen Gesellschaft ein.

Hauptanliegen der Stiftung ist der
Ausbau und die Verbreitung des Horclub-
Projekts. Mit den (=) Horclubs hat die
Stiftung Zuhoren 2018 knapp 25.000 Kinder
erreicht und so wieder einen grofRen
Beitrag zur kindlichen Zuhorbildung
geleistet. Seit Start des Projekts 2002
wurden bundesweit Uber 2.900 Horclubs
initiiert. Mehr als 100 Schulerinnen und
Schiler nahmen an der 2. Konferenz der
Horclubkinder teil, die am 15. November
2018 in Mlnchen stattfand. Ziel der
Veranstaltung war, das Projekt bei Grund-
schulen noch bekannter zu machen und
neue Horclubs zu initiieren.

Kinder und Familien unterschiedlicher
sozialer und kultureller Herkunft in ihrer
Zuhor- und Sprachbildung zu unterstitzen
ist Ziel des Projekts Lilo Lausch. Uber
70 neue Kindertagesstatten fluhrten 2018
,Lilo Lausch” durch. 2018 wurden mit
dem Projekt 300 Fachkrafte in 69 Kinder-
tagesstatten erreicht.

13 Radiosendungen haben Schiler-
innen und Schuler der gymnasialen
Oberstufe im Rahmen des Projekts
tat:funk produziert. Bei der Konzep-
tion und Produktion der Beitrage wurden
sie durch Radiojournalisten unterstutzt,
die ihnen die Grundlagen des Radio-
handwerks beibrachten. Die besten drei
Sendungen des tat:funk-Wettbewerbs
2017/18 wurden am 26. Oktober 2018 bei
der Preisverleihung auf dem MedienCam-
pus der Medientage Munchen von einer
Fachjury pramiert.


http://www.stiftung-zuhoeren.de/
http://hoerclubs.de/
http://www.lilo-lausch.de/
http://www.tatfunk.de/
https://www.internet-abc.de/
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Im Rahmen von Projekten wie
,Grenzgeschichten”, , Here's my story”
und , Klang.Forscher” haben Kinder und
Jugendliche bayernweit Horstucke pro-
duziert und sich mit unterschiedlichen
Themen auseinandergesetzt. Mit ihren
Projekten hat die Stiftung Zuhoren im
Berichtszeitraum bundesweit ca. 1.000
Kinder und Jugendliche erreicht. Mit dem
Angebot Hormedium des Monats
erhalten padagogisch Tatige in Kinder-
tagesstatten und Schulen didaktische
Hinweise und Anregungen zu aktuell
veroffentlichten Kinder- und Jugend-
medien. 2018 wurden insgesamt 10 Aus-
gaben des ,,Hormediums des Monats"”
veroffentlicht.
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Schulradio Bayern/Mach Dein Radio
Schulradio Bayern ist ein Projekt der BLM,
das es Schulerinnen und Schilern sowie
ihren Lehrkraften seit 2002 ermoglicht,
Horspiele, Interviews, Sendungen oder
einzelne Radiobeitrage aus Schulradio-
projekten zu verdffentlichen. Horerinnen
und Horer von Schulradio Bayern konnen
die Radiobeitrage der einzelnen Schul-
radios bewerten, kommentieren oder
eigene Audiobeitrage erstellen.

Das Projekt wurde zum Schuljahr
2018/2019 in das Gesamtkonzept und die
Audioplattform von (=) Mach Dein Radio
integriert. Auf der Plattform konnen alle
nichtkommerziellen Radiomacher wie
zum Beispiel Studenten, Jugendgruppen
oder Vereine einen Kanal anlegen und
Podcasts veroffentlichen.

2018 veranstaltete die BLM drei
Schulradiotage: am 20. Marz in Traunstein
im Rahmen der Chiemgauer Medienwo-
chen, am 20. Juli im Rundfunkmuseum
der Stadt Furth und am 26. Oktober 2018
auf den Medientagen Miinchen. Die von
den Schulerinnen und Schulern produ-
zierten Sendungen wurden uUber verschie-
dene Kanale live ausgestrahlt.

Neben den Aktivitaten fur Schulerin-
nen und Schiler organisierte die BLM auf
den Medientagen Minchen die Campus
Radio Tage, ein Angebot fur Studierende.
Sechs bayerische Campus Radio-Redak-
tionen arbeiteten in Kooperation mit der


https://www.machdeinradio.de/
http://www.stiftung-zuhoeren.de/projekt-und-material/hoermedium-des-monats/
https://www.machdeinradio.de/

MediaSchool Bayern und dem Nachrich-
tendienst BLR an einer gemeinsamen
Livesendung, die am 25. Oktober 2018 im
Programm von M94.5 zu horen war.

Aufgrund der hohen Nachfrage bot
die BLM 2018 mehrere Lehrerfortbildun-
gen rund um das Thema Radio wie zum
Beispiel journalistische Darstellungsfor-
men, die Arbeit mit Aufnahmegeraten
oder Audioschnitt an.

Weitere Projekte

.Silver Surfer — Sicher online im Alter”,
eine Seminarreihe fir eine selbstbestimm-
te und kompetente Internetnutzung von
Seniorinnen und Senioren

JUFINALE", ein bayerisches Jugendfilm-
festival fiir junge Filmschaffende aus ganz
Bayern

,Prix Jeunesse International”, ein inter-
nationales Fernsehfestival fiir Kinder und
Jugendprogramme

Filmkiste — Filmerziehung im Elementar-
bereich”, eine Auswahl padagogisch
wertvoller Filme fiir Kinder im Vor- und
Grundschulalter
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Beteiligung an Arbeitsgruppen
und Initiativen

.Lenkungsgruppe Medienkompetenz”,
eine interministerielle Lenkungsgruppe
zur Forderung von Medienkompetenz
in Bayern

Arbeitsgruppe Modellversuch Medien-
kompetenz in der Friihpadagogik
starken” mit dem Ziel einer Verankerung
von Medienpadagogik in Kitas

., Stiftung Wertebiindnis Bayern”, eine
gemeinniitzige Stiftung zur Starkung
des Wertebewusstseins in Bayern
Expertenforum ,Werte machen Schule”,
Expertenrunde zur Wertebildung an
Schulen

Netzwerk Medienethik”, eine Initiative
zur Forderung des medienethischen
Diskurses im deutschsprachigen Raum
+ELTERNTALK", ein medienpadagogi-
sches Elternbildungsprojekt der Aktion
Jugendschutz, Landesarbeitsstelle
Bayern e.V.

.Erfurter Netcode”, eine Auszeichnung
fiir kindgerechte Internetseiten
,Stiftung Bildungspakt Bayern”, eine
Initiative flir Kooperationsprojekte von
Wirtschaft und Schulen zur Verbesse-
rung der Bildungsqualitat
.Technik-Scouts”, ein Wettbewerb zur
Unterstlitzung von Jugendlichen in der
Phase der Berufsorientierung

. KABU-App”, eine App mit kindgerech-
ten Informationen zu verschiedenen
(Medien-)Themen


https://www.verbraucherbildung.bayern.de/verbraucher/silversurfer/index.htm
https://www.verbraucherbildung.bayern.de/verbraucher/silversurfer/index.htm
https://www.verbraucherbildung.bayern.de/verbraucher/silversurfer/index.htm
https://www.verbraucherbildung.bayern.de/verbraucher/silversurfer/index.htm
http://www.jufinale.de/startseite.html
http://www.jufinale.de/startseite.html
http://www.jufinale.de/startseite.html
https://prixjeunesse.de
https://prixjeunesse.de
https://prixjeunesse.de
http://www.mediendienste.info/aktuelles/index.asp
http://www.mediendienste.info/aktuelles/index.asp
http://www.mediendienste.info/aktuelles/index.asp
http://www.mediendienste.info/aktuelles/index.asp
https://www.blm.de/aktivitaeten/medienkompetenz/initiativen/lenkungsgruppe.cfm
https://www.blm.de/aktivitaeten/medienkompetenz/initiativen/lenkungsgruppe.cfm
https://www.blm.de/aktivitaeten/medienkompetenz/initiativen/lenkungsgruppe.cfm
https://www.blm.de/aktivitaeten/medienkompetenz/initiativen/lenkungsgruppe.cfm
https://www.ifp.bayern.de/projekte/curricula/Medienkompetenz.php
https://www.ifp.bayern.de/projekte/curricula/Medienkompetenz.php
https://www.ifp.bayern.de/projekte/curricula/Medienkompetenz.php
https://www.ifp.bayern.de/projekte/curricula/Medienkompetenz.php
https://www.wertebuendnis-bayern.de
https://www.wertebuendnis-bayern.de
https://www.km.bayern.de/lehrer/meldung/6094/werte-machen-schule.html
https://www.km.bayern.de/lehrer/meldung/6094/werte-machen-schule.html
https://www.km.bayern.de/lehrer/meldung/6094/werte-machen-schule.html
https://www.netzwerk-medienethik.de
https://www.netzwerk-medienethik.de
https://www.netzwerk-medienethik.de
https://www.elterntalk.net
https://www.elterntalk.net
https://www.elterntalk.net
https://www.elterntalk.net
http://www.erfurter-netcode.de/39.html
http://www.erfurter-netcode.de/39.html
https://bildungspakt-bayern.de
https://bildungspakt-bayern.de
https://bildungspakt-bayern.de
https://bildungspakt-bayern.de
https://www.technik-scouts.de
https://www.technik-scouts.de
https://www.technik-scouts.de
https://www.studioimnetz.de/projekte/kabu/
https://www.studioimnetz.de/projekte/kabu/
https://www.studioimnetz.de/projekte/kabu/

Nahere Informationen
zu diesen Veranstal-
tungen s. Seite 127 ff.

Fortbildung Medienkompetenz
Mit der Fortbildung Medienkompetenz fir
angehende Erzieherinnen und Erzieher
zeigt die BLM Wege auf, wie Medienarbeit
mit Kindern in Kindertageseinrichtungen,
Kindergarten, Horten und Heimen gestal-
tet werden kann. Die Fortbildung findet
einmal jahrlich an wechselnden bayeri-
schen Fachakademien flir Sozialpadago-
gik und Heilpadagogik statt.

Am 24. und 2s. Juli 2018 hatten rund
160 Studierende der Fachakademie fir
Sozialpadagogik der Schulstiftung Seli-
genthal in Landshut die Gelegenheit, in
16 Workshops theoretische und prakti-
sche Grundlagen der Medienarbeit mit
Kindern kennenzulernen. Zur Einfiihrung
in die Fortbildung wurden die Materialien
des Medienfuhrerscheins Bayern fur den
Elementarbereich vorgestellt. In 16 Work-
shops wie , Filmreportage mit Kindern”,
,Makerspace und Coding mit Kindern”
und ,,Musik mit dem Tablet” lernten die
Teilnehmenden anschlieRend beispiels-
weise, wie mit Kindern kleine Filme
produziert, Roboter programmiert und
Horstlicke angefertigt werden kdnnen.
Fur die Lehrkrafte der Fachakademie
wurde der Workshop ,,Grundlagen der
Medienpadagogik” angeboten.

Bei der Vorbereitung und Durchfiih-
rung der Fortbildung arbeitete die BLM
mit dem Medienzentrum Miinchen (MZM)
des JFF — Institut flr Medienpadagogik
in Forschung und Praxis, dem Medien-
zentrum Parabol e.V. und der Medien-
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fachberatung Niederbayern zusammen.
Unterstutzt wurde die Veranstaltung
von der Stadt Landshut, dem Funkhaus
Landshut (Radio Trausnitz und Radio
Galaxy) und Isar TV Regionalfernsehen.

Veranstaltungen zu medien-
padagogischen Themen
Anlasslich des Safer Internet Day wurden
2018 bayernweit 30 Elternabende ange-
boten sowie mit der 24. Fachtagung
des Forums Medienpadagogik und der
14. Interdisziplinaren Tagung in Koopera-
tion mit dem JFF offentliche Veranstal-
tungen zu medienpddagogischen Themen
durchgefiihrt. Zudem fand 2018 zum
4. Mal die Fachtagung Jugendschutz und
Nutzerkompetenz der Landeszentrale
statt ((©) s.a. Seite 127 ff.).

Monetarisierungsformen in

digitalen Spielen
2018 gab die BLM bei Prof. Dr. Jochen
Koubek, Professor fir Angewandte
Medienwissenschaft an der Universitat
Bayreuth, eine wissenschaftliche Exper-
tise zu Monetarisierungsformen in digi-
talen Spielen in Auftrag. Der Fokus der
Untersuchung liegt auf neuen Geschafts-
modellen, die von jungen Menschen meist
nicht erkannt bzw. durchschaut werden.
Neben der umfassenden Beschreibung
und Analyse der Geschaftsmodelle be-
fasst sich die Expertise mit Losungsvor-
schlagen zum Umgang mit den Monetari-
sierungsformen.



Innovationsforderung

Fur die Forderung von innovativen Medienprojekten

hat die Landeszentrale im Jahr 2018 rd. 384 T€ fur das
Media Lab Bayern und rd. 312 T€ flr das MedienNetzwerk
Bayern aufgewendet, dessen Geschaftsstelle an die

BLM angebunden ist.

Media Lab Bayern ist ein Innovation

Hub fir digitale Medien und digitalen
Journalismus. Das Media Lab Bayern
unterstitzt Startups mit diversen For-
derprogrammen und bringt als Innovati-
onsplattform Talente und Teams zusam-
men. Daruber hinaus bietet Media Lab
Bayern zahlreiche thematische Veranstal-
tungen, die dem Vernetzen, Scouting und
Recruiting von Talenten dienen. Mit dem
Media Startup Fellowship und dem Open
Space bot das Lab ganzjahrig Forderung
flr Startups und Griindungsinteressierte
an. Das Media Entrepreneurship Program
wurde 2018 in Form von zwei je 3-tagigen
Idea Sprints durchgefihrt und thema-
tisch fokussiert: In Kooperation mit der
Robert Bosch Stiftung bot das Media Lab
Bayern ein Entrepreneurship Programm
fur Wissenschaftsjournalismus mit dem
Titel ,,Rocking Science Journalism” an. Auf
diversen Veranstaltungsformaten konn-
ten sich die Teams des Media Labs auBer-
dem mit Medienunternehmen vernetzen,
Medienschaffende konnten sich austau-
schen und neue Talente wurden rekru-
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tiert. Am 1. Januar 2018 Ubernahm die
Medientage Munchen GmbH das Projekt
Media Lab Bayern. Seither ist sie als
100%ige Tochtergesellschaft der BLM fur
die Durchfiihrung des Projektes zustan-
dig. Dadurch wurde unter anderem die
Media Lab Membership ermoglicht, ein
Innovationsprogramm fir Medienhauser.
Die Membership beinhaltet ein Intra-
preneurship-Programm fur Mitarbeiter
im Medienunternehmen. Aufl3erdem
kdonnen Media Lab Members an , Think
Tanks", intensiven Workshops zu Zu-
kunftsthemen, teilnehmen. Darliber
hinaus begannen 2018 erste Planungen
flr das Media Lab Ansbach.


https://www.media-lab.de

Die Forderprogramme

m Maedia Startup Fellowship Batch

Das Media Startup Fellowship ist eines
der Forderprogramme des Media Labs.

Es richtet sich an Medien Startups, die ihre
Idee in sechs Monaten zu einem ersten
Prototypen entwickeln mochten. Das
Media Lab unterstitzt mit engem Coa-
ching, Workshops, kostenlosem Arbeits-
platz, sowie 15.000 Euro Funding.

2018 zog das Batch #4 ins Media Lab
Bayern ein: Aufgenommen ins Media
Startup Fellowship wurden insgesamt flinf
Teams, davon zwei mit einem themen-
gebundenen Partner-Fellowship vom
Red Bull Media House und der Studwest-
deutschen Medienholding GmbH (SWMH).

Stipendiaten Media Startup
Fellowship Batch #4

Plantura

Plantura ist ein digitales Gartenmaga-
zin, das mittels eines datengetriebenen
Tech-Frameworks Trendthemen identi-
fiziert und fiir die Themenplanung nutzt.

Upspeak (vormals Voctag)

Upspeak ist eine Plattform fiir Podcast- und
Radiocommunities, auf der ausschlief3lich
uber die Stimme kommuniziert wird. Nutzer
tauschen Sprachnachrichten innerhalb ihrer
Community aus und kommen so mitein-
ander aber auch direkt mit ihrem Lieblings-
podcaster oder Radiosender ins Gesprach.
Upspeak wurde vom Red Bull Media House
im Partner-Fellowship gefordert.

Shelfd

Shelfd ist eine Streaming-Plattform mit
dem Fokus auf Kuration. Durch kanal-
ubergreifenden Medienkonsum und das
Uberangebot an Video-Inhalten im Netz
gibt es einen Bedarf an Kuration von Filmen
und Serien, die sowohl gangige Streaming-
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m Rocking Science Journalism

In Kooperation mit der Robert Bosch
Stiftung wurde 2018 ein Forderprogramm
flr neue Projekte auf dem Gebiet des
Wissenschaftsjournalismus durchgefihrt.
Sechs Monate lang erhielten insgesamt
acht Teams aus ganz Deutschland regel-
maRig Workshops, Coaching und Mento-
ring, um ihre Ideen in digitale Produkte
umzusetzen.

Auftakt des Programms bildete am
16. Februar 2018 das Rocking Science Jour-
nalism Camp, ein Barcamp bei dem die
Bedurfnisse der Teilnehmer erforscht und
deren Ideen fiir ein Programm gesam-
melt wurden. Darauf aufbauend wurde
das Programm als sechsmonatiges
Teilzeitprogramm entwickelt. Teams aus

Plattformen als auch lineares Fernsehen
und Mediatheken einschlieBt. Diese Emp-
fehlungen erfolgen sowohl redaktionell als
auch durch Favoritenlisten der Community.
Shelfd wurde von der SWMH und der
Suddeutsche Zeitung fur das Partner-
Fellowship ausgewahlt.

FactFox

Factfox unterstiitzt Social Media Manager
bei der Beantwortung von Kommentaren
im Netz. Das SaaS-Tool erkennt, welche
Nutzer auf der eigenen Seite relevant sind
und schldagt dem Redakteur passgenau
ermittelte Antwortmaoglichkeiten auf
Nutzerkommentare vor. Durch die automa-
tische Erfassung handisch eingegebener
Antworten im Redaktionsalltag wachst die
Antwortdatenbank im Laufe der Nutzung.

Sprudel.live (vormals EventSpace)
Entwickelt wird ein Baukasten zum Orga-
nisieren und Durchflihren von digitalen
Events, die mit Hilfe von Echtzeit-Video und
Web-Technologien eine Online-Alternative
zu Offline-Veranstaltungen und die damit
verbundenen Geschaftsreisen sind.



ganz Deutschland konnten sich anmel-
den. Von Marz bis November wurden je
ein monatliches Workshop-Wochenende
sowie regelmalige Webinare und Re-
mote-Sprechstunden angeboten. Themen
waren dabei: Design Thinking, Customer
Development, Lean Startup Methods,
Marketing, Growth Hacking, Finanzierung.
Daruber hinaus stellte das Media Lab
Bayern den Teilnehmern erfahrene
Grunder und Wissenschaftsjournalisten
als Mentoren zur Seite. Die Teams
pitchten ihre Projekte abschlieend auf
der Rockets & Unicorns Buhne bei den
Medientagen Munchen.

mikrobiomik.org

mikroBIOMIK.org ist eine partizipative und
interaktive Lernplattform, fir jeden, der
mehr Uber das mikrobielle Leben erfahren
mochte. In Artikeln soll Wissen vermittelt
und in Workshops sollen interdisziplinar
Projekte erarbeitet werden.

Nackt & Neugierig

Nackt & Neugierig ist ein Wissenschafts-
podcast von Frauen fiir Frauen. Nele Rossler
und Sophia Wagner haben Themen im Blick,
die gesellschaftlich und politisch relevant
sind und einen naturwissenschaftlichen
Hintergrund haben. Die ersten beiden
Folgen sollen sich mit Social Freezing (dem
Einfrieren von Eizellen) und intermittieren-
dem Fasten befassen.

Der Kopf isst mit

Im Rahmen einer Kochshow mit Wis-
senschaftlern aus den Bereichen Physik,
Biotechnik und Life-Science soll nebenbei
aktuelle Forschung vogestellt werden.
Cooking with Scientists ist als unterhalt-
sames Format konzipiert, bei dem komplexe
Themen locker dargestellt werden.
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Rheuma App

Die Rheuma App soll Patienten mit rheuma-
toider Arthritis die drangendsten Fragen
nach der Diagnose beantworten, beim Mana-
gen ihres Alltags begleiten und mit aktuel-
len, wissenschaftsjournalistisch eingeordne-
ten Forschungsergebnissen versorgen. Durch
Sprachsteuerung soll die App an die speziel-
len Anforderungen der Zielgruppe — also

an steife Gelenke und Bewegungseinschran-
kungen — angepasst sein.

The Art of Science

Geplant ist ein Digitalmagazin, das wissen-
schaftliche Fachartikel mit Hilfe von Illust-
rationen, Infografiken oder Story Sketches
einem breiteren Publikum verstandlich
machen will. Gemeinsam sollen Wissen-
schaftler und Kiinstler einen Zugang zu
hochkomplexen Inhalten finden und diese
einem Laienpublikum verstandlich machen.

Eco-Labs

Nicola Wettmarshausen will mit Eco Labs
community-basierten Wissenschaftsjour-
nalismus ermoglichen. In einem offentlichen
Hands-on Lab sollen okologisch sinnvolle
Projekte praktisch entwickelt werden. Aus
der Themen- und Hintergrund-Recherche
und dem Fortgang der einzelnen Projekte
entstehen Geschichten, die als Artikel,
Podcast, Grafik oder Video durch die Griin-
der, das Team und die Community erzahlt
werden.

Cat Medic

Mit hochwertigen 3D Visualisierungen und
Animationen sollen User hier allgemein-
verstandliche Informationen zu ihrem Korper
bekommen. Ausgangspunkt ist eine weiter-
entwickelte 3D-Anatomie, die liberaus genau
und detailreich ist.

Wunderding.org

Das Team Wunderding hat es sich zum Ziel
gesetzt, eine Online-Lern-Plattform fir
Schiilerinnen und Schiiler zu entwickeln,

die diese dazu motivieren soll, wissenschaft-
liche Forschung zu betreiben und wissen-
schaftliche Arbeiten zu verfassen.



m Open Space

Der (=) Open Space ist der Co-Working
Space des Media Labs, der Projekten und
Talenten offen steht, die noch sehr friih
in der Findungsphase sind. Das Angebot
umfasst kostenlose Arbeitsplatze, Ver-
netzungsmoglichkeiten sowie teilweise
auch Coaching-Sessions. 2018 wurden
zahlreiche neue Teams in den Media Lab
Open Space integriert. Darunter die
Teams Contenno, Jalu.TV, Singles Diaries,
Tech-Genossen, KontextR, The Muslim
Story, Co-exist Collective, Channels,
OBitSystem und Varia.

m Idea Sprints

Das jlungste Angebot des Media Lab
Bayerns sind die Idea Sprints, dreitagige
Design Thinking Workshops, die aus den
Erfahrungen des Media Entrepreneurship
Programms heraus konzipiert wurden.
Ziel ist es hierbei, innerhalb von drei
Tagen eine neue Idee zu entwickeln und
diese anhand erster Userinterviews
am Markt zu validieren. Die Teilnehmer
finden sich hier in Ad-hoc Teams zusam-
men und werden anhand der Betreuung
von Design Thinking Coaches durch
Userinterviews zu einer validierten Idee
gefihrt.

Das Format wurde zweimal durch-
geflhrt, vom 4. bis 6. Oktober sowie
vom 22. bis 24. November 2018 und dabei
von Teams aus dem Open Space sowie
von interessierten externen Talenten
gut angenommen.
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m Kooperation mit der Landes-
anstalt fiir Medien NRW

Seit Januar 2018 unterstutzte das
Media Lab Bayern die Konzeption und
Implementierung eines Inkubators fur
Startups im Lokaljournalismus, getragen
von Vor Ort NRW, der Stiftung fur Lokal-
journalismus der Landesmedienanstalt
NRW.

Das Programm heif3t Reinvent Local
Media und ist ein mehrmonatiges Forder-
programm, das sich an Startups richtet,
die im Lokaljournalismus angesiedelt sind.
Es fordert Teams, die noch im Ideensta-
dium sind, dabei, einen ersten Prototypen
zu erstellen und diesen am Markt zu
validieren.

m Field Trip nach New York City

Im Zuge der Bestrebungen das Ange-
bot des Media Lab Bayern zu internatio-
nalisieren, wurde in Kooperation mit
CUNY, City University of New York, vom
16. bis 22. September 2018 ein Field Trip
mit drei Media Lab Bayern Alumni Teams
durchgefiihrt. Die Teams Plantura, Kon-
textlab und Upspeak hatten dabei die
Gelegenheit sich innerhalb von Meetings
mit US-Journalisten und Entrepreneuren
aus digitalen Medien auszutauschen.


https://www.media-lab.de/coworking

Mehr zu den Veran-
staltungen im
Media Lab Bayern
finden Sie () hier

Veranstaltungen

m Digital Media Camp

Mit dem Digital Media Camp veran-
staltete das Media Lab Bayern vom 17. bis
18. Februar 2018 ein BarCamp rund um
digitale Medien, aktuelle Trends und
Herausforderungen im Journalismus in
den Raumlichkeiten des Stiddeutschen
Verlags. Wahrend am ersten Tag Inhalte
aus dem Pool der 300 Teilnehmer gesam-
melt wurden, stand der zweite Tag ganz
im Zeichen der Umsetzung: Professionelle
Coaches boten Workshops an, in denen
die Inspiration des ersten Tages in kon-
krete Innovationsprojekte des eigenen
Arbeitsalltags Uberfiihrt wurde. Die
Konferenz diente der Vernetzung und
Inspiration der Teilnehmer und wurde zu
100 Prozent durch Sponsoreneinnahmen
finanziert.

m Innovation Meetup @ Re:publica
Statt mit einem Messestand auf der
re:publica vertreten zu sein, entschied
sich das Media Lab Bayern 2018 fir ein
geschlossenes Side-Event, das der Ver-
netzung und dem Austausch von Innova-
tion Managern der Medien Branche
diente. In den Raumlichkeiten von Eden-
spiekermann trafen sich am 2. Mai 2018
insgesamt 40 Innovation Manager
und Innovationsbeauftragte aus dem
deutschsprachigen Raum, um sich tber
Losungen fur die oftmals fehlende
Innovationskultur groBer Medienhauser
auszutauschen.
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m Media Startup Night @ Bits &

Pretzels

Zum dritten Mal in Folge veranstaltete
das Media Lab Bayern am 26. September
2018 die Media Startup Night gemein-
sam mit Mediaplus als Side-Event der
Bits & Pretzels. Aufgrund des positiven
Feedbacks gab es neben den Stationen
mit Showcases zum zweiten Mal einen
Pitch-Wettbewerb von 10 Medien-Start-
ups und ein Thesenbattle mit Sonja
Schwetje (n-tv) und Jesper Doub (SPIEGEL
ONLINE) zu Thesen zur Zukunft. Insge-
samt kamen 180 Medienmanager, Medien-
Startups und Investoren, um sich zu
vernetzen und uber Innovation in den
digitalen Medien zu sprechen.

m Medientage Miinchen -

Rocket & Unicorns

Auch 2018 hat das Media Lab Bayern
die Organisation der Startup-Area der
Medientage Munchen Ubernommen.
Unter dem Label Rockets & Unicorns gab
es eine Messebuhne, einen Expo-Bereich
und eine Networking-Lounge.

Insgesamt 34 internationale Referen-
ten und 25 Startups aus dem Bereich der
Medieninnovation flllten das dreitdgige
Programm der Innovation Stage. Jeder der
drei Messetage bot einen eigenen Schwer-
punkt und wurde dementsprechend mit
Vortragen von externen Speakern und
passenden Vortragen der ausstellenden
Startups gefullt.


https://www.media-lab.de/events

Auf der Expo Area prasentierten
25 Medien Startups ihre Produkte und
Dienstleistungen rund 7.000 Besuchern.
Um die Expo Area noch spannender zu
machen, wurde in die Veranstaltungs-
App der Medientage Munchen ein Spiel
integriert, welches den Besuchern ermog-
lichte, virtuelle Unicoins in die Startups zu
investieren. Insgesamt investierten 246
Besucher 7.050.000 Unicoins. Gesponsert
wurde die Aktion von der SWMH, die am
letzten Tag durch den Vertreter Tobias
Kohler den drei erfolgreichsten Startups
Geldpreise in Hohe von insgesamt 3.000 €
verlieh.

Die Networking-Lounge diente
neben der positiven Atmosphare auch
der Prasentation des Media Lab Bayerns
und war Standort der Programmpunkte
“Meet the Managers”, “Mentor Hours" und
dreier Meetups. Laut Rlickmeldung der
Startups konnten hier viele erfolgreiche
Gesprache gefihrt, Kontakte geknipft
und noch vor Ort erste Deals abgeschlos-
sen werden. Zudem gab es in der Lounge
jeden Messetag ein Meetup — gesponsert
vom European Journalism Center —um
Interessensgemeinschaften zusammen zu
bringen.
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Media Lab Ansbach
2018 eroffnete das Media Lab Bayern
in Ansbach einen zweiten Standort.
Gemeinsam mit der Hochschule Ansbach
und weiteren nordbayerischen Hochschu-
len sollen hier insbesondere Studierende
an die Themen Entrepreneurship und
Medien-Innovation herangefihrt werden.
Der Standort mitten in der Ansbacher
Altstadt in einem Ladengeschaft eignet
sich ideal Innovationen zu zeigen und das
Media Lab als neuen Coworking-Space
und Anlaufpunkt fir Innovation im
Medienbereich in Ansbach und Nordbay-
ern zu etablieren.



Nach dem BayMG soll
die BLM einen Beitrag
zur Vernetzung von
Medienunternehmen
zur Sicherung und
Weiterentwicklung
der digitalen Medien
in Bayern leisten. Seit
2016 ist die Geschafts-
stelle des MedienNetz-
werk Bayern, dem
neben dem Freistaat
Bayern und der BLM
flnf weitere Partner
angeharen, bei

der Landeszentrale
angesiedelt.

Das MedienNetzwerk Bayern vernetzt die
Medienbranchen in Bayern untereinander
und mit angrenzenden Branchen. Dazu
zahlen sowohl die klassischen Medien als
auch neue mediale Bereiche und Moglich-
keiten, die immer mehr an Bedeutung
gewinnen: etwa XR oder Al. Verschwim-
mende Mediengrenzen und die fortschrei-
tende Digitalisierung sowie ihre Auswir-
kungen auf die Medienbranche stehen
ebenfalls im Fokus der Aktivitaten des
MedienNetzwerk. Zudem bildet das
MedienNetzwerk die wichtigsten Ent-
wicklungen am Medienstandort Bayern
ab. Mit der Organisation und Durchfiih-
rung von Vernetzungs-Veranstaltungen
und -Projekten setzte das MedienNetz-
werk Bayern 2018 Impulse fiir branchen-
Ubergreifende Zusammenarbeit.

Veranstaltungen

m media meets

Die Konferenz-Reihe ,,media meets"”
befasste sich 2018 in drei Veranstaltun-
gen gezielt mit zukunftsweisenden,
branchenubergreifenden Schwerpunkt-
themen:

,media meets SMART HOME" unter-
suchte aus verschiedenen Blickwinkeln,
wie die Zukunft des Wohnens und vor
allem die Mediennutzung im Haus der
Zukunft aussehen kann.

,media meets FINANCE" in Koope-
ration mit der Akademie der deutschen
Medien zeigte, wo die Schnittpunkte
zwischen Medienbranche und Finanz-
markt liegen.

Innovationsforderung 113

,media meets ARCHITECTURE" brachte
gezielt die Architektur- und die Immo-
bilienbranche mit der Gamesbranche
zusammen. Die gemeinsame Entwicklung
eines VR-Modells zeigte, wie sich die
Expertise der Gamesbranche einsetzen
lasst, um den hohen Ansprlchen der
Architekturbranche gerecht zu werden
und die Bauplanung der Zukunft zu
revolutionieren.

m Media Date

Im Rahmen des Networking-Formats
,Media Date"” treffen zu unterschiedlichen
thematischen Schwerpunkten jeweils
zwei Vertreter verschiedener Branchen
aufeinander. Der ,,Media Date” fand
2018 — teils in Kooperation mit Partnern
wie den Unicorns in Tech oder Transmedia
Bayern — insgesamt funf Mal statt:
,Datingbranche trifft auf Medienbranche”,
,Media loves Tech loves Media — Voice
Assistants in der Mediennutzung”,
,.Blockchain — Hype or Hope?”, ,,Chatbots
und Kundennahe” und ,,Mehr als live:
Neue Strategien und Modelle fir Live
Entertainment”. Dazu kam ein Media
Date Special in Kooperation mit dem
VR Business Club auf den Medientagen
Minchen.

m Immersive Media

Mit der eintagigen Konferenz ,,Immer-
sive Media Day" im Rahmen der Medien-
tage Munchen 2018 prasentierte das
MedienNetzwerk Bayern aktuelle Ent-
wicklungen im Bereich der Schlusseltech-
nologien VR/AR und Mixed Reality fir die
bayerische Medienbranche. In der drei-
tagigen Ausstellung ,Immersive Media



Area” konnten Besucher verschiedene
VR/AR-Anwendungen selbst ausprobieren
und sich mit den neuesten Trends ver-
traut machen. Mit der Beteiligung an
,Immersive Bavaria”, einem Projekt aller
bayerischen Akteure, die sich mit dem
Thema Immersive Media auseinanderset-
zen, setzte das MedienNetzwerk einen
weiteren Schwerpunkt. Der erste gemein-
same Auftritt erfolgte durch einen

Stand auf der Augmented World Expo.

m Prasenz auf den Medientagen

Miinchen

Das MedienNetzwerk war zudem mit
einem Stand auf den Medientagen 2018
prasent. Unter dem Motto ,,Eine Reise
durch das Medienland Bayern” zeigte das
MedienNetzwerk die eigenen Tatigkeiten
und Projekte am Medienstandort Bayern
auf und prasentierte Kernzahlen aus
der bayerischen Medienwirtschaft. Diese
Zahlen waren erste Veroffentlichungen
aus der vom MedienNetzwerk Bayern
im Sommer 2018 in Auftrag gegebenen
Studie ,,Medienstandort Bayern 2019",
welche einen Uberblick tiber aktuelle
Zahlen aus den Medien-Teilbereichen gibt
und Anfang 2019 verdffentlicht wurde.
Sie erfasst die wirtschaftliche Bedeutung
des Medienstandorts Bayern und zeigt

auf, wo die Entwicklungspotenziale liegen.

Weitere Prasenzen mit einem Stand
hatte das MedienNetzwerk Bayern beim
Mobile Media Day sowie beim Digital

Media Camp mit einer Retro Gaming Ecke.
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m Local Web Conference

Auf den Lokalrundfunktagen war
das MedienNetzwerk Bayern mit der
,Local Web Conference” vertreten, die den
Fokus auf die Frage legt, mit welchen
Strategien und Innovationen Medienhau-
ser zukunftig im Lokalen erfolgreich sind.
Aullerdem unterstitzte das MedienNetz-
werk bei der Berichterstattung von den
Lokalrundfunktagen.

m Unterstiitzung von

Partnerveranstaltungen

Neben eigenen Veranstaltungen ist
die Zusammenarbeit mit Verbanden und
Partnern aus der bayerischen Medienbran-
che ein wichtiger Aufgabenbereich des
MedienNetzwerk Bayern, um Netzwerke
zu stdrken und zukunftstrdchtige Themen
im Rahmen der Digitalisierung aufzuspu-
ren. So unterstutzte das MedienNetzwerk
16 Partnerveranstaltungen. Die Beteiligung
erfolgte Uber finanzielle Unterstutzung,
Unterstltzung bei der Programmkonzep-
tion, zur Verfligung stellen von Veran-
staltungsraume, Moderationsleistungen
und Vortrage oder Unterstutzung bei der
Kommunikation und ausfuhrliche Bericht-
erstattung. Finanziell unterstitzte das
MedienNetzwerk das ,,Digital Media
Camp”, das ,,ebook Camp”, den Blogger-
market, ,,Book meets Film", den Hacka-
thon ,Voice meets loT", das Coding Boot-
camp des ifp durch ein Stipendium und
den Vision Award. Unterstutzung durch
eigene Vortrage oder die Konzeption von
Programmschwerpunkten erfolgte bei den
Chiemgauer Medienwochen, dem Digital
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Media Camp, bei der MCBW, dem Koope-
rationsforum: Ecosystem HochAutomati-
siertes Fahren — dies als Folge der Konfe-
renz media meets AUTOMOTIVE im De-
zember 2017 — und beim Festival ,,Silicon
Vilstal”.

Information
Auf der Website und in einem regelmafi-
gen Newsletter informiert das Medien-
Netzwerk umfassend Uber eigene Ver-
anstaltungen und Projekte sowie die
Aktivitaten seiner Partner. Zudem berich-
tet es Uber innovative Projekte und
Unternehmen mit Sitz in Bayern sowie
wichtige Entwicklungen in der bayeri-
schen Medienlandschaft. Fur die Social
Media Kanale Instagram, Facebook,
Twitter und YouTube bereitet das Medien-
Netzwerk die eigenen Tatigkeiten sowie
die der Partner in Text, Bild, lllustration
und Bewegtbild auf.

Sowohl auf der Website als auch in
den sozialen Medien begleitet und doku-
mentiert das MedienNetzwerk wichtige
Branchen-Veranstaltungen in Bayern oder
Veranstaltungen mit starker Prasenz
der bayerischen Medienbranche — etwa
auf der gamescom oder der re:publica.

Der Veranstaltungskalender ,Medien-
puls Bayern” der BLM und der Medien-
kalender des MedienNetzwerk Bayern
wurden Anfang 2018 zusammengelegt
um eine zentrale Plattform fiur Medien-
events in Bayern zu schaffen, die als
Anlaufstelle fir Medienschaffende und
-interessierte dient. Im Sommer 2018
wurde der Medienkalender um einen
eigenen Alexa Skill erweitert.
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Finanzierungsbeitrag

Nach dem Rundfunkstaatsvertrag der Lander in Ver-
bindung mit dem BayMG und § 23 der Fernsehsatzung
mussen die bundesweiten Fernsehanbieter einen
finanziellen Beitrag zur Sicherstellung der Finanzierung
der lokalen /regionalen und landesweiten Fensterpro-
gramme leisten.

Der Finanzierungsbeitrag wird von der
Landeszentrale seit 1994 erhoben. Die
Einzelheiten zur Erhebung und Verteilung
werden in der Fernsehsatzung sowie

in der Finanzierungsbeitragsrichtlinie
geregelt.

Die Verpflichtung zur Zahlung des
Finanzierungsbeitrags umfasste ur-
sprunglich alle in Bayern terrestrisch
verbreiteten bundesweiten Fernsehvoll-
programme mit einem Zuschauermarkt-
anteil von 6 Prozent oder mehr. Mit dem
Inkrafttreten des Siebten Rundfunkande-
rungsstaatsvertrags wurde 2005 die
Verpflichtung zur Aufnahme landesweiter
oder regionaler Fensterprogramme und
zur Sicherstellung deren Finanzierung
auf die beiden bundesweit verbreiteten
reichweitenstarksten Fernsehvollpro-
gramme begrenzt, so dass die bis dahin
glltige Zahlungsverpflichtung des An-

RTL Finanzierungsbeitrag

2013 —2018 in Mio. €

4,26 4,29 4,68

3,40

0,85

2013
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bieters ProSieben weggefallen ist. Seit
2010 wurde als Bemessungsgrundlage
die Gesamtzahl aller Fernsehhaushalte
in Bayern zugrunde gelegt. Dadurch
konnten fir die Zukunft Schwankungen
des Beitragsaufkommens aufgrund
veranderter Empfangsbedingungen
ausgeschlossen und fir die Anbieter eine
verbesserte Planungssicherheit erreicht
werden.

Der Finanzierungsbeitrag fur jeden
Fernsehhaushalt in Bayern belauft
sich seit 1. Januar 2015 auf 0,85 €. Auf
dieser Grundlage standen im Jahr 2018
4.947 T€ zur Ausschiuttung an die lokalen
und landesweiten Fensterprogramme
im Programm von RTL zur Verflugung.
Von diesem Betrag entfielen 3.957,6 T€
auf die lokalen Fensterangebote (Vorjahr
3.923,6 T€).

Die Finanzzuwendungen von Sata
an die landesweiten Fernsehfenster im
Programm von Sata werden nach der
Finanzierungsbeitragsrichtlinie auf den
Finanzierungsbeitrag von Sat1 ange-
rechnet, soweit dadurch die Finanzierung
der Fensterprogramme insgesamt sicher-
gestellt ist.

B RTL-Wochenendfenster
B RTL-Fenster, Mo—Fr18:00-18:30 Uhr

474 4,90 4,95

Haushalte in Mio. 5,32

BeitragproHHin€ 0,80
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Forderung nach Art. 23 BayMG

Gemald Art. 23 BayMG standen 2018 staatliche Mittel
in Hohe von rd. 11,87 Mio. € fur die Forderung der
technischen Verbreitung von lokalen und regionalen
Fernsehangeboten zur Verfugung. Die Forderung der
Programmbherstellung erfolgte mit 1,65 Mio. € aus dem
Haushalt der Landeszentrale.

Verfugung stehenden Mittel bezogen
werden. Nach Ablauf des Geschaftsjahres
mussen die Anbieter der Landeszentrale
einen Verwendungsnachweis vorlegen,
der einen wirtschaftlichen und programm-

Die Forderung von lokalen und regionalen
Fernsehangeboten nach Art. 23 BayMG ist
nach gegenwartiger Rechtslage bis Ende
2020 befristet. Fir die Forderung stehen
wie bisher staatliche Mittel fur die tech-
nische Verbreitung und Mittel aus dem
Haushalt der Landeszentrale fir die
Forderung der Programmbherstellung zur
Verfigung.

Die Fordermittel werden fir die von
der BLM genehmigten bayerischen
Anbieter von lokalen/regionalen Fernseh-
und Spartenprogrammen eingesetzt, die
originar Uber Kabel und Satellit verbreitet
werden. Damit wird eine gleichwertige
Versorgung mit diesen Fernsehangeboten
in Bayern ermoglicht, sowie zur Errei-
chung der wirtschaftlichen Tragfahigkeit
dieser Programme beigetragen.

Fordervoraussetzung ist flir von der
BLM betraute Anbieter u.a. Finanzplane
und Programmschemata bei der BLM
einzureichen. Die Zuwendungen fur die
Programmverbreitung je Sender werden
auf Grundlage der Programmschemata,
in Abhangigkeit der betrauungsfahigen
zu den gesamten Sendezeiten und den
angefallenen Verbreitungskosten ermit-
telt. Die Forderung der Programmbher-
stellung erfolgt auf Basis der errechneten
Forderbedarfe je Anbieter, welche gegen-
seitig in Relation gebracht und auf die zur

lichen Nachweis enthalt. Im Ergebnis kon-
nen anteilig die Produktionskosten sowie
in groflem Umfang die Kosten der techni-
schen Verbreitung von lokalen /regionalen
Fernsehangeboten gefordert werden.
Samtliche Betrauungen sind aktuell
bis 31. Dezember 2020 befristet. Die
Betrauungen flr die Anbieter in Nieder-
bayern und flr den Anbieter in Wirzburg
und Schweinfurt wurden jeweils auf-
grund einer verstarkten programmlichen
Zusammenarbeit angepasst und die
verpflichtend auszustrahlenden selbst
produzierten Sendeminuten reduziert.

Die Zustandigkeit des im Jahr 2008 paral-
lel zur Forderung von lokalen und regio-
nalen Programmen nach Art. 23 BayMG
eingerichteten Programmausschusses des
Medienrats wurde im Jahr 2018 um den
Anbieter aus dem Versorgungsgebiet
Neu-Ulm erweitert, da durch eine Ande-
rung der Inhaber- und Beteiligungsver-
haltnisse ein Gesellschafter nunmehr
einen beherrschenden Einfluss auf den
Anbieter hat. Daruber hinaus blieb es bei
der Zustandigkeit flr die Anbieter in den
Versorgungsgebieten Aschaffenburg,
Wirzburg und Schweinfurt sowie Passau
und Suidostoberbayern. Satzungsgemal
tagte der Programmausschuss 2018
viermal.



13,52 mio.€

Gesamtbetrag
der Forderung
2018

2018 wurden 16 Haupt- und 9 Sparten-
anbieter durch die BLM mit Fordermitteln
gem. Art.23 BayMG i.H.v. insgesamt
ca. 13,52 Mio. € gefordert (s. Grafik).
Die eingesetzten Fordermittel setzten
sich dabei aus dem bayerischen Staats-
haushalt (11,87 €) und dem Stammhaus-
halt der BLM (1,65 Mio. €) zusammen.
Die Verteilung der eingesetzten
Mittel erfolgt nach der [} Satzung
uber die Forderung von lokalen und
regionalen Fernsehangeboten nach
dem Bayerischen Mediengesetz (Forder-
satzung — FOS) vom 17. Dezember 2007.

Forderung der Technischen

Programmverbreitung
Die technische Infrastruktur zur Heran-
fuhrung und Verbreitung von lokalen/
regionalen Fernsehprogrammen konnte
auch 2018 nur durch Fordermittel gesi-
chert werden. Gefordert werden gemal3
Art. 23 BayMG dabei grundsatzlich nur die
Verbreitungskosten, die fur die betrau-
ungsfahigen Programmteile anfallen. Der
Aufwand fir nicht betraute Sendezeiten
ist von den Anbietern zu finanzieren.

2018 entstanden fir die Ausstrahlung
lokaler/regionaler Angebote uber Kabel
und Satellit Kosten in Hohe von 12.235 T£€
(Vorjahr 10.974 T€), die mit 11.869 T€
(Vorjahr 10.600 T€) gefordert wurden.
Die Erhohung gegenuber dem Vorjahr
resultiert groBtenteils aus der Aufnahme
der HD-Verbreitung Uber Satellit und der
SD-Simulcastphase bis Ende Marz 2018
(Zusatzkosten ca. 1,6 Mio.€). Durch die
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Fertigstellung des TV-Playout bei der BMT
wurden die Kosten flir den technischen
Betrieb zusammengefasst.

Forderung der
Programmherstellung
Der Umfang der Forderung wird aus
dem Vergleich der fir die Erstellung des
betrauungsfahigen Programmangebots
notwendigen Ausgaben mit den durch die
Ausstrahlung dieses Programmangebots
erzielten Einnahmen ermittelt. Bei den
Hauptanbietern ergab sich bei Einnahmen
in Hohe von 28.278 T€ und Ausgaben in
Hohe von 31198 T€ ein Forderbedarf in
Hohe von 2.920 T, der mit 820 T€ (Vorjahr
798 T€) gefordert wurde (Forderquote
28,1 Prozent). Bei den Spartenanbietern
ergab sich durch Einnahmen in Hohe von
ca. 304 T€ und Ausgaben in Hohe von
ca. 1.222 T€ ein Forderbedarf in Hohe von
981T€, der mit 830 T€ (Vorjahr 889 T€) ge-
fordert wurde (Forderquote 90,4 Prozent).

1,65 Mio. €

Forderung der
Programmherstellung

11,87 Mio.€

Forderung der technischen
Verbreitung der Programme

454 T€
Leitungskosten fiir die
Heranflihrung der Programme

272 T€
Kabeleinspeisekosten

669 T€
Technischer Betrieb

253 T€
HbbTV

10.220 T€
Kosten der digitalen
Satellitenverbreitung /DVB-S)


https://www.blm.de/files/pdf1/fs_dez17.pdf
https://www.blm.de/files/pdf1/fs_dez17.pdf
https://www.blm.de/files/pdf1/fs_dez17.pdf

Information

Gestalten — fordern — forschen — informieren, das sind
die Kernaufgaben der BLM. Das Informieren und Kom-
munizieren erfolgt offline und online Uber verschiedene
Kanale. Aul3er den Pressemitteilungen veroffentlicht
die Landeszentrale eine Reihe von Publikationen, da-
runter das Medienmagazin tendenz. Online stehen die
Homepage www.blm.de, das BLM-Blog www.blmplus.de,
die Radioplattform www.machdeinradio.de und Social
Media-Profile auf Facebook und Twitter zur Verfligung.
Daruber hinaus sind Veranstaltungen ein wichtiger
Bestandteil der Kommunikation. Fiir die Offentlichkeits-
arbeit wurden 2018 insgesamt 1.189 T€ aufgewendet.

Publikationen

Die BLM hat 2018 insgesamt (=) 88 Presse-
mitteilungen verdffentlicht. Die Ergeb-
nisse der Ausschuss-Sitzungen des
Medienrats und der Medienrats-Sitzun-
gen einschlieBlich der Berichte des Prasi-
denten und des Vorsitzenden sind

online abzurufen. Informationen aus
den Pressemitteilungen werden auch
liber die (=) Social Media-Kanile der BLM
verbreitet.

BLM-Newsletter
2018 hat die Landeszentrale ihr Informati-
onsangebot durch einen BLM-Newsletter
erweitert. AuBer dem Event-Newsletter
mit Anklindigungen von Veranstaltungen
und der Vorschau auf die Ausgaben der
tendenz (zweimal im Jahr) werden nun
auch alle zwei Monate die wichtigsten
aktuellen Nachrichten und Ereignisse rund
um die BLM in einem Newsletter zusam-
mengefasst.

Die Tendenz kann als
e-paper oder iiber
eine kostenlose App
auch auf mobilen
Endgerdten gelesen
werden.
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Die Themen sind nach folgenden
Kategorien geordnet: Medienpolitik,
Radio, Fernsehen, Digitale Trends, Medien-
kompetenz, Jugendschutz, Forschung,
Netzwerk und Termine. Der Newsletter
wird nach Anmeldung Uber die BLM
Homepage per E-Mail zugestellt.

Mit der Oktober- und Dezemberaus-
gabe sind 2018 bereits zwei BLM-News-
letter erschienen.

Tendenz
Im Jahr 2018 sind zwei Ausgaben des
tendenz-Magazins erschienen, das
sich in einer Auflage von 5.500 Stiick an
Zielgruppen aus Medienpolitik, Medien-
unternehmen, Internet- und Telekommu-
nikationsbranche, Wissenschaft, Jugend-
schutz und Medienpadagogik wendet.

Die erste Ausgabe 2018 thematisierte
anlasslich des Jubildaums,100 Jahre
Freistaat und 200 Jahre Verfassung” die
Verbindung von Tradition und digitaler
Transformation am Medienstandort
Bayern. Wahrend vor zweihundert Jahren,
als in der bayerischen Verfassung die
Pressefreiheit verankert wurde, noch
niemand daran dachte, dass sich Nach-
richten und mehr auch ohne Drucker-
presse verbreiten lassen, reichen heute
ein paar Bertihrungen auf einem Display
und schon kann die ganze Welt lesen, was
uns bewegt. Die Digitalisierung zwingt
zur Transformation. Wie diese am Me-
dienstandort Bayern — mit einem gesun-
den Branchenmix und hoher Dynamik —
gelungen ist, zeigen Bestandsaufnahmen
und Prognosen in der tendenz 1.2018.


https://www.blm.de/infothek/magazin_tendenz.cfm
https://www.blm.de/infothek/pressemitteilungen/2018.cfm
https://www.blm.de/infothek/pressemitteilungen/2018.cfm
https://www.blm.de/infothek/gremiensitzungen.cfm
https://www.blm.de/infothek/magazin_tendenz.cfm

Praxisorientierte und
alltagstaugliche Tipps
bietet die Broschiire
zum Urheberrecht.

. TIPPS, TRICKS UND KLICKS
A O} =

® J I
|

1 I

Die Broschiire ,,Apps
sicher nutzen” ist ein
Ratgeber fir Eltern
von 2 bis 10-Jahrigen
Kindern.

Der Transformationsprozess wird vor
allem durch die Moglichkeiten der Kiinst-
lichen Intelligenz beschleunigt. Wie
Algorithmen unsere Gesellschaft veran-
dern und welche moralischen Fragen das
Zusammenspiel von Mensch und Maschine
aufwirft, war Thema der Tendenz 218. Die
gesellschaftlichen Auswirkungen dieses
Zusammenspiels rlicken erst langsam ins
Bewusstsein der Offentlichkeit. Die Ver-
antwortung, wie mit ethisch fragwiurdi-
gen Innovationen umzugehen ist, liegt bei
uns, so das Fazit in der zweiten Ausgabe.

Zusatzlich zu den Print-Ausgaben
werden auf der Website der BLM nicht nur
die tendenz-Artikel angeboten, sondern
auch kurze Filmclips, um das jeweilige
Schwerpunktthema auch visuell zu illu-
strieren.
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Service-Ratgeber
Die Nachfrage nach Service-Publikationen
der Landeszentrale steigt kontinuierlich.
Beliebt sind insbesondere Ratgeber zu
Themen aus dem Jugend- und Nutzer-
schutz, die die Nutzerkompetenz starken
sollen. Alle Service-Ratgeber konnen
entweder als Printausgabe bestellt oder
kostenlos auf der Website heruntergela-
den werden.

Besonders stark nachgefragt wurde
2018 die Broschiire ,Urheberrecht —
Tipps, Tricks und Klicks” Leicht verstand-
lich aufbereitet, werden praxisorientierte
und alltagstaugliche Tipps im Umgang
mit dem Urheberrecht aufgezeigt: , Was
geht?” und ,Was geht nicht?". Die Bro-
schure richtet sich an Mediennutzer aller
Altersgruppen, im Speziellen an Eltern,
Erziehende und Padagogen. Auf die
gesetzlichen Anderungen ab Marz 2018
durch das Urheberrechts-Wissensgesell-
schafts-Gesetz (UrhWissG) wird bereits
hingewiesen.

Die Stiftung Medienpadagogik Bayern
veroffentlichte 2018 einen Ratgeber
fur Eltern zum Thema (=) ,,Apps sicher
nutzen”. In der Broschiire erfahren Eltern
von Zwei- bis Zehnjahrigen, wie Kinder
Apps nutzen und welche Apps sie fas-
zinieren. Es werden Gefahren bei der
Nutzung von Apps wie z.B. Kostenfallen
aufgezeigt und konkrete Empfehlungen
zur Vermeidung solcher Risiken gegeben.


https://www.blm.de/files/pdf1/urheberrecht_tipps_tricks_klicks.pdf
https://www.blm.de/files/pdf1/urheberrecht_tipps_tricks_klicks.pdf
https://www.blm.de/files/pdf1/apps-20180126_web.pdf
https://www.blm.de/files/pdf1/apps-20180126_web.pdf
https://www.blm.de/files/pdf1/urheberrecht_tipps_tricks_klicks.pdf
https://www.blm.de/files/pdf1/apps-20180126_web.pdf

Einmal jahrlich er-
scheinen der Jugend-
schutz- und der Medien-
kompetenzbericht

der Landeszentrale.

Ischutzbericht

Ty

Jahresberichte und Schriftenreihe
lhre Jugendschutz- und Medienkom-
petenz-Aktivitaten dokumentiert die
Landeszentrale einmal jahrlich im Ju-
gendschutzbericht bzw. im Medienkom-
petenzbericht der BLM. Im Jugend-
schutzbericht 2018 lag ein Fokus auf
rechtsextremistischen und vom Rechts-
extremismus beeinflussten Inhalten,
was sich in Pruffallen, Aufsichts- und
Gerichtsverfahren, aber auch in der
wachsenden Vernetzung mit relevanten
Institutionen niederschlug.

Im (=) Medienkompetenzbericht
wird einmal im Jahr Uber Projekte, Initia-
tiven, Veranstaltungen und Publikationen
der BLM berichtet, die sich mit medien-
padagogischen Themen befassen. In den
Fokus ruicken dabei zunehmend Netz-
themen. So ging es im Bericht fir 2018
zum Beispiel verstarkt um Workshops,
Veranstaltungen und Ratgeber, in denen
Themen wie Datenschutz, Urheberrecht

oder Cybermobbing aufgegriffen wurden.

Gutachten, Forschungsergebnisse
oder auch Veranstaltungsdokumenta-
tionen werden in der BLM-Schriften-
reihe als Buch oder ebook veroffent-
licht. 2018 sind in der Schriftenreihe die
Bande 106 und 107 erschienen. Die beiden
Bande dokumentieren die Rechtssym-
posien der BLM aus den Jahren 2015
(Thema: Vielfaltssicherung) und 2017
(Thema: Rolle des Medienrats).
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Infoflyer, Wellenspiegel und

Geschaftsbericht
Zu den regelmal3ig erscheinenden Publi-
kationen der Landeszentrale gehort der
jahrliche Geschaftsbericht, der Aktivita-
ten, Aufgaben und den Finanzbericht der
Landeszentrale enthdlt. Der Geschafts-
bericht steht zum Download als pdf-
Dokument zur Verfligung.

Wer sich flr den Empfang der Radio-
und Fernsehprogramme und neue tech-
nische Projekte der BLM interessiert,
kann den Wellenspiegel als Print-
publikation bestellen oder das pdf-Doku-
ment herunterladen.

Die BLM veroffentlicht neben ihrem
Imageflyer auch Infoflyer wie den
DAB+-Flyer mit regelmaRig aktuali-
sierten Informationen Uber die Digital-
radioprogramme in Bayern und Deutsch-
land. 2018 gab es aullerdem einen
Informationsflyer zur Umstellung im
digitalen Kabel, um dem Beratungsbedarf
von Mediennutzern nachzukommen.

Mit der Publikation der Datenschutz-
berichte erfillt die BLM eine Vorgabe im
Bayerischen Mediengesetz, wonach der/
die Datenschutzbeauftragte der BLM
alle zwei Jahre Uber seine/ihre Tatigkeit
berichten muss.

Ein Uberblick tiber alle Publikationen
der BLM ist (=) hier zu finden.


https://www.blm.de/files/pdf2/wellenspiegel.2018_neu_korr.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/dab_web_20190418.pdf
https://www.blm.de/files/pdf1/flyer_digitales_kabel_20180709.pdf
https://www.blm.de/infothek/publikationen.cfm
https://www.blm.de/files/pdf2/jugenschutzbericht_18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/jugenschutzbericht_18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf1/jahresbericht-medienkompetenz-blm-2017-2018.pdf
https://www.blm.de/infothek/blm-schriftenreihe.cfm
https://www.blm.de/infothek/blm-schriftenreihe.cfm
https://www.blm.de/files/pdf2/jugenschutzbericht_18.pdf
https://www.blm.de/files/pdf1/jahresbericht-medienkompetenz-blm-2017-2018.pdf

Das Jahrbuch doku-
mentiert die Arbeit der
14 Landesmedienan-
stalten in Deutschland.

Unter Federfiihrung der
BLM haben die Medien-
anstalten 2018 erstmals
einen Vielfaltsbericht
veroffentlicht.

Gemeinsame Projekte

mit anderen Medienanstalten
Unter der Federflihrung der Bayerischen
Landeszentrale fir neue Medien werden
auch Gemeinschaftspublikationen der
Medienanstalten erstellt. So erscheint
jahrlich das (2) Jahrbuch der Medienan-
stalten, ein Kompendium zum privaten
Rundfunk in Deutschland und den Aktivi-
taten der Medienanstalten. Das Jahrbuch
2017, das 2018 erschienen ist, dokumen-
tiert die Arbeit der 14 Landesmedienan-
stalten sowie deren landeribergreifende
Zusammenarbeit in den gemeinsamen
Gremien und Kommissionen.

Erstmals veroffentlicht haben die
Landesmedienanstalten den Vielfalts-
bericht 2018, der u.a. die aktuellen
Ergebnisse der Mediengewichtungsstudie
und des MedienVielfaltsMonitors der
Medienanstalten enthalt. Beide Studien
erfassen die Machtverhaltnisse auf dem
Meinungsmarkt gattungsubergreifend
und sorgen auf diese Weise flr Transpa-
renz. In der Gewichtungsstudie wird auch
die Nutzung und Bedeutung von Infor-
mationsintermedidren wie z.B. Google,
YouTube und Facebook fiir die Meinungs-
bildung untersucht.
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Die BLM Website www.bim.de
Die Website der BLM (3] www.blm.de
informiert Nutzer aus Fachkreisen,
Medienschaffende, Auszubildende und
medieninteressierte Burgerinnen und
Burger uber die Arbeit der BLM, die
Entscheidungen der Gremien sowie
neueste Entwicklungen im Medienbereich.
Fakten zu den privaten Horfunk- und
Fernsehanbietern in Bayern, die Organi-
sationsstruktur der BLM sowie aktuelle
Meldungen gehoren zu den meist
frequentierten Seiten im Rahmen des
Webangebots. Anhand einer komforta-
blen Suche konnen sowohl die Pro-
grammangebote am jeweiligen Standort
als auch deren wichtigste Daten zu
Kontakt, Sendegebiet und -frequenzen,
Programmformat und Zielgruppen
abgerufen werden. Der Bereich Medien-
kompetenz liefert wertvolle Tipps zum
Umgang mit Medien sowie entsprechen-
des Begleitmaterial zum Download.

Den Gremienmitgliedern der BLM steht
ein Passwort geschutzter Bereich, das
sogenannte ,,Gremien-Intranet”, zur
Verfugung, um Sitzungsunterlagen und
Protokolle abzurufen.

Dank des responsiven Webdesigns
profitieren Nutzer auf allen Geraten —
vom Desktop Uber das Tablet bis hin
zum Smartphone — von einer optimalen
Bedienbarkeit. Seit Dezember 2018 ist
die Website zudem offiziell fur Menschen
mit Beeintrachtigung gut zuganglich und
wird in der Liste der barrierefreien
Websites gefihrt.


https://www.blm.de/startseite.cfm
https://www.bitvtest.de/sites_und_agenturen/barrierefreie_websites.html?tx_p7790plus_pi1%5Byear%5D=2018
https://www.die-medienanstalten.de/fileadmin/user_upload/die_medienanstalten/Publikationen/Jahrbuch/Medienanstalten_Jahrbuch_2017.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/vielfaltsbericht_2018_dma1.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/vielfaltsbericht_2018_dma1.pdf
https://www.die-medienanstalten.de/fileadmin/user_upload/die_medienanstalten/Publikationen/Jahrbuch/Medienanstalten_Jahrbuch_2017.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/vielfaltsbericht_2018_dma1.pdf
https://www.blm.de/files/pdf2/vielfaltsbericht_2018_dma1.pdf

Ob einzelne Radio-
Enthusiasten, Vereine
oder Biirgergruppen —
jeder ist eingeladen
die Radioplattform der
BLM zu nutzen.

=

Ein Angebot fiir M h
Pud:aster:md a c
Radiomacher in H
Dein

)
Bayern

i Hadio!
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TENDENZ Online
TENDENZ — das Magazin der BLM —
ist in seiner elektronischen Fassung fester
Bestandteil der Website. Das Design dieser
Seiten empfindet das Printmagazin nach
und setzt dessen Bildsprache grol3zligig
ein. Von entscheidendem Vorteil in der
Online-Darstellung ist die Moglichkeit,
weiterfiihrende Informationen zum jewei-
ligen Artikel Uber Links zu integrieren.

Mach Dein Radio -

Die Radioplattformen der BLM
Die Radioplattform Mach Dein Radio
der BLM steht allen bayerischen, nicht-
kommerziellen Radio-Interessierten zur
Verflgung. Ob Schiiler, Studenten, Radio-
Enthusiasten, Vereine oder Burgergrup-
pen — jeder ist eingeladen die Radioplatt-
form zu nutzen.

Hier konnen Harer nicht nur aus einer
Vielfalt von unterschiedlichen Radiokana-
len wahlen und Beitrage, Horspiele oder
Interviews zu zahlreichen Themen an-
horen — sondern auch selbst zum Radio-
macher werden. Einfach einen eigenen
Radiokanal anlegen und dort die selbst-
produzierten Beitrage veroffentlichen.

Alle Beitrage, Sendungen oder Radio-
kandle kdnnen mit den eigenen Social
Media Accounts verbunden werden.

So kdnnen interessante Beitrage mit
Freunden auf Twitter, Facebook und Co.
geteilt werden und hohere Aufmerk-
samkeit erreichen.

Information 123

Die Beitrage und Sendungen sind
thematisch nicht beschrankt, sie mussen
lediglich nicht-kommerziell, werbefrei
und unabhangig sein. Grundlage ist das
Bayerische Mediengesetz und die darin
verankerten Programmgrundsdtze sowie
die Jugendschutzrichtlinien.

Weitere Internetangebote der BLM
Unter der URL (®) www.funkanalyse-
bayern.de werden jahrlich detaillierte
Ergebnisse der Funkanalyse Bayern
angeboten. Zur Prasentation der Ergeb-
nisse 2018 anlasslich der Lokalrundfunk-
tage wurde die Website dem neuen
Look & Feel der BLM-Website angepasst.

Die Webseiten (2] www.mediennetz-
werk-bayern.de sowie (2 www.media-
lab-bayern.de flankieren die Offentlich-
keitsarbeit der jeweiligen Einrichtungen
([2) s.a. Seite 111 ff.).

Die Webprasenzen der von mehreren
Landesmedienanstalten getragenen
Forschungsprojekte ,,Wirtschaftliche
Lage des Rundfunks in Deutschland” und
seit 2018 auch des,,Online-Audio-Monitor”,
zu erreichen unter www.wila-rundfunk.de
bzw. www.online-audio-monitor.de,
werden von der BLM redaktionell betreut.


http://funkanalyse.tns-infratest.com/
http://funkanalyse.tns-infratest.com/
http://www.mediennetzwerk-bayern.de/
http://www.mediennetzwerk-bayern.de/
https://www.media-lab.de/
https://www.media-lab.de/
https://www.blm.de/infothek/magazin_tendenz.cfm
https://www.machdeinradio.de/
https://www.machdeinradio.de/

Die Reichweiten der
BLM-Angebote auf
Twitter und Facebook

sind 2018 um 12 % bzw.

14 % gestiegen

Reichweitensteigerung
Die Online-Kommunikation uber die
Social Media-Profile der BLM hat sich zu
einem wichtigen Bestandteil der Presse-
arbeit entwickelt, um alle Zielgruppen
Uber adaquate Kanale erreichen zu
konnen. Die Landeszentrale pflegt Profile
auf (=) Twitter und (=) Facebook. Bis
zur Einstellung von Google+ im Jahr 2018
war die BLM auch auf Google+ prasent.

Die Reichweiten der Social Media-
Profile steigen kontinuierlich. So erreichte
die BLM auf Twitter mit Stand Ende 2018
rund 2500 Follower, was einem Zuwachs

von 12 Prozent gegenuber 2017 entspricht.

Bemerkenswert ist vor allem, dass sich
die Anzahl der Impressions mehr als
verdreifachte, obwohl die Zahl der abge-
setzten Tweets ahnlich blieb.

Auf ihrem Facebook-Profil verzeich-
nete die BLM ebenfalls eine Steigerung
der Reichweite um 14 Prozent auf rund
1900 ,,Gefallt mir“-Angaben. U.a. auf-
grund des veranderten Algorithmus bei
Facebook ging die Anzahl der Impressions
allerdings zurick. Die hochsten Reich-
weiten erzielen Beitrage uber Workshops
und Fortbildungsaktivitaten sowie
Verbrauchertipps zu aktuellen Themen
(z.B. zur Kabelumstellung). Die Begleitung
der Lokalradio- und Fernsehpreisver-
leihung wahrend der Lokalrundfunktage
(Kurzclips der Beitrage auf Facebook)
ist im breiten Themensprektrum auf
Facebook am starksten nachgefragt.
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Interaktion und Vernetzung
Der Dialog mit den Social Media-Nutzern
nimmt jedes Jahr zu. Insbesondere die
Twitter-Begleitung der Veranstaltungen,
die wie der Medieninnovationstag
(#mi18), der Social TV Summit (#5ts18)
oder die Medientage Miinchen (#mtm18)
eine Social Media affine Zielgruppe
ansprechen, regt zur Diskussion an. Diese
Hashtags tauchten auch 2018 in den
,trending topics” auf. Genutzt werden die
Social Media-Kanadle der BLM aulerdem
zunehmend fir Beschwerden im Rahmen
der Werbe- und Jugendschutzaufsicht
sowie generell flir Regulierungsfragen
(z.B. Rundfunkgenehmigung von Live-
streams).

Die Social Media-Vernetzung mit
den Profilen der Medientage Minchen,
des (2) Media Lab Bayern und des
MedienNetzwerk Bayern bringt
Synergien fur alle Beteiligten, da in
diesem digitalaffinen Umfeld Tweets
und Posts aus den Themenbereichen
Innovation, digitaler Journalismus und
Startups gut angenommen werden.

Beliebte Themen auf

www.blmplus.de

Zur Platzierung und Diskussion von
Fachthemen aus der Medienbranche
eignet sich das Blog =) www.blmplus.de,
auf dem einmal wochentlich Beitrage
von externen Gastautorinnen und Gast-
autoren sowie von Mitarbeitern/innen
zu finden sind. In den funf Rubriken Radio,
TV, Netzwelt, Medienkompetenz und
Jugendschutz sind Videointerviews,
Gastkommentare, Berichte im Vorfeld
von Events, die Diskussion aktuell rele-
vanter Themen sowie Beitrage uber


https://twitter.com/MediaLabBayern
https://twitter.com/MediennetzwerkB
https://blmplus.de/
https://twitter.com/BLM_Bayern
https://www.facebook.com/BLM.de/

Forschungsergebnisse der BLM und
anderer Medienanstalten zu finden. Die
jahrliche Auswertung zeigt, dass Trend-
themen wie digitale Sprachassistenten
oder Blockchain ebenso nachgefragt
sind wie Beitrage mit Servicecharakter
(Was Werbung im Fernsehen darf)
oder meinungsstarke Kommentare von
Medienexperten.

Wichtig fur die Wahrnehmung des
Blogs ist die Vernetzung mit der BLM-
Homepage und den Social Media-Kanalen.
Die meisten Zugriffe erfolgten laut
Jahresauswertung 2018 Uber die Suchma-
schinen und den Direkteinstieg. Empfeh-
lungen der bimplus-Beitrage durch
bekannte Medien-Blogs (z.B. Bildblog)
lassen die Besucherzahlen und Seiten-
abrufe steigen.

Mit all diesen Aktivitaten ist die
Landeszentrale auf ihren Social Me-
dia-Plattformen prasent, die seit 2017 im
Social Hub auf der Website www.blm.de
abgebildet werden. Intensives Social
Media-Monitoring, das von der Dokumen-
tation im Hause geleistet wird, sowie
regelmaliige Redaktionskonferenzen mit
den internen Blogautoren zur Themenfin-
dung tragen zur Optimierung der Social
Media-Kommunikation bei. Zeitintensiv
war 2018 insbesondere die Umsetzung
von Anforderungen aus der Datenschutz-
grundverordnung.

Die Online- und Social Media-Kommu-
nikation spielt mittlerweile eine unver-
zichtbare Rolle fir die BLM, da sie die
Moglichkeit zur zielgerichteten Interak-
tion bietet.
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Im Jahr 2018 setzte die BLM ihre erfolg-
reich eingeflihrten Veranstaltungsreihen
wie die Augsburger Mediengesprache,
den Medieninnovationstag der BLM
[media.innovations] und den Deutschen
Social TV Summit fort. Etabliert haben
sich auch die jahrliche Fachtagung Ju-
gendschutz und Nutzerkompetenz, die
Fachtagung des Forums Medienpadago-
gik sowie die Interdisziplinare Fachtagung
des JFF und der BLM und das regionale
Mediengesprach zu einem aktuellen
Thema — dieses Mal in Regenburg zum
Thema Smartphonenutzung.

Daruber hinaus organisierte und
betreute die BLM eine Vielzahl von
Einzelevents aus aktuellem Anlass und
teilweise in Kooperation mit externen
Partnern.

Die Tochtergesellschaft der Landes-
zentrale, die Medientage Minchen GmbH
organisierte eine Reihe weiterer Veran-
staltungen (s. Uberblick () Seite 126).

Mediengesprach Regensburg
Ein Leben ohne Smartphones ist heute
nicht mehr vorstellbar. Sie sind ungemein
praktisch, fordern die Flexibilitat im
Beruf und in der Freizeit, konnen aber
auch zum Stressfaktor werden und unsere
Gesundheit gefahrden. Wie konnen
wir lernen, mit dem Smartphone richtig
umzugehen? Darlber diskutierten am
30. Januar 2018 in Regensburg Experten
aus der Psychotherapie, der Medien-
padagogik sowie Vertreter der Lehrer-
schaft und der Medienbranche. Zum



Veranstaltungen 2018

30. Januar

BLM /TVA — Fernsehen fiir
Ostbayern/Charivari/Gong fm
Mediengesprach Regensburg:
Smartphone: Zwischen

Helfer und Stressfaktor
Regensburg

6. Februar

BLM/Stiftung Medienpadagogik
Safer Internet Day — Vortrdge an
verschiedenen Schulen in Bayern

28. Februar
BLM/mabb/LPR Hessen/LMK/
LMS /SLM:

Algorithmen transparent machen.

Google und die Bundestagswahl -
Lehren aus dem Projekt Daten-
spende

Berlin

7. Marz

BLM/MedienNetzwerk Bayern/
Media Lab Bayern
media.innovations - der
Medieninnovationstag der BLM
BLM, Miinchen

16. bis 18. Marz
BLM/Medialab Bayern/
Lokalrundfunktage
Radio Hack Europe
Wien

20. April

Studio im Netz/Landeshauptstadt
Miinchen/BLM/GMK

Fachtagung Kinder in der
Wissensgesellschaft:
PaperlapApp — Spracherwerb

und Friihforderung mit Tablets
BLM, Miinchen

2. bis 13. Mai

DOK.fest/BLM
Internationales Dokumentar-
filmfestival Miinchen
Miinchen

Information

16. Mai

BLM

4. Fachtagung Jugendschutz

und Nutzerkompetenz: Politische
Meinungsbildung im Netz —
Mediendemokratie, Politainment,
mediale Inszenierung

BLM, Miinchen

21. Juni

BLM/Medientage Miinchen
GmbH /MedienNetzwerk Bayern
7. Deutscher Social TV Summit:
Social Reboot: Von Pay-to-play
bis Originals

Miinchen

3. bis 4. Juli

Medientage Miinchen GmbH /BLM
Lokalrundfunktage 2018

mit Verleihung der BLM Horfunk-
und Lokalfernsehpreise
Niirnberg

19. Oktober

BLM

BLM-Symposion Medienrecht:
200 Jahre Verfassungsstaat —
100 Jahre Freistaat Bayern
BLM, Miinchen

24. bis 26. Oktober
BLM

Radio-Panels auf den
Medientagen Miinchen

24. bis 26. Oktober

Media Lab Bayern/BLM
Rockets & Unicorns: Startup-
Area mit Innovation Stage,
Expo Area und Networking
Lounge auf den Medientagen
Miinchen

26. Oktober

BLM/EMR

Europatag auf den
Medientagen Miinchen

8. November

BLM

24. Fachtagung des

Forums Medienpadagogik:
Digitalisierte Bildung —
Automatisierte Kinder? Neue
Medien in Bildungsprozessen
BLM, Miinchen
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15. November

BLM-Forum

Die Entwicklung des
Lokalrundfunks in Bayern
BLM, Miinchen

19. November

BLM/Augsburger Horfunk und
Fernsehsender /Stadt Augsburg
Augsburger Mediengesprache:
Schone neue Werbewelt. Wie

uns digitale Werbung beeinflusst
Augsburg

22. November

BLM /StMUV /StMASFI

Damit das Spielen Spaf3 bleibt...
Aktuelle Herausforderungen
fir Jugendschutz, Verbraucher-
schutz und Medienpddagogik
BLM, Miinchen

30. November

BLM/JFF

Interdisziplindre Fachtagung:
Kinder, Rechte, Medien.

Neue Perspektiven auf Schutz,
Befdihigung und Partizipation
in medialen Lebenswelten
BLM, Miinchen



1. Mediengesprach Regensburg hatte
die BLM in Kooperation mit TVA - Fern-
sehen flr Ostbayern, Charivari und Gong
fm interessierte Birger und Birgerinnen
ins Degginger eingeladen.

Safer Internet Day
Anlasslich des (=) Safer Internet Day
am 6. Februar 2018 finanzierte die Landes-
zentrale zehn der insgesamt 30 Eltern-
abende an verschiedenen Orten in Bayern,
bei denen unter anderem Tipps fur
den verantwortungsvollen Umgang mit
Medien und Daten gegeben wurden.
Durchgefiihrt wurden die Elternabende
durch das Medienpadagogische Referen-
tennetzwerk Bayern, einem Projekt der
Stiftung Medienpadagogik Bayern, das
im Berichtszeitraum vom Bayerischen
Staatsministerium fur Wirtschaft und
Medien, Energie und Technologie und
nach der Kabinettsumbildung im Frihjahr
2018 von der Bayerischen Staatskanzlei
gefordert wurde. Das Referentennetz-
werk wurde ins Leben gerufen, um
bayernweit ein flachendeckendes Ange-
bot an medienpadagogischen Eltern-
abenden anbieten zu kdnnen und Eltern
fur die Medienerziehung ihrer Kinder fit
zu machen.
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Algorithmen transparent machen:
Google und die Bundestagswahl -
Lehren aus dem Projekt #Daten-
spende
Automatisierte Entscheidungsprozesse
werden in unserem Alltag immer wichti-
ger. Algorithmen sortieren die Informa-
tionen vor und analysieren gleichzeitig
unser Nutzerverhalten. Dies ist einerseits
hilfreich, andererseits sind damit aber
auch Gefahren verbunden, weil dabei
vor allem Inhalte angeboten werden, die
unsere vorhandenen Einstellungen be-
statigen und keine anderen Sichtweisen
zugelassen werden. Man lebt gleichsam in
einer Filterblase. Die Diskussion, was diese
Entwicklung fur die Demokratie bedeutet,
wird langst in vielen Expertengruppen
ausgetragen und inzwischen auch von
einer breiten Offentlichkeit alarmierend
wahrgenommen.

Wie also konnen wir Inhalte, mit denen
Meinung gezielt beeinflusst werden soll,
erkennen lernen? Muss daruber nach-
gedacht werden, ob und wie wir Einsicht
in die gesellschaftlich relevanten Algo-
rithmen nehmen konnen? Das Projekt
#Datenspende hat sich diesen Fragen
angenommen und zur Bundestagswahl
2017 am Beispiel der Google Suche einen
Weg aufgezeigt, wie das in der Praxis aus-
sehen kann. Die Ergebnisse wurden am
28. Februar in der Bayerischen Vertretung
in Berlin prasentiert und diskutiert.

#Datenspende: Google und die Bun-
destagswahl 2017"war eine Kooperation
der BLM mit AlgorithmWatch, der Medien-
anstalt Berlin-Brandenburg (mabb), der
Hessischen Landesanstalt fir privaten
Rundfunk und neue Medien (LPR Hessen),


https://www.blm.de/blm-events/events-2018/algorithmen.cfm
https://medienkalender.bayern/event/smartphone-zwischen-helfer-und-stressfaktor
https://www.blm.de/aktivitaeten/medienkompetenz/veranstaltungen_medienpaedagog/safer_internet_day.cfm

der Landeszentrale fir Medien und
Kommunikation Rheinland-Pfalz (LMK),
der Landesmedienanstalt Saarland (LMS)
und der Sachsischen Landesanstalt fiir

privaten Rundfunk und neue Medien (SLM).

media.innovations — der

Medieninnovationstag der BLM
Spannende Prasentationen von Startups
und interessante Vortrage erwarteten
knapp 200 Besucher beim 5. media.
innovations, dem Medieninnovationstag
der am 7. Marz in der BLM stattfand.
media.innovations stellte neue Produkte
und Anwendungen vor und zeigte zudem
auf, wie sich Journalismus, Contentver-
breitung und Geschaftsmodelle entwi-
ckeln. Aul3erdem prasentierten Startups
und die neuen Media Lab Bayern-Fellows
in der Hands-On-Ausstellung ihre neuen
Anwendungen und Ideen im Foyer der
BLM. Partner des BLM-Medieninnovations-
tages sind das MedienNetzwerk Bayern
und das Media Lab Bayern.

Radio Hack Europe
Nach der erfolgreichen Premiere 2017 ging
der (2) Radio Hack Europe vom 16.—18.
Mdrz 2018 in Wien in die zweite Runde.
Von Freitagabend bis Sonntag entstanden
im einzigen Co-Working-Hotel Wiens jede
Menge neue Ideen und Projekte, um die
Audiobranche in der digitalen Welt voran-
zubringen. Der Hackathon fand im Vorfeld
von Europas grofdter Radiokonferenz, den
Radiodays Europe, statt. Die BLM organi-
sierte damit gemeinsam mit dem Media
Lab Bayern und den Lokalrundfunktagen
den einzigen europaweiten Radio Hack.
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Fachtagung Kinder in der

Wissensgesellschaft
Die Fachtagung Kinder in der
Wissensgesellschaft, die SIN — Studio im
Netz — alljahrlich in Kooperation mit der
Landeshauptstadt Munchen, der BLM
und der Gesellschaft flr Medienpadago-
gik und Kommunikationskultur (GMK),
durchfihrt, rlickte am 20. April 2018 das
Thema ,,Sprachforderung — eine Aufgabe
der Medienbildung” in den Mittelpunkt.

Internationales Dokumentar-
filmfestival Miinchen
Die BLM unterstutzte auch 2018 das
DOK.fest Miinchen, das vom 2. bis
zum 13. Mai in Munchen an verschiede-
nen Spielorten stattfand, darunter auch
die Konferenz ,,Ganz Grosses Kino?"
am 3. Mai. Vor 160 Gasten diskutierten
Branchenexperten uber die aktuelle
Situation des Kino-Dokumentarfilms.

Fachtagung Jugendschutz

und Nutzerkompetenz
Die 4. Fachtagung Jugendschutz
und Nutzerkompetenz behandelte am
16. Mai das Thema , #Politainment — Wie
bilden sich Jugendliche eine Meinung?".

Meinungsbildung ist heute eine
Herausforderung: Neben den klassischen
Medien bietet das Internet eine Vielzahl
an Informationen. Da ist es nicht immer
leicht das richtige Angebot herauszu-
filtern, Wahrheit von Unwahrheit zu
unterscheiden und sich mit extremen
Standpunkten auseinanderzusetzen.

Die Veranstaltung ermoglichte einen
Einblick, wie Prozesse der politischen
Meinungsbildung in den neuen Medien


https://www.blm.de/blm-events/events-2018/kinder-wissensgesellschaft.cfm
https://www.blm.de/blm-events/events-2018/kinder-wissensgesellschaft.cfm
https://www.dokfest-muenchen.de/events/view/3415?lang=en
https://www.blm.de/blm-events/events-2018/fachtagung_jugendschutz.cfm
https://www.blm.de/blm-events/events-2018/fachtagung_jugendschutz.cfm
https://medienkalender.bayern/event/mediainnovations-3
https://medienkalender.bayern/event/mediainnovations-3
https://www.radioszene.de/117160/radio-hack-europe-2018.html

bei Jugendlichen ablaufen und wie
Parteien durch gezielte Inszenierung
versuchen, das junge Publikum anzuspre-
chen. Hierzu wurden medienpadagogi-
sche, kommunikationswissenschaftliche,
politologische und didaktische Perspek-
tiven aufgegriffen, aber auch Jugend-
schutzaspekte bezuglich politischem
Extremismus im Netz betrachtet. Eine
Diskussion, wie Kinder und Jugendliche
bei der Mediennutzung und Meinungsbil-
dung begleitet und unterstitzt werden
konnen, rundete die Informationsver-
anstaltung ab.

Deutscher Social TV Summit
Am 21. Juni waren im Literaturhaus
Minchen 23 Influencer, Medienmacher,
Grunder und Entscheider und circa 160
Besucher zu Gast beim 7. Deutschen
Social TV Summit, der in diesem Jahr
mit Unterstltzung der Medientage
Munchen GmbH und dem MedienNetz-
werk Bayern durchgefihrt wurde. Zum
Thema ,,Social Reboot: Neue Ansatze
von Pay-to-play bis Originals” ging es
in Vortragen, Panel-Diskussionen und
Demo-Sessions um die aktuellen Fragen
des Social Webs: Wie wirkt sich der
Reboot von Facebook und YouTube auf
Sender und Produzenten aus? Was ist
notig, um erfolgreiche Formate zu ent-
wickeln? Welchen Regeln folgen die
Algorithmen? Und wie generiert man
noch organische Reichweite?
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Lokalrundfunktage
Die Lokalrundfunktage in Niirnberg
sind deutschlandweit der groRte Bran-
chentreff fur den lokalen und regionalen
Rundfunk: Rund 1100 Teilnehmer aus der
Rundfunk- und Medienwelt informierten
sich am 3. und 4. Juli Gber neue Trends,
Technologien und Produkte im Fernseh-
und Radiomarkt. Das Programm der
Lokalrundfunktage umfasste Workshops,
Diskussionsrunden und Vortrage von
rund 80 nationalen und internationalen
Referenten. Die BLM prasentierte sich auf
der begleitenden Ausstellung mit einem
eigenen Messestand. Am zweiten Tag
fand parallel zum Kongressprogramm die
Local Web Conference statt.

Auf der Eroffnungsveranstaltung
der Lokalrundfunktage wurden die BLM
Horfunk- und Lokalfernsehpreise verlie-
hen und die Ergebnisse der Funkanalyse
Bayern 2018 prasentiert. Der Abend
begann mit dem Medienfest im Alten
Rathaus und klang mit einer Party im
Club ,,Mach 1" in der Innenstadt aus. Hier
konnten bei entspannter Atmosphare
Kontakte geknipft werden.

Die Lokalrundfunktage werden von
dem BLM-Tochterunternehmen Medien-
tage Munchen GmbH organisiert.

m BLM-Ho6rfunk- und Lokal-

fernsehpreise

Im Rahmen der Eroffnungsveranstal-
tung der Lokalrundfunktage in Nurnberg
wurden zum 31. Mal die () BLM-H&rfunk-
preise und zum 27. Mal die () BLM-Lokal-
fernsehpreise fir bemerkenswerte
Leistungen im lokalen Rundfunk verge-
ben. Im Horfunk sowie im Lokalfernsehen


https://www.blm.de/blm-events/events-2018/lokalrundfunktage_2018.cfm
https://www.blm.de/radiotv/blm-preise/gewinner/gewinner_archiv/gewinner-blm-hoerfunkpreis-18.cfm
https://www.blm.de/radiotv/blm-preise/gewinner/gewinner_archiv/gewinner-blm-hoerfunkpreis-18.cfm
https://www.blm.de/radiotv/blm-preise/gewinner/gewinner_archiv/gewinner-lokalfernsehpreis-18.cfm
https://www.blm.de/radiotv/blm-preise/gewinner/gewinner_archiv/gewinner-lokalfernsehpreis-18.cfm
https://www.blm.de/blm-events/events-2018/social-tv-summit.cfm
https://www.blm.de/blm-events/events-2018/social-tv-summit.cfm

wurden die besten lokalen Beitrage aus
den Kategorien ,, Aktuelle Berichterstat-
tung und Information”, ,,Unterhaltung
und Comedy"” sowie , Sparten- oder
Sondersendungen” mit dem , BLM-Radio”
oder dem ,,BLM-Telly” und einem Geld-
preis in Hohe von 3.000 Euro ausgezeich-
net. Mit 3.000 Euro dotiert war auch der
beste Beitrag von bayerischen Volontarin-
nen und Volontaren in der Kategorie
»,Nachwuchs” im Horfunk und Lokalfernse-
hen. In dieser Kategorie waren alle journa-
listischen Darstellungsformen zugelassen.
In der Kategorie ,,Moderation” wurden im
Horfunk sowie im Lokalfernsehen heraus-
ragende Sendungsmoderationen mit
einen Geldpreis in Hohe von 3.000 Euro
ausgezeichnet.

Neu war 2018 der vom Evangelischen
Presseverband fiir Bayern e.V. (EPV) und
dem katholischem Medienhaus Sankt
Michaelsbund in der Kategorie , Kultur,
Medien und Kirchen” ausgeschriebene
Preis zum Thema ,,500 Jahre Reforma-
tion — auf okumenischer Spurensuche in
Bayern”. Der Preis wurde von einer eige-
nen Jury vergeben und war mit 3.000
Euro dotiert.

Der (=) Galaxy Music Award, der
zum 18. Mal verliehen wurde, ging an den
Klnstler Nico Santos.

BLM-Symposion Medienrecht
Im Jubilaumsjahr ,,200 Jahre Verfassungs-
staat — 100 Jahre Freistaat Bayern”
blickte auch die Landeszentrale im Rahmen
ihres () Symposions Medienrecht in
die Geschichte zurlick. Die Beleuchtung
der Entwicklung der Pressefreiheit legt
eine wechselvolle Geschichte offen. Der
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im deutschen Recht gesicherte Platz der
Pressefreiheit ist, wie ein internationaler
Vergleich zeigt, auch im 21. Jahrhundert
alles andere als eine Selbstverstandlich-
keit. Sie muss auch weiterhin verteidigt
werden. Denn Presse- und Rundfunk-
freiheit sind das Lebenselixier einer leben-
digen Demokratie.

Der Blick in die Geschichte diente
zugleich der Standortvergewisserung
in der Gegenwart. Nach den Referaten
ausgewiesener Fachleute bot die Ple-
numsdiskussion Gelegenheit zu erortern,
was wir aus der Geschichte lernen kon-
nen und sollten.

MEDIENTAGE MUNCHEN
Die Medien-Gesellschaft der Zukunft
wird gepragt von digitalen Innovationen,
Klinstlicher Intelligenz, automatisierten
Entscheidungssystemen, Big Data und
Globalisierung, aber auch von aktiven
Rezipienten, Social Media, fragmentierten
Publika und der Personalisierung von
Medienangeboten. Das alles diskutierten
wahrend der (=) 32. Medientage Munchen
etwa 400 Expertinnen und Experten vor
uber 7.000 Teilnehmern. Drei Tage lang
bot Europas grof3ter Medienkongress
unter dem Motto ,,Engage! Shaping
Media Tech Society” insgesamt mehr als
hundert Panel-Diskussionen, Keynotes
und weitere Gesprachsrunden. Hinzu
kamen Prdsentationen und Talk-Formate
im Expo-Programm und auf dem Medien-
Campus Bayern.

Die BLM, deren Tochtergesellschaft
Medientage Minchen GmbH den Kon-
gress organisiert, hat insgesamt neun
eigene Sessions zum Thema Zukunfts-


https://medientage.de/video/
https://www.blm.de/radiotv/blm-preise/galaxy_music_award.cfm
https://www.blm.de/blm-events/events-2018/blm-rechtssymposion-2018.cfm

fragen des Radios angeboten. Zudem
unterstitze die BLM die Veranstaltungen
des Media Lab Bayern auf der,,Rockets &
Unicorns”-Buhne. Am dritten Kongresstag
fand zum vierten Mal der Europa-Tag
statt, welchen die BLM in Kooperation mit
dem Institut fur Europaisches Medien-
recht (EMR) ins Leben gerufen hat. Bei der
kongressbegleitenden Expo der Medien-
tage Munchen prasentierten neben der
BLM Uber achtzig Aussteller Software und
Services aus den Bereichen Fernsehen,
Horfunk, Print, Online, Social Media, Netze,
Micropayment, Robotik und Bildung.

Fachtagung des Forums

Medienpadagogik
Die (=) 24. Fachtagung des Forums
Medienpadagogik in der BLM stand am
8. November unter dem Motto ,,Digitali-
sierte Bildung — Automatisierte Kinder?
Neue Medien in Bildungsprozessen®”.
Smartphones im Unterricht, Tablets in der
Kita-Gruppe oder Making-Aktivitaten in
der Jugendarbeit: Zum Medieneinsatz in
Einrichtungen gibt es eine breite offentli-
che Diskussion uber Bildung und Digitali-
sierung, die teils sehr kontrovers gefiihrt
wird. Einerseits liegen die Hoffnungen auf
motivierten Kindern und Jugendlichen, die
individuell und interaktiv lernen kdnnen.
Andererseits wird beflrchtet, dass digi-
tale Medien die Konzentrationsfahigkeit
beeintrachtigen oder vom eigentlichen
Lerninhalt ablenken konnen. Padagogisch
Tatige bewegen sich in diesem Spannungs-
feld: Welche Chancen und Moglichkeiten
eroffnen sich beim Einsatz digitaler
Medien? Wo liegen Herausforderungen
und wie konnen sie ihnen begegnen?
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Die Fachtagung zeigte, wie digitale
Medien Lernprozesse verandern konnen
und welche altersbezogenen Kompeten-
zen junge Menschen aus entwicklungs-
psychologischer Sicht mitbringen. Exper-
tinnen und Experten gaben konkrete
Tipps und praktische Anregungen fur
den reflektierten Einsatz von Medien im
padagogischen Alltag. Abschliel3end
wurde daruber diskutiert, wie Digitalisie-
rung in der Bildung verantwortungsbe-
wusst gestaltet werden kann. In den
Pausen bot eine Ideenbdrse mit verschie-
denen Informationsstanden die Maoglich-
keit zur Vertiefung und zum Austausch.

BLM-Forum: Die Entwicklung

des lokalen Rundfunks in Bayern
Erstmals soll die () Entwicklung des
lokalen und regionalen Rundfunks in
Bayern im Rahmen eines vom Medienrat
initiierten Forschungsprojektes wissen-
schaftlich aufgearbeitet werden. Die
Anlage der Studie wurde am 15. Novem-
ber 2018 erstmals vorgestellt.

Davon, dass die Entwicklung des
lokalen Rundfunks in Bayern ein span-
nendes und erfolgreiches Stlick Zeit-
geschichte ist, konnten sich im Rahmen
einer Informationssitzung des Medien-
rates der BLM rund 120 geladene Gaste
Uberzeugen. Bekannte Zeitzeugen disku-
tierten mit viel Leidenschaft Uber die
politischen, strukturellen und programm-
lichen Anfange der privaten Lokalradios
und TV-Sender in Bayern.

Podiumsteilnehmer waren in der
ersten Runde: Dr. Edmund Stoiber, Minis-
terprasident a.D., Prof. Dr. Wolf-Dieter
Ring, ehemaliger Prasident der BLM,
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Gunther Oschmann, Gesellschafter Muller
Medien, Klaus Warnecke, ehemaliger
Medienrat und Landtagsabgeordneter der
SPD, Helmut Haunreiter, u.a. ehemaliger
Bereichsleiter Frequenz-Technik, BLM und
in der zweiten Diskussionsrunde Helmut
Markwort, Journalist und Medienunterneh-
mer, Maria-Theresia von Seidlein, Jour-
nalistin und Medienunternehmerin, Elke
Schneiderbanger, in den Anfangen Neue
Welle Bamberg und Neue Welle Franken
,Charivari Nurnberg”, nun Geschaftsfihre-
rin ARD-Werbung Sales & Services GmbH,
Norbert Haimerl, Geschaftsfiihrer rfo,
Rosenheim, Fred Kogel, Griinder Radio 44/
Radio Xanadu (sp&ter Radio Energy), u.a.
Vorstandsvorsitzender der Constantin
Medien AG, nun Fred Kogel GmbH, Franz
Georg Straul3, Medienunternehmer, Mit-
grinder TV WeiR-Blau (spater TV Miin-
chen), Gesellschafter bei HeronMedia
Werbegesellschaft mbH. Moderiert
wurden die Diskussionen von Inge Seibel.

Zu der ansonsten nicht offentlichen
Sitzung waren frihere Medien- und
Verwaltungsrate sowie Vertreter der
Anbieter als Gaste geladen.

Augsburger Mediengesprache
,Schone neue Werbewelt? Wie uns digitale
Werbung beeinflusst” lautete 2018 das
Motto der =) Augsburger Mediengespra-
che, die von der BLM in Zusammenarbeit
mit den Augsburger Horfunk- und Fern-
sehsendern und der Stadt Augsburg zum
16. Mal veranstaltet wurden.

Wissen Algorithmen bald besser als
wir selbst, was wir kaufen mochten?

Wie erreicht die Werbewirtschaft heute
Jugendliche Uber Influencer auf Youtube
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oder Instagram? Was ist die Zukunft der
Werbung und wie verandert die techno-
logische Entwicklung die Gesellschaft?
Uber diese und ahnliche Fragen diskutier-
ten am 19. November Werbeexperten,
-kritiker, Sendervertreter und Influencer
im Augsburger Hotel Steigenberger Drei
Mohren.

Damit das Spielen SpaR bleibt ...
Aktuelle Herausforderungen fiir
Jugendmedienschutz, Verbraucher-
schutz und Medienpadagogik
Games auf dem heimischen PC, der
(mobilen) Konsole, dem Tablet oder
unterwegs auf dem Smartphone gehoren
mittlerweile zu unserem Medienalltag.
Sie sind in vielerlei Hinsicht innovatiy,
Motor der Tech-Branche und werden als
Bildungsmedium eingesetzt. Gerade fur
Kinder und Jugendliche stellen sie aber
auch eine Herausforderung dar. Darauf
mussen Jugendschutz, Verbraucher-
schutz und Medienpadagogik reagieren.
In der 6ffentlichen Diskussion Uber
digitale Spiele geht es nicht mehr aus-
schlieBlich um die Spielinhalte. Neben
Gewalt im Spiel ricken zunehmend
weitere Aspekte in den Fokus. In-Game-
Kaufe, intensive Werbung, Gllckspielele-
mente (Lootboxen), Spielerbindung lber
Gruppendynamiken und Belohnungssys-
teme, Weitergabe personlicher Daten und
zunehmende Kommunikationsmoglich-
keiten sind aktuelle Entwicklungen, die
fur Spielerinnen und Spieler auch Gefah-
ren mit sich bringen konnen.
Diese Themen wurden am 22. Novem-
ber auf der gemeinsamen Fachtagung
der BLM, des Bayerischen Staatsministeri-
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ums fir Familie, Arbeit und Soziales

und des Bayerischen Staatsministeriums
fur Umwelt und Verbraucherschutz von
Expertinnen und Experten aufgegriffen
und diskutiert. Alltagsnahe Tipps und
praxisorientierte Anregungen erganzten
das Programm. SchlieR3lich ging es um
die Frage, wie den Problemen rechtlich
begegnet werden kann und wie padago-
gisch Tatige, Eltern, aber vor allem junge
Gamerinnen und Gamer unterstiutzt
werden konnen, damit beim Spielen der
Spald nicht verloren geht.

Interdisziplindre Fachtagung

in Kooperation mit dem JFF
Im Fokus der Interdisziplinaren Fach-
tagung in Kooperation mit dem JFF —
Institut flr Medienpadagogik in Forschung
und Praxis stand am 30. November in
der BLM das Thema , Kinder — Rechte —
Medien. Neue Perspektiven auf Schutz,
Befahigung und Partizipation in medialen
Lebenswelten”.

Kinderrechte missen auch in media-
tisierten Lebenswelten respektiert wer-
den — doch welche Konsequenzen folgen
aus dieser Forderung? Gerade in digitalen
Medienangeboten konnen sich Rechte
auf Schutz und Teilhabe scheinbar un-
aufloslich gegeniberstehen. Losungen
derartiger Widerspriche sollen sich am
Wohlergehen von Kindern und ihren
wohlverstandenen Interessen orientieren
und ebenso das Alter der Heranwachsen-
den und die sich entwickelnden Fahig-
keiten berucksichtigen.

Mit Beitragen aus der Medienethik,
Rechtswissenschaft, Erziehungswissen-
schaft, Sozialen Arbeit und Medien-
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padagogik ermoglichte die Tagung einen
umfassenden Blick darauf, welche Pers-
pektiven sich aus einem kinderrechtlichen
Ansatz flr Medienpadagogik, -aufsicht
und -politik ergeben.

Pressedokumentation
Die Pressedokumentation versorgt die
Mitarbeiter der BLM sowie eine Reihe von
anderen Landesmedienanstalten mit
einem taglichen Pressespiegel. Ausgewer-
tet werden circa 100 Print- und Online-
publikationen, sowie mehrere Internet-
datenbanken, die erschlossen und in die
Pressedatenbank der BLM aufgenommen
werden. Das Pressearchiv ermoglicht
die gezielte Recherche zu Themen und
Entwicklungen im Medienbereich.

Seit Herbst 2018 stellt das BLM-Presse-
team, im Rahmen eines vierzehntagig
erscheinenden Newsletters, kuratierte
Links zu relevanten multimedialen Inhal-
ten zusammen.

Bibliothek
Die BLM verfligt Uber eine Fachbibliothek
mit circa 6.500 Medien. Der Bestand ist
in einer Datenbank erfasst und kann so
schnell und unkompliziert auch tber das
Intranet der BLM recherchiert werden.
Bibliografische Daten und Inhaltsbeschrei-
bungen ermoglichen einen Uberblick
Uber Themen und Inhalte. Der Bestand
der Prasenzbibliothek wird kontinuierlich
aktualisiert.
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Social Media Monitoring
In Zusammenarbeit mit der Social-Media-
Beauftragten beobachtet und analysiert
das Presseteam der BLM Social Media
Beitrdage in Diskussionsforen, Social
Communitys wie Facebook und Twitter
und wertet diese inhaltlich und quanti-
tativ aus.
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Medienarchiv
Im Horfunk- und Videoarchiv der BLM
werden alle Sendemitschnitte aufbe-
wahrt, die der Landeszentrale im Rahmen
ihrer Programmaufsicht tberlassen oder
von ihr aufgezeichnet wurden.

Ende 2018 enthielt das Horfunk-
und Fernseharchiv der BLM rund 55.000
Horfunk- und Fernsehmittschnitte mit
einer Gesamtdauer von Uber 70.000
Programmstunden. Die BLM bewahrt
damit zwar nur einen kleinen Teil der
Programmleistungen der privaten Anbie-
ter auf, dokumentiert aber die programm-
inhaltlichen Entwicklungen der privaten
Rundfunkangebote in Bayern seit 1985
mit Originalmitschnitten.

Zusatzlich werden im Horfunk- und
Fernseharchiv der BLM seit 1995 auch
Rundfunksendungen archiviert, die sich
inhaltlich mit den Themen Rundfunk
und Mediendienste befassen.

Im Geschaftsjahr 2018 wurde die 2012
begonnene Digitalisierung ausgewahlter
analoger Sendemitschnitte aus der
Anfangszeit des privaten Rundfunks
abgeschlossen. Insgesamt konnten etwas
uber 3.500 Sendemitschnitte des ana-
logen Altbestands digitalisiert werden.
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Bilanz zum 31. Dezember 2018

AKTIVA

. Anlagevermogen
. Immaterielle Vermogensgegenstande

Entgeltlich erworbene EDV-Software

. Sachanlagen

1. Grundstiicke und Geschaftsbauten

2. Rundfunk- und fernsehtechnische Anlagen
und Einrichtungen

3. Betriebs- und Geschaftsausstattung

Finanzanlagen

1. Anteile an verbundenen Unternehmen

. Ausleihungen an verbundene Unternehmen
Beteiligungen

. Sonstige Ausleihungen

s> wN

. Umlaufvermogen
. Vorrate

Betriebsstoffe

. Forderungen und sonstige Vermogensgegenstande
1. Forderungen aus Lieferungen und Leistungen
2. Forderungen gegen verbundene Unternehmen

3. Sonstige Vermogensgegenstande

Kassenbestand, Guthaben bei Kreditinstituten

. Aktiver Rechnungsabgrenzungsposten

Summe Aktiva

Finanzielle Entwicklung 136
31.12.2018 31.12.2018 31.12.2017
EUR EUR EUR
390.245,50 378

390.245,50 378

14.889.565,26 15.348
19.760,00 35
926.431,00 1.022
15.835.756,26 16.405

503.630,52 504
4.000.000,00 0
3.111.724,32 3.112
5.000.000,00 5.000
12.615.354,84 8.616

28.841.356,60 25.399

17.239,29 20

17.239,29 20

25.439,45 42
23.749,27 111
481.813,87 1.129
531.002,59 1.282

6.510.555,62 9.511

7.058.797,50 10.813

110.436,98 92

36.010.591,08 36.304



PASSIVA

A. Anstaltseigenes Kapital

. Kapital

. Zweckgebundene Riicklagen
a) Investitionsriicklage
b) Allgemeine Haushaltsriicklage

. Riickstellungen

1
2.

1.

Riickstellungen fiir Pensionen
Sonstige Ruckstellungen

. Verbindlichkeiten
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen

davon mit einer Restlaufzeit
von bis zu einem Jahr

. Verbindlichkeiten gegeniiber

verbundenen Unternehmen

davon mit einer Restlaufzeit

von bis zu einem Jahr

Sonstige Verbindlichkeiten

davon aus Forderprogrammen

davon aus Steuern

davon im Rahmen der sozialen Sicherheit

davon mit einer Restlaufzeit
von bis zu einem Jahr

. Passiver Rechnungsabgrenzungsposten

Summe Passiva

Jahresabschluss 2018 137
31.12.2018 31.12.2018 31.12.2017
EUR EUR TEUR
20.668.590,89 20.669

20.668.590,89 20.669

704.000,00 704
3.576.472,63 3.804
4.280.472,63 4.508

24.949.063,52 25.177

8.013.094,00 7.488
1.319.177,35 1.572
9.332.271,35 9.060

431.157,56 522
431.157,56 522
841.251,81 982
841.251,81 982
456.196,84 563
66.091,36 306
266.359,27 148
20.562,88 15
456.196,84 563
1.728.606,21 2.067

650,00 0

36.010.591,08 36.304



Gewinn- und Verlustrechnung
fur das Geschaftsjahr 2018

. Ertrage

a) Anteil am Rundfunkbeitrag

b) Gebihren

c) Finanzierungsbeitrag TV-Fensterprogramme
d) Sonstige Ertrage

e) Forderung gem. Art. 23 BayMG

. Sonstige betriebliche Ertrage

. Personalaufwand

a) L6hne und Gehalter
b) Soziale Abgaben und Aufwendungen fiir
Altersversorgung und fiir Unterstiitzung

davon fiir Altersversorgung

. Abschreibungen auf immaterielle Vermogensge-
genstande des Anlagevermogens und Sachanlagen

. Aufwendungen fiir den Einzug des anteiligen
Rundfunkbeitrags

. Aufwendungen fiir FordermaBnahmen
a) Programmforderung

b) Fernsehproduktionsforderung

c) Finanzierung TV-Fensterprogramme
d) Forderung technische Infrastruktur

e) Kosten des technischen Betriebes

f) Medienforschung

g) Ausbildungsforderung

h) Medienpadagogik

i) Mitgliedsbeitrage

j) Offentlichkeitsarbeit/Veranstaltungen
k) BLM-Anteil Forderung gem. Art. 23 BayMG
[) Innovationsforderung

m) Mediennetzwerk
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2018 2018 2017

EUR EUR TEUR
23.992.387,32 24.029
176.346,90 322
4.947.000,00 4,905
1.607.913,26 1.391
30.723.647,48 30.647

11.868.466,75 10.588

42.592.114,23 41.235

57.589,64 87

42.649.703,87 41.322

—7.024.885,03 —7.083
-1.671.570,57 -1.977
-634.181,29 -877
—8.696.455,60 -9.060

-1.128.613,35 —-1.255

—769.356,40 -841

—700.000,00 -703
—1.500.000,00 —-1.500
-4.947.000,00 -4.905
—1.741.256,69 —-1.450
—519.579,83 -554
—866.627,96 -812
—1.182.989,26 -1.134
—700.704,90 -699
—85.378,99 -86
—1.188.848,57 -1.164
—1.650.000,00 -1.641
—384.271,48 -333
—311.817,15 —224
—15.778.474,83 —-15.205



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

Sonstige betriebliche Aufwendungen
a) Forderung gem. Art. 23 BayMG

b) Aufwendungen fiir Organe der BLM und Gemein-
schaftsaufgaben der Landesmedienanstalten

¢) Ubrige

Ertrage aus Beteiligungen

davon aus verbundenen Unternehmen
Ertrage aus Ausleihungen des
Finanzanlagevermogens

davon aus verbundenen Unternehmen
Sonstige Zinsen und dhnliche Ertriage
Zinsen und dhnliche Aufwendungen
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag
Ergebnis nach Steuern

Sonstige Steuern

Jahresfehlbetrag (Vj. Jahresiiberschuss)

Entnahme aus der Investitionsriicklage

Entnahme aus der Allgemeinen
Haushaltsriicklage (Vj. Einstellung)

Bilanzgewinn
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2018 2018 2017

EUR EUR TEUR
—11.868.466,75 -10.589
—1.445.332,06 -1.416
—2.615.047,08 —2.338
—15.928.845,89 —14.343

138.000,00 0

138.000,00 0

71.499,98 30

31.999,98 0

5.015,14 1

—766.909,55 -599

—21.838,50 0

-226.275,13 50

-1.36794 -2

-227.643,07 48

0,00 73

227.643,07 -121

0,00 0




Jahresabschluss 2018

Die Landeszentrale hat gem. Art. 21
Abs. 3 BayMG einen Jahresabschluss und
Lagebericht entsprechend den handels-
und aktienrechtlichen Bilanzierungs-
vorschriften fur groBe Aktiengesellschaf-
ten (8§ 238, 264 ff. HGB) aufzustellen.

Bilanzierungs- und

Bewertungsgrundsatze
Der Jahresabschluss der BLM wird nach
den Vorschriften des deutschen Handels-
gesetzbuchs (HGB) und des deutschen
Aktiengesetzes (AktG) aufgestellt.

Der Abschluss umfasst die Bilanz,
die Gewinn- und Verlustrechnung sowie
den Anhang.

Die BLM erstellt die Gewinn- und
Verlustrechnung nach dem Gesamtkos-
tenverfahren.

Die Gliederung sowie der Ausweis
spezieller Posten in der Bilanz und der
Gewinn- und Verlustrechnung entspre-
chen den besonderen Erfordernissen
der Landeszentrale.
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@ Aktiva

Entgeltlich erworbene immaterielle
Vermogensgegenstande werden zu
Anschaffungskosten angesetzt. Sie
werden uber ihre voraussichtliche Nut-
zungsdauer linear abgeschrieben. Im
Zugangsjahr erfolgt die Abschreibung
pro rata temporis.

Sachanlagen werden zu Anschaf-
fungs- oder Herstellungskosten, vermin-
dert um die planmaliigen Abschreibun-
gen, bewertet. Das Sachanlagevermogen
wird linear abgeschrieben. Im Zugangs-
jahr erfolgt die Abschreibung zeitanteilig.

Abnutzbare Vermogensgegenstande
des Anlagevermogens mit Anschaffungs-
kosten bis EUR 250 werden im Zugangs-
jahr direkt im Aufwand erfasst. Fur
Zugange, deren Anschaffungskosten
mehr als EUR 250 jedoch nicht mehr als
EUR 800 betragen (Geringwertige Wirt-
schaftsgliter), erfolgt die Aktivierung
und vollstandige Abschreibung im Zu-
gangsjahr. Ihr Abgang wird im Zugangs-
jahr unterstellt.

Das im Jahr 1996 erworbene Verwal-
tungsgebaude wurde nach Abschluss des
Umbaus Ende September 1998 bezogen.
Das Gebaude wird mit Wirkung ab
1. Oktober 1998 linear Uber einen Zeit-
raum von 50 Jahren abgeschrieben.

Finanzanlagen (Anteile an verbunde-
nen Unternehmen, Ausleihungen an
verbundene Unternehmen, Beteiligungen,
Wertpapiere und sonstige Ausleihungen)
werden mit den Anschaffungskosten
oder, soweit eine dauerhafte Wert-
minderung vorliegt, mit dem niedrigeren
beizulegenden Wert ausgewiesen. Zu-
schreibungen aufgrund des Wertaufho-



lungsgebots werden bis zu den Anschaf-
fungskosten vorgenommen, wenn die
Griinde fir eine Wertminderung wegge-
fallen sind.

Die Zusammensetzung und Entwick-
lung des Anlagevermogens ist im Anlage-
spiegel dargestellt.

Die Vorrate werden mit ihren An-
schaffungskosten unter Beachtung des
Niederstwertprinzips bewertet. Bestands-
minderungen, die sich aus der Lagerdauer
oder der verminderten Verwertbarkeit
ergeben, werden durch Abwertungen
berdcksichtigt.

Forderungen und sonstige Vermo-
gensgegenstande sowie fllissige Mittel
werden mit dem Nennbetrag nach Abzug
der erforderlichen Wertberichtigungen
bilanziert.

Unter den aktiven Rechnungsabgren-
zungsposten werden Ausgaben vor dem
Abschlussstichtag ausgewiesen, soweit
sie Aufwendungen flr einen bestimmten
Zeitraum danach darstellen.

@ Passiva

Rickstellungen flir Pensionen und
ahnliche Verpflichtungen werden nach
anerkannten versicherungsmathemati-
schen Grundsatzen unter Anwendung
des Anwartschaftsbarwertverfahrens
(Projected-Unit-Credit-Methode) ermit-
telt. Als biometrische Rechnungsgrund-
lagen wurden im Berichtsjahr erstmals
die aktualisierten Richttafeln 2018 G
von Prof. Dr. Klaus Heubeck zugrunde
gelegt. Die Aktualisierung spiegelt die
jungsten Entwicklungen bei Sterblich-
keits-, Invalidisierungs-, Verheiratungs-
und Fluktuationswahrscheinlichkeiten
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wider und berucksichtigt dabei erst-
mals auch soziookonomische Aspekte
der Sterblichkeit. Fur die Abzinsung der
Pensionsverpflichtungen wurde pauschal
eine durchschnittliche Restlaufzeit von
15 Jahren unterstellt und dafir der von
der Deutschen Bundesbank auf den
Bilanzstichtag ermittelte durchschnitt-
liche Marktzinssatz der vergangenen
zehn Jahre von 3,21% p.a. angesetzt
(Vj: 3,68% p.a.). Die Bewertung erfolgte
unter Einbezug eines Gehaltstrends von
2,00% p.a. sowie eines Rententrends
von 1,00% und 2,00% p.a.

Aus der Abzinsung der Ruckstellungen
flr Pensionen mit dem durchschnittlichen
Marktzinssatz der vergangenen zehn
Jahre ergibt sich im Vergleich zur Abzins-
ung mit dem durchschnittlichen Markt-
zinssatz der vergangenen sieben Jahre
ein Unterschiedsbetrag in Hohe von
TEUR 1.0787.

Vom Wabhlrecht, die Zufihrungen
zu den Pensionsriickstellungen auf
bis zu 15 Jahre zu verteilen, wurde kein
Gebrauch gemacht.

Bei der Bemessung der Ubrigen
Ruckstellungen wird allen erkennbaren
Risiken, ungewissen Verbindlichkeiten
sowie drohenden Verlusten aus schwe-
benden Geschaften Rechnung getragen.
Die Riickstellungen sind in der Hohe
des nach vernunftiger kaufmannischer
Beurteilung notwendigen Erfullungs-
betrages angesetzt.

Verbindlichkeiten werden zum Erfuil-
lungsbetrag am Bilanzstichtag angesetzt.



Erlauterungen zur Bilanz

@ Aktiva

Unter den immateriellen Vermogens-
gegenstanden ist erworbene Software
ausgewiesen.

Im Geschaftsjahr wurden TEUR 326,5
investiert. Bei Restbuchwert-Abgangen
von TEUR o und Abschreibungen von
TEUR 313,9 ist der Restbuchwert um
TEUR 12,6 auf TEUR 390,2 angestiegen.

Der Buchwert der Sachanlagen hat
sich um TEUR 569,9 auf TEUR 15.835,8
verringert. Die Veranderung ergibt sich

aus Zugangen von TEUR 299,2, Abgangen

von TEUR 54,4 und Abschreibungen
von TEUR 814,7. Die Investitionen des
Geschaftsjahres betreffen die Betriebs-
und Geschaftsausstattung (TEUR 293,1)
und rundfunk- und fernsehtechnische
Anlagen (TEUR 6,1).

Unter den Finanzanlagen (TEUR
12.615,4) sind Anteile an verbundenen
Unternehmen, Ausleihungen an ver-
bundene Unternehmen, Beteiligungen
und sonstige Ausleihungen erfasst.

Die Anteile an verbundenen Unter-
nehmen enthalten Anteile an folgenden
Unternehmen:
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MediaSchool Bayern gGmbH, Miinchen
(vor Umfirmierung: AFK Aus- und
Fortbildungs GmbH fur elektronische
Medien, Miinchen) (TEUR 17,7),
Medientage Munchen GmbH Dienst-
leistungen im Medienbereich, Minchen
(TEUR 51,6),

BayMS Bayerische Medien-Service-
gesellschaft mit beschrankter
Haftung, Nirnberg (TEUR 57,8),
Bayerische Medien Technik GmbH,
Miinchen (TEUR 376,5)

Die Beteiligungen bestehen an
folgenden Unternehmen:

FilmFernsehFonds Bayern GmbH,
Miinchen (TEUR 4,),

Stiftung Zuhoren, GieBen (EUR 1),
Stiftung Medienpddagogik Bayern,
Minchen (TEUR 3:100,0),
WERK1.Bayern GmbH, Minchen
(TEUR 7,6)

Unter den Ausleihungen an verbun-
dene Unternehmen ist ein im Berichtsjahr
an die Bayerische Medien Technik GmbH
ausgereichtes Darlehen in Hohe von
TEUR 4.000,0 erfasst. Das Darlehen hat
eine Laufzeit von 7 Jahren und ist im
ersten Jahr (bis 30.06.2019) tilgungsfrei.
Der Zinssatz betragt 1,6 % p.a.

Die sonstigen Ausleihungen betreffen
ein am 31.03.2017 ausgezahltes Schuld-
scheindarlehen (TEUR 5.000,0). Darle-
hensnehmerin ist die DVB Bank SE. Das
Darlehen hat eine Laufzeit von 5 Jahren
und wird mit 0,79 % p.a. verzinst.



Entwicklung des Anlagevermogens 2018

ANSCHAFFUNGSKOSTEN
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RESTBUCHWERTE

Stand Zugange Abgidnge Um- Stand Stand Abschreibung Abgidnge Stand 31.12.2018 31.12.2017
1.1.2018 buchungen 31.12.2018 1.1.2018 2018 31.12.2018
EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR
Immaterielle Vermogensgegenstinde
Entgeltlich erworbene EDV-Software 1.688.609,43 326.565,46 204.166,82 0,00 1.811.008,07 1.310.976,43 313.944,96 204.158,82 1.420.762,57 390.245,50 377.633,00
Summe immataterielle
Vermogensgegenstande 1.688.609,43 326.565,46 204.166,82 0,00 1.811.008,07 1.310.976,43 313.944,96 204.158,82 1.420.762,57 390.245,50 377.633,00
Sachanlagen
1. Grundstiicke und Geschaftsbauten 24.026.775,15 0,00 0,00 0,00 24.026.77515 8.678.548,39 458.661,50 0,00 9.137.209,89 14.889.565,26 15.348.226,76
2. Rundfunk- und fernsehtechnische 215.337,29 6.064,18 29.680,06 0,00 191.721,41 180.064,79 17.358,18  25.461,56 171.961,41 19.760,00 35.272,50
Anlagen und Einrichtungen
3. Betriebs- und Geschaftsausstattung 4.394.434,65 293.119,71  142.715,61 0,00 4.544.838,75 3.372.315,65 338.648,71  92.556,61  3.618.40775 926.431,00 1.022.119,00
Summe Sachanlagen 28.636.547,09  299.183,89 172.395,67 0,00 28.763.335,31 12.230.928,83 814.668,39 118.018,17 12.927.579,05 15.835.756,26 16.405.618,26
Zwischensumme I. und II. 30.325.156,52 62574935 376.562,49 0,00 30.574.343,38 13.541.905,26  1.128.613,35 322.176,99 14.348.341,62 16.226.001,76 16.783.251,26
Finanzanlagen
1. Anteile an verbundenen Unternehmen 503.646,66 1.126,98 1.143,12 0,00 503.630,52 0,00 0,00 0,00 0,00 503.630,52 503.646,66
2. Ausleihungen an
verbundene Unternehmen 0,00 4.000.000,00 0,00 0,00 4.000.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00  4.000.000,00 0,00
3. Beteiligungen 3.211.723,32 0,00 0,00 0,00 3.211.723,32 99.999,00 0,00 0,00 99.999,00 3.111.724,32 3.111.724,32
4. Sonstige Ausleihungen 5.000.000,00 0,00 0,00 0,00 5.000.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 5.000.000,00  5.000.000,00
Summe Finanzanlagen 8.715.369,98 4.001.126,98 1.143,12 0,00 12.715.353,84 99.999,00 0,00 0,00 99.999,00 12.615.354,84  8.615.370,98
Anlagevermogen gesamt 39.040.526,50 4.626.876,33  377.705,61 0,00 43.289.697,22 13.641.904,26  1.128.613,35 322.176,99 14.448.340,62 28.841.356,60 25.398.622,24
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Anteile an anderen Gesellschaften
gem. § 285 Nr.11 HGB

Eigenkapital Beteiligungsquote Ergebnis

Gesellschaft TEUR % JAHR TEUR
Anteile an verbundenen Unternehmen
MediaSchool Bayern gGmbH (Vor Umfirmierung: 1.652,4 62 2017 (-) 1.180,1
AFK Aus- und Fortbildungs GmbH fiir elektronische Medien, Miinchen)
Medientage Miinchen GmbH 1.256,8 100 2017 (=) 9824
Dienstleistungen im Medienbereich, Miinchen
BayMS Bayerische Medien-Servicegesellschaft mit beschrankter 612,9 100 2017 () 16,6
Haftung, Niirnberg
Bayerische Medien Technik GmbH, Miinchen 1.718,4 90 2017 (+) 195,88

Das Umlaufvermogen von TEUR
7.058,8 umfasst neben Vorraten an Biiro-
und EDV-Material (TEUR 17,2), sowie
Forderungen und sonstigen Vermogens-
gegenstanden (TEUR 531,0) vor allem
den Kassenbestand und Guthaben bei
Kreditinstituten (TEUR 6.510,6).

Bei den Forderungen aus Lieferungen
und Leistungen (TEUR 25,4) handelt es
sich hauptsachlich um offene Forderun-
gen an Anbieter aus Horfunk und Fern-
sehen. Ausfallrisiken fiir zweifelhafte
Forderungen wurden durch Wertberich-
tigungen (TEUR 50,3) wertmindernd
berucksichtigt.

Unter den sonstigen Vermogens-
gegenstanden (TEUR 481,8) werden im
Wesentlichen die Gehaltsvorschusse fiir
Januar 2019 (TEUR 313,6) ausgewiesen.

Die Forderungen und sonstigen
Vermogensgegenstande weisen eine
Restlaufzeit von unter einem Jahr auf.

Die liquiden Mittel und Guthaben
bei Kreditinstituten betragen zum Bilanz-
stichtag TEUR 6.510,6.



Kapitalentwicklung

1. Kapital

@ Passiva

Zur Deckung des Jahresfehlbetrages
It. Gewinn- und Verlustrechnung 2018
in Hohe von TEUR 227,6 wird ein Betrag in
gleicher Hohe aus der Allgemeinen Haus-
haltsrucklage entnommen. Das anstalts-
eigene Kapital betragt per 31. Dezember
2018 insgesamt TEUR 24.949,1.

Die sonstigen Rickstellungen
(TEUR 1.319,2) betreffen im Wesentlichen
Ruckstellungen fur Urlaubsriickstande
2018 (TEUR 592,0), Prozesskosten (TEUR
411,0), Uberstundenanspriiche (TEUR 92,1),
Kosten fir die Erstellung und Prifung
des Jahres- und Konzernabschlusses
(TEUR 62,5) sowie flr eine eventuelle
Rlickzahlungsverpflichtung von Rund-
funkbeitragen 2018 im Zusammenhang
mit der Befreiung der Beitragspflicht
von Zweitwohnungen (TEUR 50,0).

AulRerdem sind zur Deckung latenter
Risiken aus einer Inanspruchnahme der
BLM aus der Anmietung von sende-
technischen Anlagen von Infrastruktur-
betreibern TEUR 50,0 zurlickgestellt.

. Zweckgebundene Riicklagen

a) Investitionsriicklage
b) Allgemeine Haushaltsriicklage

Anstaltseigenes Kapital
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Aus Lieferungen und Leistungen
schuldete die BLM am Bilanzstichtag
TEUR 431,2. Der wesentliche Teil der
Kreditorenverpflichtungen entfallt mit
TEUR 190,0 auf den Bereich elektronische
Datenverarbeitung, mit TEUR 52,9 auf
Rechtsberatung/Gutachten und mit
TEUR 39,3 auf Gebaudebetriebskosten.

Bei den Verbindlichkeiten gegentber
verbundenen Unternehmen (TEUR 841,3)
werden im Wesentlichen Nachschuss-
verpflichtungen fir das Jahr 2019 gegen-
uber der MediaSchool Bayern gGmbH
(vor Umfirmierung: AFK GmbH) in Hohe
von TEUR 775,0 ausgewiesen.

Die sonstigen Verbindlichkeiten
(TEUR 456,2) enthalten im Wesentlichen
flr 2018 bewilligte, am Bilanzstichtag
noch nicht abgerufene Zuwendungen zur
Forderung der technischen Infrastruktur
(TEUR 35,1) und zur Programmforderung
(TEUR 22,1).

Ferner sind Verbindlichkeiten gegen-
Uber der Steuerverwaltung (TEUR 266,4),
gegenuber Teilzeitkraften und Gremien-
mitgliedern aus den Dezembervergltun-
gen (TEUR 82,4) und Verbindlichkeiten
gegenuber den Sozialversicherungs-
tragern (TEUR 20,6) enthalten.

Stand Entnahme wegen des Einstellung/Entnahmen Stand

01.01.2018  Jahresfehlbetrages im Geschaftsjahr 31.12.2018
EUR EUR EUR EUR
20.668.590,89 0,00 0,00 20.668.590,89
704.000,00 0,00 0,00 704.000,00
3.804.115,70 —227.643,07 0,00  3.576.472,63
4.508.115,70 —227.643,07 0,00  4.280.472,63
25.176.706,59 -227.643,07 0,00 24.949.063,52




Erlauterungen zur
Gewinn- und Verlustrechnung

@ Ertrage

Aus den Rundfunkbeitragen gem.

8§ 40 und 64 des Rundfunkstaatsver-
trages standen der Landeszentrale 2018
zur Finanzierung ihrer Aufgaben Ertrage
in Hohe von EUR 24,0 Mio. zur Verfigung.
Die Ertrage basieren auf einer Voraus-
schatzung des Beitragsaufkommens 2018
durch ARD/GEZ sowie auf den tatsach-
lichen ZuflUssen an die BLM. In Abzug
gebracht ist die Ruckstellungsdotierung
(TEUR 50) fiir zu erwartende Ertrags-
minderungen aus der Befreiung von
Zweitwohnungen von der Beitragspflicht.
Der Befreiung liegt eine entsprechende
Entscheidung des Bundesverfassungs-
gerichts vom Juli 2018 zugrunde.

Die Ertrage gem. Art. 22 BayMG
(TEUR 176,3) beinhalten Gebiihren und
Auslagen fir Amtshandlungen der BLM
im Vollzug des BayMG und des RStV.

Die von den Veranstaltern bundes-
weiter Fernsehprogramme im Berichts-
jahr erhobenen Finanzierungsbeitrage
(TEUR 4.947,0) gem. § 15 der Rundfunk-
satzung wurden in gleicher Hohe an die
bayerischen Fernsehfensteranbieter
ausgereicht.

Die sonstigen Ertrage (TEUR 1.607,9)
enthalten im Wesentlichen Fordermittel
des StMWi zur Digitalisierung privater
Horfunkangebote in Bayern (TEUR 900,0),
Fordergelder des StMWi fur das Medien-
Netzwerk Bayern (TEUR 282,0), Mieter-
trage aus Untervermietung (TEUR 124,3)
und die Nachzahlung von Rundfunk-
beitragen fiir das Jahr 2017 (TEUR 89,0).
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Die Bayerische Staatskanzlei hat
der Landeszentrale mit Bescheid vom
7. August 2018 Fordermittel fiir das Pro-
jekt , Technische Verbreitung von digi-
talen Horfunkangeboten in Bayern” bis
zur Hohe von TEUR 900,0 bewilligt. Die
Projektforderung geschieht im Wege der
Anteilsfinanzierung. Die Landeszentrale
leitet die Fordermittel an die zuwen-
dungsberechtigten Horfunkanbieter
weiter. Die Forderung stellt eine Anschub-
finanzierung dar, die grundsatzlich auf
die Jahre 2017 und 2018 begrenzt ist und
die die digitale Empfangbarkeit privater
Horfunkanbieter in Bayern unterstitzen
soll.

Seit 1. September 2016 ist die Ge-
schaftsstelle des MedienNetzwerk Bayern
bei der BLM angesiedelt. Die BLM leistet
damit gemal’ Art.11 Abs. 2 Satz 4 BayMG
einen Beitrag zur Vernetzung von
Medienunternehmen zur Sicherung und
Weiterentwicklung der digitalen Medien
in Bayern. Zur Erfullung dieser Aufgabe
hat das StMWi in 2018 eine Forderung in
Hohe von TEUR 282,0 gewahrt.

Die sonstigen betrieblichen Ertrage
enthalten periodenfremde Ertrage in
Hohe von TEUR 23,5.

In der Gesellschafterversammlung
vom 19. November 2018 hat die BayMS
eine Ausschittung an die Landeszentrale
in Hohe von TEUR 138,0 beschlossen.

Die Bruttodividende (TEUR 138,0) ist in
den Beteiligungsertragen erfasst. Nach
Abzug von Kapitalertragsteuer und
Solidaritatszuschlag in Hohe von TEUR
21,8 ist der Landeszentrale eine Bar-
dividende von TEUR 116,2 zugeflossen.
Der Zinsertrag aus dem im Vorjahr aus-



Ertrage

Ertrage gemaR Art. 21(1) Nr. 2 BayMG
Ertrage gemaR Art. 21(1) Nr. 3 BayMG
Finanzierungsbeitrag TV-Fenster
Sonstige Ertrage

Sonstige betriebliche Ertrage

Ertrage aus Finanzanlagen

Zinsen und ahnliche Ertrage

Ertrage Allgemeiner Haushalt

Forderung gemaR Art. 23 BayMG

Aufwendungen

Personalaufwendungen

Abschreibungen

Aufwendungen fiir den Einzug des Rundfunkbeitrags
Programmforderung
Fernsehproduktionsforderung
Finanzierung TV-Fensterprogramme
Forderung technische Infrastruktur/
technischer Betrieb

Medienforschung

Ausbildungsfdrderung

Medienpadagogik

Mitgliedsbeitrage
Offentlichkeitsarbeit / Veranstaltungen
BLM-Anteil Forderung gem. Art. 23 BayMG
Innovationsforderung

Mediennetzwerk

Aufwendungen fir Organe und
Gemeinschaftaufgaben

Sonstige betriebliche Aufwendungen
Zinsen und ahnliche Aufwendungen
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag
Sonstige Steuern

Aufwendungen Allgemeiner Haushalt

Forderung gemal Art. 23 BayMG
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2018 2017
TEUR %-ANTEIL TEUR %-ANTEIL
23.992,4 774 24.029,5 78,4
176,3 0,5 321,7 0,7
4.947,0 16,0 4.904,5 15,6
1.607,9 5.2 1.391,2 4,9
57,6 0,2 87,0 03
209,5 0,7 29,8 01
5.0 0,0 0,6 0,0
30.995,7 100,0 30.764,3 100,0
11.868,5 - 10.588,5 -
2018 2017
TEUR %-ANTEIL TEUR %-ANTEIL
8.696,5 279 9.060,5 28,2
1.128,6 3,6 1.254,7 4,4
769,4 2,5 841,0 2,8
700,0 2,2 703,3 2,5
1.500,0 4,8 1.500,0 5.3
4.947,0 15,8 4.904,5 16,8
2.260,8 7,2 2.004,1 54
866,6 2,8 811,9 29
1.183,0 3,8 1.133,8 3,7
700,7 2,2 699,3 2,5
854 03 85,9 03
1.188,8 3,8 1.164,2 4,1
1.650,0 53 1.640,7 58
3843 1,2 3337 09
311,8 1,0 2241 0,2
1.445,3 4,6 1.416,4 49
2.615,0 84 2.338,2 83
766,9 2,5 598,4 1,0
21,8 01 0,0 0,0
1,4 0,0 15 0,0
31.2233 100,0 30.716,2 100,0
11.868,5 - 10.588,5 -




gereichten Schuldscheindarlehen belauft
sich auf TEUR 39,5. Aus dem im Berichts-
jahr an die BMT gewahrten Darlehen
konnten Zinsen in Hohe von TEUR 32,0
erwirtschaftet werden.

Tagesgeldzinsen wurden in Hohe von
TEUR 0,3 und Verzugszinsen in Hohe von
TEUR 4,7 vereinnahmt.

Das lokale und regionale Fernsehen
in Bayern wurde im Jahr 2018 weiter-
hin Uber das Forderprogramm gemaf}
Art.23 BayMG unterstutzt. Dafur wurden
TEUR 11.868,5 (i.Vj. TEUR 10.588,5) als
Zuwendung vom StMWi zur Verfigung
gestellt. Die Finanzierung der im Jahr
2018 insgesamt an die Anbieter aus-
gereichten Mittel Uber insgesamt TEUR
13.518,5 erfolgte aus Steuermitteln des
Freistaates Bayern (TEUR 11.858,5) und
aus Haushaltsmitteln der Landeszentrale
(TEUR 1.650,0).

@ Aufwendungen

In den Personalaufwendungen
(TEUR 8.696,5) sind die laufenden Gehal-
ter (TEUR 7.024,9) und Sozialabgaben
(TEUR 1.037,4) sowie die Aufwendungen
flr Altersversorgung (TEUR 834,2) ent-
halten.

Die Ansdtze beinhalten fir eine
bedarfsabhangige Anzahl von Teilzeit-
kraften Gehalter (TEUR 406,6), Sozialab-
gaben (TEUR 58,2) und Aufwendungen
flir Altersversorgung (TEUR 20,6).

Nach Art. 10 Abs. 4 Rundfunkbeitrags-
staatsvertrag in der ab 1. Januar 2013
geltenden Fassung haben die Landes-
medienanstalten sowie ARD und ZDF die
Kosten des Beitragseinzugs entspre-
chend ihrem Anteil am Rundfunkbeitrag
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(vgl. Tabelle Ertrage) zu tragen. Der
Aufwand 2018 der BLM betragt TEUR 769,4
und beruht auf einer Beitragsschatzung
der ARD/GEZ.

Gem. Art.11 Satz 2 Nr. 9 und 10 BayMG
hat die Landeszentrale auf der Grundlage
der vom Medienrat beschlossenen Richt-
linie zur Forderung besonderer Rundfunk-
programmangebote nach dem Bayeri-
schen Mediengesetz — BayMG (Pro-
grammfdrderungs-Richtlinie — PFR) vom
13. Oktober 2003 (St.Anz. Nr. 42), zuletzt
geandert durch Richtlinie vom 8. Oktober
2015 (AMBI 2015, S. 24), im Berichtsjahr
Fordermittel in Hohe von TEUR 700,0 an
bayerische Anbieter ausgereicht.

In 2018 hat die BLM gem. Art. 11 Abs. 2
Nr.1 BayMG im Rahmen der bayerischen
Film- und Fernsehforderung der FilmFern-
sehFonds Bayern GmbH, Minchen einen
Betrag von TEUR 1.500,0 zur Verflgung
gestellt.

Von den Veranstaltern bundesweiter
Fernsehprogramme wurden im Jahr 2018
Finanzierungsbeitrage (TEUR 4.947,0)
gemald § 15 der Rundfunksatzung vom
5. Oktober 2017 erhoben, welche in
gleicher Hohe an die bayerischen Fern-
sehfensteranbieter ausgereicht wurden.

Auf Grundlage von Art.11 Satz 2 Nr. 7
und 10 BayMG sind im Berichtsjahr wieder
umfangreiche Mittel (TEUR 1.741,2) zur
Verbesserung der technischen Infrastruk-
tur von terrestrischen Horfunkangeboten
eingesetzt worden. Gefordert wird
insbesondere die digitale terrestrische
Verbreitung der Programme. TEUR 900
des Forderbetrages stammen aus Staats-
mitteln, TEUR 841,2 aus Haushaltsmitteln
der Landeszentrale.



FUr Versorgungsmessungen, Sender-
netzoptimierungen und sonstige Mal3-
nahmen wurden insgesamt TEUR 255,9
aufgewendet. Zusatzlich entstanden
Kosten flir den technischen Betrieb von
insgesamt TEUR 263,7.

Als weitere Malinahmen zur Verbesse-
rung der wirtschaftlichen Rahmenbedin-
gungen fur Rundfunkprogramme wurden
2018 die Reichweitenuntersuchungen
(Funkanalyse Bayern 2018) fiir den loka-
len Horfunk und lokale TV-Angebote
(TEUR 586,4) fortgesetzt sowie Inhalts-
analysen und Image-/Akzeptanzuntersu-
chungen (TEUR 47,5) und sonstige For-
schungsvorhaben (TEUR 205,9) durch-
geflhrt. FUr Forschungskostenbeitrage
an die Arbeitsgemeinschaft Media-
Analyse e.V., Frankfurt a. M. (agma) bzw.
ihre Tochtergesellschaft Media-Micro-
Census GmbH (MMC) wurden insgesamt
TEUR 26,8 aufgewendet.

Zur Forderung der Ausbildung von
Horfunkjournalisten und anderen Me-
dienschaffenden hat die Landeszentrale
2018 erneut AusbildungsmaRnahmen und
-institutionen unterstiitzt (TEUR 126,0)
und eigene Ausbildungsveranstaltungen
(Workshops) mit TEUR 126,2 finanziert.
Fur den Aus- und Fortbildungskanal
(MediaSchool Bayern gGmbH; vormals:
AFK GmbH) wurde in 2018 fiir 2019 ein
Betrag von TEUR 775,0 als Nachschuss-
verpflichtung sowie TEUR 155,8 an Forder-
betragen aufgewendet.

Medienpadagogische Initiativen und
Projekte wurden im Berichtsjahr mit
insgesamt TEUR 700,7 unterstutzt. Der
seit 1996 bestehende , Programmbera-
tung fur Eltern e.V., Minchen” hat hier-
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von einen Betrag von TEUR 390,0 erhal-
ten, insbesondere als Finanzierungs-
beitrag flir die medienpadagogische
TV-Broschire ,,Flimmo”. Die Stiftung
Medienpadagogik Bayern erhielt Forder-
gelder in Hohe von TEUR 107,6. Fur
medienpadagogische Fachtagungen und
sonstige Projekte wurden TEUR 2031
aufgewendet.

Die im Jahr 2018 bezahlten Mitglieds-
beitrage belaufen sich auf TEUR 85,4.

Die Aufwendungen fiir die Offentlich-
keitsarbeit betragen insgesamt TEUR
1188,8. Im Wesentlichen werden unter
dieser Position die Ausgaben fur die
BLM-Zeitschrift (TEUR 60,7) und weitere
Publikationskosten (TEUR 204,9), fiir
den BLM-Rundfunkkongress im Rahmen
der Messe MEDIENTAGE MUNCHEN (TEUR
248,9), die Lokalrundfunktage Niirnberg
einschlief3lich BLM- Horfunk/TV-Preis
(TEUR 460,2) und fiir die Durchfiihrung
von Fachveranstaltungen (TEUR 175,6)
dargestellt. Fur sonstige MalRnahmen und
Projekte der Offentlichkeitsarbeit wurden
insgesamt TEUR 38,5 aufgewendet.

Zur Forderung von Programmangebo-
ten gemald Art. 23 BayMG leistete die
BLM im Jahr 2018 einen eigenen Anteil in
Hohe von TEUR 1.650,0.

Im Rahmen der Innovationsforde-
rung wurden im Berichtsjahr insgesamt
TEUR 384,3 aufgewendet. Davon entfallen
TEUR 270,0 auf eine Sonderforderung
flr das seit 1. Januar 2018 bei der Medien-
tage Munchen GmbH angesiedelte Pro-
jekt Media Lab Bayern, TEUR 67,9 auf
die Abwicklung des Projektes mit der
Robert Bosch Stiftung und TEUR 46,4 fur
sonstige FordermafRnahmen.



FUr das Projekt MedienNetzwerk
Bayern wurden in 2018 TEUR 311,8 an
Sachkosten aufgewendet.

An die Mitglieder des Medien- und
des Verwaltungsrats wurden im Jahr 2018
auf der Grundlage der Satzung Uber
die Aufwandsentschddigungen der Mit-
glieder des Medienrats und des Verwal-
tungsrats der Bayerischen Landeszent-
rale fir neue Medien vom 28. Mai 1993
(StAnz. Nr. 25), in der derzeit giiltigen
Fassung vom 12. Dezember 2013 (AMBI.
Nr. 3), Zahlungen in Hohe von TEUR 652,9
geleistet. Sonstige Kosten im Zusammen-
hang mit dem Medien- und Verwaltungs-
rat belaufen sich auf TEUR 28,9. Zur
Finanzierung von Gemeinschaftsaufga-
ben der Landesmedienanstalten wurden
im Jahr 2018 TEUR 763,5 aufgewendet.

Im Posten »Ubrige sonstige betriebli-
che Aufwendungen« (TEUR 2.615,0) sind
als wesentliche Einzelposten Bewirtschaf-
tungskosten flir das Burogebadude inklu-
sive Betriebsrestaurant und Mieten fir
Blroflachen in der Rosenheimerstrasse
(TEUR 835,6), Rechts-, Beratungs- und
Prufungskosten einschlieBlich Gutachten
(TEUR 604,6), EDV-Kosten (TEUR 318,9),
Reisekosten (TEUR 157,4), die Kosten fiir
Fremdpersonal, freie Mitarbeiter und
Personalnebenkosten (TEUR 150,0), Biiro-
kosten (TEUR 146,3) und Aufwendungen
fur Porto, Telefon, Internet und E-Mail
(TEUR 130,1) zusammengefasst.

Die sonstigen betrieblichen Auf-
wendungen enthalten periodenfremde
Aufwendungen in Hohe von TEUR 74,9.

Die Zinsaufwendungen (TEUR 766,9)
betreffen fast ausschlief3lich den Zinsan-
teil (Verzinsung als auch Zinsanderung)
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aus der Zufuhrung zur Pensionsriuckstel-
lung (TEUR 764,8), im Vorjahr TEUR 596,6.

Die Steuern vom Einkommen und vom
Ertrag betreffen die auf die Ausschittung
der BayMS angefallene Kapitalertrag-
steuer in Hohe von 15% (TEUR 20,7)
zuzuglich Solidaritatszuschlag in Hohe
von 5,5% (TEUR 1,1). Die Steuern wurden
von der BayMS einbehalten und an das
Finanzamt abgefuhrt. Die Korperschaft-
steuer fur die Dividendeneinkinfte ist
durch den Steuerabzug abgegolten.

Das lokale und regionale Fernsehen
in Bayern wurde im Rahmen des Forder-
programms gemaR Art. 23 BayMG auch
im Jahr 2018 wieder aus Steuermitteln
des Freistaates Bayern unterstutzt. Fur
die so finanzierte Forderung von Ver-
breitungskosten wurden im Berichtsjahr
TEUR 11.868,5 aufgewendet.

Sonstige Angaben
Zum Abschlussstichtag bestehen fol-
gende, nicht in der Bilanz ausgewiesene
finanzielle Verpflichtungen:

1. Aus der Anmietung von sendetech-
nischen Anlagen bei Infrastrukturbetrei-
bern tragt die Landeszentrale bei vor-
zeitiger Kiindigung eines Uberlassungs-
verhdltnisses oder der Aussetzung der
Sendegenehmigung flr den Anbieter das
Mietausfallrisiko gegeniber der Bayeri-
sche Medien Technik GmbH (BMT), jedoch
erst nach Ablauf von drei Monaten. Fur
dieses Mietausfallrisiko hat die BLM
TEUR 43,0 zurlckgestellt. Die Kosten der
ersten drei Monate des Ausfallzeitraumes
tragt die BMT als direkter Vertragspart-
ner der Infrastrukturbetreiber.



Der Wert der Uberlassungsverhalt-
nisse als Berechnungsgrundlage betragt
zum Stichtag 31. Dezember 2018 insge-
samt EUR 20,07 Mio (Vj. EUR 23,95 Mio).

Fur terrestrische Horfunknetze
einschliel3lich Zuflihrungen wurden 2018
von der Landeszentrale im Rahmen der
technischen Infrastrukturforderung
TEUR 1.741,3 getragen.

2. Aufgrund gesellschaftsrechtlicher
Bindungen mit der MediaSchool Bayern
gGmbH (vor Umfirmierung: AFK GmbH)
Uibernimmt die BLM (Hauptgesellschafter
mit Anteil 62%) satzungsgemal’ Nach-
schussverpflichtungen. Abgestellt auf
den theoretisch friihestmdoglichen Aus-
tritt aus der Gesellschaft zum 31. Dezem-
ber 2019 belaufen sich die Nachschuss-
verpflichtungen der Landeszentrale auf
TEUR 775,0.

Wert der Uberlassungsverhaltnisse
(Ruckstellung fir Mietausfallrisiko)

Kabelgebundener Horfunk — lokal

Fenster und Vollprogramme Fernsehen - lokal
Terrestrischer Horfunk — lokal

Terrestrischer Horfunk — landesweit
Terrestrischer Horfunk — Stiitzfrequenzen
Terrestrisches Fernsehen — lokal
Terrestrisches Fernsehen — national

Digital Radio — landesweit

Digital Radio — lokal

DMB

Kabeleinspeisung Digital Radio - landesweit
Kabeleinspeisung Digital Radio - lokal
DVB-S

Gesamt
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3. Bei den aus der Bilanz nicht ersichtli-
chen sonstigen finanziellen Verpflichtun-
gen (TEUR 141,8) aus Dauerschuldverhalt-
nissen handelt es sich im Wesentlichen
um Verpflichtungen aus Miet-, Leasing-
und Wartungsvertragen.

4. Angaben Uber das Abschlussprufer-
honorar (§ 285 Nr. 17 HGB)

Das Gesamthonorar des Abschluss-
prufers, der Rodl & Partner Wirtschafts
prufungsgesellschaft Steuerberatungs-
gesellschaft, Munchen, betragt fur das
Geschaftsjahr 2018 TEUR 44,9. Das
Honorar betrifft ausschlieBlich Abschluss-
prifungsleistungen. Da die BLM nicht
zum Abzug der Vorsteuer berechtigt ist,
ist im genannten Betrag Umsatzsteuer
in Hohe von TEUR 7,2 enthalten.

Die Landeszentrale erstellt seit dem
Abschluss 31. Dezember 2012 freiwillig
einen Konzernabschluss.

BRUTTO EUR

149.693,85
974.148,73
1.981.413,28
1.346.901,74
133.693,57
0,00

0,00
4.585.851,17

1.561.775,04
2.040.375,51
0,00

34.366,47
3.381,08
11.848.967,37
20.074.716,64
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Personalbericht

Mit dem Wirtschaftsplan fur 2018 war

vom Verwaltungsrat und Medienrat ein

Stellenplan fiir 84,5 Vollzeitstellen geneh-

migt worden.

In den einzelnen Bereichen ergab sich
danach folgende Personalentwicklung:
Besetzte Stellen Mitarbeiter nach Kopfen
31.12.2018 31.12.2017 31.12.2018 31.12.2017

Prasidium 9,5 11,5 10 13
Geschaftsleitung 2,5 2,0 3 2
Bereich Recht 10,5 11,0 11 13
Bereich Verwaltung 11,5 11,5 12 12
Bereich Technik 12,5 12,5 13 13
Bereich Programm 10,0 11,0 10 11
Bereich Medenkompetenz und Jugendschutz 14,5 14,5 18 18
Bereich Kommunikation und Medienwirtschaft 9,5 11,0 12 15
Organisationsburo fur Medien- und Verwaltungsrat 1,0 1,0 1 1
Mediendatenschutz 4,0 0,0 5
Summe 85,5 86,0 95 98

Von den per 31. Dezember 2018 ange-
stellten 95 Bediensteten waren 56 weib-
liche und 39 mannliche Mitarbeiter mit
Einzelvertrag verpflichtet worden. Davon
waren 20 Beschaftigte in Teilzeitver-
haltnissen tatig. Nicht erfasst sind zwei
Mitarbeiterinnen mit runendem Arbeits-
verhaltnis (Elternzeit).

Im Berichtsjahr waren durchschnittlich
92 festangestellte Mitarbeiter beschaftigt
(vgl. § 285 Nr. 7 HGB i. V. mit § 267 Abs. 5
HGB). Die Stellen fiir den Prasidenten und
den Geschaftsfuhrer sind bei der Ermitt-
lung der durchschnittlichen Mitarbeiter-
zahlen nicht eingerechnet.

Die Vergutungen und Sozialabgaben
fr eine bedarfsabhangige Anzahl von

Teilzeitkraften zusatzlich zum Stellenplan
sind unter den Personalaufwendungen
ausgewiesen.

Zum 1. Januar 2018 erhielten alle
Beschaftigten der Landeszentrale eine
lineare Gehaltserhohung von 2,35%.

Eine tarifvertragliche Bindung besteht
fur die Angestellten der Landeszentrale
nicht. Grundlage fur die Entlohnung der
Beschaftigten der BLM ist eine vom
Verwaltungsrat beschlossene Gehalts-
struktur mit sieben Verglutungsgruppen.
Deren zuletzt gultige Fassung ist am
1. Januar 2018 in Kraft getreten und gilt
bis zum 31. Dezember 2020. Das Gehalts-
modell gilt fur alle unbefristet und be-
fristet angestellten Arbeitnehmer/-innen
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der BLM, die eine Stelle im Stellenplan
einnehmen. Auf die Geschaftsleitung
(Prasident, Geschaftsfiihrer), die Bereichs-
leiter/-innen und AT-Mitarbeiter/-innen
findet das Gehaltsmodell keine Anwendung.

Gemal der ab 1. Januar 2017 geltenden
Regelung in Art.15 Abs. 5 BayMG verof-
fentlicht die Landeszentrale die Tarifstruk-
turen und auBertariflichen Vereinbarungen,
die vom Verwaltungsrat beschlossen
wurden.

Gehaltsband 2018
Monatsgehalt ab 1. Januar 2018

Vergiitungsgruppen von EUR bis EUR
Vergltungsgruppe | — Referent/-in 1 5.721,37 8.414,71
Vergltungsgruppe Il — Referent/-in 2 4.704,01 7.536,03
Vergltungsgruppe lll — Fachreferent/-in 1 4.259,30 6.826,23
Verglitungsgruppe IV — Fachreferent/-in 2 /Sachbearbeiter/-in 1 3.814,07 5.991,06
Verglitungsgruppe V — Assistenz 1 /Sachbearbeiter/-in 2 3.433,33 5.326,81
Verglitungsgruppe VI — Assistenz 2 / Sachbearbeiter/-in 3 3.051,05 4.887,72
Vergutungsgruppe VIl — Allgemeine Dienste 2.544,42 3.998,30

Der Verwaltungsrat hat in seiner
Sitzung am 21. November 2016 eine ab
2017 geltende Gehaltsstruktur fir Be-
reichsleiter und Sonderfunktionen be-

Jeder Vergltungsgruppe ist ein
Gehaltsband zugewiesen. Das Gehalts-
band wird jahrlich entsprechend den
linearen Erhohungen angepasst.

Daneben sieht das Gehaltsmodell
strukturelle (dauerhafte) Erhchungen der
Gehalter und Einmalzahlungen vor.
Grundlage fur strukturelle Erhohungen
der Gehalter oder Einmalzahlungen ist
die jahrlich durchzufiihrende Leistungs-
beurteilung gemal? Dienstvereinbarung
zur Mitarbeiterbeurteilung.

schlossen (Gehaltsstruktur AT-Vertrage).
Hierunter fallen insgesamt neun Beschaf-
tigte, die Funktionen einer/eines leiten-
den Angestellten auslben.

Monatsgehalt ab 1. Januar 2018

Stufe EUR
8.802,10
9.211,50
9.723,25

10.439,70

10.053,80

11.770,25

o Ul A W NP



Bezuge 2018

Siegfried Schneider
Martin Gebrande
Summe

Altersversorgung

Siegfried Schneider
Martin Gebrande
Summe
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Jahresbeziige Leistungsbezogene Sachbeziige/ Gesamt
Grundgehalt Zulagen Priv. Kfz-Nutzung

EUR EUR EUR EUR

262.400 7.025 269.425

182.724 7.981 190.705

445124 15.006 460.130

Barwert der Pensions- Zufiihrung zu den Verbrauch/ Umlage an den

verpflichtung Pensionsriickstellungen Auflosung  Versorgungsverband

31.12.2018 im Jahr 2018 im Jahr 2018 fiir das Jahr 2018

EUR EUR EUR EUR

0 0 0

1.800.833 74.837 0 52.532

1.800.833 74.837 0 52.532

Nach Art. 15 Abs. 5 BayMG veroffent-
licht die Landeszentrale die Beziige aus
der aulRertariflichen Vereinbarung mit
dem Mediendatenbeauftragten, Herrn
Andreas Gummer. Die Jahresbezlge von
Herrn Gummer betragen EUR 158.400,00;
in 2018 anteilig EUR 13.200,00. Das kinf-
tige Ruhegehalt von Herrn Gummer
bemisst sich nach der Beamtenbesol-
dungsstufe A 16. Der Barwert der fir ihn
gebildeten Pensionsriickstellung belauft
sich zum 31. Dezember 2018 auf EUR
882.073. Im Geschaftsjahr 2018 wurden
flr Herrn Gummer EUR 36.437 an Umlage
an den Versorgungsverband abgefihrt.

Entsprechend dem Beschluss des
Verwaltungsrates vom 20. September
2010 erfolgt der Ausweis der Bezlige
von Prasident und Geschaftsfihrer im
Anhang des Geschaftsberichtes.

PRASIDENT
Siegfried Schneider

GESCHAFTSFUHRER
Martin Gebrande, Volljurist



Das klinftige Ruhegehalt des Prasi-
denten, Herrn Siegfried Schneider, wird
vollumfanglich Uber eine beitragsfinan-
zierte Unterstutzungskassen-Versorgung
abgewickelt. Die Beitrage werden im
Jahr der Zahlung als Aufwand (2018:
TEUR 48,3) erfasst. Zusatzlich wurde im
Berichtsjahr ein Versorgungszuschlag
von TEUR 8,9 an den Freistaat Bayern ab-
geflhrt. Folglich ist keine Pensionsruick-
stellung zu bilden.

Das klinftige Ruhegehalt des Ge-
schaftsfiuhrers bemisst sich nach der
Beamtenbesoldungsstufe B8.

Das Ruhegehalt des ehemaligen
Prasidenten, Herrn Prof. Dr. Ring, bemisst
sich nach der Beamtenbesoldungsstufe B
11. Der Barwert der fur ihn gebildeten
Pensionsruckstellung belduft sich zum
31. Dezember 2018 auf EUR 1.331.426. Im
Geschaftsjahr 2018 wurden fur Herrn
Prof. Dr. Ring EUR 57.939 an Umlage an
den Versorgungsverband abgefuhrt.

An pauschalen Sitzungsgeldern und
Fahrtkostenerstattungen gemaf Auf-
wandsentschadigungssatzung vom 1. Mai
1993 in der ab 1. Januar 2014 geltenden
Fassung wurden im Geschdftsjahr 2018
vergutet an:

a) Medienrat
b) Verwaltungsrat

EUR 559.857
EUR 93.068
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Nachtragsbericht
Nach dem Abschlussstichtag kiindigte
mit Schreiben vom 7. Januar 2019 der
Geschaftsflihrer der Landeszentrale, Herr
Martin Gebrande, seinen am 12. Mai 2016
geschlossenen Geschaftsfihrervertrag
zum 30. September 2019. Die Zustim-
mung des Medienrats zur Benennung
eines Nachfolgers als Geschaftsfuhrer
durch den Prasidenten wird in der Sitzung
des Medienrats am 6. Juni 2019 erfolgen.

Am 22. Februar 2019 hat der Leiter der
Bayerischen Staatskanzlei, Medienminis-
ter Dr. Florian Herrmann, in den Raumlich-
keiten der Medientage Munchen GmbH
der Offentlichkeit die neue Medienstand-
ort-Initiative der Staatsregierung vorge-
stellt. Bayern als absoluter Top-Standort
fur die Medienbranche soll sich nach den
Planen der Staatsregierung weiterentwi-
ckeln. Der nachste grof3e Schritt ist die
Schaffung einer zentralen Plattform fur
den Medienstandort — die Medien.Bayern
GmbH. In dieser Gesellschaft, die aus
der Medientage Munchen GmbH, einem
100%-igen Tochterunternehmen der
Landeszentrale, hervorgeht, werden die
bestehenden Aktivitaten geblndelt und
neue Schwerpunkte bei der digitalen
Transformation und dem Standortmarke-
ting gesetzt. Gemeinsam mit den Unter-
nehmen und Medienschaffenden soll
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Bayern als Top-Medienstandort noch
erfolgreicher gemacht werden. Unter
dem Dach der Medien.Bayern GmbH

sind kiinftig die Veranstaltungen wie die
MEDIENTAGE MUNCHEN, das Media Lab
Bayern und das MedienNetzwerk Bayern
vereint. Damit wird mit Wirkung zum

1. Januar 2019 das MedienNetzwerk nicht
mehr von der Landeszentrale betrieben
und sie erhalt damit auch keine Forde-
rungen durch den Freistaat Bayern. Die
Landeszentrale hat diese Veranderungen
in einem Nachtrag zum Wirtschaftsplan
2019, der vom Verwaltungsrat in seiner
Sitzung am 22. Marz 2019 beschlossen
wurde und dem der Medienrat am

1. April 2019 zugestimmt hat, bereits
umgesetzt.

Minchen, 5. Juni 2019

)

DER PRASIDENT DER GESCHAFTSFUHRER
Siegfried Schneider ~ Martin Gebrande
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Geschaftsverlauf

s Rundfunkrecht

Die Rundfunkkommission hat am
13. 06.2018 einen ersten Arbeitsentwurf
fur einen Medienstaatsvertrag beraten.
AulBerdem steht die Integration der
Bestimmungen der novellierten AVMD-
Richtlinien bevor, die unter Zugrundele-
gung der geplanten Umsetzungsfrist von
21 Monaten bis September 2020 in natio-
nales Recht umgesetzt werden mussen.

Der Entwurf der Rundfunkkommission
enthdlt konkrete Regelungsvorschlage
zu den Bereichen des Rundfunkbegriffs
insbesondere in Bezug auf Zulassungs-
pflicht und Streaming, Plattformregulie-
rung und erstmals auch fur Intermediare
wie soziale Netzwerke, Suchmaschinen
oder Videoplattformen. Zu dem Entwurf
hat die Staatskanzlei Rheinland-Pfalz
eine offentliche Anhorung gestartet,
wobei offentlich-rechtliche Rundfunk-
anstalten, Verbande, Unternehmen und
Personen aus der Medienwirtschaft und
vor allem die Burgerinnen und Burger
dazu aufgerufen waren, vom 23. 07. bis
zum 30.09.2018 Ideen und Vorschlage
fur eine reformierte Medienordnung in
Deutschland einzureichen. Die Arbeitsge-
meinschaft der Landesmedienanstalten
(ALM GDbR) unterstiitzt dabei die Reform
zentraler Regelungsgegenstande, die
den Entwicklungen einer vielfaltigen
Medienlandschaft Rechnung tragt und
einen zeitgemaflen Regulierungsrahmen
schafft.

Finanzielle Entwicklung

157

Der Zweiundzwanzigste Staatsver-
trag zur Anderung rundfunkrechtlicher
Staatsvertrage (Zweiundzwanzigster
Rundfunkanderungsstaatsvertrag)
wurde vom 15.10. bis 26.10.2018 von
den Ministerprasidenten unterschrieben
und ist am 21. 03.2019 von Bayerischen
Landtag beschlossen worden (GVBI S.162).
Kern dieser Novelle ist die Neuregelung
des Telemedienauftrags des offent-
lich-rechtlichen Rundfunks. Dazu gehort
die Flexibilisierung der Verweildauern,
die ausdrlickliche Beauftragung von
interaktiver Kommunikation und Social-
Media-Nutzung, und die Vernetzung der
Telemedienangebote des offentlich-
rechtlichen Rundfunks. Die Online-Ange-
bote von ARD, ZDF und Deutschlandradio
sollen ,,von ihrer Anmutung her” den
Schwerpunkt auf Bewegtbild und Ton
setzen, um sich von den Angeboten der
Presseverlage zu unterscheiden (Verbot
der Presseahnlichkeit). Fir kiinftige
Konfliktfalle wird eine gemeinsame,
paritatisch besetzte Schiedsstelle von
Rundfunkveranstaltern und Spitzen-
verbanden der Presse eingerichtet.

m Grundlegende Rechtsprechung

zum Rundfunkrecht

Der Europaische Gerichtshof hat in
seinem Urteil vom 13.12.2018 (Az.C-492/17)
entschieden, dass der deutsche Rund-
funkbeitrag europarechtskonform ist.
Anlass fur das Urteil war ein Vorlage-
beschluss des Landgerichts Tubingen an
den EuGH. Das Landgericht war der
Auffassung, dass der Rundfunkbeitrag
und die hoheitlichen Vorrechte der
offentlich-rechtlichen Sender bei der



Beitreibung gegen das Unionsrecht
verstol3en, insbesondere das Recht der
staatlichen Beihilfen.

Mit seinem Urteil stellt der EuGH fest,
dass die Ersetzung der Rundfunkgebdihr,
die fur den Besitz eines Rundfunkemp-
fangsgerats zu entrichten war, durch den
Rundfunkbeitrag, der insbesondere fur
das Innehaben einer Wohnung oder einer
Betriebsstatte zu entrichten ist, keine
erhebliche Anderung der Finanzierungs-
regelung fur den offentlich-rechtlichen
Rundfunk in Deutschland darstellt. Es war
daher nicht erforderlich, die Kommission
hieriiber als Anderung einer bestehenden
Beihilfe zu unterrichten. Die Kommission
hatte bereits im Jahr 2007 befunden,
dass die Rundfunkgebihr als bestehende
Beihilfe einzustufen ist. Der Gerichtshof
verweist hierzu u.a. darauf, dass die
Ersetzung der Rundfunkgebuhr durch
den Rundfunkbeitrag im Wesentlichen
darauf abzielt, die Voraussetzungen fur
die Erhebung des Rundfunkbeitrags vor
dem Hintergrund der technologischen
Entwicklung in Bezug auf den Empfang
der Programme der offentlich-rechtlichen
Sender zu vereinfachen. AuRerdem hat
diese Anderung zu keiner wesentlichen
Erhohung der Vergltung gefihrt, die die
offentlich-rechtlichen Sender erhalten,
um die Kosten zu decken, die mit der
Erflllung ihres offentlichen Auftrags
verbunden sind.

Der Gerichtshof stellt weiter fest,
dass es die Rechtsvorschriften der Union
uber staatliche Beihilfen nicht verbieten,
dass offentlich-rechtlichen Sendern vom
allgemeinen Recht abweichende Befug-
nisse eingeraumt werden, die es ihnen
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erlauben, die Zwangsvollstreckung von
Forderungen aus ruckstandigen Rund-
funkbeitragen selbst zu betreiben. Der
EuGH flihrt insoweit aus, dass die frag-
lichen Vorrechte von der Kommission bei
ihrer Priifung der Finanzierungsregelung
fur den offentlich-rechtlichen Rundfunk
im Jahr 2007 berucksichtigt wurden

und seither unverandert geblieben sind.
AuBerdem sind derartige Vorrechte als
ein dem offentlichen Auftrag der offent-
lich-rechtlichen Sender inharenter Aspekt
anzusehen.

Das Bundesverfassungsgericht hat
auf die Verfassungsbeschwerden dreier
beitragspflichtiger Burger und eines
Unternehmens mit Urteil vom 18. 07.2018
(1 BvR 1675/16, 1 BVR 981/17, 1 BVR 836/17,
1 BVR 745/17) entschieden, dass die
Rundfunkbeitragspflicht im privaten
und im nicht privaten Bereich im Wesent-
lichen mit der Verfassung vereinbar ist.
Mit dem allgemeinen Gleichheitssatz
nicht vereinbar ist allerdings, dass auch
flr Zweitwohnungen ein Rundfunkbei-
trag zu leisten ist. Er hat den zustandi-
gen Landesgesetzgebern aufgegeben,
insofern bis zum 30. 06.2020 eine Neu-
regelung zu treffen. Nach dem Urteil
steht das Grundgesetz der Erhebung von
Beitragen nicht entgegen, die diejenigen
an den Kosten einer 6ffentlichen Einrich-
tung beteiligen, die von ihr — potentiell -
einen Nutzen haben. Beim Rundfunk-
beitrag liegt dieser Vorteil in der Moglich-
keit, den offentlich-rechtlichen Rundfunk
nutzen zu konnen. Auf das Vorhanden-
sein von Empfangsgeraten oder einen
Nutzungswillen kommt es nicht an. Die
Rundfunkbeitragspflicht darf im privaten



Bereich an das Innehaben von Wohnun-
gen anknupfen, da Rundfunk typischer-
weise dort genutzt wird. Inhaber mehre-
rer Wohnungen durfen fir die Moglich-
keit privater Rundfunknutzung allerdings
nicht mit insgesamt mehr als einem
vollen Rundfunkbeitrag belastet werden.

Die Zahl der gegen den Rundfunkbei-
trag erhobenen Klagen hat auch im Jahr
2018 weiter abgenommen. Im Jahr 2018
sind nur noch zwei Urteile des Bundes-
verwaltungsgerichts ergangen, die in
einem Fall die Rundfunkbeitragspflicht
schwerbehinderter Menschen (Urteil vom
28.02.2018, BVerwG 6 C 4816) und in
einem anderen Fall von Betreibern von
Hotel- und Gastezimmer (Urteil vom
21.03.2018, BVerwG 6 C 54.16) festgestellt
haben.

Horfunk

m Digitalradio (DAB)

Das Europaparlament hat am
14.11.2018 den European Electronics
Communication Code (ECC) auf den Weg
gebracht. Der Ministerrat hat am
05.12.2018 dem EEC zugestimmt. Rege-
lungsinhalt des ECC ist, dass nach einer
zweijahrigen Ubergangsfrist Neuwagen
mit Autoradios mit digitalterrestrischem
Radioempfang (DAB+) ausgestattet
werden, wobei den Mitgliedslandern
freigestellt bleibt, in ihrem jeweiligen
Land daruber hinaus eine Digitalradi-
opflicht fur herkdmmliche Radioempfan-
ger einzufiihren. Der deutsche Gesetzge-
ber wird die Ubergangsfrist wohl nicht
ausschopfen, sondern schneller handeln.
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Schlief3lich legt der Koalitionsvertrag

der Bundesregierung Wert darauf, das
Digitalradio als niederschwelliges Medium
weiterzuentwickeln ist. In diesem Zusam-
menhang soll auch das Telekommuni-
kationsgesetz dazu verpflichten, kiinftig
einen Multinormchip in samtliche neuen
Radiogerate einzubauen.

m UKW-Sendernetzverkauf

Die Media Broadcast teilte am
15.02.2017 mit, dass sie sich von allen
UKW-Sendeanlagen in Deutschland bis
30.06.2018 trennen werde. Dies hatte
zur Folge, dass der UKW-Sendebetrieb
in ganz Deutschland und damit auch in
Bayern neu organisiert werden musste.
Ein Grol3teil der 1500 Sendeanlangen in
Deutschland, mit Ausnahme in Bayern,
wurde in 30 Auktionsverfahren im Inter-
net versteigert. In Bayern hatte die
Bayerische Medientechnik GmbH (BMT),
ein 90%-iges Tochterunternehmen der
Landeszentrale, der Media Broadcast ihr
Interesse am Kauf der UKW-Sendeanla-
gen erklart. Fur die Landeszentrale war
von entscheidender Bedeutung, dass der
UKW-Sendenetzbetrieb ab 01.07.2018 fur
alle bayerischen Anbieter sichergestellt
ist. Der Verwaltungsrat der Landes-
zentrale beflirwortete die Uberlegungen
der Geschaftsleitung zum Erwerb der
Sendeanlagen in Bayern durch die BMT
zur Gewabhrleistung einer Versorgung
aller Regionen mit UKW-Horfunkange-
boten und betrachtete das mit einem
evtl. Erwerb verbundene Risiko als dann
vertretbar, wenn die bayerischen Hor-
funkanbieter entsprechende Kosten-
ubernahmevereinbarungen abschlieRen.



Ende 2017 konnte die BMT mundlich
eine generelle Einigung mit der Media
Broadcast erzielen. Die Vertragsverhand-
lungen zogen sich dann noch ins Jahr
2018 hin. Verkaufsgegenstand waren
180 UKW-Antennenanlagen in Bayern. Die
Kaufvertrage waren bis April 2018 soweit
verhandelt, dass sie unterschreiben
werden konnten. Allerdings hat sich im
Mai 2018 eine Verzogerung insoweit
ergeben, weil die Bundesnetzagentur in
einem Eilverfahren prifen liel3, ob der
Wettbewerb auf dem UKW-Markt behin-
dert wird und ob eine mogliche Regulie-
rung der Antennenmitbenutzung ange-
zeigt ist. Die Landeszentrale konnte
dabei nicht ausschlieBen, dass auch
Bayern von dieser Regulierung betroffen
ist. Am 23. 05.2018 fand bei der Bundes-
netzagentur zu diesem Komplex eine
offentliche Anhorung statt. Die Bundes-
netzagentur stellte nach der Anhorung
fest, dass eine Regulierung nicht erfor-
derlich ist. Daraufhin hat die BMT die
Kaufvertrage mit der Media Broadcast
unterschrieben und die 180 UKW-Anten-
nen an 155 Standorten erworben. Damit
war der UKW-Sendenetzbetrieb durch
die BMT auch nach dem 01.07.2018 fur
alle bayerischen Anbieter sichergestellt.

Fernsehen

m Lokalfernsehen

Das uber Astra verbreitete Satelliten-
signal in SD wurde zum 31. 03.2018 abge-
schaltet. Ab 01.04.2018 kann das bayeri-
sche Lokalfernsehen tber Satellit nur noch
in HD empfangen werden. Ein Parallelbe-
trieb war aus Kostengrinden nicht mog-
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lich. Mit der Umstellung auf HD wurde fir
das bayerische Lokalfernsehen das nach-
vollzogen, was im TV-Bereich mittlerweile
technischer Standard ist. Die 16 bayeri-
schen Lokal-TV-Programme nehmen damit
im Bundesvergleich auch eine Vorreiterrolle
bei der Satellitenverbreitung in HD ein.
Die 16 Lokal-TV-Sender haben im
Vorfeld der Umstellung mit einer breit
angelegten Informationskampagne Uber
die notwendigen MaBnahmen informiert.
Parallel dazu unterstutzte die Landeszen-
trale die Umstellung beim TV- Empfang
durch Informationsveranstaltungen fiir
den Fachhandel und das Handwerk in
insgesamt sieben bayerischen Stadten.
Die Verbreitung des bayerischen
Lokalfernsehens uber Kabel, Satellit und
Terrestrik wird weiterhin vom Freistaat
Bayern gefordert, der seine Fordermittel
wegen der Verbreitung in HD von jahrlich
9 auf rund 12 Mio. EURO erhoht hat.
Von diesen Fordermitteln flieBen etwa
80 Prozent in die Satellitenverbreitung.
Am 26.09.2018 hat in der Landeszent-
rale ein ,,Runder Tisch Lokal-TV" mit allen
Geschaftsfuhrern der Lokal-TV-Stationen
stattgefunden. Anlass waren die Zuschau-
erentwicklungen bei den Sendern auf den
verschiedenen Empfangswegen im Fern-
sehbereich. Dabei wurden fiinf Mal3nah-
men diskutiert, die in Zukunft umgesetzt
werden mussen, um die Akzeptanz und
Relevanz von Lokal-TV zu steigern. Dies
betraf gemeinsame Malinahme zum
Gattungsmarketing, eine Qualitatsoffen-
sive Programm, eine gemeinsame Digital-
strategie der Sender, die Nachwuchs-
forderung und Personalplanung sowie
die Funkanalyse.



Forschung
Die Funkanalyse Bayern 2018 wurde im
Auftrag der Landeszentrale und der
bayerischen Anbieter von Kantar TNS
Media Research durchgefiihrt und bei
den Lokalrundfunktagen in Nirnberg am
03./04.07.2018 veroffentlicht. Insgesamt
wurden dabei rund 41.000 Personen ab
14 Jahren in Bayern befragt.

Nach den Ergebnissen der Funkana-
lyse Bayern 2018 erreichen die bayeri-
schen Lokalradio-Programme an einem
durchschnittlichen Werktag 29,2 Prozent
der Bevolkerung ab 14 Jahren in Bayern
und damit taglich mehr als 3,2 Mio.
Horer. ANTENNE BAYERN kommt mit
einer Tagesreichweite von 28,4 Prozent
auf gut 3,1 Mio. Horer. Von den Program-
men des Bayerischen Rundfunks erzielt
Bayern 1 an einem durchschnittlichen
Werktag eine Tagesreichweite von 29,5
Prozent, Bayern 3 erreicht 22,4 Prozent
der Bevolkerung ab 14 Jahren in Bayern.
Insgesamt horen 86,3 Prozent der baye-
rischen Bevolkerung ab 14 Jahren an
einem durchschnittlichen Werktag Radio.
Die durchschnittliche Hordauer liegt
an Werktagen bei 233 Minuten. Davon
entfallen auf die Lokalradios 48 Minuten.
Das entspricht einem Marktanteil von
20,6 Prozent (Vorjahr 18,7 Prozent). 26,1
Prozent der Bevolkerung ab 14 Jahren
in Bayern haben inzwischen Zugang zu
einem DAB+-Empfangsgerat. Digitalradio
Uber DAB+ horen an einem durchschnitt-
lichen Werktag bereits 15,0 Prozent
der Bevolkerung, Radioprogramme uber
Internet 13,4 Prozent.
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Die Zahlen der Funkanalyse Bayern
und der Marktanalyse zeigen auch, dass
die Landeszentrale mit der Umsetzung
des DAB plus-Konzepts des Medienrats
auf dem richtigen Weg ist. Laut der
Funkanalyse Bayern 2018 verfugten
knapp 3 Millionen Menschen ab 14 Jahren
mittlerweile Uber ein DAP plus-Emp-
fangsgerat in der Wohnung oder im
Auto. Dies ist ein Zuwachs von 30%
gegenuber dem Vorjahr. Der Zuwachs der
DAB-Gerate in den Autos liegt bei Uber
130 %. Mittlerweile konnten aufgrund der
Marktanalyse einzelne Programme, die
nur Uber DAB plus ausgestrahlt wurden,
als solche ausgewiesen und vermarktet
werden, so dass sie am Werbekuchen
teilhaben konnten. ,, Absolut Relax”, das
nur uber DAB plus und Internet ausge-
strahlt wird, hat innerhalb eines halben
Jahres seine Horerzahl von 33.000 auf
44.000 steigern konnen.

Die bayerischen lokalen Fernseh-
programme erreichen an einem durch-
schnittlichen Werktag 731.000 Zuschauer.
Davon nutzen 464.000 Zuschauer die
Lokalprogramme uber Kabel, 244.000
uber Satellit, 14.000 Uber IPTV und 9.000
uber DVB-T 2 HD. Das bayernweite Fens-
terprogramm 17:30 Sata Bayern, das
an Werktagen von 17:30 bis 18:00 Uhr
auf Sata ausgestrahlt wird, kommt auf
durchschnittlich 219.000 Zuschauer
ab 14 Jahren und in den Sat1 Fenster-
haushalten auf einen Marktanteil von
11,2 Prozent.



Die Funkanalyse 2018 belegte auch,
dass das Thema ,,Heimat" eine enorme
Bedeutung fur den lokalen Rundfunk hat.
Eine wichtige Erkenntnis war, dass Hei-
mat im Programm ein wichtiger Faktor
ist. Gerade in Zeiten des durch die Digita-
lisierung zunehmenden Wettbewerbs mit
Streamingdiensten und anderen Anbie-
tern ist die lokale Berichterstattung als
Alleinstellungsmerkmal des Lokalfunks
ein ganz wesentlicher Wettbewerbsfak-
tor. Viele Player drangen auf den lokalen
Markt; zum einen sind es Anbieter mit
Werbung wie zum Beispiel Google oder
Amazon, zum anderen aber auch Anbie-
ter von Inhalten wie zum Beispiel der
Bayerische Rundfunk (BR), der immer
mehr in den lokalen Raum expandiert.
Auch in 2018 setzte der BR diese Strate-
gie fort. So hat er im Raum Muhldorf/
Altotting ein neues Korrespondentenbtro
mit zwei Korrespondenten fir zwei
Landkreise eingerichtet. Dies wirkt sich
auf die Lokalsender vor Ort aus. Mit
dieser Konkurrenz mussen sich die Lokal-
sender auseinandersetzen. Damit werden
sich auch die zustandigen Gremien der
Landeszentrale in Zukunft naher ausein-
andersetzen mussen, um MalRnahmen zu
finden, die den lokalen Horfunk in Bayern
bei dieser Konkurrenzsituation starken.

Internet und digitale Medien

Die Landeszentrale fiihrte am 07.03.2018
die Veranstaltung media.innovations 2018
durch, um aufzuzeigen, dass die Themen
wie Kunstliche Intelligenz, Smart Speaker,
Augmented Reality, Virtual Reality, Block-
chain-Technologie Trends grofRe Chancen
flr die Medienbranche bieten.
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In Prasentationen und Workshops
und auch bei den Startup-Sessions wurde
deutlich, dass eine ziindende Idee und
viel Engagement, gepaart mit einer
Portion Gluck, die wichtigsten Vorausset-
zungen fur Innovationen sind. Die vielen
positiven Reaktionen auf diesen Inno-
vationstag haben bestdtigt, dass sich
die Landeszentrale mit ihren vielfaltigen
Aktivitaten im Bereich der Digitalisierung
in Bayern zu einem deutschlandweit
beachteten Drehpunkt fur Innovationen
im Medienbereich entwickelt.

Die Landeszentrale unterstitzt neben
dem Media Lab Bayern auch das Medien-
Netzwerk Bayern, um dadurch die Um-
setzung neuer Ideen bis hin zur Produk-
treife zu erleichtern.

Finanzierungsgrundlagen und

Finanzlage
Am 01.01.2013 ist der Flinfzehnte Rund-
funkanderungsstaatsvertrag (GVBI 2011
S.258) in Kraft getreten, der mit dem
Rundfunkbeitrag eine neue Finanzie-
rungsgrundlage fur die Landeszentrale
geschaffen hat. Der Rundfunkbeitrag
muss vom Beitragsschuldner pro Woh-
nung oder Betriebsstatte bezahlt werden.
Der neue Beitrag deckt alle Angebote
auf allen Verbreitungswegen ab. Es wird
nicht mehr zwischen Radio, Fernseher
und Computer unterschieden. Der Rund-
funkbeitrag ersetzt die gerateabhangige
Rundfunkgebdihr.

Mit dem Flnfzehnten Rundfunkande-
rungsstaatsvertrag wurde die Hohe des
Anteils der Landeszentrale mit Wirkung
ab dem 01.01.2013 auf 1,8989 % des
Rundfunkbeitragsaufkommens neu fest



gesetzt und damit leicht abgesenkt

(§10 Abs.1 Satz1 Rundfunkfinanzie-
rungsstaatsvertrag). Aber durch den
Wegfall der Unterscheidung von Grund-
und Fernsehgebdihr, fir die unterschied-
liche Beteiligungsgroflen bestanden, ist
dennoch im Ergebnis eine im Vergleich

zu den Vorjahren konstante Beteiligungs-
hohe fur die Landeszentrale gegeben.

Die Hohe des Rundfunkbeitrags wird
durch die Kommission zur Ermittlung
des Finanzbedarfs der Rundfunkanstal-
ten (KEF) ermittelt und betragt seit dem
Inkrafttreten des Sechzehnten Rund-
funkanderungsstaatsvertrag (GVBI 2015
S.26) am 01.04.2015 monatlich 17,50 €
pro Haushalt (§ 8 Rundfunkfinanzierungs-
staatsvertrag).

§ 40 in Verbindung mit § 64 des
Rundfunkstaatsvertrages und die §§10
und 11 des Rundfunkfinanzierungsstaats-
vertrages in der Fassung des Rundfunk-
staatsvertrages uber den Rundfunk im
vereinten Deutschland vom 31.08.1991
(GVBI S. 451), zuletzt geandert durch den
Sechzehnten Staatsvertrag zur Anderung
rundfunkrechtlicher Staatsvertrage vom
16.03.2015 (GVBI S.26) sind Rechtsgrund-
lage fUr das anteilige Rundfunkbeitrags-
aufkommen der Landeszentrale. Diese
Regelung hat ihren Niederschlag auch in

Art. 21 Abs.1 Nr. 2 BayMG gefunden.
Daneben erzielt die Landeszentrale noch
sonstige Einnahmen (Art.21 Abs.1 Nr.3,
22 BayMG).

Die Landeszentrale stellt zur finanzi-
ellen Steuerung ihrer Aufgaben jahrlich
einen Wirtschaftsplan auf, der ein ausge-
glichenes Ergebnis vorsieht. Uber einen
monatlichen Soll-/Ist-Vergleich konnen
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Abweichungen festgestellt und die
erforderlichen MaBnahmen durchgefuhrt
werden. Die im Wirtschaftsplan ent-
haltenen Vollzugsbestimmungen regeln
dabei nach festgelegten Betragsgrenzen
das Verfahren fir eine notwendige
Anpassung des Wirtschaftsplans an die
gedanderten Rahmenbedingungen.

Im Geschaftsjahr wurde das lokale
und regionale Fernsehen Uber das auf
Grund des

Art. 23 BayMG errichtete Forderpro-
gramm mit 11.868,5 T€ (Vorjahr 105885
T€) aus Steuermitteln des Freistaates
Bayern unterstutzt. Auf Grundlage von
Art. 23 Abs. 7 S. 4 BayMG in der ab
15. 05. 2018 geltenden Fassung leistete
die BLM im Geschaftsjahr einen Forder-
beitrag aus Eigenmitteln in Hohe von
1.650,0 € (Vorjahr 1.640,7 T€).

Aufgrund der im Rundfunkstaatsver-
trag und im BayMG festgeschriebenen
eigenen Einnahmequellen kann die
Landeszentrale in erforderlichem Umfang
Mittel einsetzen, um in eigener Verant-
wortung ein vom Staat unabhangiges
und wirtschaftlich in sich selbst tragfahi-
ges System fir private Rundfunkanbieter
zu gewabhrleisten.

Die Landeszentrale schliel3t das
Geschaftsjahr 2018 mit einem Jahresfehl-
betrag von 227,6 T€ (Vorjahr: Jahresiiber-
schuss von 48,1 T€) ab. Das Ergebnis hat
sich gegenuber dem Vorjahr um 275,7 T€
verschlechtert. Dies ist im Wesentlichen
auf einen Anstieg der Aufwendungen fir
FordermalRnahmen um 573,0 T€ und der
sonstigen betrieblichen Aufwendungen
um 276,9 T€ zurlickzufihren. Gegenldufig
ausgewirkt haben sich im Wesentlichen



der um 364,0 T€ gesunkene Personalauf-
wand und die um 126,1 T€ im Vergleich
zum Vorjahr niedrigeren Abschreibungen
auf das Anlagevermogen.

Der Riickgang des Personalaufwandes
der Landeszentrale (364,0 T€) entfallt
mit 58,0 T€ auf Gehalter, mit 62,9 T€ auf
soziale Abgaben und mit 2431 T€ auf
Aufwendungen fur Altersversorgung.

Mit der Ausgliederung des Projekts
Media Lab Bayern wurden 2,5 Stellen
eingezogen. Dies ist die wesentliche
Ursache fur den Rickgang bei den Ge-
haltern. Im Berichtsjahr wurden Urlaubs-
anspruche im Wert von 288,7 T€ abge-
golten. Dies flihrte zu einem entspre-
chenden Riickgang bei der Zufiihrung
zur Urlaubsruckstellung.

Beim Riickgang der Aufwendungen
fUr Altersversorgung um 243, T€ hat
sich hauptsachlich die im Vergleich zum
Vorjahr geringere Zufuihrung zur Pen-
sionsriickstellung (Anteil Personalauf-
wand) niedergeschlagen.

Die Belegschaft der Landeszentrale
erhielt in 2018 eine lineare Gehaltsan-
hebung von 2,35%. Der Stellenplan um-
fasste 2,5 Stellen weniger als im Vorjahr.

Die Ertrage der Landeszentrale sind
im Geschaftsjahr um 1.356,6 T€ auf

425921 T€ (Vorjahr 41.235,5 T€) gestiegen.

Der Erhohungsbetrag entfallt im Wesent-
lichen mit 1.279,9 T€ auf das Forderpro-
gramm nach Art. 23 BayMG und mit

450 T€ auf die Forderung der digitalen
Horfunkverbreitung in Bayern. Beide
Positionen sind sowohl als Ertrag als
auch als Aufwand in der Gewinn- und
Verlustrechnung enthalten und wirken
sich daher nicht auf das Ergebnis aus.
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Ertragsmindernd ausgewirkt hat sich
insbesondere der Wegfall von Erlosen
aus dem Media Lab Bayern (./. 237,0 T€),
das seit 01.01.2018 bei der Medientage
Minchen GmbH angesiedelt ist. AuBer-
dem liegen die Gebuhreneinnahmen um
145,4 T€ und die in 2018 eingegangene
Nachzahlung des Rundfunkbeitrags fur
2017 (176,3 T€) um 106,9 T€ unter dem
Vorjahreswert.

Der Anstieg der Zinsaufwendungen
um 168,5 T€ entfallt mit 168,2 T€ auf den
Zinsanteil aus der Zuflihrung zur Pensi-
onsruckstellung. Die Ergebnisbelastung
daraus konnte durch eine Steigerung
der Finanzertrage in Hohe von 184,1 T€
uberkompensiert werden. Die Steigerung
der Finanzertrage betrifft insbesondere
die Ausschiittung der BayMS (138,0 T€)
und Zinsertrage aus Ausleihungen
(+ 41,7 T€). Die auf die Ausschiittung der
BayMS entfallende Kapitalertragsteuer
(20,7 T€) und der Solidaritatszuschlag
(17 T€) sind im Posten ,,Steuern vom
Einkommen und vom Ertrag” erfasst.

Die Bilanzsumme verringerte sich
um 293,0 T€ auf 36.010,6 T€ (Vorjahr
36.303,6 T€).

Das anstaltseigene Kapital ist in Hohe
des Jahresfehlbetrages von 227,6 T€ auf
24.949, T€ (Vorjahr 25176,7 T€) zurlick-
gegangen.

Die Pensionsrlickstellungen sind um
525,2 T€ angestiegen. Im Erhohungsbe-
trag ist mit 87,0 T€ der Umstellungseffekt
aus der erstmaligen Anwendung der
aktualisierten Richttafeln 2018 G von
Prof. Dr. Klaus Heubeck, die als biometri-
sche Rechnungsgrundlagen dienen,
enthalten. Die sonstigen Ruckstellungen



liegen um 252,6 T€ unter dem Vorjahres-
wert. Letzteres ist im Wesentlichen auf
die Urlaubsruickstellung zurlickzufuhren.
Deren Ruckgang um 326,3 T€ hangt
insbesondere mit der Abgeltung von
Urlaubsansprichen in Hohe von 288,7 T€
zusammen.

Das Anlagevermdgen hat sich infolge
der Investitionen des Geschaftsjahres
und unter Bericksichtigung von Abgan-
gen sowie der planmaRigen Abschreibun-
gen per 31.12.2018 um 3.442,8 T€ auf
28.841,4 T€ erhoht. Der Anstieg ist zu-
rlickzufuhren auf das unter den ,,Auslei-
hungen an verbundene Unternehmen”
ausgewiesene Darlehen an die BMT uber
4.000,0 T€. Das Darlehen hat eine Laufzeit
von 7 Jahren (Laufzeitbeginn 01.07.2018),
ist im ersten Jahr tilgungsfrei und wird
mit 1,6 % p.a. verzinst.

Das Umlaufvermogen beldauft sich
zum Bilanzstichtag auf 7.058,8 T€ und
liegt damit um 3.754,5 T€ unter dem
Vorjahreswert (10.813,3 T€). Der Riickgang
liegt im Wesentlichen in den fllssigen
Mitteln begrundet, die insbesondere
wegen des Liquiditatsabflusses fur das
Darlehen an die BMT (4.000,0 T€) um

3.000,1 T€ unter dem Vorjahreswert liegen.

Daneben sind die sonstigen Vermogens-
gegenstande um 647,4 T€ zurlckgegan-
gen. Hier war im Vorjahreswert eine
Forderung gegen das StMWi aus der
Forderung nach Art. 23 BayMG in Hohe
von 656,8 T€ enthalten, die im Januar
2018 ausgeglichen wurde.

Lagebericht fiir das Geschaftsjahr 2018 165

Nachtragliche Ereignisse,
Zukunftsperspektiven und Risiken

m Rechtsstreit C.A.M.P. TV vs. BLM
Die C.A.M.P. TV Fernsehgesellschaft mbH
(C.AM.P. TV) hatte die Landeszentrale
im Dezember 2012 auf Schadensersatz
verklagt und im Jahr 2013 ihre Klage
begrindet. Anspruchsgrundlage sollte
ein angeblicher Amtshaftungsanspruch
und ein Anspruch aus enteignungsglei-
chem Eingriff sein, der sich als Folge des
Urteils des Bundesverwaltungsgerichts
zur Rechtswidrigkeit des Ausgangsbe-
scheides (Widerruf der Anbietergeneh-
migung) ergeben soll. Das Landgericht
Munchen | hatte am 26.02.2014 durch
Teil-Grund- und Teil-Endurteil entschie-
den, dass der Anspruch dem Grunde nach
gerechtfertigt ist, soweit der Anspruch
auf den Widerruf der laufenden Geneh-
migung fur die Anbietertatigkeit mit
einem landesweiten Fernsehfenster am
Wochenende im Programm RTL und SAT 1
befristet bis zum 30.09. 2010 beruht,
und im Ubrigen die Klage abgewiesen.
Am 17.09.2015 hat das Oberlandes-
gericht Miinchen sein Berufungsurteil
verkiindet und die Berufungen beider
Parteien , mit der Ma3gabe zuriickge-
wiesen, dass der Klageanspruch dem
Grunde nach gerechtfertigt ist, soweit
die Klagerin unter dem Gesichtspunkt des
enteignungsgleichen Eingriffs Entscha-
digung fur den rechtswidrigen Widerruf
der Sendelizenz vom 27. 05. 2002 fur die
Anbietertatigkeit fr ein landesweites
Fernsehfenster am Wochenende im
Programm RTL und Sata begehrt.”
Die Revision wurde nicht zugelassen.



C.A.M.P. TV hat am 19.10.2015 Nicht-
zulassungsbeschwerde beim Bundesge-
richtshof (BGH) erhoben und diese am
10.02.2016 begrindet. CA.M.P. TV vertrat
die Auffassung, dass sie durch Versagung
der Amtshaftungsanspriiche durch das
Urteil des Oberlandesgerichts Munchen
beschwert sei. Ferner habe sich das
Gericht von einem Fehlverstandnis der
Kollegialgerichts-Richtlinie leiten lassen.
Die Landeszentrale hat mit Schreiben
vom 29. 02.2016 beim BGH die Zurlick-
weisung der Nichtzulassungsbeschwerde
beantragt.

Der BGH hat durch Beschluss am
18.08.2016 (Az.lll ZR 325/15) im Verfah-
ren Uber die Nichtzulassungsbeschwerde
der C.A.M.P. TV die Beschwer der revisi-
onsfuihrenden C.A.M.P. TV auf unter 500 €
festgesetzt. Dadurch wurde die Beschwer
gegen die Nichtzulassung unzulassig und
im Anschluss daran die Beschwerde durch
die revisionsfuhrende C.A.M.P. TV zurlck-
genommen. Als Ergebnis der Zuruck-
nahme der Beschwerde gegen die Nicht-
zulassung der Revision wurde das Verfah-
ren im Hinblick auf die Zurlickweisung
des Rechtsstreits durch das OLG Munchen
an das Landgericht Munchen | erneut
beim Landgericht Munchen | anhangig.
Das Landgericht Munchen | hat daraufhin
den Parteien Gelegenheit gegeben, ihren
Standpunkt zur Sach- und Rechtslage
bezuglich der Hohe des Entschadigungs-
anspruches vorzutragen. Die Landeszent-
rale hat dabei erklart, dass die Hohe des
Klageanspruchs der C.A.M.P. TV bestritten
wird.

Lagebericht fiir das Geschiftsjahr 2018 166

Das Landgericht Munchen | hat am
26.04.2017 einen Beweisbeschluss erlas-
sen, wonach Beweis Uber die Behauptung
der klagenden C.A.M.P. TV durch Einho-
lung eines schriftlichen Sachverstandi-
gengutachtens zu erheben ist, dass der
Wert der am 27. 05.2002 erteilten und
mit Bescheid vom 18. 05.2009 widerrufe-
nen Sendegenehmigung bei mindestens
10 Mio. € gelegen habe.

Der Sachverstandige hat am
20.09.2017 seine gutachterliche Stellung-
nahme zur Ermittlung des Wertes der
Sendegenehmigung bzw. des Teilunter-
nehmenswertes der Sendegenehmigung
der C.A.M.P. TV abgegeben und festge-
stellt, dass sich bei unbeschrankt laufen-
der Sendegenehmigung Uber den
30.09.2010 hinaus ein Schaden von
7,341 Mio. EURO ergeben wiurde.

Die Landeszentrale hat das Gutachten
gepruft und festgestellt, dass die Grund-
lagen des Gutachtens grob fehlerhaft
sind, da bspw. die Planzahlen des klageri-
schen Gutachtens von Ernst & Young
ubernommen werden, obwohl sie bestrit-
ten sind, und dabei nur auf Plausibilitat
gepruft werden. Auch nimmt der Sach-
verstandige keine Bewertung der Sende-
lizenz vor, sondern bewertet das Unter-
nehmen als Ganzes, wobei er das Ge-
samtunternehmen mit Umsatzerlosen
aus dem Immobilienbereich, dem Fern-
sehzentrum Leipzig und sonstiger Berei-
che heranzieht. Aullerdem beantwortet
der Sachverstandige die vom Landgericht
Minchen | ma3geblich gestellte Frage
zur Berechnung des Schadens im Zeitraum
vOm 25. 09.2009 bis 30.09.2010 nicht.



Die Landeszentrale hat daraufhin die
Wirtschaftspriufungskanzlei Warth &
Klein Grant Thornton AG beauftragt, eine
Stellungnahme zum Sachverstandigen-
gutachten zu erarbeiten. Auch die Kla-
gerseite hat Ernst & Young mandatiert,
um das Sachverstandigengutachten zu
bewerten.

Das Landgericht Mlnchen | hat sich
in einer mundlichen Verhandlung am
20.06.2018 mit dem Sachverstandigen-
gutachten ausfuhrlich befasst und einen
Vergleich in Hohe von 600,0 T€ vorge-
schlagen. Dies hat insbesondere die
klagerische C.A.M.P. TV abgelehnt.

Mit Endurteil vom 26.09.2018 hat das
LG Munchen | der C.A.M.P. TV 201,0 T€
zugesprochen. C.A.M.P. TV hat die Kosten
des Rechtsstreits erster Instanz zu
tragen, die Kosten des Berufungsverfah-
rens vor dem OLG Munchen wurden der
Landeszentrale auferlegt. Das Gericht
ging dabei von der Annahme aus, dass
die Landeszentrale in der Berufungsins-
tanz unterlegen sei, in der der Streitwert
noch 10 Mio. € betrug. Dem Gerichtsgut-
achten zur Entschadigungshohe setzte
die Landeszentrale ein eigenes Gutachten
entgegen. Gegen die vom Gericht ange-
ordnete Kostenubernahme fur das Beru-
fungsverfahren und die angeordnete
Verzinsung in Hohe von 5% statt der
bei Enteignungsentschadigung ublichen
2% wird die Landeszentrale rechtlich
vorgehen. Als entscheidend ist der durch
das Gericht abgelehnte Amtshaftungsan-
spruch von C.A.M.P. TV zu werten. Damit
konnen Kosten nur fir die elf Monate
Restlaufzeit der Genehmigung, nicht aber
eine , ewige Rente”, fallig werden.
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Gegen das Endurteil des Landgerichts
Munchen | vom 26.09.2018 haben beide
Seiten Berufung eingelegt. Mit Verfligung
VoM 04. 04.2019 teilte das OLG Munchen
den Parteien mit, das der Senat wohl
daran festhalten wird, dass die Zeit nach
30.09.2010 bei der Bemessung der
Entschadigung auBer Betracht bleibt.

In der Berufungsverhandlung am
11. 04.2019 vor dem OLG Miinchen wur-
den vom Senat vier verschiedenen Mo-
delle zur Berechnung der Entschadigung
angesprochen. Hierzu wurde den Parteien
Gelegenheit zur Stellungnahme gegeben.

Wir sind weiterhin der Auffassung,
dass es nach wie vor nicht ausgeschlos-
sen ist, dass wir einen Zahlungsanspruch
im Rahmen des Betragsermittlungsver-
fahrens abwenden kdnnen, da die Klage-
rin seit dem Entfallen des Teilnehmer-
entgelts 2003 nach den vorgelegten
Bilanzen nur mehr Verluste erwirtschaf-
tet hatte. Aus diesem Grund geht die
Landeszentrale davon aus, dass sie
lediglich einen ,,Abwicklungsschaden”
von bis zu 100 T€ zu leisten hat.

m Finanzierung der BLM

Die Finanzierung der Aufgaben der
Landeszentrale wird zum einen durch die
Hohe des Rundfunkbeitrags und zum
anderen durch den ihr daraus zustehen-
den Anteil bestimmt. Die Hohe des
Rundfunkbeitrags liegt seit 01. 04.2015
bei 17,50 € pro Monat (Sechzehnter
Rundfunkanderungsstaatsvertrag vom
01.04.2015, GVBI 2015 S. 26), und der ihr
seit 01.01.2013 zustehende Anteil am
Rundfunkbeitrag betragt 1,8989 % des
Rundfunkbeitragsaufkommens.



Die Berechnungen des Norddeutschen
Rundfunks zur mittelfristigen Planung
des Rundfunkbeitragsanteils der Landes-
medienanstalten gehen von einem im
Wesentlichen stabilen Beitragsaufkom-
men aus. Diese Prognosen fir das Rund-
funkbeitragsaufkommen der Landeszen-
trale gehen von einem durchschnittlichen
Wert bis 2022 von rund 24 Mio. € p.a. aus.

Bedingt durch das Urteil des Bundes-
verfassungsgerichts vom 18. 07.2018,
nach dem Zweitwohnungen von der
Beitragspflicht befreit werden missen,
wird dies zu Ruckgangen bei den Bei-
tragsertragen fihren, deren Hohe von
nicht festliegt. Die Landeszentrale geht
in ihren Planungen von einem Ruckgang
von rund 1% des Rundfunkbeitragsauf-
kommens aus. Insgesamt ist die Finan-
zierung der Landeszentrale gesichert.

In Anbetracht des vielfaltigen gesetz-
lichen Aufgabenspektrums der Landes-
zentrale ist es erforderlich, weiterhin die
zur Verfligung stehenden Finanzierungs-
mittel gezielt einzusetzen und das
konsequente Kostenmanagement fort-
zusetzen.

Risikomanagement
Wochentliche Besprechungen der Be-
reichsleiter mit der Geschaftsfiihrung
sichern organisatorisch eine frihzeitige
Identifikation und Kommunikation
wesentlicher Risiken sowie bestands-
gefahrdender Entwicklungen. Als Frih-
warnsignal wird auch die monatliche
Analyse von Abweichungen zum Wirt-
schaftsplan betrachtet.
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Gesamtaussage zur Lage
Wir sind mit dem Verlauf des Geschafts-
jahres unter Berucksichtigung des Wirt-
schaftsplans 2018 zufrieden. Nachdem
von einem im Wesentlichen stabilen
Rundfunkbeitragsaufkommen auszuge-
hen ist, kann die Finanzierung der Auf-
gaben der Landeszentrale ab 2018 als
gesichert angesehen werden, so dass
auch im Jahr 2019 und in den folgenden
Jahren mit einem ausgeglichenen
Jahresergebnis gerechnet werden kann.



An die Bayerische Landes-
zentrale fiir neue Medien (BLM),
Miinchen

Priufungsurteile
Wir haben den Jahresabschluss der
Bayerische Landeszentrale flr neue
Medien (BLM), Miinchen, — bestehend
aus der Bilanz zum 31.12.2018 und der
Gewinn- und Verlustrechnung fur das
Geschaftsjahr vom 01. 01.2018 bis zum
31.12.2018 sowie dem Anhang, einschliel3-
lich der Darstellung der Bilanzierungs-
und Bewertungsmethoden — gepruft.
Daruber hinaus haben wir den Lagebe-
richt der Bayerische Landeszentrale fur
neue Medien (BLM), Miinchen, fir das
Geschaftsjahr vom 01. 01. 2018 bis zum
31.12.2018 gepriuft.

Nach unserer Beurteilung aufgrund

der bei der Prifung gewonnenen
Erkenntnisse

= entspricht der beigefligte Jahresab-
schluss in allen wesentlichen Belangen
den deutschen, fir Kapitalgesellschaften
geltenden handelsrechtlichen Vorschrif-
ten und vermittelt unter Beachtung der
deutschen Grundsatze ordnungsmaRiger
Buchflihrung ein den tatsachlichen
Verhaltnissen entsprechendes Bild der
Vermogens- und Finanzlage der Gesell-
schaft zum 31.12.2018 sowie ihrer Er-
tragslage flr das Geschaftsjahr vom
01.01.2018 bis zum 31.12.2018 und

169

Finanzielle Entwicklung

= vermittelt der beigefligte Lagebericht
insgesamt ein zutreffendes Bild von der
Lage der Gesellschaft. In allen wesentli-
chen Belangen steht dieser Lagebericht
in Einklang mit dem Jahresabschluss,
entspricht den deutschen gesetzlichen
Vorschriften und stellt die Chancen und
Risiken der zukunftigen Entwicklung
zutreffend dar.

Gemal § 322 Abs. 3 Satz 1 HGB erklaren
wir, dass unsere Prufung zu keinen Ein-
wendungen gegen die Ordnungsmaliigkeit
des Jahresabschlusses und des Lagebe-
richts gefihrt hat.

Grundlage fiir die Priifungsurteile
Wir haben unsere Prifung des Jahres-
abschlusses und des Lageberichts in
Ubereinstimmung mit § 317 HGB unter
Beachtung der vom Institut der Wirt-
schaftsprifer (IDW) festgestellten deut-
schen Grundsatze ordnungsmaRiger
Abschlussprifung durchgefihrt. Unsere
Verantwortung nach diesen Vorschriften
und Grundsatzen ist im Abschnitt, Ver-
antwortung des Abschlussprifers fur
die Prifung des Jahresabschlusses und
des Lageberichts” unseres Bestatigungs-
vermerks weitergehend beschrieben. Wir
sind von dem Unternehmen unabhangig
in Ubereinstimmung mit den deutschen
handelsrechtlichen und berufsrechtlichen
Vorschriften und haben unsere sonstigen
deutschen Berufspflichten in Ubereinstim-
mung mit diesen Anforderungen erfiillt.
Wir sind der Auffassung, dass die von
uns erlangten Priifungsnachweise aus-



reichend und geeignet sind, um als Grund-
lage fur unsere Prifungsurteile zum
Jahresabschluss und zum Lagebericht zu
dienen.

Verantwortung der gesetzlichen
Vertreter und des Verwaltungsrats fur
den Jahresabschluss und den Lagebericht

Die gesetzlichen Vertreter sind
verantwortlich fur die Aufstellung des
Jahresabschlusses, der den deutschen, fur
Kapitalgesellschaften geltenden handels-
rechtlichen Vorschriften in allen wesent-
lichen Belangen entspricht, und dafr,
dass der Jahresabschluss unter Beachtung
der deutschen Grundsatze ordnungsma-
Biger Buchfiihrung ein den tatsachlichen
Verhaltnissen entsprechendes Bild der
Vermogens-, Finanz- und Ertragslage der
Gesellschaft vermittelt. Ferner sind die
gesetzlichen Vertreter verantwortlich fur
die internen Kontrollen, die sie in Uber-
einstimmung mit den deutschen Grund-
satzen ordnungsmaRiger Buchfihrung
als not-wendig bestimmt haben, um die
Aufstellung eines Jahresabschlusses zu
ermaoglichen, der frei von wesentlichen —
beabsichtigten oder unbeabsichtigten —
falschen Darstellungen ist.

Bei der Aufstellung des Jahresab-
schlusses sind die gesetzlichen Vertreter
dafir verantwortlich, die Fahigkeit der
Gesellschaft zur FortfUhrung der Unter-
nehmenstatigkeit zu beurteilen. Des
Weiteren haben sie die Verantwortung,
Sachverhalte in Zusammenhang mit der
Fortflhrung der Unternehmenstatigkeit,
sofern einschlagig, anzugeben. Dariiber
hinaus sind sie daflr verantwortlich, auf
der Grundlage des Rechnungslegungs-
grundsatzes der Fortfihrung der Unter-
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nehmenstatigkeit zu bilanzieren, sofern
dem nicht tatsachliche oder rechtliche
Gegebenheiten entgegenstehen.

AulRerdem sind die gesetzlichen
Vertreter verantwortlich fur die Aufstel-
lung des Lageberichts, der insgesamt
ein zutreffendes Bild von der Lage der
Gesellschaft vermittelt sowie in allen
wesentlichen Belangen mit dem Jahres-
abschluss in Einklang steht, den deut-
schen gesetzlichen Vorschriften ent-
spricht und die Chancen und Risiken der
zukunftigen Entwicklung zutreffend
darstellt. Ferner sind die gesetzlichen
Vertreter verantwortlich fir die Vor-
kehrungen und Malinahmen (Systeme),
die sie als notwendig erachtet haben,
um die Aufstellung eines Lageberichts in
Ubereinstimmung mit den anzuwenden-
den deutschen gesetzlichen Vorschriften
zu ermoglichen, und um ausreichende
geeignete Nachweise flir die Aussagen
im Lagebericht erbringen zu konnen.

Der Verwaltungsrat ist verantwortlich
furr die Uberwachung des Rechnungs-
legungsprozesses der Gesellschaft zur
Aufstellung des Jahresabschlusses und
des Lageberichts.

Verantwortung des Abschlussprifers
fr die Prifung des Jahresabschlusses
und des Lageberichts

Unsere Zielsetzung ist, hinreichende
Sicherheit daruber zu erlangen, ob der
Jahresab-schluss als Ganzes frei von
wesentlichen — beabsichtigten oder
unbeabsichtigten — falschen Darstellun-
gen ist, und ob der Lagebericht insge-
samt ein zutreffendes Bild von der Lage
der Gesellschaft vermittelt sowie in allen
wesentlichen Belangen mit dem Jahres-



abschluss sowie mit den bei der Prifung
gewonnenen Erkenntnissen in Einklang
steht, den deutschen gesetzlichen Vor-
schriften entspricht und die Chancen und
Risiken der zukunftigen Entwicklung
zutreffend darstellt, sowie einen Bestati-
gungsvermerk zu erteilen, der unsere
Prifungsurteile zum Jahresabschluss und
zum Lagebericht beinhaltet.

Hinreichende Sicherheit ist ein hohes
Mal an Sicherheit, aber keine Garantie
dafiir, dass eine in Ubereinstimmung
mit § 317 HGB unter Beachtung der vom
Institut der Wirtschaftspriifer (IDW)
festgestellten deutschen Grundsatze
ordnungsmaBiger Abschlussprufung
durchgefihrte Prufung eine wesentliche
falsche Darstellung stets aufdeckt. Fal-
sche Darstellungen kdonnen aus Versto-
Ben oder Unrichtigkeiten resultieren und
werden als wesentlich angesehen, wenn
vernlnftigerweise erwartet werden
konnte, dass sie einzeln oder insgesamt
die auf der Grundlage dieses Jahresab-
schlusses und Lageberichts getroffenen
wirtschaftlichen Entscheidungen von
Adressaten beeinflussen.

Wahrend der Prufung Uben wir
pflichtgemales Ermessen aus und be-
wahren eine kritische Grundhaltung.
Daruber hinaus
= identifizieren und beurteilen wir die
Risiken wesentlicher — beabsichtigter
oder unbeabsichtigter — falscher Darstel-
lungen im Jahresabschluss und im Lage-
bericht, planen und flhren Prufungs-
handlungen als Reaktion auf diese Risiken
durch sowie erlangen Priufungsnachweise,
die ausreichend und geeignet sind, um
als Grundlage fur unsere Priifungsurteile
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zu dienen. Das Risiko, dass wesentliche
falsche Darstellungen nicht aufgedeckt
werden, ist bei VerstolRen hoher als bei
Unrichtigkeiten, da Verstol3e betrigeri-
sches Zusammenwirken, Falschungen,
beabsichtigte Unvollstandigkeiten, irre-
flhrende Darstellungen bzw. das Aul3er-
kraftsetzen interner Kontrollen beinhal-
ten konnen.

= gewinnen wir ein Verstandnis von
dem fur die Prufung des Jahresabschlus-
ses relevanten internen Kontrollsystem
und den fur die Prufung des Lageberichts
relevanten Vorkehrungen und Mal3nah-
men, um Prifungshandlungen zu planen,
die unter den gegebenen Umstanden
angemessen sind, jedoch nicht mit dem
Ziel, ein Prufungsurteil zur Wirksamkeit
dieser Systeme der Gesellschaft abzu-
geben.

= beurteilen wir die Angemessenheit
der von den gesetzlichen Vertretern
angewandten Rechnungslegungsmetho-
den sowie die Vertretbarkeit der von den
gesetzlichen Vertretern dargestellten
geschatzten Werte und damit zusam-
menhangenden Angaben.

= ziehen wir Schlussfolgerungen Uber
die Angemessenheit des von den gesetz-
lichen Vertretern angewandten Rech-
nungslegungsgrundsatzes der Fortfih-
rung der Unternehmenstatigkeit sowie,
auf der Grundlage der erlangten Pri-
fungsnachweise, ob eine wesentliche
Unsicherheit im Zusammenhang mit
Ereignissen oder Gegebenheiten besteht,
die bedeutsame Zweifel an der Fahigkeit
der Gesellschaft zur Fortflihrung der
Unternehmenstatigkeit aufwerfen
konnen. Falls wir zu dem Schluss kom-



men, dass eine wesentliche Unsicherheit
besteht, sind wir verpflichtet, im Bestati-
gungsvermerk auf die dazugehdorigen
Angaben im Jahresabschluss und im
Lagebericht aufmerksam zu machen oder,
falls diese Angaben unangemessen sind,
unser jeweiliges Prifungsurteil zu modifi-
zieren. Wir ziehen unsere Schlussfolge-
rungen auf der Grundlage der bis zum
Datum unseres Bestatigungsvermerks
erlangten Prifungsnachweise. Zukinf-
tige Ereignisse oder Gegebenheiten
konnen jedoch dazu fuhren, dass die
Gesellschaft ihre Unternehmenstatigkeit
nicht mehr fortflihren kann.

m beurteilen wir die Gesamtdarstellung,
den Aufbau und den Inhalt des Jahres-
abschlusses einschlief3lich der Angaben
sowie ob der Jahresabschluss die zu-
grunde liegenden Geschaftsvorfalle und
Ereignisse so darstellt, dass der Jahresab-
schluss unter Beachtung der deutschen
Grundsatze ordnungsmalliger Buchfih-
rung ein den tatsachlichen Verhaltnissen
entsprechendes Bild der Vermaogens-,
Finanz- und Ertragslage der Gesellschaft
vermittelt.

= Dbeurteilen wir den Einklang des
Lageberichts mit dem Jahresabschluss,
seine Gesetzesentsprechung und das
von ihm vermittelte Bild von der Lage
der Gesellschaft.

m fuhren wir Prifungshandlungen zu
den von den gesetzlichen Vertretern
dargestellten zukunftsorientierten
Angaben im Lagebericht durch. Auf Basis
ausreichender geeigneter Prufungsnach-
weise vollziehen wir dabei insbesondere
die den zukunftsorientierten Angaben
von den gesetzlichen Vertretern zu-
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grunde gelegten bedeutsamen Annah-
men nach und beurteilen die sachge-
rechte Ableitung der zukunftsorientier-
ten Angaben aus diesen Annahmen. Ein
eigenstandiges Prifungsurteil zu den
zukunftsorientierten Angaben sowie zu
den zugrunde liegenden Annahmen
geben wir nicht ab. Es besteht ein erheb-
liches unvermeidbares Risiko, dass kiinf-
tige Ereignisse wesentlich von den zu-
kunftsorientierten Angaben abweichen.

Wir er6rtern mit den fiir die Uberwa-
chung Verantwortlichen unter anderem
den geplanten Umfang und die Zeit-
planung der Prifung sowie bedeutsame
Prifungsfeststellungen, einschlieBlich
etwaiger Mangel im internen Kontroll-
system, die wir wahrend unserer Prifung
feststellen.

Minchen, den 5. Juni 2019

Rodl & Partner GmbH
Wirtschaftspriifungsgesellschaft
Steuerberatungsgesellschaft

fpr ok

gez. Mainka-Klein
WIRTSCHAFTSPRUFER

gez. Hager
WIRTSCHAFTSPRUFER



Dem vom Verwaltungsrat am 24. Novem-
ber 2017 beschlossenen Wirtschafts-
plan 2018 wurde in der 6.Sitzung des
Medienrats am 15. Dezember 2017 die
Zustimmung erteilt.

Die Abrechnung der Ist-Ergebnisse
aus dem Vollzug des Wirtschaftsplans
wird in den Tabellen A, B und C darge-
stellt. Danach konnten im Haushaltsjahr
2018 Ertrage von EUR 31,0 Mio erzielt
werden.

Der anteilige Rundfunkbeitrag ist
der Landeszentrale in der geplanten
Hohe (EUR 24,0 Mio) zugeflossen. Da
das Bundesverfassungsgericht in seiner
Entscheidung vom 18. Juli 2018 die Bei-
tragspflicht fir Zweitwohnungen fur
unzulassig erklart hat, wurde fir daraus
in 2018 zu erwartende Ertragsminde-
rungen eine Rickstellung in Hohe von
TEUR 50,0 gebildet.

Bei den Kostenerlosen (Gebiihren
und Auslagen) ergaben sich Minder-
ertrage von TEUR 82,2. Die sonstigen
Ertrage unterschreiten die Planwerte um
TEUR 209,4. Die Unterschreitung beruht
im Wesentlichen darauf, dass von der
geplanten Nachzahlung von Rundfunk-
beitragen 2017 in Hohe von TEUR 279,0
nur TEUR 89,0 realisiert werden konnten.

Die als Ertrag gebuchten GeldbuRBen
(TEUR 3,5) werden nach den Bestimmun-
gen des Bayerischen Mediengesetzes
bei Vereinnahmung zweckgebunden
zur Forderung der Medienpddagogik
eingesetzt.
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Das Mehrergebnis bei den Finanz-
ertragen stammt im Wesentlichen
aus Zinsertragen aus einem Darlehen
(TEUR 4.000,0), das am o1. Juli 2018 an
die Bayerische Medien Technik GmbH (BMT)
ausgereicht wurde.

Laufende Aufwendungen sind in
Hohe von EUR 31,2 Mio angefallen. Sie
lagen um TEUR 807,2 unter den Plandaten.
Wesentliche Einsparungen betreffen
den Personalaufwand, die Forderung von
technischer Infrastruktur/technischem
Betrieb, die Abschreibungen und sonsti-
gen betrieblichen Aufwendungen.

Die Steuern vom Einkommen und
vom Ertrag (TEUR 21,8) enthalten Kapital-
ertragsteuer und Solidaritatszuschlag
auf die im Geschaftsjahr von der BayMS
gewahrte Ausschiittung (TEUR 138,0).
Letztereist in den Finanzertragen erfasst.

Die Deckung des Jahresfehlbetrages
2018 (TEUR 227,6) erfolgt durch eine
Entnahme aus der Allgemeinen Haus-
haltsriicklage (TEUR 227,6).

Die Investitionsausgaben fur Sach-
anlagen, immaterielle Vermogensgegen-
stande und Finanzanlagen konnten im
Rahmen der Planvorgaben abgewickelt
werden. Ausgabereste aus dem Investi-
tionshaushalt von TEUR 704,0 werden
mit entsprechender Deckung auf das Jahr
2019 vorgetragen.
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18.
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. Ertrags- und Aufwandsplan

(Betriebshaushalt)

Ertrage

. Ertrage gem. Art.21 Abs.1 Nr.2 BayMG

. Ertrage gem. Art.21 Abs.1 Nr. 3 BayMG

. Sonstige Ertrage

. GeldbuRRen gem. Art.37 BayMG

. Finanzierungsbeitrag gem. Art. 3 Abs. 3 BayMG
. Sonstige betriebliche Ertrage

. Finanzertrage

Summe

Aufwendungen

. Personalaufwendungen

. Abschreibungen

. Sonstige Steuern

. Steuern vom Einkommen und vom Ertrag

. Aufwendungen fir Organe und Gemeinschafts-

aufgaben der Landesmedienanstalten

. Sonstige betriebliche Aufwendungen

. Kosten fiir den Einzug des Rundfunkbeitrags
. Programmforderung

. Forderung technische Infrastruktur und

technischer Betrieb
Medienforschung
Ausbildungsforderung
Medienpadagogik
Fernsehproduktionsforderung
Mitgliedschaften
Offentlichkeitsarbeit
Finanzierungsbeitrag TV-Fenster
Forderung nach Art. 23 BayMG/BLM-Anteil
Innovationsforderung
Mediennetzwerk
Zinsaufwendungen

A.o.und periodenfremder Aufwand
Summe

Jahresiiberschuss (+) /Jahresfehlbetrag (-)
Entnahme aus zweckgebundenen Riicklagen

Einstellung in zweckgebundene Riicklagen

Bilanzgewinn (+) /Bilanzverlust (-)

Wirtschaftsplan 2018
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Wirtschaftsplan Ist-Ergebnis Mehrertrage (+)
2018 2018 Minderertrage (-)
TEUR TEUR TEUR

24.042,4 23.992,4 -50,0
255,0 172,8 -82,2
1.817,3 1.6079 -209,4
0,0 3,5 3,5
49470 49470 0,0
39,0 576 18,6
159,8 214,5 54,7
31.260,5 30.995,7 -264,8

Wirtschaftsplan Ist-Ergebnis Mehraufwendungen (+)
2018 2018 Minderaufwendungen (-)
TEUR TEUR TEUR

8.991,3 8.696,5 —-294.8
1.221,0 1.128,6 -924
1,6 1.4 -0,2

0,0 21,8 21,8
1.502,0 1.445,3 -56,7
2.631,0 2.540,1 -90,9
769,3 769,4 0,1
700,0 700,0 0,0
2.500,0 2.260,8 —239,2
866,0 866,6 0,6
1.233,5 1.183,0 -50,5
700,0 700,7 0,7
1.500,0 1.500,0 0,0
88,0 85,4 -2,6
1.1475 1.188,8 41,3
49470 49470 0,0
1.650,0 1.650,0 0,0
420,0 384,3 -35,7
340,0 311,8 —28,2
7423 766,9 24.6
80,0 74,9 =51
32.030,5 31.223,3 -807,2
-770,0 -227,6 542,4
770,0 2276 -542.4
0,0 0,0 0,0

0,0 0,0 0,0
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. Finanzplan

(Investitionshaushalt)

Mittelherkunft

. Jahresiiberschuss

. Abschreibungen

. Entnahme aus Riicklagen

. Veranderung der Pensionsriickstellungen
. Ubertrag aus Finanzplan Vij.

Summe

Mittelverwendung

. Investitionen (ohne Finanzanlagen)
. Finanzanlagen

. Darlehenstilgung

. Ausleihungen

. Einstellung in Ricklagen

. Jahresfehlbetrag

. Sonstige

Summe

. Einzelplan

Forderung nach Art. 23 BayMG
Ertrage

Forderung Staatshaushalt
Summe

Aufwendungen
Technische Verbreitungskosten
Summe
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Wirtschaftsplan Ist-Ergebnis Uberschreitung (+)
2018 2018 Unterschreitung (-)
TEUR TEUR TEUR

0,0 0,0 0,0
1.221,0 1.128,6 -924
770,0 227,6 -542,4
585,8 525,2 -60,6
704,0 704,0 0,0
3.280,8 2.585,4 -695,4
1.700,4 625,7 -1.074,7
50,0 4.001,1 3.951,1

0,0 0,0 0,0

0,0 0,0 0,0

0,0 0,0 0,0
770,0 2276 —542,4
760,4 -2.269,0 -3.0294
3.280,8 2.585,4 -695,4
Wirtschaftsplan Ist-Ergebnis Mehrertrage (+)
2018 2018 Minderertrage (-)
TEUR TEUR TEUR
12.600,0 11.868,5 -7315
12.600,0 11.868,5 -731,5
12.600,0 11.868,5 -731,5
12.600,0 11.868,5 -731,5




Der Verwaltungsrat hat in seiner Sitzung
am 30. September 2019 den Jahresab-
schluss 2018 gem. Art. 14 Abs. 1 Satz 2
Nr. 1 BayMG beraten und beschlossen.
Beratungsgrundlagen waren der Pru-
fungsbericht der Rodl & Partner GmbH
Wirtschaftsprifungsgesellschaft Steuer-
beratungsgesellschaft, Minchen vom

5. Juni 2019, der Bericht der Geschafts-
flhrung der BLM uber den Haushalts-
vollzug 2018 sowie der Geschaftsbericht
der BLM.

Der Verwaltungsrat stellt den Jahres-
abschluss 2018 mit Haushaltsrechnung
fest und erteilt der Geschaftsfuhrung der
BLM aufgrund des uneingeschrankten
Bestatigungsvermerks der Rodl & Partner
GmbH Wirtschaftsprifungsgesellschaft
Steuerberatungsgesellschaft, Minchen,
die Entlastung.

Der Verwaltungsrat empfiehlt dem
Medienrat, dem Jahresabschluss 2018 mit
Haushaltsrechnung die Zustimmung zu
erteilen.

Minchen, 30. September 2019

IA

DER VORSITZENDE DES VERWALTUNGSRATS
Manfred Nussel
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Der Medienrat stimmt gem. Art. 12 Abs. 2
Satz 2 Nr. 4 BayMG dem von der Rodl &
Partner GmbH Wirtschaftsprifungsge-
sellschaft Steuerberatungsgesellschaft,
Munchen mit uneingeschranktem Besta-
tigungsvermerk versehenen und vom
Verwaltungsrat festgestellten Jahresab-
schluss per 31. Dezember 2018 zu.

Miinchen, 17. Oktober 2019

DER VORSITZENDE DES MEDIENRATS
Walter Keilbart
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