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Executive Summary

Bayern-Profil: verwurzelt, zufrieden, zuversichtlich

# Bayern zeigt ein stabiles Grundklima: hohe Verwurzelung, Zugehdrigkeit und Zusammenhalt. Die Lebenszufriedenheit und die
Demokratiezufriedenheit sind vergleichsweise hoch - besonders dort, wo Demokratie konkret erfahrbar ist. Die eigene Region wird
deutlich optimistischer gesehen als Deutschland insgesamt.

Lokaljournalismus: Anker fiir Orientierung und Meinungsbildung

8 Lokaljournalismus dient vor allem der verlasslichen Orientierung: Er zeigt, was vor Ort passiert, ordnet ein und hilft, sich eine eigene
Meinung zu bilden. Flr viele gehoért dazu, dass lokale Medien hinschauen, Themen sichtbar machen, Entscheidungen kritisch begleiten.

Lokaljournalismus im Informationsmix: stark — aber nicht allein

# Im Alltag bleibt Lokaljournalismus die zentrale Quelle — getragen von Lokalzeitung, Lokalradio und den Angeboten lokaler Medienmarken
auf Social Media; rund die Halfte nutzt taglich mindestens ein lokaljournalistisches Angebot. Zugleich ist der Informationsmix breit: In
der Monatsreichweite sind kommunale Quellen, Vereine und weitere nicht-journalistische Angebote sehr prasent; bei konkreten Anlassen
greifen viele zuerst zu offiziellen Stellen.

Zustimmung hoch, Finanzierung fragil

] Die Zufriedenheit mit lokaljournalistischen Angeboten ist breit und héher bei haufiger Nutzung sowie hoher lokaler Verbundenheit;
Journalistinnen und Journalisten gelten als wichtigste Absender. Abos und Zahlungsbereitschaft reichen jedoch oft nicht flr eine
tragfahige Basis — Zustimmung Ubersetzt sich nur begrenzt in Finanzierung.

Fazit/Auftrag: Lokaljournalismus sichern, bevor Liicken entstehen

s Ubergang aktiv gestalten: klassische und digitale Wege zusammendenken, Reichweite und Auffindbarkeit sichern. Andockpunkte:
Kooperationen, klare Rollen im Zusammenspiel Redaktion—-Rathaus-Community sowie Beteiligungsformate als Chance, Jlingere und
gelegentlich Nutzende starker an lokaljournalistische Angebote zu binden.
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Zusammenfassung & Fazit

Lebenswelt in Bayern: verwurzelt, zufrieden, zuversichtlich

Bayern zeigt ein stabiles Grundklima: mehr Verwurzelung, mehr Zugehdérigkeit und mehr wahrgenommener Zusammenhalt als im
Bund. Wer lokaljournalistische Angebote taglich nutzt, fihlt sich starker verbunden; zugleich ist die lokale Verbundenheit mit
zunehmendem Alter und im landlichen Raum besonders ausgepragt.

Hinzu kommen ein héheres Vertrauen in lokale Medien und die kommunale Politik, eine insgesamt hohe Lebenszufriedenheit sowie eine
relativ hohe Demokratiezufriedenheit — besonders dort, wo Demokratie konkret erfahrbar ist, also in der eigenen Gemeinde/Stadt. Auch
mit Blick in die Zukunft gilt: Die Zuversicht flr die eigene Region ist deutlich héher als flir Deutschland insgesamt.

Lokaljournalismus als Anker: Orientierung, Einordnung, Meinungsbildung

Lokaljournalismus wird in Bayern vor allem als verlasslicher Orientierungsanker wahrgenommen. Im Vordergrund stehen Information
Uber das lokale Geschehen, Nahe zu Menschen und Themen vor Ort sowie die Unterstitzung bei der eigenen Meinungsbildung. Fir
knapp die Halfte gehoért auch dazu, dass lokale Medien kritisch hinschauen und Anliegen vor Ort sichtbar machen.

Gedanklich ,,ohne Lokaljournalismus™ wurden vor allem die Sichtbarkeit von Blirgeranliegen fehlen und verlassliche Informationen, um
sich eine Meinung zu bilden. Ein geschwachter sozialer Zusammenhalt wird ebenfalls erwartet, aber weniger stark als der Verlust von
Information, Offentlichkeit und Kontrolle. Besonders deutlich sehen das Menschen, die Lokaljournalismus haufig nutzen.

Informationsmix: Lokaljournalismus vorn, andere lokale Quellen riicken naher

Lokaljournalistische Angebote bleiben in Bayern die zentrale Quelle im lokalen Informationsmix. Sie liegen in der taglichen und
wodchentlichen Nutzung klar vorn - vor allem getragen von Lokalzeitung, Lokalradio und den Angeboten lokaler Medienmarken auf
Social Media. Rund jede zweite Person nutzt taglich mindestens ein lokaljournalistisches Angebot.

Der lokale Informationsmix ist breit: In der Monatsreichweite liegen kommunale Quellen, Vereine und andere nicht-journalistische
Angebote deutlich naher am Lokaljournalismus. Bei konkreten Anlassen greifen viele direkt zu offiziellen Quellen der Stadt oder
Gemeinde. Lokale Information entsteht damit im Zusammenspiel von Redaktion, Rathaus und Community.
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Zusammenfassung & Fazit

Zustimmung, Verlasslichkeit und Finanzierung: starkes Standing, aber kein Selbstlaufer

Lokaljournalismus trifft in Bayern auf breite Zustimmung: Die Gesamtzufriedenheit liegt Uber dem Bundeswert und ist besonders hoch
bei Menschen, die ihn taglich nutzen oder stark lokal verbunden sind. Journalistinnen und Journalisten gelten in allen Altersgruppen als
wichtigste Absender; als verlasslichste Quelle liegen sie ab 30+ klar vorn, unter 30 ,nur® gleichauf mit Expertinnen und Experten. Mehr
noch: bei der konkreten Informationssuche wenden sich viele zuerst an 6ffentliche Institutionen/Kommunen.

Gleichzeitig zeigt sich ein nlchterner Realitatscheck: Kostenpflichtige Abos bleiben eher die Ausnahme, und auch die grundsatzliche
Zahlungsbereitschaft konzentriert sich meist auf den niedrigen Preisbereich — Vertrauen und Zufriedenheit Ubersetzen sich nur begrenzt
in eine tragfahige Finanzierungsbasis.

Zukunftsauftrag: hohe Erwartungen, klarer Mix, sichtbarer Beteiligungswunsch

8 Die Erwartungen an Lokaljournalismus in Bayern sind hoch und relativ klar: Glaubwlrdigkeit, Unabhangigkeit, verstandliche
Aufbereitung sind flir nahezu alle gesetzt. Beteiligung ist fur viele durchaus wichtig - vor allem in unkomplizierten Formen wie
Umfragen, Leserbriefen sowie Themen- und Recherchehinweisen.

8 Mit Blick auf Formate und Kanéle zeigt sich ein Ubergangsmix: Klassische und digitale Angebote sind gleichermaBen relevant.
Lokalradio steht besonders stark da, daneben spielen Website, gedruckte Zeitung und Social Media eine wichtige Rolle. Jingere
winschen eher aktive, dialogische Formate; Altere eher klassische Beteiligungsformen.

Fazit

8 Bayern befindet sich in einer starken Position: hohe lokale Verwurzelung, hohe Zustimmung zum Lokaljournalismus und weiterhin

starke Alltagsnutzung. Gleichzeitig ist Lokaljournalismus kein Selbstlaufer: Im lokalen Informationsmix wachst die Konkurrenz anderer
Quellen, bei konkreten Anlassen greifen viele direkt zu kommunalen Stellen, und die wirtschaftliche Basis bleibt begrenzt. Entscheidend
ist daher die aktive Sicherung dessen, was Lokaljournalismus ausmacht: verlassliche Orientierung, professionelle Einordnung, Nahe vor
Ort — mit einem klugen Mix aus klassischen, digitalen und dialogischen Formaten.
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Lokale Verbundenheit in Bayern | Bayern vs. Deutschland

Bayern ist messbar starker verwurzelt: mehr Zugehoérigkeit, mehr Zusammenhalt.

Lokale Verbundenheit: Trifft voll und ganz zu/trifft eher zu

Ich flhle mich in meiner Gegend zu Hause _80 81 B Bayern gesamt

Deutschland gesamt

Ich fihle mich meiner Gegend zugehdrig _67 72
Ich flUhle mich als Teil meiner Gegend _61 66

Es wirde mir schwerfallen, aus meiner Gegend wegzuziehen _60 62

In meiner Gegend halten die Menschen zusammen _44 51

Ich habe das Geflihl, dass ich in meiner Gegend etwas bewirken kann _26 26

Q7: Denken Sie bitte bei den folgenden Aussagen an die Gegend, in der Sie leben. Geben Sie jeweils an, wie sehr Sie den folgenden Aussagen zustimmen [...]. Top 2 auf einer Skala von 1 (trifft gar nicht zu) bis 5
(trifft voll und ganz zu); Basis: Deutschland gesamt n= 2.069; Bayern gesamt (Deutschsprachige Personen in Bayern ab 14 Jahren) n=1.016; Angaben in Prozent
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Lokale Verbundenheit in Bayern | nach Nutzung Lokaljournalismus*

Wer Lokaljournalismus taglich nutzt, flhlt sich starker verbunden.

Lokale Verbundenheit: Trifft voll und ganz zu/trifft eher zu

M Bayern gesamt

Ich fihle mich in meiner Gegend zu Hause

Ich fiihle mich meiner Gegend zugehérig |2 NG 280

Ich fuhle mich als Teil meiner Gegend [N 2

Es wirde mir schwerfallen, aus meiner Gegend wegzuziehen .
In meiner Gegend halten die Menschen zusammen

Ich habe das Gefiihl, dass ich in meiner Gegend etwas bewirken kann

—4— (Fast) taglich Nutzende Bayern

Gelegentlich Nutzende Bayern

* Lokaljournalistische Angebote; diese umfassen: Lokalzeitungen oder Zeitungen mit Lokalteil, Lokale Radiosender, Lokale Fernsehsender, Lokale Online-Blogs/Nachrichtenportale, Lokale Newsletter per E-Mail,
Lokale Inhalte in Uberregionalen Medien, Lokale Medien auf Social Media; Q7: Denken Sie bitte bei den folgenden Aussagen an die Gegend, in der Sie leben. Geben Sie jeweils an, wie sehr Sie den folgenden
Aussagen zustimmen [...]. Top 2 auf einer Skala von 1 (trifft gar nicht zu) bis 5 (trifft voll und ganz zu); Basis: Bayern gesamt n=1.016; (Fast) taglich Nutzende Bayern n=505; Gelegentlich Nutzende Bayern

n=180; Angaben in Prozent
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Lokale Verbundenheit in Bayern | nach Alter

Je alter, desto verbundener. Das Muster passt zu unterschiedlichen Lebensphasen.

Lokale Verbundenheit: Trifft voll und ganz zu/trifft eher zu

M Bayern gesamt
U el
Gegend zu Hause
UG L
Gegend zugehorig
Ich fihle mich als Teil _
meiner Gegend
Es wirde mir schwerfallen,
aus meiner Gegend wegzuziehen
In meiner Gegend halten
die Menschen zusammen

Ich habe das Gefluhl, dass ich in
meiner Gegend etwas bewirken kann

Q7: Denken Sie bitte bei den folgenden Aussagen an die Gegend, in der Sie leben. Top 2 auf einer Skala von 1 (trifft gar nicht zu) bis 5 (trifft voll und ganz zu);

Basis: Bayern gesamt n=1.016; Alter Bayern n=147/348/356/165; Angaben in Prozent

14-29 Jahre

o

30-49 Jahre

50-69 Jahre

2]

70+ Jahre
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Lokale Verbundenheit in Bayern | nach OrtsgrofBe

Im landlichen Raum ist die lokale Verbundenheit deutlich starker als in GroBstadten.

Lokale Verbundenheit: Trifft voll und ganz zu/trifft eher zu

Dorf/Kleinstadt Dorf/Kleinstadt
Landlich Peripherie

Ich fihle mich in meiner h
e 7 0 -2
Ich fahle mich meiner
S e We 31 2
Ich fahle mich als Teil
meiner Gegend IS 12 0 1
Es wirde mir schwerfallen, 1 1 5
aus meiner Gegend wegzuziehen .
In meiner Gegend halten _
die Menschen zusammen B - 10 -2 I 3

Ich habe das Gefluhl, dass ich in
meiner Gegend etwas bewirken kann F 5 F 3 =1

M Bayern gesamt Mittelstadt

Q7: Denken Sie bitte bei den folgenden Aussagen an die Gegend, in der Sie leben. Top 2 auf einer Skala von 1 (trifft gar nicht zu) bis 5 (trifft voll und ganz zu);
Basis: Bayern gesamt n=1.016; OrtsgroBe Bayern n=307/298/142/269; Angaben in Prozent

GroBstadt
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Aktivitat vor Ort in Bayern | Bayern vs. Deutschland

In Bayern ist die Aktivitat vor Ort leicht héher, vor allem bei Veranstaltungen und in Vereinen. Das passt
zur starkeren lokalen Verbundenheit.

Aktivitat vor Ort: Trifft auf mich zu

Ich nehme immer mal wieder an lokalen Veranstaltungen teil _77 - & oy ceeanit

Deutschland gesamt

Ich bin Mitglied in einem Verein _44 e

Ich engagiere mich freiwillig oder ehrenamtlich _35 33

Ich habe schon einmal an einer Biirgerversammiung hier vor Ort [N 36
teilgenommen 34

Ich habe schon einmal an einer Demonstration hier vor Ort [ I 24
teilgenommen 29

Q9: Es gibt ja viele Mdglichkeiten, sich lokal zu engagieren und sich zu beteiligen. Bitte geben Sie fir jede Aussage an, ob diese auf Sie zutrifft oder nicht.
Basis: Deutschland gesamt n=2.069; Bayern gesamt n=1.016; Angaben in Prozent
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Aktivitat vor Ort in Bayern | nach Nutzung Lokaljournalismus*

Wer Lokaljournalismus taglich nutzt, ist vor Ort aktiver.

Aktivitat vor Ort: Trifft auf mich zu

Ich nehme immer mal wieder an lokalen Veranstaltungen teil o8 "oyem ceednit

Ich bin Mitglied in einem Verein
Ich engagiere mich freiwillig oder ehrenamtlich

Ich habe schon einmal an einer Blrgerversammlung hier vor Ort .
teilgenommen

—4— (Fast) taglich Nutzende Bayern

Gelegentlich Nutzende Bayern

Ich habe schon einmal an einer Demonstration hier vor Ort
teilgenommen 4

* Lokaljournalistische Angebote; diese umfassen: Lokalzeitungen oder Zeitungen mit Lokalteil, Lokale Radiosender, Lokale Fernsehsender, Lokale Online-Blogs/Nachrichtenportale, Lokale Newsletter per E-Mail,
Lokale Inhalte in Uberregionalen Medien, Lokale Medien auf Social Media; Q9: Es gibt ja viele Méglichkeiten, sich lokal zu engagieren und sich zu beteiligen. Bitte geben Sie fir jede Aussage an, ob diese auf Sie

zutrifft oder nicht; Basis: Bayern gesamt n=1.016; (Fast) taglich Nutzende Bayern n= 505; Gelegentlich Nutzende n=180; Angaben in Prozent
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Vertrauen in Institutionen | Vertrauensmarker Lokaljournalismus*

Lokale Medien genieBen in Bayern hohes Vertrauen. Nahe und Verstandlichkeit sind die Treiber.

Lokale oder regionale Medien

Kommunale Politik

Medien allgemein

Politisches System allgemein

Landespolitik

Bundespolitik

Vertrauen (sehr/eher groBes) | Bayern vs. Deutschland

X
52
I <5
38
I <
41
I 4
30
I s:
32

- 23 M Bayern gesamt
22

Deutschland gesamt

Vertrauensmarker: Trifft voll und ganz zu/trifft eher zu

Lokale Medien sind néaher an den Menschen
als Uberregionale oder nationale Medien

Lokale Medien sind verstandlicher als
Uberregionale oder nationale Medien

Lokale Medien bauschen Themen weniger
auf als Uberregionale oder nationale Medien

Ich vertraue lokalen Medien mehr als
Uberregionalen oder nationalen Medien

* Lokaljournalistische Angebote; diese umfassen: Lokalzeitungen oder Zeitungen mit Lokalteil, Lokale Radiosender, Lokale Fernsehsender, Lokale Online-Blogs/Nachrichtenportale, Lokale Newsletter per E-Mail,

Lokale Inhalte in Uberregionalen Medien, Lokale Medien auf Social Media; Q15: Wenn Sie an Ihre Nutzung lokaljournalistischer Angebote denken, inwiefern treffen die Aussagen auf Sie personlich zu? Top 2 auf
einer Skala von 1 (trifft gar nicht zu) bis 5 (trifft voll und ganz zu); Q25: [...] Inwiefern vertrauen Sie den folgenden Akteuren in Deutschland? Top 2 auf einer Skala von 1 (Uberhaupt kein Vertrauen) bis 5 (sehr
groBes Vertrauen); Basis: Deutschland gesamt n=2.069/2.004; Bayern gesamt n=1.016/979; Angaben in Prozent
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Vertrauen in Institutionen | Vertrauensmarker Lokaljournalismus*

(Fast) tagliche Nutzung geht mit deutlich héherem Vertrauen einher.

Vertrauen (sehr/eher groBes) | nach Nutzung
Lokaljournalismus*

Kommunale Politik .

Medien allgemein .

Politisches System allgemein
Landespolitik E.

Bundespolitik

Lokale oder regionale Medien

M Bayern gesamt
—&—(Fast) taglich
Nutzende
Gelegentlich
Nutzende

Vertrauensmarker: Trifft voll und ganz zu/trifft eher zu
nach Nutzung Lokaljournalismus*
(Fast) taglich Gelegentlich

Nutzende Nutzende

Lokale Medien sind naher an den Menschen 56
als Uberregionale oder nationale Medien

Lokale Medien sind verstandlicher als 23
Uberregionale oder nationale Medien
Lokale Medien bauschen Themen weniger

auf als Uberregionale oder nationale Medien 27
Ich vertraue lokalen Medien mehr als

. : : . 27
Uberregionalen oder nationalen Medien

* Lokaljournalistische Angebote; diese umfassen: Lokalzeitungen oder Zeitungen mit Lokalteil, Lokale Radiosender, Lokale Fernsehsender, Lokale Online-Blogs/Nachrichtenportale, Lokale Newsletter per E-Mail,

Lokale Inhalte in Uberregionalen Medien, Lokale Medien auf Social Media; Q15: Wenn Sie an Ihre Nutzung lokaljournalistischer Angebote denken, inwiefern treffen die Aussagen auf Sie personlich zu? Top 2 auf
einer Skala von 1 (trifft gar nicht zu) bis 5 (trifft voll und ganz zu); Q25: [...] Inwiefern vertrauen Sie den folgenden Akteuren in Deutschland? Top 2 auf einer Skala von 1 (Uberhaupt kein Vertrauen) bis 5 (sehr
groBes Vertrauen); Basis: Bayern gesamt n=1.016/979; (Fast) taglich Nutzende Bayern n= 505; Gelegentlich Nutzende n=180; Angaben in Prozent
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Zufriedenheit mit der Lebenssituation | Bayern vs. Deutschland

Ein , glickliches Bayern™: hohere Zufriedenheit in zentralen Lebensbereichen, besonders bei Gesundheit

und Finanzen.

Zufriedenheit mit der eigenen Lebenssituation: Eher/sehr zufrieden

... alles in allem mit Ihrem Leben _ 7

73

...in IThrem Familienleben _ 77

76

... Ihrer Gesundheit _61 2

... Ihrer finanziellen Situation _55 58

Q27: Nun noch ein paar Fragen zu Ihrer Lebenssituation: Wie zufrieden sind Sie mit den folgenden Bereichen in Ihrem Leben? Wie ist das mit...?
Top 2 auf einer Skala von 1 (gar nicht zufrieden) bis 5 (sehr zufrieden); Basis: Deutschland gesamt n=2.069; Bayern gesamt n=1.016; Angaben in Prozent

M Bayern gesamt
Deutschland gesamt
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Lebenszufriedenheit in Bayern | nach Alter

Jingere punkten bei Gesundheit, Altere bei Finanzen. Ein Lebensphasenmuster.

Zufriedenheit mit der eigenen Lebenssituation: Eher/sehr zufrieden
M Bayern gesamt 14-29 Jahre 30-49 Jahre

... alles in allem mit Ihrem Leben By 0 1

...in IThrem Familienleben By -2 I I 2

... Ihrer Gesundheit W¥; . 13 I 3

... Ihrer finanziellen Situation Bsfs] -8 ! -2 !

Q27: Nun noch ein paar Fragen zu Ihrer Lebenssituation: Wie zufrieden sind Sie mit den folgenden Bereichen in Ihrem Leben? Wie ist das mit...?
Top 2 auf einer Skala von 1 (gar nicht zufrieden) bis 5 (sehr zufrieden); Basis: Bayern gesamt n=1.016; Alter Bayern n=147/348/356/165; Angaben in Prozent

50-69 Jahre

_2|
_6I

70+ Jahre
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Demokratiezufriedenheit in Bayern | Bayern vs. Deutschland

In Bayern ist die Demokratiezufriedenheit hdher, am starksten in der Gemeinde. Das passt zum insgesamt
positiven Grundklima vor Ort.

Demokratiezufriedenheit: Sehr/eher gut

M Bayern gesamt
Deutschland gesamt

62

... in der Gemeinde
57

47
.. im Bundesland
46

35
... in Deutschland

(€3]
(63)

Q25: Wie gut funktioniert Ihrer Meinung nach die Demokratie...? Top 2 auf einer Skala von 1 (gar nicht gut) bis 5 (sehr gut);
Basis: Deutschland gesamt n=2.069; Bayern gesamt n=1.016; Angaben in Prozent
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Demokratiezufriedenheit in Bayern im Vergleich

Tagliche Nutzung geht mit héherer Demokratiezufriedenheit einher. Auch nach Alter zeigt sich ein klares
Muster: Jung und alt liegen vorn.

Demokratiezufriedenheit: Sehr/eher gut | Demokratiezufriedenheit: Sehr/eher gut| nach Alter
nach Nutzung Lokaljournalismus 14-29 Jahre 30-49 Jahre 50-69 Jahre 70+ Jahre
... in der Gemeinde -1 -10 -8 2
.. im Bundesland I 5 -6 -4 6
... in Deutschland -1 -3 -3 2
M Bayern gesamt
—&—(Fast) taglich Nutzende
Gelegentlich Nutzende

Q24: Wie gut funktioniert Ihrer Meinung nach die Demokratie...? Top 2 auf einer Skala von 1 (gar nicht gut) bis 5 (sehr gut);
Basis: Bayern gesamt n=1.016; (Fast) taglich Nutzende Bayern n=505; Gelegentlich Nutzende Bayern n=180; Alter Bayern n=147/348/356/165; Angaben in Prozent
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Zukunftsaussichten in Bayern | Bayern vs. Deutschland

Fir die Zukunft gilt: Die Menschen in Bayern blicken deutlich zuversichtlicher auf ihre Region als auf
Deutschland.

Zukunftsaussichten: Sehr/eher zuversichtlich Zukunftsaussichten in Bayern im Detail

B 5= Sehr zuversichtlich m4 m3 = 2 m 1= Sehr beunruhigt

51

... persdnlich _ ... personlich gy 41 28 17
51

I

... fur die Region ... fur die Region & 42 37 10 [
43
B
... fur Deutschland ... fir Deutschland 2K 34 33 15
20

M Bayern gesamt
Deutschland gesamt

Q28: Wenn Sie jetzt einmal an Ihre personliche Zukunft denken: Sind Sie da...?; Q29: Wie ist das, wenn Sie einmal an die Zukunft Ihrer Region denken: Sind Sie da...? ; Q30: Und wie ist das, wenn Sie einmal ganz
allgemein an die Zukunft Deutschlands denken: Sind Sie da...?; Jeweils Top 2 auf einer Skala von 1 (sehr beunruhigt) bis 5 (sehr zuversichtlich);
Basis: Deutschland gesamt n=2.069; Bayern gesamt n=1.016; Angaben in Prozent

B'LM 19
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Zukunftsaussichten in Bayern

Wer taglich Lokaljournalismus nutzt, blickt optimistischer in die Zukunft — mit leicht unterschiedlichen
Schwerpunkten je nach Altersgruppe.

Zukunftsaussichten: Sehr/eher zuversichtlich | nach Alter
14-29 Jahre 30-49 Jahre 50-69 Jahre 70+ Jahre

P

Q28: Wenn Sie jetzt einmal an Ihre personliche Zukunft denken: Sind Sie da...?; Q29: Wie ist das, wenn Sie einmal an die Zukunft Ihrer Region denken: Sind Sie da... ?; Q30: Und wie ist das, wenn Sie einmal ganz

allgémein an die Zukunft Deutschlands denken: Sind Sie da...?; Jeweils Top 2 auf einer Skala von 1 (sehr beunruhigt) bis 5 (sehr zuversichtlich)
Basis: Bayern gesamt n=1.016; (Fast) taglich Nutzende Bayern n=505; Gelegentlich Nutzende Bayern n=180; Alter Bayern n=147/348/356/165; Angaben in Prozent

Zukunftsaussichten: Sehr/eher zuversichtlich |
nach Nutzung Lokaljournalismus

 fur die Region

.. fur Deutschland

M Bayern gesamt
—&—(Fast) taglich Nutzende
Gelegentlich Nutzende
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i Lokaljournalismus als Anker:
Orientierung, Einordnung, Meinungsbildung



Lokaljournalismus erfullt zentrale demokratische Funktionen: Er informiert, verbindet,
ordnet ein und fordert politische Teilhabe ebenso wie die politische Meinungsbildung.

In dieser Studie werden die folgenden Funktionen betrachtet, die auf Grundlage wissenschaftlicher Empfehlung und der
qualitativen Vorstufe im Kontext von Lokaljournalismus und Demokratie ausgewahlt wurden:

Information &
Orientierung

o® Gemeinschaft &
Integration

8 Politische Selbst-
M® wirksamkeit

Lokaljournalismus stellt verlassliche, Gberprifbare und relevante Informationen Uber Ereignisse, Entscheidungen
und Entwicklungen in der Region bereit. Er bietet zugleich Einordnung und Orientierung, erklart politische und
gesellschaftliche Zusammenhange und macht Verwaltungshandeln vor Ort transparent.

Lokaljournalismus stiftet Zugehoérigkeit, Nahe und Identitat. Er starkt das Gemeinschaftsgefthl, indem er
gemeinsame Erfahrungen sichtbar macht, regionale Kultur und Alltagsleben abbildet und so Integration in die lokale
Gemeinschaft fordert.

Lokaljournalismus macht politische Prozesse im direkten Umfeld sichtbar und verstandlich. Dadurch erkennen
Blrgerinnen und Blrger, wie sie selbst vor Ort durch ihr Engagement Einfluss nehmen kénnen. So starkt er das
Vertrauen in die eigene politische Wirksamkeit und férdert demokratisches Handeln.

Lokaljournalismus schafft Foren fir 6ffentliche Debatten und ermdglicht Burgerinnen und Blrgern, ihre Perspektiven
einzubringen. Er fordert aktive politische Teilhabe und gesellschaftliches Engagement, indem er Themen sichtbar
macht und Raume fir Diskussion erdffnet.

Lokaljournalismus Gbernimmt eine kritische Kontrollfunktion, indem er Missstande, Machtmissbrauch oder
Fehlentwicklungen sichtbar macht und 6ffentlich diskutiert. Als ,,Watchdog" starkt er die demokratische Kontrolle vor
Ort und tragt zum Vertrauen in Institutionen bei.
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22



Top-Nutzungsmotive lokaljournalistischer Angebote* in Bayern

Am wichtigsten sind: wissen, was vor Ort passiert, Nahe zur Region und Meinungsbildung.

Top-Nutzungsmotiv pro Leistungskategorie: Trifft voll und ganz zu/trifft eher zu

I a1 [ch mbchte wissen, was in meiner direkten Umgebung passiert 74

=
m -

Gemeinschaft u_nd Lokale Medien sind néher an den Menschen als Uberregionale oder nationale Medien
& Integration
=
= **Politi

olitische . : . . . . : : :

= Selbstwirksamkeit Lokale Medien sind eine wertvolle Hilfe, wenn ich mir eine Meinung bilden will
n
=
L
i

Partizipation 50

o Lokale Medien berichten auch kritisch dber Entwicklungen oder
Kritik und Kontrolle Entscheidungen vor Ort =

* Lokaljournalistische Angebote umfassen: Lokalzeitungen oder Zeitungen mit Lokalteil, Lokale Radiosender, Lokale Fernsehsender, Lokale Online-Blogs/Nachrichtenportale, Lokale Newsletter per E-Mail, Lokale
Inhalte in Uberregionalen Medien, Lokale Medien auf Social Media; ** Die politische Selbstwirksamkeit wurde aus den Items der anderen Funktionen gewonnen;

Q15: Wenn Sie an Ihre Nutzung lokaljournalistischer Angebote denken, inwiefern treffen die Aussagen auf Sie personlich zu? Top 2 auf einer Skala von 1 (trifft gar nicht zu) bis 5 (trifft voll und ganz zu).

Basis: Nutzende von lokaljournalistischen Angeboten Bayern n=979; Angaben in Prozent
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Nutzungsmotive lokaljournalistischer Angebote* in Bayern

Nicht nur Orientierung: FlUr knapp die Halfte gehdrt dazu, dass lokale Medien kritisch hinschauen und

Anliegen vor Ort sichtbar machen.

Nutzungsmotive: Trifft voll und ganz zu/trifft eher zu

Ich méchte wissen, was in meiner direkten Umgebung passiert

** . sind eine wertvolle Hilfe, wenn ich mir eine Meinung bilden will
Ich méchte mich Gber kommunalpolitische Entscheidungen informieren
...sind flir meinen Alltag praktisch und nutzlich

... sind verstandlicher als Uberregionale oder nationale Medien

... bauschen Themen weniger auf als Uberregionale / nationale Medien

... sind naher an den Menschen als Ulberregionale / nationale Medien

0e®
'.‘ ... liefern Gespréachsstoff fur den Austausch mit anderen
... vermitteln mir ein Gefuhl der Verbundenheit mit meiner Region
... liefern Wissen, um mich vor Ort einbringen zu kénnen
... bieten Angebote zur Beteiligung
... berichten auch kritisch tiber Entwicklungen / Entscheidungen vor Ort
ﬁ ... machen sich fur die Anliegen der Menschen vor Ort stark

—
N
N
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w
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(0]
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* Lokaljournalistische Angebote umfassen: Lokalzeitungen oder Zeitungen mit Lokalteil, Lokale Radiosender, Lokale Fernsehsender, Lokale Online-Blogs/Nachrichtenportale, Lokale Newsletter per E-Mail, Lokale
Inhalte in Uberregionalen Medien, Lokale Medien auf Social Media; ** Lokale Medien... Q15: Wenn Sie an Ihre Nutzung lokaljournalistischer Angebote denken, inwiefern treffen die Aussagen auf Sie persdnlich zu?

Top 2 auf einer Skala von 1 (trifft gar nicht zu) bis 5 (trifft voll und ganz zu). Basis: Nur Nutzende von lokaljournalistischen Angeboten Bayern n=979; Angaben in Prozent
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Nutzungsmotive in Bayern | nach Nutzung Lokaljournalismus*

Wer lokaljournalistische Angebote taglich oder fast taglich nutzt, erkennt ihre Leistungen deutlich starker.

0

Gelegentlich Nutzende

>
6
Y

Trifft voll und ganz zu/trifft eher zu

Ich méchte wissen, was in meiner direkten Umgebung passiert

**_.sind eine wertvolle Hilfe, wenn ich mir eine Meinung bilden will

...sind flr meinen Alltag praktisch und nutzlich

... sind verstandlicher als Uberregionale oder nationale Medien

(Fast) tagliche Nutzende

Ich méchte mich Uber kommunalpolitische Entscheidungen informieren

... bauschen Themen weniger auf als lGiberregionale / nationale Medien

... sind naher an den Menschen als (berregionale / nationale Medien
... liefern Gesprachsstoff fiir den Austausch mit anderen
... vermitteln mir ein Gefuhl der Verbundenheit mit meiner Region
... liefern Wissen, um mich vor Ort einbringen zu kénnen

... bieten Angebote zur Beteiligung

... berichten auch kritisch tUber Entwicklungen / Entscheidungen vor Ort

... machen sich fur die Anliegen der Menschen vor Ort stark

* Lokaljournalistische Angebote; diese umfassen: Lokalzeitungen oder Zeitungen mit Lokalteil, Lokale Radiosender, Lokale Fernsehsender, Lokale Online-Blogs/Nachrichtenportale, Lokale Newsletter per E-Mail,

Lokale Inhalte in Uberregionalen Medien, Lokale Medien auf Social Media; ** Lokale Medien... Q15: Wenn Sie an Ihre Nutzung lokaljournalistischer Angebote denken, inwiefern treffen die Aussagen auf Sie
personlich zu? Top 2 auf einer Skala von 1 (trifft gar nicht zu) bis 5 (trifft voll und ganz zu); Basis: (Fast) taglich Nutzende Bayern n=505; Gelegentlich Nutzende Bayern n=180; Angaben in Prozent
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Befurchtungen, was passieren wurde, wenn Lokaljournalismus fehlt

Ohne Lokaljournalismus fehlen verlassliche Informationen, Sichtbarkeit flr Blrgeranliegen und Kontrolle
vor Ort.

Top 5 Befiirchtungen | Top-Nennungen: Trifft voll und ganz zu/trifft eher zu

M. 5/

I‘I]lil " GET P4 ELLLM Man wirde weniger Uber Birgeranliegen erfahren, sie wirden nicht mehr 6ffentlich dargestelit
| |

% IniLJan 11 Mir wiirden (berpriifbare, verldssliche Informationen (dber meine Region fehlen

INGIGEVCLIM Mir wiirde eine wichtige Quelle fehlen, um mir eine eigene Meinung (ber lokale Themen zu bilden BE]

Se2 Gemeinschaft und
'.‘ emeinscna un

Integration

Ich wére weniger informiert dber Kultur, Vereinsleben & das soziale Leben in meiner Region

f) TG B Cilane ICW Missstdnde oder Probleme in meiner Region wirden nicht mehr aufgedeckt 58

Q17: Stellen Sie sich vor, es gabe in Ihrer Gegend keine journalistischen lokalen Medienangebote mehr, also keine Lokalzeitungen oder Zeitungen mit Lokalteil, keine lokalen Radio- oder Fernsehsender oder andere
journalistische Angebote, die liber das Geschehen in Ihrer Gegend berichten. Bitte geben Sie fiir jede Aussage an, inwieweit diese auch auf Sie personlich zutrifft. Top 2 auf einer Skala von 1 (trifft gar nicht zu) bis
5 (trifft voll und ganz zu); Basis: Bayern gesamt n=1.016; Angaben in Prozent
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Befurchtungen, was passieren wurde, wenn Lokaljournalismus fehlt

Viele Folgen werden ahnlich stark beflirchtet, von Blrgeranliegen bis Kontrolle. Deutlich seltener wird ein
RUckgang des Zusammenhalts erwartet.

Beflirchtungen: Trifft voll und ganz zu/trifft eher zu

Man wirde weniger Uber Blrgeranliegen erfahren, sie wirden nicht mehr 6ffentlich dargestelit _ 64

Mir wirden Uberprifbare, verlassliche Informationen Gber meine Region fehlen _ 60
Mir wirde eine wichtige Quelle fehlen, um mir eine eigene Meinung Uber lokale Themen zu bilden _ 59
Ich ware weniger informiert Gber Kultur, Vereinsleben & das soziale Leben in meiner Region _ 58
Missstande oder Probleme in meiner Region wiirden nicht mehr aufgedeckt _ 58

Politisch Verantwortliche mussten weniger 6ffentlich Rechenschaft ablegen _ 57

Es gabe weniger Méglichkeiten, iiber lokale Themen éffentlich zu diskutieren ([ NGFHNEGN -
Es gabe niemanden mehr, der sich fiir die Menschen in meiner Region starkmacht _ 41
Der soziale Zusammenhalt am Ort wirde geschwacht werden _ 35

Q17: Stellen Sie sich vor, es gabe in Ihrer Gegend keine journalistischen lokalen Medienangebote mehr, also keine Lokalzeitungen oder Zeitungen mit Lokalteil, keine lokalen Radio- oder Fernsehsender oder andere
journalistische Angebote, die liber das Geschehen in Ihrer Gegend berichten. Bitte geben Sie fiir jede Aussage an, inwieweit diese auch auf Sie personlich zutrifft. Top 2 auf einer Skala von 1 (trifft gar nicht zu) bis
5 (trifft voll und ganz zu); Basis: Bayern gesamt n=1.016; Angaben in Prozent
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Befurchtungen, was passieren wurde, wenn Lokaljournalismus fehlt

Wer lokaljournalistische Angebote taglich oder fast taglich nutzt, beflirchtet die Folgen ihres Wegfalls
deutlich starker.

Befilirchtungen: Trifft voll und ganz zu/trifft eher zu | nach Nutzung Lokaljournalismus*
B Bayern gesamt  —#=(Fast) taglich Nutzende Gelegentlich Nutzende

Man wirde weniger Uber Blrgeranliegen erfahren, sie wirden nicht mehr 6ffentlich dargestelit

Mir wirden Uberprifbare, verlassliche Informationen Gber meine Region fehlen __

Mir wirde eine wichtige Quelle fehlen, um mir eine eigene Meinung Uber lokale Themen zu bilden —
Ich ware weniger informiert Gber Kultur, Vereinsleben & das soziale Leben in meiner Region -
Missstande oder Probleme in meiner Region wirden nicht mehr aufgedeckt _

Politisch Verantwortliche mussten weniger 6ffentlich Rechenschaft ablegen -

Es gabe weniger Mdoglichkeiten, tber lokale Themen 6ffentlich zu diskutieren
Es gabe niemanden mehr, der sich flr die Menschen in meiner Region starkmacht
Der soziale Zusammenhalt am Ort wirde geschwacht werden

* Lokaljournalistische Angebote; diese umfassen: Lokalzeitungen oder Zeitungen mit Lokalteil, Lokale Radiosender, Lokale Fernsehsender, Lokale Online-Blogs/Nachrichtenportale, Lokale Newsletter per E-Mail,
Lokale Inhalte in Uberregionalen Medien, Lokale Medien auf Social Media; Q17: Stellen Sie sich vor, es gabe in Ihrer Gegend keine journalistischen lokalen Medienangebote mehr. Bitte geben Sie fir jede Aussage
an, inwieweit diese auch auf Sie personlich zutrifft. Top 2 auf einer Skala von 1 (trifft gar nicht zu) bis 5 (trifft voll und ganz zu); Basis: Bayern gesamt n=1.016; (Fast) taglich Nutzende Bayern n=505;

Gelegentlich Nutzende Bayern n=180; Angaben in Prozent
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Befurchtungen, was passieren wurde, wenn Lokaljournalismus fehlt

Altere beflirchten die Folgen stirker. Jiingere betonen besonders das kritische Hinschauen vor Ort.
Das passt zur starkeren lokalen Verwurzelung und Nutzung.

Befilirchtungen: Trifft voll und ganz zu/trifft eher zu | nach Alter
M Bayern gesamt 14-29 30-49 —-50-69 —0—70+

Man wirde weniger Uber Blrgeranliegen erfahren, sie wirden nicht mehr 6ffentlich dargestelit
Mir wirden Uberprifbare, verlassliche Informationen Gber meine Region fehlen _-"

Mir wirde eine wichtige Quelle fehlen, um mir eine eigene Meinung Uber lokale Themen zu bilden -.
Ich ware weniger informiert Gber Kultur, Vereinsleben & das soziale Leben in meiner Region -J
Missstande oder Probleme in meiner Region wiirden nicht mehr aufgedeckt t-

Politisch Verantwortliche missten weniger 6ffentlich Rechenschaft ablegen J]

Es gabe weniger Mdglichkeiten, Gber lokale Themen &ffentlich zu diskutieren

Es gabe niemanden mehr, der sich flr die Menschen in meiner Region starkmacht _‘z

Der soziale Zusammenhalt am Ort wiirde geschwacht werden

Q17: Stellen Sie sich vor, es gabe in Ihrer Gegend keine journalistischen lokalen Medienangebote mehr, also keine Lokalzeitungen oder Zeitungen mit Lokalteil, keine lokalen Radio- oder Fernsehsender oder andere
journalistische Angebote, die liber das Geschehen in Ihrer Gegend berichten. Bitte geben Sie fiir jede Aussage an, inwieweit diese auch auf Sie personlich zutrifft. Top 2 auf einer Skala von 1 (trifft gar nicht zu) bis

5 (trifft voll und ganz zu); Basis: Bayern gesamt n=1.016; Alter Bayern n=147/348/356/165; Angaben in Prozent
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Lokaljournalismus im Wettbewerb mit anderen lokalen Infoquellen

Lokaljournalismus als Teil des Informationsmixes in Bayern

8 Lokaljournalismus steht im Zentrum der * Lokalzeitung oder Zeitung mit Lokalteil

Demokratiedebatte, denn sein Riickgang * Lokale Radiosender

: L e : * Lokale Medien auf Social Media
gilt als Risiko far gesel'lschaftllchen Lokaljournalistische o . '
Zusammenhalt und Teilhabe. * Lokale Inhalte in Uberregionalen Medien

Angebote
* Lokale Fernsehsender
8 Gleichzeitig hat die Vielfalt der * Lokale Online-Blogs und Nachrichtenportale
Informationsquellen fir lokale Themen * Lokale Newsletter per E-Mail
deutlich zugenommen - journalistische
wie nicht-journalistische Angebote stehen * Kommunale Social-Media-Kanale
heute nebeneinander und sind Uber viele + Kommunen oder Behérden auf Social Media
Kanale zuganglich. * Aushange oder Plakate an éffentlichen Orten
* Internetseite der Stadt oder Gemeinde
# Das folgende Kapitel analysiert, welche « Amtliche Mitteilungen
Quellen Menschen in Bayern nutzen und
welche Bedeutung lokaljournalistische « Birgerforen oder Informationsveranstaltungen

Angebote im Vergleich zu anderen « Lokale Nachbarschaftsgruppen, lokale Communities

E Lokale Gruppen ) o i ) ) )
Informationsquellen — etwa kommunalen ShVereine - Vereine, Initiativen oder Einzelpersonen online oder auf Social Media
oder privaten - haben. * YouTube-Kanéle mit lokalem Bezug

 Vereinszeitschriften und interne Mitteilungen von Vereinen, Kirchen, Gruppen
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Lokale Informationsangebote: Lokaljournalistische Angebote

Bei wdchentlicher Nutzung liegt Lokaljournalismus klar vorn. Treiber sind Lokalzeitung, Lokalradio und die

Angebote lokaler Medien auf Social Media.

Nutzung taglich | mindestens einmal pro Monat

mind. einmal pro Monat
B mind. einmal pro Woche

Lokale Informationsangebote
gesamt

94

Lokaljournalistische Angebote

89

Angebote o6ffentlicher Stellen
und Institutionen

Angebote lokaler Gruppen
und Vereine 52

Nutzung lokaljournalistischer Angebote

mind. einmal pro Monat
B mind. einmal pro Woche

Lokalzeitung/Zeitung mit Lokalteil 63
Lokale Radiosender 51

Lokale Medien auf Social Media 48
Lokales in (iberregionalen Medien 38
Lokale Online-Blogs/
Nachrichtenportale 36

Lokale Newsletter per E-Mail 30

Lokale Fernsehsender 23

Q10: Denken Sie jetzt bitte einmal an eine normale Woche von Montag bis Sonntag und weiterhin an die Gegend, in der Sie leben. Uber welche Kanéle erhalten Sie regelmaBig Informationen aus Ihrer Gegend?

Basis: Bayern gesamt n=1.016; Angaben in Prozent
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Nutzungsfrequenz lokaljournalistischer Angebote* in Bayern

Rund jede zweite Person nutzt taglich mindestens ein lokaljournalistisches Angebot. Auch bei der taglichen
Nutzung liegen Lokalzeitung, Lokalradio und lokale Medienmarken auf Social Media vorn.

Nutzungsfrequenz

Mind. wochentlich ®Taglich ®Ein- bis mehrmals pro Woche ®Ein- bis mehrmals pro Monat ' Seltener  Nie ®kenne nicht

mindestens ein Iokaljournalistisches(égsgaer%%g 78 49 30 10 3

==

\IKD
-
o

Lokale Newsletter per E-Mail 19 12 1 46

Lokale Fernsehsender 14 5 9 9 44

Lokalzeitung oder Zeitung mit Lokalteil 47 24 23 16 19
Lokale Radiosender 39 21 18 26

Lokale Medien auf Social Media 37 17 21 31

Lokale Inhalte in Gberregionalen Medien 27 10 17 12 29
Lokale Online-Blogs und Nachrichtenportale 26 17 1 38 ﬂ
8

* Lokaljournalistische Angebote umfassen: Lokalzeitungen oder Zeitungen mit Lokalteil, Lokale Radiosender, Lokale Fernsehsender, Lokale Online-Blogs/Nachrichtenportale, Lokale Newsletter per E-Mail, Lokale
Inhalte in Uberregionalen Medien, Lokale Medien auf Social Media; Q10: Denken Sie jetzt bitte einmal an eine normale Woche von Montag bis Sonntag und weiterhin an die Gegend, in der Sie leben. Uber welche
Kanale erhalten Sie regelmaBig Informationen aus Ihrer Gegend?

Basis: Bayern gesamt n=1.016; Angaben in Prozent; Rundungsabweichungen maoglich
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Nutzungsfrequenz lokaljournalistischer Angebote* in Bayern

Die tagliche Nutzung lokaljournalistischer Angebote nimmt mit dem Alter nahezu kontinuierlich zu.

Nutzungsfrequenz | nach Alter

Mind. wochentlich ®Taglich ®Ein- bis mehrmals pro Woche ®Ein- bis mehrmals pro Monat ' Seltener © Nie ®kenne nicht

mindestens ein IokaI]ournallstlsches(éggaer%% 78 49 30 3ﬂ
14-29 Jahre 76 35 42 1i
30-49 Jahre 74 a1 33 310
50-69 Jahre 79 54 25 4 ﬂ

70 Jahre und mehr 88 71 17 4

* Lokaljournalistische Angebote umfassen: Lokalzeitungen oder Zeitungen mit Lokalteil, Lokale Radiosender, Lokale Fernsehsender, Lokale Online-Blogs/Nachrichtenportale, Lokale Newsletter per E-Mail, Lokale
Inhalte in Uberregionalen Medien, Lokale Medien auf Social Media; Q10: Denken Sie jetzt bitte einmal an eine normale Woche von Montag bis Sonntag und weiterhin an die Gegend, in der Sie leben. Uber welche
Kanale erhalten Sie regelmaBig Informationen aus Ihrer Gegend?

Basis: Bayern gesamt n=1.016; Alter Bayern n=147/348/356/165; Angaben in Prozent; Rundungsabweichungen madglich

Lokaljournalismus und Demokratie in Bayern | BLM TMO | Mai 2026 B.LM 34



Wochentliche Nutzung lokaljournalistischer Angebote im Vergleich

Altere nutzen Lokaljournalismus insgesamt haufiger, unter 50-J3hrige vor allem tber Social Media.

In Mittelstadten ist die Nutzung oft am hdchsten.

Wochentliche Nutzung | nach Alter
M Bayern gesamt 14-29 30-49

Lokalzeitung/Zeitung mit Lokalteil
Lokale Radiosender

Lokale Medien auf Social Media

Lokales in Uberregionalen Medien m

Lokale Online-Blogs/
Nachrichtenportale

Lokale Newsletter per E-Mail m

Lokale Fernsehsender m

=—-50-69

=0—70+

26

Wochentliche Nutzung | nach OrtsgroBe

Dorf/Kleinstadt == Mittel-
Peripherie

M Bayern gesamt Dorf/Kleinstadt

landlich

Lokalzeitung/Zeitung mit Lokalteil

Lokale Radiosender

Lokale Medien auf Social Media Be¥i

Lokales in Uberregionalen Medien m

)
/]

Lokale Online-Blogs/

Nachrichtenportale 26

Lokale Newsletter per E-Mail M

Lokale Fernsehsender m

i

stadt

=@—GroB-
stadt

Q10: Denken Sie jetzt bitte einmal an eine normale Woche von Montag bis Sonntag und weiterhin an die Gegend, in der Sie leben. Uber welche Kanéle erhalten Sie regelmaBig Informationen aus Ihrer Gegend?
Basis: Bayern gesamt n=1.016; Alter Bayern n=147/348/356/165; Ortsgroe Bayern n=307/298/142/269; Angaben in Prozent
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Zugang zu lokaljournalistischen Angeboten* - direkt vs. indirekt

Die meisten kombinieren direkte und indirekte Wege. Gleichzeitig gilt: Je jlnger, desto indirekter. Bei
Jingeren Uberwiegt der rein indirekte Zugang, Altere nutzen haufiger ausschlieBlich direkte Wege.

Zugang zu lokaljournalistischen Angeboten | Gesamt und nach Alter

9
34
61 67
58
31 31
27 20

Bayern gesamt 14-29 Jahre  30-49 Jahre  50-69 Jahre 70+ Jahre

Nur indirekter Zugang (Uber Newsaggregatoren, Social Media, Blogs)

. Direkter und indirekter Zugang

. Nur direkter Zugang (Lokalzeitung, Lokalradio, Lokal-TV, Newsletter)

* Lokaljournalistische Angebote umfassen: Lokalzeitungen oder Zeitungen mit Lokalteil, Lokale Radiosender, Lokale Fernsehsender, Lokale Online-Blogs/Nachrichtenportale, Lokale Newsletter per E-Mail, Lokale

Inhalte in Gberregionalen Medien, Lokale Medien auf Social Media; Q10: Denken Sie jetzt bitte einmal an eine normale Woche von Montag bis Sonntag und weiterhin an die Gegend, in der Sie leben. Uber welche
Kandle erhalten Sie regelmaBig Informationen aus Ihrer Gegend? Basis: Bayern gesamt n=1.016; Alter Bayern n=147/348/356/165; Angaben in Prozent
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Zugang zu lokaljournalistischen Angeboten* - direkt vs. indirekt

Nach OrtsgréBe sind die Unterschiede klein. Im landlichen Raum werden direkte Zugange etwas haufiger
genutzt, in GroBstadten Uberwiegt starker der Mix aus direkt und indirekt.

Zugang zu lokaljournalistischen Angeboten | nach OrtsgroBe

15 15 18 12 15
53

58 53 62 64
32 29

27 25 21

Bayern gesamt Dorf/Klein- Dorf/Klein- Mittel- GroB-
stadt landlich  stadt Periph. stadt stadt

Nur indirekter Zugang (Uber Newsaggregatoren, Social Media, Blogs)

. Direkter und indirekter Zugang

. Nur direkter Zugang (Lokalzeitung, Lokalradio, Lokal-TV, Newsletter)

* Lokaljournalistische Angebote umfassen: Lokalzeitungen oder Zeitungen mit Lokalteil, Lokale Radiosender, Lokale Fernsehsender, Lokale Online-Blogs/Nachrichtenportale, Lokale Newsletter per E-Mail, Lokale

Inhalte in Uiberregionalen Medien, Lokale Medien auf Social Media; Q10: Denken Sie jetzt bitte einmal an eine normale Woche von Montag bis Sonntag und weiterhin an die Gegend, in der Sie leben. Uber welche
Kanéle erhalten Sie regelmaBig Informationen aus Ihrer Gegend?

Basis: Bayern gesamt n=1.016; OrtsgréBe Bayern n=307/298/142/269; Angaben in Prozent
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Lokale Informationsangebote: Offentliche Stellen/Institutionen

Mit Blick auf die monatliche Nutzung kommen Kommunen und Beh6érden an Lokaljournalismus heran -

wochentlich bleibt der Abstand deutlich.

Nutzung taglich | mindestens einmal pro Monat

mind. einmal pro Monat
B mind. einmal pro Woche

Lokaljournalistische Angebote _

Lokale Informationsangebote
gesamt
78

94

89

Angebote offentlicher Stellen _
und Institutionen

41
Angebote lokaler Gruppen
und Vereine 52

Nutzung Angebote offentlicher Stellen/Institutionen

mind. einmal pro Monat
B mind. einmal pro Woche

Kommunale Social-Media-Kanale 353

Aushange oder Plakate an 45

offentlichen Orten

Kommunen oder Behorden auf

Social Media 29

Amtliche Mitteilungen 48

Internetseite der Stadt oder
Gemeinde 38
Blrgerforen oder I

Informationsveranstaltungen 15

Q10: Denken Sie jetzt bitte einmal an eine normale Woche von Montag bis Sonntag und weiterhin an die Gegend, in der Sie leben. Uber welche Kanéle erhalten Sie regelmaBig Informationen aus Ihrer Gegend?

Basis: Bayern gesamt n=1.016; Angaben in Prozent
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Lokale Informationsangebote: Offentliche Stellen/Institutionen

Kein eindeutiges Muster erkennbar: Kommunale Informationen erreichen je nach Alter und OrtsgrdéBe Uber
unterschiedliche Kanadle unterschiedliche Gruppen.

Wochentliche Nutzung | nach Alter Wochentliche Nutzung | nach OrtsgroB3e
M Bayern gesamt 14-29 30-49 =—50-69 =070+ M Bayern gesamt Dorf/Kleinstadt Dorf/Kleinstadt == Mittel- =—@=Grof-
Landlich Peripherie stadt stadt

Kommunale Social-Media-Kanale
Aushange oder Plakate an
offentlichen Orten

Kommunen oder Behorden auf
Social Media

Kommunale Social-Media-Kanale

Aushange oder Plakate an
offentlichen Orten

Kommunen oder Behorden auf
Social Media

Amtliche Mitteilungen m

Amtliche Mitteilungen

Internetseite der Stadt oder
Gemeinde

Internetseite der Stadt oder
Gemeinde

Blrgerforen oder
Informationsveranstaltungen

Blurgerforen oder
Informationsveranstaltungen

Q10: Denken Sie jetzt bitte einmal an eine normale Woche von Montag bis Sonntag und weiterhin an die Gegend, in der Sie leben. Uber welche Kanéle erhalten Sie regelmaBig Informationen aus Ihrer Gegend?
Basis: Bayern gesamt n=1.016; Alter Bayern n=147/348/356/165; Ortsgroe Bayern n=307/298/142/269; Angaben in Prozent
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Lokale Informationsangebote: Lokale Gruppen/Vereine

Vereine und Communities erganzen den lokalen Informationsmix — eher gelegentlich als regelmaBig.

Nutzung taglich | mindestens einmal pro Monat

mind. einmal pro Monat
B mind. einmal pro Woche

Lokale Informationsangebote _
gesamt 83 o
78

89

Angebote offentlicher Stellen

und Institutionen 7

Lokaljournalistische Angebote _

41
4

Angebote lokaler Gruppen -
und Vereine 2 52

Nutzung Angebote lokaler Gruppen/Vereine

Vereine, Initiativen, Einzelper-
sonen online / auf Social Media

Vereinszeitschriften /
interne Mitteilungen

Lokale Nachbarschaftsgruppen
/ Lokale Communities

YouTube-Kanale mit
lokalem Bezug

mind. einmal pro Monat
B mind. einmal pro Woche

2
25
E 29
I

Q10: Denken Sie jetzt bitte einmal an eine normale Woche von Montag bis Sonntag und weiterhin an die Gegend, in der Sie leben. Uber welche Kanéle erhalten Sie regelmaBig Informationen aus Ihrer Gegend?

Basis: Bayern gesamt n=1.016; Angaben in Prozent
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Lokale Informationsangebote: Lokale Gruppen/Vereine

Informationsangebote lokaler Gruppen und Vereine sind vor allem fur jingere Altersgruppen relevant, die

OrtsgréBe spielt dabei kaum eine Rolle.

M Bayern gesamt 14-29

Vereine, Initiativen, Einzelper-
sonen online / auf Social Media

Vereinszeitschriften /
interne Mitteilungen

Lokale Nachbarschaftsgruppen
/ Lokale Communities

YouTube-Kanale mit
lokalem Bezug

Wochentliche Nutzung | nach Alter

30-49

=—-50-69

—0—70+

Wochentliche Nutzung | nach OrtsgroBe

M Bayern gesamt Dorf/Kleinstadt

Landlich
Vereine, Initiativen, Einzelper-

sonen online / auf Social Media

Vereinszeitschriften /
interne Mitteilungen

Lokale Nachbarschaftsgruppen
/ Lokale Communities

YouTube-Kanale mit
lokalem Bezug

Dorf/Kleinstadt == Mittel-

Peripherie

stadt

=@—GroB-

stadt

Q10: Denken Sie jetzt bitte einmal an eine normale Woche von Montag bis Sonntag und weiterhin an die Gegend, in der Sie leben. Uber welche Kanéle erhalten Sie regelmaBig Informationen aus Ihrer Gegend?
Basis: Bayern gesamt n=1.016; Alter Bayern n=147/348/356/165; OrtsgroBe Bayern n=307/298/142/269; Angaben in Prozent
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Nutzungsfrequenz lokaler Informationsangebote im Vergleich

Im Alltag fuhrt Lokaljournalismus. In der Monatsreichweite ricken nicht-journalistische Quellen deutlich
naher heran.

Nutzungsfrequenz lokaler Informationsangebote

Taglich mind. ein- bis mehrmals mind. ein- bis mehrmals mind. seltener
pro Woche pro Monat

Mind. eine Informationsquelle - il _ 83 94 99
Lokaljournalistische Angebote - 49 _ 78 89 96
Offentliche Stellen & Institutionen I 1l - 41 77 94

Lokale Gruppen & Vereine I 6 - 24 52 72

Nicht-journalistische Angebote* . 15 - 48 81 25,

* Nettosumme aus Angeboten von 6ffentlichen Stellen & Institutionen und lokalen Gruppen & Vereinen; Q10: Denken Sie jetzt bitte einmal an eine normale Woche von Montag bis Sonntag und weiterhin an die
Gegend, in der Sie leben. Uber welche Kandle erhalten Sie regelmaBig Informationen aus Ihrer Gegend?
Basis: Bayern gesamt n=1.016; Angaben in Prozent
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Gesamtzufriedenheit mit lokaljournalistischen Angeboten*

Bayern ist mit lokaljournalistischen Angeboten Uberdurchschnittlich zufrieden.

Gesamtzufriedenheit Bayern vs. Deutschland gesamt

B Sehr zufrieden M Eher zufrieden Teils teils Eher unzufrieden Sehr unzufrieden M Weil3 nicht

9%
54 %

eher bis sehr zufrieden

mit lokaljournalistischen
Angeboten

58 %
eher bis sehr zufrieden
mit lokaljournalistischen
Angeboten
28%

* Lokaljournalistische Angebote umfassen: Lokalzeitungen oder Zeitungen mit Lokalteil, Lokale Radiosender, Lokale Fernsehsender, Lokale Online-Blogs/Nachrichtenportale, Lokale Newsletter per E-Mail, Lokale

Inhalte in Uberregionalen Medien, Lokale Medien auf Social Media; Q18: Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit den lokaljournalistischen Angeboten in der Gegend, in der Sie leben?
Basis: Deutschland gesamt n=2.069; Bayern gesamt n=1.016; Angaben in Prozent
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Gesamtzufriedenheit mit lokaljournalistischen Angeboten*

Zufriedenheit steigt mit Nutzung und Verbundenheit: taglich oder fast taglich Nutzende und stark

Verbundene liegen vorn.

Bayern
gesamt

13

. 5= Sehr zufrieden
B -
B

2
1= Gar nicht zufrieden 26
B weiB nicht

9
I

Top2
58

(Fast) taglich
Nutzende

Top2
68

Gesamtzufriedenheit mit lokaljournalistischen Angeboten | nach Nutzung und Verbundenheit

Hohe Verbundenheit
(Indexwert)**

Top2
73

* Lokaljournalistische Angebote umfassen: Lokalzeitungen oder Zeitungen mit Lokalteil, Lokale Radiosender, Lokale Fernsehsender, Lokale Online-Blogs/Nachrichtenportale, Lokale Newsletter per E-Mail, Lokale
Inhalte in Gberregionalen Medien, Lokale Medien auf Social Media; **Indexwert aus den Einzelwerten zur lokalen Verbundenheit Q7; Q18: Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit den lokaljournalistischen Angeboten
in der Gegend, in der Sie leben? Basis: Bayern gesamt n=1.016; (Fast) taglich Nutzende Bayern n=505; Hohe Verbundenheit in Bayern n=442; Angaben in Prozent
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Absender lokaler Informationen

Zur hohen Zufriedenheit passt das Bild: Fir lokale Informationen gelten professionelle Journalistinnen und
Journalisten als wichtigste und verlasslichste Absender.

Absender lokaler Informationen Verlasslichster Absender
allgemein zu Entscheidungen in Stadt/Gemeinde
mehrere Nennungen moglich | in % nur eine Nennung maoglich | in %
Professionelle Journalisten / _ 76 N 35
Journalistinnen 35
: .
Expertinnen und Experten aus der Region 65 62 _24 22

- N 15
59 12

Engagierte Blrgerinnen und Blrger

Lokale Vereine oder Verbande 59 2 -7 %

Kommunale Politikerinnen und Politiker 57 o 13 .

Il 3 | 1
10

Influencerinnen und Influencer

2
WeiB nicht / keine Angabe B 4 s B Bayern gesamt
Deutschland gesamt

Q23: Wer sollte Ihrer Meinung nach Uber lokale Themen oder Ereignisse berichten?

Q24: Wenn Sie an Informationen zu wichtigen Entscheidungen in Ihrer Stadt oder Gemeinde denken, welche der genannten Personengruppen stellt die aus Ihrer Sicht verlasslichsten Informationen bereit?
Basis: Deutschland gesamt n= 2.069; Bayern gesamt n=1.016; Angaben in Prozent
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Absender lokaler Informationen allgemein: Wer sollte berichten?

Journalistinnen und Journalisten liegen in allen Altersgruppen vorn. Platz 2 belegen meist regionale
Expertinnen und Experten. Bei 70+ sind es kommunale Politikerinnen und Politiker.

Wer uiber Lokales berichten sollte | nach Alter (mehrere Nennungen mdglich)

74

m Professionelle Journalisten und Journalistinnen

75 73
61 59 58 58 60 o m Expertinnen und Experten aus der Region
Sk 48 = >3 m Lokale Vereine oder Verbande
Engagierte Blrgerinnen und Blirger
Kommunale Politikerinnen und Politiker
Influencerinnen und Influencer
9 8

5% 55

W

14-29 Jahre 30 - 49 Jahre 50 - 69 Jahre 70 Jahre u. alter

Q23: Wer sollte Ihrer Meinung nach Uber lokale Themen oder Ereignisse berichten?
Basis: Alter Bayern n=147/348/356/165; Angaben in Prozent
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Verlasslichster Absender zu wichtigen Entscheidungen vor Ort

Wenn es um die verlasslichsten Informationen zu Entscheidungen vor Ort geht, sind Journalistinnen und
Journalisten erst ab 30 klar vorn. Unter 30 liegen sie gleichauf mit Expertinnen/Experten aus der Region.

Wer die verlasslichsten lokalen Informationen bereitstellt | nach Alter

m Professionelle Journalisten und Journalistinnen
m Expertinnen und Experten aus der Region

Lokale Vereine oder Verbande

41 Engagierte Blrgerinnen und Blirger
34 34 35
25 Kommunale Politikerinnen und Politiker
19 18 Influencerinnen und Influencer
e - L 12 s
1 1 2 1 . ¢ 0
14-29 Jahre 30 - 49 Jahre 50 - 69 Jahre 70 Jahre u. alter

Q24: Wenn Sie an Informationen zu wichtigen Entscheidungen in Ihrer Stadt oder Gemeinde denken, welche der genannten Personengruppen stellt die aus Ihrer Sicht verlasslichsten Informationen bereit?
Basis: Alter Bayern n=147/348/356/165; Angaben in Prozent
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Lokaljournalismus als bevorzugte Informationsquelle in Bayern

Uber mehrere Szenarien hinweg préaferiert die Halfte der Menschen in Bayern durchgéangig
lokaljournalistische Quellen — besonders haufig ab 50 Jahren.

Gesamt nach Alter
500/0 praferieren
lokaljournalistische Quellen
36% 32%
Lokaljournalismus- Lokaljournalismus-
Interessierte Verfechter
(Lokaljournalismus in 1-2 der Szenarien (Lokaljournalismus in 4-5 der Szenarien
/ Fragen genannt) / Fragen genannt)

18% 26
Lokaljournalismus-
Bevorzugende
(Lokaljournalismus in 3 der Szenarien / 14 13 15 15 11
Fragen genannt)
Bayern 14-29 J. 30-49 ]. 50-69 J. AR
gesamt

Q12-14: Wenn in Ihrer Stadt [Blrgermeisterwahlen / eine groBe StraBensanierung / ein groBes Fest] anstehen — wo wiirden Sie sich bevorzugt [...] informieren?

Q23: Wer sollte Ihrer Meinung nach uber lokale Themen oder Ereignisse berichten?
Q24: Wenn Sie an Informationen zu wichtigen Entscheidungen in Ihrer Stadt oder Gemeinde denken, welche der genannten Personengruppen stellt die aus Ihrer Sicht verlasslichsten Informationen bereit?

Basis: Bayern gesamt n=1.016; Alter Bayern n=147/348/356/165; Angaben in Prozent
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Bevorzugte Informationsquellen bei konkreten Ereignissen

Bei konkreten Anldassen haben offizielle kommunale Quellen oft Vorrang — auch bei Blrgermeisterwahlen.

Austausch mit Familie, im Freundeskreis
und in der Nachbarschaft

Offizielle Quellen der Stadt/Gemeinde
Lokale Nachrichtenmedien
Lokale Gruppen

Woanders

Ich wirde mich nicht naher informieren /
bin daran nicht so interessiert

WeiB nicht / keine Angabe

Biirgermeisterwahlen

I -
I ;-
IR 5o
s

13

Bevorzugte Informationsquelle bei ... (mehrere Nennungen maglich)

grofBBe StraBensanierung groBes Fest

I 5o I 59
I -0 I s
I 45 I 45
B 5 I o

10 10

8 10

Q12: Wenn in Ihrer Stadt Blrgermeisterwahlen anstehen - wo wiirden Sie sich bevorzugt informieren, um sich ein Bild Uber die Positionen, Hintergriinde und Vorhaben der Kandidaten und Kandidatinnen zu
machen?/ Q13: Wenn bei Ihnen vor Ort eine groBe StraBensanierung geplant ist — wo wiirden Sie sich bevorzugt Uber die Grinde, die Planung und mogliche Auswirkungen informieren?/ Q14: Wenn in Ihrer Stadt
oder Gemeinde ein groBes Fest anlasslich eines Stadt- oder Gemeindejubildums geplant wird — wo wiirden Sie sich bevorzugt tber die Hintergriinde, Planungen und Entscheidungen rund um das Fest informieren?

Basis: Bayern gesamt n=1.016; Angaben in Prozent
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Bevorzugte Informationsquellen bei konkreten Ereignissen

Birgermeisterwahl: Jingere informieren sich eher tber offizielle kommunale Quellen, Altere starker iber
Lokaljournalismus.

Bevorzugte Informationsquelle bei Biirgermeisterwahlen | nach Alter (mehrere Nennungen mdglich)

Bayern gesamt 14-29 Jahre 30-49 Jahre 50-69 Jahre 70+ Jahre

Austausch mit Familie, im Freundeskreis 5 -2 i i i 2 h 4
und in der Nachbarschaft

4 is -5 -4 ||
-12 [ -6 | 4 T 18

Offizielle Quellen der Stadt/Gemeinde

Lokale Nachrichtenmedien

ul ul

Lokale Gruppen [ S | 5 1 -4 |
Woanders 13 = 2 0 -7 .
Ich wirde mich nicht naher informieren / 9 3
bin daran nicht so interessiert . -1 5
WeiB nicht / keine Angabe 1 0 0 0 il

Q12: Wenn in Ihrer Stadt Burgermeisterwahlen anstehen — wo wirden Sie sich bevorzugt informieren, um sich ein Bild Gber die Positionen, Hintergriinde und Vorhaben der Kandidaten und Kandidatinnen zu
machen?
Basis: Bayern gesamt n=1.016; Alter Bayern n=147/348/356/165; Angaben in Prozent
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Nutzung kostenpflichtiger Abonnements
Zusatzlicher Druck: Die Zahlungsbereitschaft bleibt begrenzt. Kostenpflichtige Abos sind eher die

Ausnahme und deutlich haufiger erst ab 50 Jahren.

Ja, ein...

gedrucktes Abonnement einer lokalen
oder regionalen Tageszeitung

digitales Abonnement einer lokalen
oder regionalen Tageszeitung

Abonnement eines Uberregionalen
kostenpflichtigen Nachrichtenportals mit lokaler
Berichterstattung

kostenpflichtiges Podcast-/Newsletter-Angebot
mit lokalen/regionalen Inhalten

Nein, kein...

kostenpflichtiges Medienangebot zur Information
Uber lokale oder regionale Themen

Q11: Nutzen Sie aktuell ein kostenpflichtiges Medienangebot zur Information tber lokale oder regionale Themen?

Basis: Bayern gesamt n=1.016; Alter Bayern n=147/348/356/165

Kostenpflichtige Abonnements | nach Alter

-
¥

70

Anmerkung: Rest zu 100 Prozent = WeiB nicht / keine Angabe; Angaben in Prozent

18

Bayern 14-29 30-49 50-69
gesamt Jahre Jahre  Jahre

55

70+
Jahre
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Zahlungsbereitschaft fur lokaljournalistische Angebote

Viele waren bereit zu zahlen - besonders bei taglicher oder fast taglicher Nutzung und hoher Zufriedenheit.
Die Betrage bleiben jedoch meist im niedrigen Preisbereich.

Zahlungsbereitschaft | Bayern gesamt | (Fast) taglich Nutzende | sehr/eher zufrieden mit dem lokaljournalistischen Angebot

Bis 5 N |5
5 i0c N >
E0S20 R ()

20-50 € - 7/ (faSt) (Sehr)

taglich :
Nutzende zufrieden

70 0/0 72 0/0

Mehr als 50 € pro Monat | 1

Wirde lieber fir einzelne Artikel zahlen [} o

Gelegentlich freiwillig Beitrag zahlen [} 10

Q20: Stellen Sie sich vor, es gabe ein lokaljournalistisches Angebot, das Ihren Wiinschen entspricht: Wie viel waren Sie bereit, monatlich dafiir zu zahlen?
Basis: Bayern gesamt n=1.016; (Fast) taglich Nutzende n=505; (Sehr) zufrieden mit dem Lokaljournalismus n=565; Angaben in Prozent
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Erwartungen an lokaljournalistische Angebote in Bayern

Erwartet werden vor allem glaubwirdige, unabhangige und verstandliche Berichterstattung. Beteiligung ist
weniger zentral, aber flr fast die Halfte wichtig.

Fir mich ist es eher/sehr wichtig, dass lokaljournalistische Angebote ...

glaubwardig sind [ o>
neutral und unabhangig berichten _ 90
Inhalte verstandlich aufbereiten _ 87
Hintergrundinformationen bringen _ 85
sich fir die Belange der Menschen vor Ort einsetzen _ 80
nah am Menschen sind _ 7S
die Méglichkeit bieten, sich zu beteiligen und mitzuwirken _ 49

Q16: Im Folgenden geht es ganz allgemein um Ihre Erwartungen an lokale journalistische Medien, unabhdangig davon, ob Sie diese aktuell nutzen oder nicht. Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Aspekte?
Top 2 auf einer Skala von 1 (Uberhaupt nicht wichtig) bis 5 (sehr wichtig). Wie wichtig ist es flir Sie, dass lokale Medien ...?
Basis: Bayern gesamt n=1.016; Angaben in Prozent
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Erwartungen an lokaljournalistische Angebote in Bayern

Glaubwiirdigkeit und Unabhé&ngigkeit sind fiir alle wichtig. Altere setzen insgesamt héhere MaBstabe als

Jingere.

Bayern gesamt

glaubwiirdig sind
neutral und unabhangig berichten _
Inhalte verstandlich aufbereiten
Hintergrundinformationen bringen
sich fur die Belange der Menschen _
vor Ort einsetzen
nah am Menschen sind )

die Méglichkeit bieten, sich zu
beteiligen und mitzuwirken

14-29 Jahre

o
_3I
s
'
U= l
11 .

-12!

Fir mich ist es eher/sehr wichtig, dass lokaljournalistische Angebote ... | nach Alter

30-49 Jahre
| 1
1
0
0

50-69 Jahre 70+ Jahre

-1 iz

F5 F12

Q16: Im Folgenden geht es ganz allgemein um Ihre Erwartungen an lokale journalistische Medien, unabhdangig davon, ob Sie diese aktuell nutzen oder nicht. Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Aspekte?

Top 2 auf einer Skala von 1 (Uberhaupt nicht wichtig) bis 5 (sehr wichtig). Wie wichtig ist es flir Sie, dass lokale Medien ...?

Basis: Bayern gesamt n=1.016; Alter Bayern n=147/348/356/165; Angaben in Prozent
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Gewunschte klnftige Formate und Kanale in Bayern

Die Zukunft ist ein Mix aus klassischen und digitalen Kanalen — mit Lokalradio klar an der Spitze. Dahinter
folgen Website und gedruckte Lokalzeitung, knapp vor Social Media.

Diese Angebote wiirde ich kiinftig nutzen, um mich zu informieren

Lokales Radio INIIIENEGEEE 7
Website lokaler Medienangebote N 55
Gedruckte Zeitung (taglich/wochentlich) NG 55
Soziale Medien (Instagram, Facebook etc.) GGG 54
Lokales Fernsehen NN -2
Lokale Nachrichten-Apps NG 50
E-Mail-Newsletter IIINIGTHN 43
Messenger-Dienste: WhatsApp, Telegram NG 43
Gedruckte Themenmagazine [IIENEGEEEEEEEEN 40
Nachbarschaftsnetzwerke oder Online-Foren N 35
Lokale YouTube-Videos GG 32
EzEciper NG
Lokale Podcasts [ 23

Q21: Sie sehen nun einige Informationskanale. Unabhangig davon, welche davon Sie aktuell nutzen:
Geben Sie bitte zu den folgenden Formaten an, ob Sie diese zuklinftig nutzen wirden, um sich lokal zu informieren. Wie ist das mit...?
Basis: Bayern gesamt n=1.016; Angaben in Prozent
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Gewunschte klnftige Formate und Kanale in Bayern

Ein echter Ubergangsmix: Lokalradio bleibt der gemeinsame Nenner, digitale Kanéle ziehen vor allem bei

unter 50-Jahrigen, klassische Formate tragen starker ab 50.

Diese Angebote wiirde ich kiinftig nutzen, um mich zu informieren | nach Alter
Bayern gesamt 14-29 Jahre 30-49 Jahre
Lokales Radio
Website lokaler Medienangebote v
Gedruckte Zeitung
Soziale Medien 10
Lokales Fernsehen
Lokale Nachrichten-Apps 14
E-Mail-Newsletter
Messenger-Dienste 8
Gedruckte Themenmagazine 4
Nachbarschaftsnetzwerke 6
Lokale YouTube-Videos 4
E-Paper 0
Lokale Podcasts 3

Q21: Sie sehen nun einige Informationskanale. Unabhangig davon, welche davon Sie aktuell nutzen:
Geben Sie bitte zu den folgenden Formaten an, ob Sie diese zuklinftig nutzen wirden, um sich lokal zu informieren. Wie ist das mit...?
Basis: Bayern gesamt n=1.016; Alter Bayern n=147/348/356/165; Angaben in Prozent

50-69 Jahre 70+ Jahre
4
-6
4 24
-9
20
-5
5)
5
4
0
-4 1
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Gewunschte klunftige Formate und Kanale in Bayern

Zu den Top-3-Formaten in allen Altersgruppen zahlt das lokale Radio. Soziale Medien sind in den jlngeren
Altersgruppen relevanter, wahrend lokales Fernsehen und gedruckte Zeitung bei U50 wichtig sind.

Diese Angebote wiirde ich kiinftig nutzen, um mich zu informieren | Top 3 nach Alter

14-29 Jahre 30-49 Jahre 50-69 Jahre 70+ Jahre
.—r/—.:. =T
76% 5B 66% oF 71% 79%
> Soziale Medien =| Lokales Radio —  Lokales Radio Gedruckte Zeitung
75 o
bio Pl 64% 62% 5B 78%
S B G > Soziale Medien =~ Lokales Fernsehen =] Lokales Radio
Nachrichtenangebote
- i .
5B 52% B s 64% 72%
EJ Lokales Radio Sl bl ] Gedruckte Zeitung e Lokales Fernsehen

Apps

Q21: Sie sehen nun einige Informationskandle. Unabhangig davon, welche davon Sie aktuell nutzen:
Geben Sie bitte zu den folgenden Formaten an, ob Sie diese zuklinftig nutzen wirden, um sich lokal zu informieren. Wie ist das mit...?
Basis: Alter Bayern n=147/348/356/165; Angaben in Prozent
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Gewunschte klunftige Formate und Kanale in Bayern

Auch die ,Bottom 3" sind keine Randnotiz: Je nach Alter nennen noch viele E-Paper, lokale YouTube-Videos
oder Podcasts als kinftige Kandle.

Diese Angebote wiirde ich kiinftig nutzen, um mich zu informieren | Bottom 3 nach Alter

14-29 Jahre 30-49 Jahre 50-69 Jahre 70+ Jahre
[@] 32 % 36 % E=] 33 % Py 27 %
M E-Mail-Newsletter Lokale YouTube-Videos = E-Paper o Soziale Medien
@_ 28 % 32 % [E 28 % @ 23 %
Lokale Podcasts E-Paper Lokale YouTube-Videos Lokale YouTube-Videos
= &P 26 % 6P 23 % &8P 12 %
== TI'? i . g Lokale Podcasts g Lokale Podcasts g Lokale Podcasts
= emenmagazine

Q21: Sie sehen nun einige Informationskandle. Unabhangig davon, welche davon Sie aktuell nutzen:
Geben Sie bitte zu den folgenden Formaten an, ob Sie diese zuklinftig nutzen wirden, um sich lokal zu informieren. Wie ist das mit...?
Basis: Alter Bayern n=147/348/356/165; Angaben in Prozent
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Gewunschte klunftige Formate und Kanale in Bayern

Tagliche/fast tagliche Nutzerinnen/Nutzer bleiben beim Mix, gelegentliche Nutzerinnen/Nutzer tendieren
starker zu digitalen Wegen - vermutlich auch, weil mehr Jingere unter den gelegentlich Nutzenden sind.

Diese Angebote wiirde ich kiinftig nutzen, um mich zu informieren | nach Nutzung Lokaljournalismus

Lokales Radio

Website lokaler Medienangebote GG 0

Gedruckte Zeitung (taglich/wochentlich) GGG @S
Soziale Medien (Instagram, Facebook etc.) IEZNEEENEGEGGD
Lokales Fernsehen IEF N N

Lokale Nachrichten-Apps IR T

E-Mail-Newsletter [IZENENNEEGEGEE ¥

Messenger-Dienste: WhatsApp, Telegram
Gedruckte Themenmagazine [IENNEENEGEGEGGEE 4
Nachbarschaftsnetzwerke oder Online-Foren IEEHIIEEGEGES

Lokale YouTube-Videos [EF s
E-Paper IEFIEK <l >.
Lokale Podcasts

Q21: Sie sehen nun einige Informationskanale. Unabhangig davon, welche davon Sie aktuell nutzen:
Geben Sie bitte zu den folgenden Formaten an, ob Sie diese zuklinftig nutzen wirden, um sich lokal zu informieren. Wie ist das mit...?
Basis: Bayern gesamt n=1.016; (Fast) taglich Nutzende Bayern n=505; Gelegentlich Nutzende Bayern n=180; Angaben in Prozent

M Bayern gesamt
—&— (Fast) taglich Nutzende

Gelegentlich Nutzende
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Gewunschte Beteiligungsangebote lokaljournalistischer Angebote

Beteiligung ja — vor allem unkompliziert: GewUlnscht sind Umfragen, Leserbriefe und Themenvorschlage,
weniger feste Rollen wie ein Leserbeirat.

Gewiinschte Moglichkeiten zu Beteiligung und Dialog

An Umfragen teilnehmen _ 67
Leserbriefe einreichen _ 47
Vorschlage fir Themen oder Recherchen machen _ 42
Online Kommentare schreiben _ 38
Selbst erstellte Beitrage einreichen (Texte, Fotos, Videos) _ 55
(Online-)Veranstaltungen zum Mitdiskutieren _ 85

Teil eines Leser-Beirats werden - 15

Ich finde Mdglichkeiten zur Beteiligung an lokalen 12
Medienangeboten nicht relevant

Q19: Im Folgenden nenne ich Ihnen verschiedene Mdglichkeiten, wie man sich in lokale Medienangebote einbringen kann.
Welche davon finden Sie wichtig flir ein gutes lokales Medienangebot - ganz unabhangig davon, ob Sie diese selbst nutzen wiirden?

Basis: Bayern gesamt n=1.016; Angaben in Prozent
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Relevante Beteiligungsangebote flur bayerischen Lokaljournalismus

Art der Beteiligung ist altersabhangig: Unter 30 wlnschen sich eher aktive Formate wie Themenvorschlage

und Mitdiskutieren, 70+ eher klassische Leserbriefe.

Gewiinschte Moglichkeiten zu Beteiligung und Dialog | nach Alter

(Online-)Veranstaltungen zum
Mitdiskutieren
Teil eines Leser-Beirats werden
Moglichkeiten zur Beteiligung an

lokalen Medienangeboten nicht
relevant

Q19: Im Folgenden nenne ich Ihnen verschiedene Mdglichkeiten, wie man sich in lokale Medienangebote einbringen kann.
Welche davon finden Sie wichtig flir ein gutes lokales Medienangebot - ganz unabhangig davon, ob Sie diese selbst nutzen wiirden?
Basis: Bayern gesamt n=1.016; Alter Bayern n=147/348/356/165; Angaben in Prozent

Bayern gesamt 14-29 Jahre 30-49 Jahre
An Umfragen teilnehmen -2
Leserbriefe einreichen -1
Vorschlage fir Themen oder
Recherchen machen
Online Kommentare schreiben
Selbst erstellte Beitrage einreichen
(Texte, Fotos, Videos)
1l

50-69 Jahre
0
9
3
2
-4
=)
1
3

70+ Jahre

10

=10

1
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Relevante Beteiligungsangebote flur bayerischen Lokaljournalismus

Beteiligung ist kein ,Heavy-User*-Thema: Gelegentlich Nutzende liegen bei vielen Formaten nah an
taglichen Nutzenden. Bietet sich hier ein Hebel, um die Bindung an Lokaljournalismus zu starken?

Gewiinschte Moglichkeiten zu Beteiligung und Dialog | nach Nutzung lokaljournalistischer Angebote

An Umfragen teilnehmen M Bayern gesamt
Leserbriefe einreichen ——(Fast) téglich Nutzende
Vorschlage fir Themen oder Recherchen machen S e
Online Kommentare schreiben
Selbst erstellte Beitrédge einreichen (Texte, Fotos, Videos) ‘
(Online-)Veranstaltungen zum Mitdiskutieren

Teil eines Leser-Beirats werden

Ich finde Mdglichkeiten zur Beteiligung an lokalen
Medienangeboten nicht relevant

Q19: Im Folgenden nenne ich Ihnen verschiedene Mdglichkeiten, wie man sich in lokale Medienangebote einbringen kann.
Welche davon finden Sie wichtig flir ein gutes lokales Medienangebot - ganz unabhangig davon, ob Sie diese selbst nutzen wiirden?
Basis: Bayern gesamt n=1.016; (Fast) taglich Nutzende Bayern n=505; Gelegentlich Nutzende Bayern n=180; Angaben in Prozent
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Methodensteckbrief

Lokaljournalismus und Demokratie in Bayern

Auftraggeber Bayerische Landeszentrale flir neue Medien (BLM)

Institut GIM Gesellschaft fiir innovative Marktforschung

Erhebungsmethode Mixed-Mode-Ansatz aus computergestitzten telefonischen Interviews (25 % CATI Dual Frame; jeweils 50 %
Mobilfunk- bzw. Festnetznummern) sowie computergestlitzten Online-Interviews (75 % CAWI) im Online-
Access-Panel

Grundgesamtheit Deutschsprachige Personen in Bayern ab 14 Jahren

Stichprobe CATI: Stichprobenziehung auf Basis der ADM-Auswahlgrundlage fur Telefonstichproben
CAWI: Random Quota Auswahl nach Alter, Geschlecht, Bundesland, Bildung, Berufstatigkeit und
OrtsgroBenklasse

Fallzahl 1.016 Interviews

Pretest Um den Fragebogen auf seine Verstandlichkeit zu testen, wurde in der Zeit vom 16.07.-17.07.2025 ein
deutschlandweiter Pretest mit n=63 Interviews im Mixed-Mode-Ansatz durchgeflhrt.

Gewichtung Redressment-Gewichtung nach Geschlecht x Alter, Bildung, Bundesland, Berufstatigkeit, OrtsgréB8e und
HaushaltsgréBe.
Die Interviews im Bundesland Bayern wurden separat gewichtet, anschlieBend in die Gesamtstichprobe
integriert und auf den Bevdlkerungsanteil gewichtet.

Erhebungszeitraum 23.07. - 20.08.2025
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B L M Kompetenz
starken.
Bayerische Vertrauen

Landeszentrale fir schaffen.
neue Medien

Fragen richten Sie gerne an:
Regina Deck (BLM)
Christina Ackermann (BLM)
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