die
medienanstalten -.l

Gewichtungsstudie zur Relevanz der Medien flr die Meinungsbildung
in Deutschland

MedienGewichtungsStudie 2019 |



Inhalt

1. Die Gewichtungsstudie auf sieben Charts
2. Ergebnisse im Detail
2.1 Allgemeine Mediennutzung
2.2 Informierende Mediennutzung
2.3 Wichtigkeit der Medien als Informationsquelle
2.4 Relevanz der Medien fir die Meinungsbildung
2.5 Informierende Nutzung Online-Angebote
3. Gewicht fur die Meinungsbildung gesamt und informierend im Vergleich
4. Lokale Meinungsbildung
4.1 Gewicht fur die lokale Meinungsbildung
4.2 Informierende Mediennutzung lokal
4.3 Gewicht fur die lokale Meinungsbildung im Vergleich
4.4 Intermediare und lokale Meinungsbildung
5. Studiensteckbrief
Kantar — MedienGewichtungsStudie 2019-I 2

11
12
15
19
25
32
39

45
47
52
60
66

75

die
medienanstalten

T



Die Gewichtungsstudie auf sieben Charts
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Hintergrund & Zielsetzung: Relevanz der Medien fur die Meinungsbildung

Die Gewichtungsstudie der Direktorenkonferenz der
Landesmedienanstalten (DLM) ist Grundlage des von der
BLM entwickelten MedienVielfaltsMonitor.

Seit 2009 liefert die Studie zur Relevanz der
Medien(gattungen) fir die Meinungsbildung in Deutschland
die Gewichtungsfaktoren, um die Anteile von
Medienangeboten und Unternehmen am ,,Meinungsmarkt”
gattungstibergreifend ermitteln zu konnen.

Seit 2016 gibt die Studie auch Auskunft Gber die Bedeutung
der sogenannten Intermediare fur die Meinungsbildung.

Seit 2018 wird im Rahmen der Studie auch die Relevanz der

Medien(gattungen) und Intermediare fiir regionale und
lokale Meinungsbildung ermittelt.
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Hintergrund & Zielsetzung: Grundlage des MedienVielfaltsMonitors

(((0

Ermittlung Meinungsbil-
dungsgewicht der
Mediengattungen

(Gewichtungsstudie)

Vernetzung Reichweiten &
Inhaber-/ Beteiligungsver-
haltnisse

Gewichtung & Addition
der Anteile in den
Medienmarkten

Reichweitenermittlung

Medienangebote

Ergebnis: Anteile der
Medienunternehmen am
Meinungsmarkt in
Deutschland
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Ermittlung der Gewichtungsfaktoren fir den MedienVielfaltsMonitor

e Zur Ermittlung eines Meinungsbildungsgewichts werden erhoben:

— Die taglichen Reichweiten fiir die einzelnen Mediengattungen, die auf informative Zwecke entfallen.
— Die Wichtigkeit der einzelnen Mediengattungen (Rangfolge) fir die Meinungsbildung.

e Berucksichtigte Medien:

— Fernsehen

— Radio

— Internet

— Tageszeitung

— Zeitschriften, Nachrichtenmagazine oder Wochenzeitungen

* Nicht bericksichtigt: Anzeigenblatter aufgrund ihrer begrenzten Berichterstattung und ihrer lokalen
bzw. oft sogar sublokalen Ausrichtung.
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Informierende Mediennutzung — Marktanteile

Von 100% ,,informierender Mediennutzung” hat TV den héchsten Marktanteil mit gut
30%. Radio folgt mit knapp 27% vor Internet und Tageszeitung.

Fernsehen 53,8
neernet | >

Zeitschriften* . 5,7

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Wichtigstes Informationsmedium — Marktanteile

Das Internet erstmals Platz 1 als subjektiv wichtigstes Informationsmedium, TV knapp
dahinter an zweiter Stelle deutlich vor Tageszeitung, Radio und Zeitschriften*.

Fernsehen 32,8

Radio B o

100% = 34,0
Umgerechnet auf . .
Internet _ 33,8 100% ohne , keines Wichtigstes
davon“ Informations-
Tageszeitung _ 18,1 medium
Zeitschriften* I1,5
10,5

Keines davon 3,6

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen

Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Gewicht fur die Meinungsbildung

Mittelwert aus Marktanteil informierende Nutzer gestern und wichtigstem Medium =
Potenzielles Gewicht flir die Meinungsbildung.

Mediennutzung gestern
Marktanteil wichtigst = Radio
Informationsmedium

Mittelwert

H Internet

m Tageszeitung

Potenzielles Gewicht fur die . .
: : 18,7 28,7 18,0 4 m Zeitschriften*
Meinungsbildung

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978

die
Kantar — MedienGewichtungsStudie 2019-I 9 medienanstalteln ..l



Meinungsbildungsgewicht im Trend

Internet und Fernsehen nahern sich weiter einander an. Tageszeitung und Radio fast
gleichauf, Zeitschriften auf gleichem Niveau wie zuletzt.

50
40 39,4 40,3
36,9 36,3
350 35,9 ’ 35,7
, 34,0 33,0 33,7 33,4 32,7 32,2
30
&27,7
&26,1 227 216 210 [21,6] 223 . oa3al257F#2594267 28,7
20 17,7 — 18,4 —3 18,9 —820,2 =8 20,6 5§ 20.7 =5 20,7 =8 20,1 —f3: 19,9 =g 194 20
o= 19,2 18,7 18,2=8 18,0
16,5 17.9 19,9 19,7 : , 18,5 18,5 18,9 18,7
12,9
10
©39—03,2,—03,6—033—o0 2,8—022—02,6 —0 3,1 =—02,9 —0o 2,2 =022 —02,4—0 2,4
0

2009 2011 2013 2014 2015-1 2015-11 2016-1 2016-11 2017-1 2017-1I 2018-1 2018-1I 2019-I

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Ergebnisse im Detail
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Allgemeine Mediennutzung
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Allgemeine Mediennutzung gestern

Das Fernsehen ist mit rund 75% das reichweitenstarkste Medium vor Radio und Internet,
die mit knapp 59% Nutzung an einem Durchschnittstag gleich auf liegen.

75,0
58,6 58,4
34,2
10,5 ; .
> / \Y & f“ -
mmm 2018-
Fernsehen Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften*

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Allgemeine Mediennutzung gestern - im Trend

TV noch mit starkster Reichweite, aber weiter ricklaufig. Radio und Internet auf fast
gleichem Niveau wie zuvor, Tageszeitungen und Zeitschriften etwas seltener genutzt.

100
86,2 87,5 85,0 84.0
’ ’ ) 83,3 81,7
80 80,2 79,4 79,7 79,6 79,0 76.9 75.0
65,2 64,6 62,4 60,7 60,9 58,9
o B 63 9 —O 64,3 —0- 64,8 o e e 59,3 60,8 621 58,6
% 538 __lors[ 59,6 160,28 60,6 60,7 =55 5 L=t o7 > (57,7 ¥ 58,5 8 58,9} 55,4
50,6 50,7 —- 48,1 43 8
40 43,8 —042,2—6 40,8 —0 40,2 —0 40,0 —¢> 38 8 —o o
0-24,2
20 ~~0-19,1—020,3—0-19,7 _ o
' 16,4 -0 13,3
—011,9—0118 3—012,8—0 11,4 —0 10,6 —0 11,1 —0 10,5
0
2009 2011 2013 2014 2015-1 2015-I1 2016-1 2016-1I 2017-1 2017-1l 2018-1 2018-11 2019-I
Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Informierende Mediennutzung
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Informierende Mediennutzung gestern

Bei der Info-Nutzung TV vorne. Radio folgt an zweiter Stelle klar vor dem Internet. Radio
und Tageszeitung werden anteilig haufiger zu Info-Zwecken genutzt.

Mediennutzung gesamt
75,0

21,2 58,6 58,4 AusschlieBlich andere
Mediennutzung

11,0

¥ (Auch) informierende

19,0
34,2 Mediennutzung
39,4
J 30,5 10,5 ~AA A ]
) SV RO

Fernsehen Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften*

Angaben in Prozent; griiner Pfeil: + > 1 Prozentpunkt; roter Pfeil - > 1 Prozentpunkt im Vergleich zu 2018-1l; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Informierende Nutzung gestern im Trend

Die informierende Nutzung des Fernsehens geht erneut zuriick. Auch bei Radio leichter
Riickgang. Alle anderen Mediengattungen bleiben auf recht stabilem Niveau.

80
73,9
Fernsehen
60 624 56,9 —059,6 6110609 o n o 0o oo 65810581 .
)5312 __D. _n ’ 53’8 -D-Rad|0
o473 0499 85L0=0508—n49) _n ;5 —0486—p476—0489 307 —nug6— 0476
O 417427
40 : 39,5 —#1{40,1 |—x —a
T0-36,6 —¢- 35,3 —¢ 34,6 —0- 35,0 _ 344 _[34,351388 —/39,5 38,9 4[394] —a-Internet
o201} —al2802964203 134 335 3357 ¥327—0308—0305
25,8 —ni247 ' -O-Tageszeitung
20 &19,2
—087 - - —0 5 , Zeitschriften*
08,4 ) 0-8,4 ~07,9—06,7 4,9 5'3——-0-6,8 6,3 48 5.0 6,1 57 =0O~-Zeitschriften
0

2009 2011 2013 2014 2015-1 2015-11 2016-1 2016-11 2017-1 2017-1I 2018-1 2018-1I 2019-I

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Informierende Mediennutzung gestern nach Alter, Geschlecht, Bildung

Unter-30-J3hrige nutzen das Internet mit Abstand am h&ufigsten zu Info-Zwecken. Bei Alteren (50+)
nimmt die Info-Nutzung des Internets zwar zu, TV bleibt mit Radio und Tageszeitung aber vorne.

Fernsehen

14-29 - PER
30-49 I /5.0
50+ I 50,4

Manner N 53,2
Fraven N 54,4

gering N 62,0
mittel | 51,2
hoch N 49,0

Radio

I 306
I 502
I /o4

I 47,2
I 48,0

I 41,6
I o3
I 2,7

Internet

L KA
I 47,2
B 230

I 24,2
I 34,7

212
B 20,2
I .o

Tageszeitung

Bl 155
R 214
I 22 4

N ;17
I 0o 4

N 3,1
B 235
L E

Angaben in Prozent; griin: + > 1 Prozentpunkt; rot: - > 1 Prozentpunkt im Vergleich zu 2018-11; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen

Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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" Wichtigkeit der Medien als
I Informationsquelle
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Wichtigstes Informationsmedium

Erstmals ist das Internet mit knapp 34% das wichtigste Informationsmedium, Fernsehen
knapp dahinter auf Rang 2. Mit Abstand folgen Tageszeitung, Radio und Zeitschriften*.

av
[ J

\

1,5 Zeitschriften*

18, 1 Tageszeitung
Fernsehen 32,8

33,8 Internet

10,1 Radio

Angaben in Prozent; fehlende zu 100% = weiB nicht; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen.

Frage: Wenn Sie sich lber das Zeitgeschehen in Deutschland und aller Welt informieren wollen. Welches Medium ist Ihnen da am wichtigsten?
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Wichtigstes Informationsmedium im Trend

Das Internet Uberholt Fernsehen und ist nun das wichtigste Info-Medium. Der Abwarts-
trend bei Fernsehen und Tageszeitung setzt sich fort. Auch Radio geht leicht zurlck.

50
43,3 44,1
40 39,8
36,3 37,27 379—037,1
35,0 33,5 34,3 34,1 A 33’3—'A 33,8
30 30,6
A 29,1 —#129,0 ’ 32,8
S 5y | b 24,7]_4126,1—a{27,1 %2838 32,2
, 1= = 23,8 %
"<>- 22,3 —0- 21,4 —0 21,3 —0 20.9 —<>

20 4197 - 23,3 20,9 20,7 —019,6 —¢ 18,9—0-18,5—0 18,1

X149
10 g gg—108 98— 11>=—011,2—010,7—g 10,0—o 9,9— 10,8 —1 10,8 —1 10,4 — 10,6 —0 10,1

0 0'3,1§o-2’2——0'2’6_o-2'2__o.1’8_0.1’7——0'2’0 40'2,3 O2,2—0'1’8_O'1,8 ‘0'1,5 o 1,5

2009 2011 2013 2014 2015-1 2015-11 2016-1 2016-11 2017-1 2017-1I 2018-1 2018-1I 2019-I

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Wichtigstes Informationsmedium nach Alter, Geschlecht, Bildung

Das Internet gewinnt besonders bei den 14-29-Jahrigen, Frauen sowie Personen mit formal
niedriger oder mittlerer Bildung an Bedeutung. TV weiterhin die Nummer eins bei 50+.

Fernsehen Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften*®
14-29 M 35 | [A I - M oS | 1,2
30-49 N 27,0 Bl 12,0 L Bl 136 21
50+ I /6.4 Ml 101 Bl 124 N 245 I 13
Méanner I 29,6 M 37 I 57,8 B 182 | 18
Frauen [N 35,9 M 114 - JE N 131 | 1,2
gering [N 43,7 o2 104 N 21,7 | 0,7
mittel I 32,8 M o7 L EEE Bl 156 | 1,0
hoch B 225 M 116 I 42,5 B 151 29

Angaben in Prozent; griin: + > 1 Prozentpunkt; rot: - > 1 Prozentpunkt im Vergleich zu 2018-11; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Rangreihenvergleich

Internet verdrangt das Fernsehen als wichtigstes Info-Medium. Bei der Nutzung insgesamt liegen
TV und Radio weiter vorne.

=~ Y VAl '
Rang W.ichtigstes Info-Medium Informierende Nutzung gestern ;@l@an

I Internet - -

| 4pC

/i &) dbte 5[_ l
Radio Rang WichtigstesInfo-Medium Informierende Nutzung gestern

1
3 Tageszeitung Internet
z

4
Zeitschriften* Zeitschriften*®

wu

5 Zeitschriften™ Zeitschriften®

*) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978; 2018-II: n=4.406
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Rangreihenvergleich - Alter

In der Kohorte 14-29 rutscht die Tageszeitung vor das Fernsehen im Hinblick auf die subjektive
Bedeutung. Auch bei den 30-49-Jahrigen gewinnt die TZ in dieser Kategorie an Relevanz.

14-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre ”2 /@ ?L ’@Hn
Vi) a )"

Ra Wichtigstes I;‘;OLT:::?- Wichtigstes I::I]ZOI(IT'g::\n- Wichtigstes ISI;OLTELT-
Info-Medium & Info-Medium & Info-Medium & ~Y o (&
gestern gestern gestern / (, amfel™

\ (@)
Internet Internet Internet Radio . L) e e (e

L. Informieren- L. Informieren- L. Informieren-
. . . . R Wichtigstes de Nut Wichtigstes de Nut Wichtigstes de Nut
Tageszeitung | Radio Internet Tageszeitung | Radio € info-Medium  °° WU nfo Medium %€ TUPUTE jnfo Medium  ©° T UUNE
gestern gestern gestern

Tageszeitung Internet Tageszeitung
Radio Tageszeitung | Radio Tageszeitung | Radio Internet

4
Zeitschriften® | Zeitschriften® | Zeitschriften* | Zeitschriften* | Zeitschriften* | Zeitschriften s

*) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978; 2018-II: n=4.406

EI Tageszeitung Radio Internet Tageszeitung
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Relevanz der Medien fur die
Meinungsbildung
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Gewicht fur die Meinungsbildung

Mittelwert aus Marktanteil informierende Nutzer gestern und wichtigstem Medium =
Potenzielles Gewicht flir die Meinungsbildung.

BT
Mediennutzung gestern

Marktanteil wichtigst = Radio
Informationsmedium

Mittelwert

H Internet

m Tageszeitung

Potenzielles Gewicht fur die . .
- : 18,7 28,7 18,0 4 m Zeitschriften*
Meinungsbildung

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Meinungsbildungsgewicht im Trend

Das Internet gewinnt erneut an Bedeutung. TV, Tageszeitung und Radio verlieren hingegen
leicht an Relevanz.

60
50 Fernsehen
0 394 103 36.9 36,3 -0-Radio
) 35,0 35,9 ) 35,7 34,0 33,0 33,7 33,4 32,7 32,2
30
—A|28,7| —A-Internet
26,1 216 22,7 21,6 21,0 21,6 22,3 ,724 3 25,7 =] 25,9 26,7 27,7 nterne
20 17,7 —918.4 189-:&202#206&2075&207=320'1=&199=°_194 190 190 37
o ppy ' ' : ' ' ’ ' " =0———=818,0=0 18,0 -
° 16,5 17,9 19,9 197 192 18,7 18,5 18,5 18,9 18,7 U —O-Tageszeitung
&£12,9
10
=0O-Zeitschriften*
. ©39—032—03,6—03,3—0 2,8=—022—026—031—029—022—022—024—0 24

2009 2011 2013 2014 2015-1 2015-11 2016-1 2016-11 2017-1 2017-1I 2018-1 2018-1I 2019-I

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Meinungsbildungsgewicht im Trend — 14-29-Jahrige

Das Internet bleibt mit erneutem Gewinn deutlich vorne. Fernsehen verliert stark an
Bedeutung und liegt nun hinter dem Radio. Tageszeitung ebenfalls rtucklaufig.

60

14| 58,2
53,053,624
50 49 4 —451,9 Fernsehen
4 46,0
228 43321448
"0 34,2| 4385 -0-Radio
31,0 &
32,8
k ’

30 29,6 27 8 =&—Internet

’ 25,9 25,8 25,4 248

21,5
20 19,3 o o ’ 192 17,7 18,3 17,2 _
’ ) % 12’6 7 ? )
10 13,9 ~-9,3 —< 10,0 —- 10,9 —0-9,8 —o- 8,9 —< 10,1 —- 11,0 —o- 10,0 —<O- 10,8 —0 o7 | |
’ =0O-Zeitschriften*

o —0
4’5—0-3’7_—0'4,3_0'3’7%2’8 1}5—01’8A3'4—°3'5§02;1 402’2 02,1—0 2,2

2009 2011 2013 2014 2015-1 2015-11 2016-1 2016-II 2017-1 2017-11 2018-1 2018-11 2019-I

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 14,427 Mio. Personen 14-29 Jahre in Deutschland, n=394
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Meinungsbildungsgewicht im Trend — 30-49-Jahrige

Nach dem Riickgang zuletzt gewinnt die Tageszeitung wieder an Relevanz bei den 30-49-
Jahrigen. Alle anderen Gattungen verlieren leicht an Bedeutung, am starksten das Radio.

60
50 Fernsehen
40 38,8 386 =0-Radio
30 ’ ’* 29,9 18’9
215 [p04] 1222] _al75 ol—af2s 31274 / 27,0 —¢- 26,4 —< 26,6 — 27,6 —0 27,2 ~A~Internet
’ ) ——T — —0 —O —0

20 ng 7=%519,1 —o. 71;(; 22,7 21>—g9201—0198—p104—0204 22,2 227 2t 20 -O-Tageszeitung

& 77t —~r16,2 =0 16,6 =0 16,5 —¢ 15 6 —0- 15,7 —0- 15 3

18,7 ’ : ’ 3 =0 14,2

o 162 1290 11,70 134

048 =0-Zeitschriften*

o ] \O.3'2 40-3'3 40'3,7—0.2'7_0-2’0.—-0'3’3_0'3,7—03’0_0.2’3—0-2’3_0'2,6—0 2,8

2009 2011 2013 2014 2015-1 2015-11 2016-1 2016-11 2017-1 2017-1I 2018-1 2018-1I 2019-I

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 21,382 Mio. Personen 30-49 Jahre in Deutschland, n=1.068

die
Kantar — MedienGewichtungsStudie 2019-I 29 medienanstalteln ..l



Meinungsbildungsgewicht im Trend — ab 50-Jahrige

In der Altersklasse 50+ bleibt TV mit Abstand am relevantesten und verzeichnet sogar
einen leichten Zuwachs. Wahrend Tageszeitungen an Bedeutung verlieren, gewinnt das
Internet an Relevanz.

60
50 Fernsehen
44428 06 42,10 42,5—0419—< 42,1 0 30836 4y 1—0 42,7
40 ’ 40,2 41,2 ’ ’ ’ ’ ' " —@-Radio
&.31,9
30 ’ — 29,6 —0-29,8
, © =0~ 28,0 —- 28,0 =&—Internet
T~ 26,5 —27,1 —927,0—0-26,4—0- 25,5 —0- 25,5 —0- 25,0 —¢ 24 1
20 2179 —0 19,7 8176 —0 18, 8—0 193 —0 194 —p 18 6 —0 18,7 —0 18,7 —p3 18,0 —F 18,0 —0 18,7 —0 18,3 ~0-Tageszeitung
—A|12
10 s3] l66] . _afo,8—{10,3}—a{10,0F—#{10,7[—#|12,8[ 126
3,0 ! A 8;4 817 8,8 & 815 ! ’ i i *
, i =0O~Zeitschriften
. 2,8:83,1—0'3,5—0-2,8 ©028=—026—024—02,6—025——022—0272—02,4—0 2,3

2009 2011 2013 2014 2015-1 2015-11 2016-1 2016-11 2017-1 2017-1I 2018-1 2018-1I 2019-I

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 34,636 Mio. Personen ab 50 Jahre in Deutschland, n=2.516
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Ubersicht: Bedeutung und Gewicht 2015-2019-1 (nach Erhebungswelle)

Fernsehen Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften*®
Marktanteil Nutzer 00 —o
: H “ L Q ~~N © N —
gestern ,informierend ) n ~ N — N
Nl o8
< N
1 ] B o3

Marktanteil wichtigstes

e 9 L
Medium fiir die S 5 .m ~ o0
. . o -
Meinungsbildung S a oA
] N O
N [] ha
Potenzielles Gewicht fiir oy ~ N
. . ~ 00
Meinungsbildung © ;M o NS o3
i | o
S <
[ I O e
o
i
o
(o]

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Langfristiger Trend: Bedeutung und Gewicht 2009-2019-I

Fernsehen Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften*®
Marktanteil Nutzer o ~ o 4
. . “ =) N © N
gestern ,informierend ™ M ~ N N M N
~ ~MN
o -l
— &N
| ] C o3

Marktanteil wichtigstes

H\o [e)) !"L
Medium fir die RS o 0
. . o >
Meinungsbildung - a8
i ~ o
. [] Bl
Potenzielles Gewicht fir o9 NN
. . )
Meinungsbildung o o NN -2
Sl | e
o<
[ I O e
&
i
o
(o]

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen; **) Jahresgesamtdurchschnitt (Erhebungswellen kumuliert)
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
die
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Genutzte Online-Info-Angebote
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Zugang zum Internet

Internetzugang bleibt insgesamt auf stabilem Niveau. Die Altersgruppe 50+ verzeichnet

einen Zuwachs.

99,9 98,7
90,8 NN NNOO ~ (O 0 S o
N R D DD DO D NN S e 82,2
OO = el OO NS
— 0Ol 5O RRZ NI RANONGH DD ’
o0 ‘N\ ~O O 1 S
q-\ ~ = \ggkol\mw D~ o
N3P0 @ 0™ N o Noo
oN® NOOVUXR~N® 0
~ mN\‘_lN‘l\'\",\”'\
L~
N LN ® ©
— ©
<A
o))
q
AN
DI NN L O WOWDMNMNO OO
(@ I I D I e O o O s I e I e I e B
ecleololololololololololo)]
AN aAaNaAaaNaAaNaAaaaNaNaAaNaNN
Alle 14-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre

Angaben in Prozent
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Genutzte Online-Medien — Alle Personen ab 14 Jahre

Insgesamt stabile Verhaltnisse, wobei fast alle Online-Angebote etwas seltener genutzt
werden. Einzig Angebote von Radiosendern mit leichtem Plus.

Internetangebot / App eines Fernsehsenders _ 12,2 -0,3
Webseite / App / e-Paper einer Tageszeitung || NENERNENKGGNNGNGEGEGEGEGEEEGEEEEEEE 56 -0,8 .
Webseite / App / e-Paper von Zeitschriften* || NG 132 09 [

Internetangebot / App eines Radiosenders || NG 6,0 . +0,6

Internetangebot / App von Portalen | NG 111 0910
wikipedia | NN 110 -0,5 1
Andere Wikis oder Blogs [N 3,2 0,7 0

Internetangebot eines anderen Anbieters || G ¢,z -0,2

Diff. 2019-1 / 2018-I

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Genutzte Online-Medien — Alle Personen ab 14 Jahre / 14-29 Jahre

Bei Unter-30-Jahrigen durchwegs deutlich hohere Reichweiten mit den gleichen TOP 3-
Angeboten. Insbesondere Wikipedia mit Uberproportional starker Nutzung bei den Jingeren.

Internetangebot / App eines Fernsehsenders

25,1

Webseite / App / e-Paper einer Tageszeitung

27,9

Webseite / App / e-Paper von Zeitschriften*

22,3

Internetangebot / App eines Radiosenders

10,6

Internetangebot / App von Portalen

17,2

Wikipedia

22,2

Andere Wikis oder Blogs

6,5

Internetangebot eines anderen Anbieters

12,0

= Alle Personen ab 14 Jahre
B 14-29-)Jahrige
Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen

Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978; 14,427 Mio. 14-29-Jdhrige, n=394
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Genutzte Online-Medien: Internetangebot eines TV-Senders

Die ausschlielliche VOD-Nutzung von Angeboten eines TV-Senders steigt an, etwas
weniger sowohl Livestream als auch VOD.
12,2,

der Personen ab 14 Jahre nutzten gestern 1‘ \l:

Angebote eines TV-Senders, und zwar: M Livestream mVOD Sowohl als auch  ® Nur Texte / Fotos k.A.

12,5. 204301

20129-]

Angaben in Prozent; griiner Pfeil: + > 1 Prozentpunkt; roter Pfeil - > 1 Prozentpunkt im Vergleich zu 2018-I1
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978; 8,622 Mio. Personen, die gestern das Internetangebot eines TV-Senders genutzt und sich dabei informiert haben, n=457

die
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Genutzte Online-Medien: Internetangebot eines Radio-Senders

Insgesamt nur geringe Veranderungen: Die Nutzung von Livestreams und Texten / Fotos geht
leicht zurick.

6,0 2018

der Personen ab 14 Jahre nutzten gestern 1‘ ‘l’ ‘l’
Angebote eines Radiosenders, und zwar: M Livestream M Podcast = Sowohl als auch ™ Nur Texte / Fotos k.A.

5,4 Wi

Angaben in Prozent; griiner Pfeil: + > 1 Prozentpunkt; roter Pfeil - > 1 Prozentpunkt im Vergleich zu 2018-1
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978; 4,241 Mio. Personen, die gestern das Internetangebot eines Radio-Senders genutzt und sich dabei informiert haben, n=220
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Gewicht fur Meinungsbildung gesamt und
informierend im Vergleich
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Mediennutzung gestern — gesamt vs. informierend

Die Tageszeitung hat erwartungsgemald den hochsten Info-Anteil vor dem Radio. Mit etwas
Abstand folgen TV und Internet.

B Mediennutzung

¢ ¥ & O P -

¥ (Auch)
informierende
Mediennutzung

J Anteil (auch)
informierend

an Gesamt
105 [
AT
Fernsehen Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften* 2 @ ,L @5”

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978

die
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Wichtigstes Medium — gesamt vs. informierend

Bei der Mediennutzung insgesamt ist TV mit Abstand vorne. Erwartungsgemald deutlich
uberproportional ,info-wichtig” ist die Tageszeitung. Internet mit ahnlich hohen Anteilen.

Unterhaltende und
informierende
Nutzung

l

Informierende
Nutzung

Fernsehen ®m Radio W Internet m Tageszeitung = Zeitschriften* © Keines davon
2N\ 6\, l
‘, " ROL]|

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Wichtigstes Medium allgemein im Trend

Aufwartstrend des Internets erstmals gestoppt. Auch Radio und Tageszeitung verlieren etwas
an subjektiver Relevanz, wahrend das Fernsehen wieder an Bedeutung gewinnt.

70,0
60,0 Fernsehen
54,1 =0-Radio
50,0 240 7 > 48,5 48,8 50,7
’ ’ =i&—|nternet

40,0 =O-Tageszeitung
200 31,0 32,6 -a[32,2 -O-Zeitschriften*

7 A- 25’2 26'3 26,6 28’1
20,0
00 73 8,6 9,0 8,2 8,5 7,7 63

E — ,

5,6 —H 6.4 =73 =87,0 86,2 —g5.1 -8 4,9
00 3,2 —0-2,1 —01,1 o 1,1 01,0 01,4 016
2016-I 2016-1I 2017-1 2017-11 2018-1 2018-11 2019-1

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Mediennutzung gesamt vs. informierend: Nutzung, Bedeutung, Gewicht

TV deutlich (ge)wichtiger fir die Mediennutzung gesamt als fur die informierende. Umgekehrt
bei der Tageszeitung. Anteilig weniger groRe Unterschiede bei Radio, Internet und Zeitschriften.

Marktanteile Nutzung
4,4

1,7
52 |

14,4
33,7
6

24,7

24,8

Marktanteile Wichtigkeit

Gewicht

m Zeitschriften*

m Tageszeitung

H Internet

® Radio

Fernsehen

Unterhaltend Informierend Unterhaltend
und und
informierend informierend

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Bedeutungsgewicht Mediennutzung allgemein im Trend

Fernsehen gewinnt als einziges Medium, wahrend das Bedeutungsgewicht von Internet,
Zeitschriften und Tageszeitung weitgehend unverandert bleibt. Radio erneut ricklaufig.

70
60 Fernsehen
-0O-Radio
50
44.0 =i&—|nternet
) 43,1 43,2 42,9

40 41,4 41,5 42,3 -O-Tageszeitung
30 28,2 29,3 429, =O~Zeitschriften*™

& 25,2 25,5 & 253 26,3
20

o 15,8 —& 16,5 —& 16,7 ———0 16,6 — & 17,0 ———0 16,3 ————0 15,7

. 04,3 —0-3,7 —0 3,2 -0 2,9 —02,7 0 3,1 0 3,0
2016-1 2016-11 2017-1 2017-11 2018-1 2018-11 2019-1

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Lokale Meinungsbildung
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Vorbemerkung

e Seit 2018-1 wird im Rahmen der Gewichtungsstudie auch die Relevanz der Medien(gattungen) und
Intermediare fir die lokale Meinungsbildung ermittelt.

* Die Fragestellung wurde damals mit folgender Formulierung eingefiihrt:

yInformationen zum lokalen oder regionalen Zeitgeschehen, also zum Beispiel aus Ihrem
Wohnort oder Bundesland.”

III

* Da ,lokal und regional” verschiedene Ebenen umfassen und ,regional” fiir ein Flachenland wie NRW
beispielsweise etwas vollig anderes bedeuten kann als fur einen Stadtstaat wie Berlin, wurde die
Fragestellung fir die Befragungswelle 2019-1 wie folgt konkretisiert und auf lokales Zeitgeschehen
zugespitzt:

yInformationen zum lokalen Zeitgeschehen, also zum Beispiel aus lhrem Wohnort oder lhrer
direkten Umgebung.”

 Diese Anderung der Formulierung sollte bei der Interpretation der Ergebnisse beriicksichtigt werden,
insbesondere bei Vergleichen zwischen 2018 und 2019.

di
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Gewicht fur die lokale Meinungsbildung
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Informierende Mediennutzung lokal — Marktanteile

Radio hat mit rund 30% den hochsten Marktanteil an der Info-Nutzung zu lokalen Themen,

gefolgt vom Internet knapp vor der Tageszeitung. Fernsehen erst an vierter Stelle.

Fernsehen 21,9
Internet _ 29,4
Tageszeitung _ 28,9

Zeitschriften* . 3,8

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Wichtigstes Informationsmedium lokal — Marktanteile

Auf die Tageszeitung entfallen mit Abstand die meisten Nennungen als wichtigste Quelle
fur lokale Infos. Internet auf dem 2. Rangplatz mit Abstand vor Radio und TV.

Fernsehen 7,6
Radio - BE

Tageszeitung

Zeitschriften* - 6,4

Keines davon 5,5

40,8

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978

Kantar — MedienGewichtungsStudie 2019-I

100% ohne , keines

49

Umgerechnet auf

davon”

100% =
Wichtigstes
Informations-
medium

die
medienanstalten ..l



Gewicht fur die lokale Meinungsbildung

Die Dominanz als wichtigstes Info-Medium fiir Lokales macht die Tageszeitung trotz
geringerer Nutzung zur Gattung mit dem grofSten Meinungsbildungsgewicht.

Mediennutzung gestern

y | wichti m Radio
el &
Informationsmedium

Mittelwert

H Internet

W Tageszeitung

Potenzielles Gewicht fur die . :
: : 20,9 27,3 33,7 5,0 m Zeitschriften*
Meinungsbildung lokal

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Meinungsbildungsgewicht lokal im Vergleich

Tageszeitung und Internet relevanter wenn es um die lokale Meinungsbildung mit Bezug
zur direkten Umgebung geht. Fernsehen und Radio diesbezliglich weniger relevant.

2018-1 m2018-Il =2019-] **

Vergleich auf Basis Einzelwellen

321 322 323
25,5 27,3 27,3

22,8 21,3 20,5
14,6 141 151

Fernsehen Radio

Internet Tageszeitung Zeitschriften™

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen **) Ab 2019-1 Anderung der Formulierung: lokales Zeitgeschehen, z.B. Wohnort oder direkte Umgebung
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=2.571; 2018-II: n=1.407; 2018-I: n=2.999.
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Informierende Mediennutzung lokal
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Informierende Mediennutzung gestern — lokal im Vergleich

Radio wird am haufigsten fur lokale Infos genutzt, gefolgt von Tageszeitung und Internet.
Nur etwa jeder Finfte informiert sich an einem Durchschnittstag im TV zu lokalen Themen.

75,0
58,6 58,4 _
Mediennutzung gesamt
34,2
(Auch) informierende Nutzung -
lokal
10,5
Fernsehen Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften*

Angaben in Prozent; *) Lokal-TV nicht in allen Regionen in Dtl. verfigbar **) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978

. . . dle
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Informierende Nutzung gestern lokal im Vergleich

Nach Scharfung der Fragestellung auf Lokales werden alle Mediengattungen in der
Nutzungsabfrage etwas seltener genannt, vor allem Fernsehen und Internet

2018-1 m2018-11 m2019-I**

Vergleich auf Basis Einzelwellen

I

36,1 35,7 311
29,9 29,1 29,7 282
249 24
/0 19,9
4,8 2,8
-—_‘
Fernsehen Radio

Internet Tageszeitung Zeitschriften™

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen **) Ab 2019-1 Anderung der Formulierung: lokales Zeitgeschehen, z.B. Wohnort oder direkte Umgebung
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=2.571; 2018-II: n=1.407; 2018-I: n=2.999
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Informierende Mediennutzung gestern — gesamt vs. lokal

Der grofBte Unterschied zwischen Uberregionaler und lokaler Info-Nutzung zeigt sich beim
Fernsehen, der geringste bei der Tageszeitung.

75,0
58,6 58,4 _
Mediennutzung gesamt
(Auch) informierende Nutzung -
34,2
DE / Welt
(Auch) informierende Nutzung -
lokal
10,5
5,7 i i
Fernsehen Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften*

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Informierende Mediennutzung gestern lokal nach Demografie

TV und Tageszeitung werden vergleichsweise haufiger in der Altersgruppe 50+ fir lokale Infos
genutzt, die Juingeren bevorzugen das Internet. Bei 30-49-Jahrigen Radio und Internet gleich auf.

Fernsehen Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften*®
14-29 Il 101 I 311 I 50,7 Il 123 26
30-49 133 N 376 I 75 B 105 36
50+ I 322 N 36 ¢ Bl 155 I 21,7 |
Méanner [ 22,0 I 344 I 30,7 I 20,0 B3
Frauen I 21,9 N 373 N 231 N 230 l33
gering [N 27,7 I 300 B 138 N 336 i35
mittel I 202 I 65 N 002 N 272 38
hoch 130 I /0,6 I /04 N 265 [ JER:

Angaben in Prozent; griin: + > 1 Prozentpunkt; rot: - > 1 Prozentpunkt im Vergleich zu 2018-l1; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen **) Ab 2019-1 Anderung der
Formulierung: lokales Zeitgeschehen, z.B. Wohnort oder direkte Umgebung
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Wichtigstes Informationsmedium — lokal

Rund 4 von 10 nennen die Tageszeitung als wichtigstes lokales Info-Medium, mit Abstand
gefolgt vom Internet. TV, Radio und Zeitschriften mit vergleichsweise geringer Relevanz.

Fernsehen 7,6

6,4 Zeitschriften*

11,3 Radio

40,8 Tageszeitung

28,4 Internet

Angaben in Prozent; fehlende zu 100% = weiB nicht; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Wichtigstes Informationsmedium lokal im Vergleich

Die Tageszeitung wird haufiger als wichtigstes Info-Medium fur den Wohnort und die direkte
Umgebung genannt, Fernsehen und Radio dagegen deutlich seltener.

2018- m2018-Il = 2019-1** Vergleich auf Basis Einzelwellen

39,5 39, 2
93 13,7 13,4
2 88 g3 . 6,4 62 6,7 48 37 4
Fernsehen Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften*®

Keines davon, kA

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen **) Ab 2019-1 Anderung der Formulierung: lokales Zeitgeschehen, z.B. Wohnort oder direkte Umgebung
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=2.571; 2018-II: n=1.407; 2018-I: n=2.999.
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Wichtigstes Informationsmedium lokal nach Demografie

Internet oder Tageszeitung: Eine Frage des Alters und in geringerem Mal3e auch des Geschlechts

und der formalen Bildung.

Fernsehen

14-29 B2
30-49 B61

50+ - 9,4

Manner | 6,2

Frauen B 3o

gering Bl 130
mittel . WY
hoch 37

Angaben in Prozent; griin: + > 1 Prozentpunkt; rot: - > 1 Prozentpunkt im Vergleich zu 2018-l1; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen **) Ab 2019-1 Anderung der

Radio

M 110
Il 25
Il 106

Il 106
11

Ml 04
2!
117

Formulierung: lokales Zeitgeschehen, z.B. Wohnort oder direkte Umgebung

Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978

Kantar — MedienGewichtungsStudie 2019-I

Internet

I S
I 413
128

B 315
N 0.4

B 203
B 300
B 330

Tageszeitung

B 26,1
I 0o 6
I s s

I 0,0
I 416

I 3.6
I 30,4
I 40,4

Zeitschriften*

B s3
B3
B 53

B ss
Hes

Hs2

B 7
[ W)

die
medienanstalten



Gewicht fur die lokale Meinungsbildung im
Vergleich
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Mediennutzung gestern — gesamt vs. informierend (lokal)

Tageszeitung und Radio verzeichnen den hochsten Info-Anteil zu lokalen Themen, das
Fernsehen den geringsten.

B Mediennutzung

) b e b

” (Auch)
informierende
Mediennutzung
lokal

Anteil (auch)

<) informierend
lokal an gesamt

e

Fernsehen Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften*

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Mediennutzung gestern — gesamt vs. informierend (DE / Welt)

Auch in Bezug auf Informationen aus Deutschland und aller Welt sind die Tageszeitung und
Radio vorne. Das Fernsehen folgt an dritter Stelle knapp vor dem Internet.

B Mediennutzung

¢ ¥ 2 O P -

¥ (Auch)
informierende
Mediennutzung

34,2 J Anteil (auch)
informierend
an Gesamt

Fernsehen Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften*

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Anteil informierende Nutzung — Deutschland / Welt vs. lokal

Tageszeitung und Radio Uberregional wie lokal mit dem grofSten Info-Anteil. Grolster
Unterschied beim Fernsehen: TV wird fur lokale Infos deutlich seltener genutzt.

89,2
81,2
71,7
67,5
Anteil Informierende Nutzung
54,3 Deutschland / Weltgeschehen

Anteil Informierende Nutzung
lokal

Fernsehen* Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften™*

Angaben in Prozent; *) Lokal-TV nicht in allen Regionen in Dtl. verfligbar; **) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Wichtigstes Medium — gesamt vs. informierend

Subjektiv beurteilt hat das Fernsehen insgesamt die grofste Bedeutung, verliert aber stark, vor
allem wenn es um lokale Infos geht. Bei der Tageszeitung verhalt es sich genau umgekehrt.

Unterhaltu.ng N 6.3 322 |
und Information
Information 10,1 33,8 18,1 ‘
Deutschland und Welt
Information 113 28,4 40,8
lokal

Fernsehen ® Radio W Internet m Tageszeitung m Zeitschriften* Keines davon

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen **) Medien bieten ja nicht nur Nachrichten und Informationen, sondern auch Unterhaltung: beispielsweise Buntes,

Comedy und Satire, Klatsch, Talk, Filme, Serien, Sport, Musik und Videoclips. Wenn Sie nun an lhre Mediennutzung insgesamt denken, also Unterhaltung und Informationen: Welches Medium ist
lhnen da am wichtigsten?

Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Mediennutzung gesamt vs. informierend: Nutzung, Bedeutung, Gewicht

Tageszeitung, Radio und Zeitschriften sind ,,gewichtiger” fur die lokale Meinungsbildung im Vgl.
zu Uberregionalen Infos. TV ist deutlich weniger relevant. Internet bleibt auf ahnlichem Niveau.

Marktanteile Nutzung

Marktanteile Wichtigkeit

Gewicht

ﬁ

29,2

Unterhaltung Info Info lokal Unterhaltung Info Info lokal
und Info DE, Welt und Info DE, Welt

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Unterhaltung Info Info lokal
und Info DE, Welt

m Zeitschriften*
m Tageszeitung
W Internet

m Radio

Fernsehen
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Intermediare und lokale Meinungsbildung
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Nutzung von Intermediaren zu informierenden Zwecken

19 namentlich abgefragte Intermediare plus ,sonstige” pro Kategorie.

Facebook | Tumblr | Snapchat
YouTube | Dailymotion |
LinkedIn | Stayfriends
Vimeo |
Twitter | Pinterest | XING |
Sonstige
Instagram | Sonstige

i: SOZIALE NETZWERKE VIDEOPORTALE (>}

@ INSTANT MESSENGER SUCHMASCHINEN ©

] | Google | Bing |
WhatsApp
Yahoo | Ask.com | AOL |
Sonstige Sonst
onstige
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Tagesreichweite Intermediare: Nutzung gesamt

Hochste Tagesreichweite insgesamt fur die Suchmaschine Google und den Messenger-
Dienst WhatsApp. Die Nutzung von Facebook geht zurtick, Instagram legt zu.

it ® &) O

/ \ o~ 2018-I1
- €.

| —— |
'i 47,9 48,0

25,3
20,2
13,9
5,9 6,5
Yooas 22 19 g o33 . O 28 22, 0 3
’ ’ ’ ’ - ’ 7

N\ X X X \ © < < (7 O < 4 (O) 4 <

& & & & ¢ & S S O R S A S S & O
P & & <& N + NN &8 ) 50 & S & N & S 42 N 5 © &
& & € N %@A NS Y N < & v <
Q

Angaben in Prozent; Tagesreichweite = Nutzung gestern
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978; 2018-II: n=4.406
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Tagesreichweite informierende Nutzung Intermedidre — DE / Welt

Bei der informierenden Nutzung Google mit Abstand vorne. Facebook folgt weit vor YouTube und
WhatsApp. Instagram mit leichtem Zuwachs.

it ® &) O

G 2019-1

22,6
12,1
7,5
4,0 3 O
1,9 1,0 0,8 0,5 0,5 0,2 0,1 1,4 1,2 l 0,0 0,0 0,5 1,2 1,0 0,2 0,2 1,6
- — — — — LI
& X N X ) \ < < (7 O < 4 () (Z <
L ,0(0 (@/ ée @ 6\0 & (\6 N \}Qo VQQ \)Qo Y & -\OQ ‘QQO Q} ) . \(\% 06\ X \}QO
< J < e & Q & N O D 9 >
A & & + K e X S S S < 9 S & > ¢ S
@ % R R & & & " S A N ® N Q& N & A B S S
% \(\‘7 N W Q c}fg\ ) &‘0 S A &A S e V‘O\, S
Q

Angaben in Prozent; Tagesreichweite = Nutzung gestern
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978; 2018-II: n=4.406
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Tagesreichweite informierende Nutzung Intermediare — lokal

Lokal gleiche Rangreihe wie bei der Uberregionalen Info-Nutzung: Google und Facebook vorne. Alle
anderen Intermediare spielen fur die lokale Information kaum eine bzw. keine Rolle.

it ® &) O

201811
2019-1**
i 7
13,0
10,2
2,2 2,2 2,4
0,8 0,5 0,3 0,3 0,2 0,1 0,1 0,6 = 0,2 L 0,0 0,0 0,1 0,6 0,4 0,2 0,0 0,7
N- \S X X (G Q N &) L@ L2 (7] QO (o] < (7 < <
~ S @ S S & g X €S @ N R P o
e B <N N R + N < ¥ ® X g N &L W g & \° 3 < g
& @ g g N %@A IR Y 8 < v Y
Q

Angaben in Prozent; Tagesreichweite = Nutzung gestern **) Ab 2019-1 Anderung der Formulierung: lokales Zeitgeschehen, z.B. Wohnort oder direkte Umgebung
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978; 2018-II: n=4.406
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Tagesreichweite informierend genutzte Intermediare nach Kategorien vs. gesamt

Knapp ein Viertel nutzt an einem Durchschnittstag einen Intermediar zur lokalen Information, am
haufigsten Soziale Netzwerke oder Suchmaschinen.

it > D) O (5
Nutzung gesamt 2019-| Informierende Nutzung Deutschland / Welt 2019-I B Informierende Nutzung lokal 2019-I
56,4
48,9 50,1
31’1 33,5
27,0 24,0 23,9
174 157 . 13,7
- = -
| |
Soziale Netzwerke Instant Messenger Videoportale Suchmaschine Mindestens ein

Intermediar genutzt

Angaben in Prozent; Tagesreichweite = Nutzung gestern
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Tagesreichweite informierende Nutzung lokal im Trend

Die Nutzung von Intermediaren zu lokalen Informationen fallt niedriger aus, wenn es um Infos zur

direktem Umgebung geht.
s ®

2018-1 m2018-1l = 2019-1**

145 13,0 12,4

- 2,8 24 23
Y

CJ

28 31 19

Soziale Netzwerke Instant Messenger

O

/

\ =4

Vergleich auf Basis Einzelwellen

14,1 14,0 13,5

Videoportale

243 250 229

.

Suchmaschine

Angaben in Prozent; Tagesreichweite = Nutzung gestern **) Ab 2019-1 Anderung der Formulierung: lokales Zeitgeschehen, z.B. Wohnort oder direkte Umgebung
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=2.571; 2018-Il: n=1.407; 2018-I: n=2.999.
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Tagesreichweite Intermediare: Anteil informierende Nutzung an Gesamt

Durchweg geringer Info-Anteil bei Intermediaren bezuiglich lokaler Themen. Am ehesten werden
Soziale Netzwerke fur Lokales genutzt.

Informierende Nutzung Deutschland / Welt B Informierende Nutzung lokal
55,9 59,4
47,9
40,8 42,4
28,5 27,3
’ 4,9
—— ]
Soziale Netzwerke Instant Messenger Videoportale Suchmaschine Intermedidre gesamt

Angaben in Prozent; Tagesreichweite = Nutzung gestern
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Tagesreichweite Intermediare nach Kategorien im Vergleich

Kommunikation insgesamt vorne, gepusht durch Instant Messenger. Unterhaltende Nutzung folgt
knapp vor Information aus Deutschland und aller Welk.

1 ® &) L =
Nutzung gesamt B Kommunikation m Unterhaltung Informierende Nutzung Deutschland / Welt B Informierende Nutzung lokal
48,2 49,7
370 335

24,0 2
19,7 19,8 174 23,3 o 3,9
" 12,7 93 25 ’ 13,7
- HNim "R K AEm
|
Soziale Netzwerke Instant Messenger Videoportale Suchmaschine Mindestens ein

Intermediar genutzt

Angaben in Prozent; Tagesreichweite = Nutzung gestern
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=3.978
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Studiensteckbrief
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Studiensteckbrief zur aktuellen Welle 2019-

Daten zur Untersuchung:

Auftraggeber:
Institut:

Methode:

Grundgesamtheit:

Fallzahl

Stichprobe / Zielperson:

Gewichtung:

Erhebungszeitraum:

Kantar — MedienGewichtungsStudie 2019-I

Die Medienanstalten
Kantar Media Research

Computer Assisted Telephone Interviewing (CATI)

Definition wie ma: Deutsch sprechende Wohnbevdlkerung ab 14 Jahre in Deutschland:
Aktuell 70,445 Mio. Personen

2.571 Interviews mit Tagesgleichverteilung (1. Welle 2019) inkl. Aufstockungsinterviews auf ein Soll von n=500 in den
Bundeslandern Bayern, Sachsen, Brandenburg

1.407 Interviews mit Tagesgleichverteilung (2. Welle 2018)

Die Studie wurde als so genannte Dual-Frame-Telefonbefragung, d. h. mit einem kombinierten Ansatz mit Festnetz- und
Mobilfunknummern, durchgefiihrt. Auswahlgrundlage war das ADM-Telefonstichprobensystem fiir Fest- und
Mobilnetznummern (Anteil Mobilnummern: 30%). Beide Sampling-Frames wurden mittels Designgewichtung so
miteinander verschmolzen, dass sie zusammen ein reprasentatives Abbild der Grundgesamtheit bilden.

Die Befragungsperson wurde zufallig ausgewahlt.

Die realisierte Stichprobe wurde per Gewichtung an die Strukturen der aktuellen ma Radio angepasst. Die Auswertung der
Ergebnisse fir die lokale / regionale Meinungsbildung erfolgt wie die Auswertung der Meinungsbildung fir Deutschland
und das Weltgeschehen rollierend, also zusammengefasst mit der Vorwelle (1:1 gewichtet).

2. Welle 2018: 01.07. — 29.07.2018, 13.08. — 14.12.2018 (2. Halbjahr 2018)
1. Welle 2019: 07.01. — 30.06.2019 (1. Halbjahr 2019)

die
76 medienanstalten ..l



Ubersicht Wellen / Erhebungszeitraum / Fallzahlen

m Erhebungszeitraum m Bevolkerung ab 14 Jahre in Mio. m

6.10. - 19.10.2009

2009
2011
2013
2014
2015 (Welle 1)
2015 (Welle 2)
2016 (Welle 1)
2016 (Welle 2)
2017 (Welle 1)
2017 (Welle 2)
2018 (Welle 1)
2018 (Welle 2)

2019 (Welle 1)

07.03

04.03

23.09

04.01

01.07

04.01

01.07

05.01

01.07

02.01

01.07

07.01

Kantar — MedienGewichtungsStudie 2019-I

.—28.03.2011
.-24.03.2013
.—14.12.2014
.—28.06.2015
.—31.07.2015, 01.09. - 14.12.2015
.—28.06.2016
.—31.07.2016, 01.09. - 06.11.2016
.—30.06.2017
.—16.07.2017, 13.08. - 17.12.2017
.—30.06.2018
.—29.07.2018, 13.08. — 14.12.2018

.—30.06.2019

2.000

3.076

3.050

2.800

1.400

1.400

1.887

1.887

1.400

1.400

2.999

1.407

2.571

77

67,038 Mio.
70,100 Mio.
70,214 Mio.
70,525 Mio.
70,525 Mio.
69,241 Mio.
69,241 Mio.
69,563 Mio.
69,563 Mio.
70,094 Mio.
70,094 Mio.
70,445 Mio.

70,445 Mio.

2009

2011

2013

2014

2015-

2015-11

2016-1

2016-I

2017-

2017-11

2018-

2018-I

2019-1
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