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Die Gewichtungsstudie auf sieben Charts
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Hintergrund & Zielsetzung: Relevanz der Medien fur die Meinungsbildung

Die Gewichtungsstudie der Direktorenkonferenz der
Landesmedienanstalten (DLM) ist Grundlage des von der
BLM entwickelten Medienvielfaltsmonitors.

Seit 2009 liefert die Studie zur Relevanz der
Medien(gattungen) fir die Meinungsbildung in Deutschland
die Gewichtungsfaktoren, um die Anteile von
Medienangeboten und Unternehmen am ,,Meinungsmarkt”
gattungstibergreifend ermitteln zu konnen.

Seit 2016 gibt die Studie auch Auskunft Gber die Bedeutung
der sogenannten Intermediare fir die Meinungsbildung.

Seit 2018 wird im Rahmen der Studie auch die Relevanz der

Medien(gattungen) und Intermediare fiir regionale und
lokale Meinungsbildung ermittelt.
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Hintergrund & Zielsetzung: Grundlage des Medienvielfaltsmonitors

(((0

Ermittlung Meinungsbil-
dungsgewicht der
Mediengattungen

(Gewichtungsstudie)

Vernetzung Reichweiten &
Inhaber-/Beteiligungsver-
haltnisse

Gewichtung & Addition
der Anteile in den
Medienmarkten

Reichweitenermittlung

Medienangebote

Ergebnis: Anteile der
Medienunternehmen am
Meinungsmarkt in
Deutschland
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Ermittlung der Gewichtungsfaktoren flir den Medienvielfaltsmonitor

e Zur Ermittlung eines Meinungsbildungsgewichts werden erhoben:

— Die taglichen Reichweiten fiir die einzelnen Mediengattungen, die auf informative Zwecke entfallen.
— Die Wichtigkeit der einzelnen Mediengattungen (Rangfolge) fiir die Meinungsbildung.

e Berucksichtigte Medien:

— Fernsehen

— Radio

— Internet

— Tageszeitung

— Zeitschriften, Nachrichtenmagazine oder Wochenzeitungen

* In Bezug auf das Meinungsbildungsgewicht hinsichtlich Informationen zu Deutschland und aller Welt
werden Anzeigenblatter aufgrund ihrer lokalen bzw. oft sogar sublokalen Ausrichtung nicht
betrachtet. Seit der Welle 2019-Il wird diese Mediengattung allerdings erstmals im Rahmen lokaler
Meinungsbildung bericksichtigt.
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Informierende Mediennutzung — Marktanteile

Von 100% ,,informierender Mediennutzung” hat TV den hochsten Marktanteil mit gut

30%. Radio folgt auf Rang 2 vor dem Internet.

rernsehen | 52

SON. E

mernet | << *
184,9

Zeitschriften™* . 5,6

Angaben in Prozent; *Summe >100, weil Mehrfachnennungen moglich; **) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
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Wichtigstes Informationsmedium (subjektiv) — Marktanteile

Als subjektiv wichtigstes Informationsmedium liegt das Internet klar auf Platz 1,
Fernsehen belegt den zweiten Platz. Mit Abstand folgen die Tageszeitung und Radio.

\nformat/-o

e’
%’
< 17,3 '
K c
Radio B 100 S E
100% =
Umgerechnet auf . ;
davon“ Informations-

medium

Tageszeitung _ 16,7

Zeitschriften* 1,3

Keines davon 2,4

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
. . . die
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Gewicht fur die Meinungsbildung

Mittelwert aus Marktanteil informierende Nutzer gestern und wichtigstem Medium =
potenzielles Gewicht fir die Meinungsbildung.

Marktanteil informierende
Mediennutzung gestern
0. ) ® Radio
Marktanteil wichtigstes
) ) 31,7 10,4 39,3 17,3 ,3
Informationsmedium

Mittelwert

B Internet

m Tageszeitung

Potenzielles Gewicht fur die = Zeitschriften*
Meinungsbildung 31,2 18,2 31,7 16,7 2 eitschriften

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
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Meinungsbildungsgewicht im Trend

Erstmals ist das Internet das ,gewichtigste” Medium zur Meinungsbildung in Deutschland.

Die Relevanz des Fernsehens und der Tageszeitung nimmt weiter ab.

50
40 35,9 36,3 35,7
a 34,0 33,7 33,4

o— —O— 4,0 33,0 > ey 32,7 ?:_ZL,Z 32,0 31,7

30 * - 31,2
243 _ol2g 7 —0127,7—1287 ﬁas
21,0 21,6 22,3 —= 25,7 —< 25,9 26,7

- 20,6 - 20,1 19,9 19,4 19,0 19,0 18,7 18,2

& ——tt= 20,7 =~ 20,7 —% — s % A A 18,2

19,7 19,2 18,7 18,5 18,5 18,9 18,7 18,2 18,0 17,7 16.7
10

. 2,8 2,2 2,6 3,1 2,9 2,2 2,2 2,4 2,4 2,3 2,2
2015-1  2015-11  2016-1 2016-1 2017-1 2017-1l 2018-1 2018-1l 2019-1 2019-1I  2020-

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
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Ergebnisse im Detail
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Allgemeine Mediennutzung
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Allgemeine Mediennutzung gestern

Etwa drei von vier schauen an einem Durchschnittstag fern. Damit ist Fernsehen die
Gattung mit der grofSten Tagesreichweite. Mit Abstand folgen Internet und Radio.

74,6
62,7
57,7
33,2
= 2020-1

Fernsehen Internet Radio Tageszeitung Zeitschriften*

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
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Allgemeine Mediennutzung gestern —im Trend

Corona-bedingt hohere Reichweiten aller Gattungen im 1. Halbjahr 2020. Die
Tagesreichweite von Onlinemedien zeigt den groRten Zuwachs.

100
& 83,3—0-817 =O-Fernsehen
30 . 1/ =—=0-80,2 —¢- 79,4 —=- 79,7 —=- 79,6 —- 79,0
c1e 24 76,9 —0-75,0 —¢ 73,8— 74,6
N = 60,7 60,9 59,3 60,8 62,1 58,9 53 6 575 62,7| =O-Internet
60 060, 60,6 =—F g0, 7 ==t 58,9 ' ' 57,7
: 59,5~ H572 57,7 ’ 58,9 8,4 56,7 ’
O-42,2 -&—Radio
40 ’ ~0—0-402——0-400—-o-383_o.382_°,
’ 4 ’ ’ 37 2
40,8 T 3500342 —4.37 —0 33,2 .
=O~Tageszeitung
20 16,4
’ 11,9 11,8 13,3 12,8 11,4 10,6 11,1 10,5 9,0 10,6 Zeitschriften*
0
2015-1 2015-11 2016-1 2016-11 2017-1 2017-11 2018-1 2018-11 2019-1 2019-11 2020-1

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
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Informierende Mediennutzung
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Informierende Mediennutzung gestern

Die informierende Nutzung von Fernsehen, Radio und Internet steigt an. Fernsehen wird
nach wie vor am haufigsten informierend genutzt, gefolgt von Radio und Internet.

[J Mediennutzung gesamt

74,6
17,7 577 62,7 AusschlieBlich andere
: Mediennutzung
18,1
® (Auch) informierende
33,2 Mediennutzung
3,6
10,6
2020-i
Fernsehen Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften*

Angaben in Prozent; griiner Pfeil: + > 1 Prozentpunkt; roter Pfeil - > 1 Prozentpunkt im Vergleich zu 2019-1l; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
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Informierende Nutzung gestern im Trend

Ein erhohter Infobedarf im Zuge der Corona-Krise schlagt sich insbesondere in der
informierenden Nutzung nieder: Radio, TV und vor allem das Internet legen zu.

80

=O~-Fernsehen

60 ¢ 61,1 —0-60,9

— 58,4 —¢- 57,7 —0 57,5 =<~ 58,1 —- 58,1 — 56,9

22,4 ¢-53,8 < 53,6 48 1 -0-Radio

2 50,8 —n 49,2 — 0475 —F 48,6 —p} 47,6 —{} 48 9 - 50,7 =0 48,6 ——p3 47,6 —_— 455 0

_—844,6
A ~138,9 A 4
0 34,6 35,0 204 34,3 38,8 39,5 40,1 39,4 —4 38,6 —&Internet
) ,A.'— = 32,7
& 28,9 29,6 —1x 293 33,9 33,5 33,5 30,8 30,5 291 29,6
Tageszeitung
20
: : “
6,7 4,9 5,3 6,8 6,3 4,8 5,0 6,1 5,7 47 56 Zeitschriften
0
2015-| 2015-11 2016-| 2016-I1 2017-1 2017-11 2018-| 2018-II 2019-| 2019-I1 2020-I

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
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Informierende Mediennutzung gestern nach Alter, Geschlecht, Bildung

Die informierende Online-Nutzung steigt in allen Altersgruppen an. Bei 50+ bleiben Fernsehen,
Radio und Tageszeitung aber weiterhin vorne.

Fernsehen Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften*®
14-29 BN 28,0 I 33,3 I 70,7 12,6 53
30-49 I /73 P 48,6 I /3 19,0 51
50+ I 720 N -3 I 233 42,8 6,0
Ménner [N 554 I 49,0 I /7,0 29,5 5,4
Frauen [N -3 4 I 47,3 I /14 29,8 5,8
gering I c-- I 27,0 N 236 31,3 5,0
mittel L R I 20,1 I 53 29,3 3,7
hoch I -/ 8 P 49,2 I s 28,2 8,4

Angaben in Prozent; griin: + > 1 Prozentpunkt; rot: - > 1 Prozentpunkt im Vergleich zu 2019-11; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
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Informierende Mediennutzung gestern —im Trend

Nach zuletzt ricklaufiger Info-Nutzung steigt die informierende Mediennutzung wieder
an. Ein erhohter Info-Bedarf aufgrund der Corona-Krise ist ein Grund dafir.

20151 2015-11 2016-1 2016-11 2017-1 2017-1 2018-1 2018-11 2019-1 2019-11 2020-1
Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.396; 2015-I: n=4.200; 2015-1I: n=2.800; 2016-I: n=3.287; 2016-1l: n=3.774; 2017-1: n=3.287; 2017-1l: n=2.800; 2018-I: n=4.399; 2018-

11: n=4.406; 2019-1: n=3.978; 2019-1l: n=4.396; 2020-1: n=4.294
die
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Mediennutzung gestern —im Trend

Der Anteil der informierenden Nutzung an der Mediennutzung gesamt erreicht den
hochsten Wert seit Beginn der Messung.

89 8y | Anteil Info-Nutzung
: an Mediennutzung gesamt

89,6%:|

89, 1%:|

87,6%:|

89,2%:|

88,6%:|

o o o o 2 Q X X X X .
- 8 -1 -1 S -8 - ﬁ N " - & h\ }s_ | 97,2% | Mediennutzung gesamt
86,6 B 5 3 5 5 2 o ) 5 8
O Mediennutzung gesamt
Gestern keine Medien genutzt
Keine informierende Nutzung gestern
. J J J J | B Informierende Nutzung gestern

2015-1 2015-11 2016-1 2016-11 2017-1 2017-1 2018-1 2018-11 2019-1 2019-11 2020-1

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.396; 2015-I: n=4.200; 2015-1I: n=2.800; 2016-I: n=3.287; 2016-1l: n=3.774; 2017-1: n=3.287; 2017-1l: n=2.800; 2018-I: n=4.399; 2018-
11: n=4.406; 2019-1: n=3.978; 2019-1l: n=4.396; 2020-I: n=4.294
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Informierende Mediennutzung gesamt — nach Alter

Mit zunehmendem Alter steigt auch die informierende Mediennutzung sichtbar an.
Auch im Vergleich zum Vorjahr hat sich die Info-Nutzung durchweg gesteigert.

m 201911

m 2020

Gesamt 14-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294 / 2019-II: n=4.396; 14-29 Jahre: n=328 / 2019-1I: n=382; 30-49 Jahre: n=934 / 2019-II: n=1.140; 50+ Jahre: n=3.032 / 2019-Il: n=2.874
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" Wichtigkeit der Medien als
I Informationsquelle
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Wichtigstes Informationsmedium

Das Internet ist subjektiv das wichtigste Info-Medium, gefolgt vom Fernsehen.
Tageszeitung, Radio und Zeitschriften folgen mit groRem Abstand.

7 4

Angaben in Prozent; fehlende zu 100% = weiB nicht; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen.
Frage: Wenn Sie sich lber das Zeitgeschehen in Deutschland und aller Welt informieren wollen. Welches Medium ist Ihnen da am wichtigsten?
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
die
23 medienanstalten ..l

1, 3 Zeitschriften*

16,7 Tageszeitung

Fernsehen 30,5

37,9 Internet

10,0 Radio
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Wichtigstes Informationsmedium im Trend

Das Internet baut seine Fihrung als wichtigstes Info-Medium weiter aus. TV, Tageszeitung
und Zeitschriften setzen ihren Abwartstrend fort. Radio tendenziell bedeutender als zuletzt.

50
=O—-Internet
40
Fernsehen
0372—%379—n37,1 35 6—=|37.9 o=
) , 33,8 ’
—0 35,0 —— 33,5 —{0 34,3 —0 34,1 33,3 — 2t Tageszeitung
30 —30,6 32,5 32,8 »2=—10 30,5 :
24,7 __0{26,1—127,1 —{28,8—9(29,1—129,0 —0-Radio
Zeitschriften™
22,3 21,4 21,3 20.9 20,7 19 6 eitschriften
20 ’ , ’ 18,9 185 18 1
’ ’ 17,7 16,7
o112 10,7 10,0
10 )L =—- —0 09,9 —<- 10,8 —<- 10,8 —0- 10,4 =0~ 10,6 ——0- 10,1 —¢- 9,5 —= 10,0
0 1,8 1,7 2,0 2,3 2,2 1,8 1,8 1,5 1,5 1,7 1,3
2015-1  2015-11  2016-1  2016-1I  2017-1 2017-11 2018-1 2018-1I 2019-I 2019-11  2020-1

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294

die
Kantar — Mediengewichtungsstudie 2020-I 24 medienanstalten ..l



Wichtigstes Informationsmedium nach Alter, Geschlecht, Bildung

Das Fernsehen verliert in nahezu allen Gruppen an Relevanz, in erster Linie zugunsten des
Internets. Fur die tiber 50-Jahrigen spielt das TV aber nach wie vor die groRte Rolle.

Fernsehen

14-29 B 145
30-49 B 104
50+ I /35

Ménner [N 27,8
Frauen [N 332

gering I 42,7
mittel B 309
hoch B 19,7

Radio

B4
i 13,2
M 04

93
B 10,7

M 109
92
93

Internet Tageszeitung Zeitschriften*®
P 71,8 6,9 1 0,6
I - 10,7 | 1,1
B 16,2 24,2 | 1,7
I 210 16,3 | 1,8
I 330 17,1 | 0,8
e 22,7 20,1 103
[ EEE 16,2 | 0,7
I 500 13,6 129

Angaben in Prozent; griin: + > 1 Prozentpunkt; rot: - > 1 Prozentpunkt im Vergleich zu 2019-11; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen

Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
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Rangreihenvergleich

Das Internet ist als Infoquelle subjektiv bedeutsamer als TV und Tageszeitung. Bei Info-Nutzung
liegen TV und Radio vorne. Keine Veranderungen der Rangfolgen im Vergleich zu 2019-11.

Rang Wichtigstes Info-Medium Informierende Nutzung gestern ZQZQ-'

i |nternet Fernsehen 2019-||
2 Fernsehen Radio Rang Wichtigstes Info-Medium L AT
gestern
1
3 Tageszeitung Internet

.
« N U e
. OO,
N N e

*) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
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Rangreihenvergleich - Alter

Das Internet liegt nun auch bei der mittleren Alterskohorte sowohl bzgl. Info-Nutzung als auch dem
wichtigsten Info-Medium auf Platz 1.

14-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre 2020_'

. Informieren- . Informieren- L Informieren-
Wichtigstes Wichtigstes Wichtigstes

FEMB | ot | CENIERIE N oo e | 22T § e oSy | S5 M 2019 II
gestern gestern gestern -

1

14-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre

. . : . L Informieren- L Informieren- o Informieren-
2 IEENaE) Radio Fernsehen Radio Tageszeitung [ Radio iem GRS | ey [ WIEEESES | s || BIEOHESES o o e
g Info-Medium Info-Medium Info-Medium
gestern gestern gestern
g g . 1 | | | Radi F h E h
SRttt Fernschen  |REEIS Fernschen  [internct (NSNS
z
4  LELI) Tageszeitung | Tageszeitung |Tageszeitung JRadio Internet 3
:
I Zeitschriften™ | Zeitschriften™ | Zeitschriften™ | Zeitschriften* | Zeitschriften* | Zeitschriften s

*) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
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Relevanz der Medien fur die
Meinungsbildung
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Gewicht fur die Meinungsbildung

Mittelwert aus Marktanteil informierende Nutzer gestern und wichtigstem Medium =
potenzielles Gewicht fir die Meinungsbildung.

Marktanteil informierende
Mediennutzung gestern
0. ) ® Radio
Marktanteil wichtigstes
) ) 31,7 10,4 39,3 17,3 ,3
Informationsmedium

Mittelwert

B Internet

m Tageszeitung

Potenzielles Gewicht fur die = Zeitschriften*
Meinungsbildung 31,2 18,2 31,7 16,7 2 eitschriften

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
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Meinungsbildungsgewicht im Trend

Erstmals ist das Internet das wichtigste Medium zur Meinungsbildung in Deutschland. Die
Bedeutung des Fernsehens und der Tageszeitung fir die Meinungsbildung nimmt erneut ab.

50
40 36,3 3¢ 7 =O-Internet
o 35,9 — — 34,0 33,0 33,7 33,4 32,7
1,0 3 > o 322 32,0 317
30 = - 212 =O-Fernsehen
243 _ol2 7—0127,7—1287 29,8 /
21,0 21,6 22,3 —<125,7—25,9 26,7 e
Y Ny =&—-Radio
20 20,6 20,7 20,7 =% 20,1 .r19,9 194 190 19,0 18,7 18,2 18,2
19,7 19,2 18.9 18,7 18,2 17,7
18,7 18,5 18,5 ) 18,0 16,7 Tageszeitung
10
Zeitschriften*
. 2,8 2,2 2,6 3,1 2,9 2,2 2,2 2,4 2,4 2,3 2,2
2015-1I 2015-11 2016-I 2016-11 2017-1 2017-11 2018-I 2018-11 2019-1 2019-11 2020-I

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
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Meinungsbildungsgewicht im Trend: 14- bis 29-Jahrige

Bei den Jungeren bleibt das Internet auf stabilem Niveau deutlich vorne. Das Fernsehen
gewinnt erneut an Bedeutung und liegt nun deutlich vor dem Radio.

70
60 59,5 —o 60,2
—158,2 =O-Internet
{51 9 F—< 53,0 < 53}6—'0'54,5
50 160 49,4 d
20 O143,31 0144,8 - =O-Fernsehen
30 75 8 5 4 -&—Radio
—0— —0 24,8
0215 19,2 1 18,3 17,2 15,8
20 &  — —r 17,6 = ' ' 16,2 ' 16,7 Tageszeitun
18,1 17,4 6—2168— 5 1c3 16,2 —% 159 =8 15,4 = , , ., == 15,7 —0 ¢ ¢
’ 1o ’ 13,7 -4 13,3
10 10,0 10,9 9,8 8,9 10,1 , 10,0 10,8 9,7 6,4 7.7 _ .
34 35 ’ Zeitschriften*
0 2,8 1,5 1,8 ' ' 2,1 2,2 2,1 2,2 2,6 2,1
2015-1I 2015-11 2016-I 2016-11 2017-1 2017-11 2018-1 2018-11 2019-I 2019-11 2020-1I

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 14,347 Mio. Personen 14-29 Jahre in Deutschland, n=328
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Meinungsbildungsgewicht im Trend: 30- bis 49-Jahrige

Mit plus 4 Prozentpunkten verzeichnet das Internet seinen grolsten Relevanzgewinn seit

Beginn der Messung. Das geht zulasten aller anderen Gattungen.
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Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 20,824 Mio. Personen 30-49 Jahre in Deutschland, n=934
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Meinungsbildungsgewicht im Trend: ab 50-Jahrige

Auch fir Personen ab 50 Jahren nimmt die Bedeutung des Internets weiterhin zu. Der
Abstand zu Fernsehen und Tageszeitung ist jedoch nach wie vor grof3.
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Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 35,427 Mio. Personen ab 50 Jahre in Deutschland, n=3.032

Kantar — Mediengewichtungsstudie 2020-I 33

=O=Fernsehen
Tageszeitung

=&—Radio

=O=Internet

Zeitschriften*

die
medienanstalten ..l



Ubersicht: Bedeutung und Gewicht 2015-2020-1 (nach Erhebungswelle)
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Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
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Langfristiger Trend: Bedeutung und Gewicht 2015-2020-|

Fernsehen Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften*®
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Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen; **) Jahresgesamtdurchschnitt (Erhebungswellen kumuliert)
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
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Genutzte Online-Info-Angebote
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Kantar — Mediengewichtungsstudie 2020-I 36 medienanstalten ..l



Zugang zum Internet

Der Anteil der Personen mit Internetzugang ist stabil mit leicht positivem Trend, der

durch eine zunehmende Verbreitung bei den Alteren entsteht.
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Genutzte Online-Medien — Alle Personen ab 14 Jahre

Online-Angebote der Fernsehsender und Portale legen in der Nutzung zu.

Internetangebot/App eines Fernsehsenders
Webseite/App/E-Paper einer Tageszeitung
Webseite/App/E-Paper von Zeitschriften*
Internetangebot/App eines Radiosenders
Internetangebot/App von Portalen
Wikipedia

Andere Wikis oder Blogs

Internetangebot eines anderen Anbieters

15,0

=
N
(o))

4,2

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen

Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
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Genutzte Online-Medien — Alle Personen ab 14 Jahre/14-29 Jahre

Die Top 3 Angebote werden von Jingeren deutlich haufiger genutzt. Originare Print-Medien
werden von 14-29-Jahrigen uberdurchschnittlich haufig online genutzt.

Internetangebot/App eines Fernsehsenders e 15l0 55

Webseite/App/E-Paper einer Tageszeitung 17,4

33,1

Webseite/App/E-Paper von Zeitschriften* 12,6

20,8

Internetangebot/App eines Radiosenders 7,1

11,0

Internetangebot/App von Portalen 12,3

14,8

Wikipedia 112

18,3

4,2

Andere Wikis oder Blogs

9,9

6,5

Internetangebot eines anderen Anbieters

12,8

Alle Personen ab 14 Jahre
m 14-29-)Jahrige

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294; 14,347 Mio. 14-29-Jahrige, n=328
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Genutzte Online-Medien: Internetangebot eines TV-Senders

Internetangebote der TV Sender nehmen klar zu. Die Verteilung Livestream vs. VOD
verandert sich kaum.

15,0. K- IEEENEEN 2020-

der Personen ab 14 Jahre nutzten gestern
Angebote eines TV-Senders, und zwar: B Livestream Sowohl alsauch ®VOD ® Nur Texte / Fotos k.A.

10,7 ; «  2019-II

Angaben in Prozent; griiner Pfeil: + > 1 Prozentpunkt; roter Pfeil - > 1 Prozentpunkt im Vergleich zu 2019-11
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294; 10,601 Mio. Personen, die gestern das Internetangebot eines TV-Senders genutzt und sich dabei informiert haben, n=563
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Genutzte Online-Medien: Internetangebot eines Radio-Senders

Auch die Internetangebote der Radio-Sender werden haufiger genutzt. Da mehr Personen keine
Angabe zur genauen Nutzung machen, ist die Verteilung als stabil zu betrachten.

7. K EIEN: 20201

der Personen ab 14 Jahre nutzten gestern
Angebote eines Radiosenders, und zwar: B Livestream Sowohl als auch M Podcast ® Nur Texte / Fotos k.A.

5,7 [ B 2019-||

Angaben in Prozent; griiner Pfeil: + > 1 Prozentpunkt; roter Pfeil - > 1 Prozentpunkt im Vergleich zu 2019-11
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294; 4,997 Mio. Personen, die gestern das Internetangebot eines Radio-Senders genutzt und sich dabei informiert haben, n=282
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Gewicht fur Meinungsbildung gesamt und
informierend im Vergleich
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Mediennutzung gestern — gesamt vs. informierend

Die Tageszeitung hat erwartungsgemald den hochsten Info-Anteil vor dem Radio. Mit etwas
Abstand folgen TV und Internet.

9 9

| 424 1%

Fernsehen Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften* ZOZO_I

Angaben in Prozent; griin: + > 1 Prozentpunkt; rot: - > 1 Prozentpunkt im Vergleich zu 2019-1I; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
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informierende
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Wichtigstes Medium — gesamt vs. informierend

Wahrend Fernsehen insgesamt als besonders wichtige Mediengattung gilt, ist die
Tageszeitung Uberproportional wichtig fur informierende Zwecke.

Unterhaltende und
informierende
Nutzung

*

Informierende
Nutzung

B Fernsehen m Radio M Internet = Tageszeitung = Zeitschriften* © Keines davon

2020-i

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
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Wichtigstes Medium allgemein im Trend

Die subjektive Bedeutung des Fernsehens allgemein (Unterhaltung & Information) nimmt
weiter ab, wahrend das Internet als deutlich wichtiger wahrgenommen wird als noch 2019.

70,0
60,0 =O-Fernsehen
& 541 ——052,6 ——0 52,5 —&.
50,0 ' ' 51,5 o o ——50,7 ——.
40,0
’ 32,6 32,5 36,3
28,1 310 — O 3-2-'2 / -&—-Radio
30,0 25,2 26,3 26,6 =2 —0— . el
i i} =
O— O e _
20,0 Tageszeitung
8,6 9,0 8,2 7,7 6,3 6,8 8,0 . .
10,0 7,3 A A ~ A 80 R . Zeitschriften*
56 & & 6,4 7,3 7,0 6,2 — %51 —A= 4,9 25,2 o 46
0.0 3,2 2,1 1,1 1,1 1,0 1,4 1,6 1,4 1,1
2016-I 2016-11 2017-1 2017-11 2018-1 2018-1I 2019-1 2019-11 2020-1

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
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Mediennutzung gesamt vs. informierend: Nutzung, Bedeutung, Gewicht

TV deutlich (ge)wichtiger fur die Mediennutzung gesamt als fir die informierende. Umgekehrt
bei der Tageszeitung. Bei der Mediennutzung sind die Verhaltnisse recht ahnlich.

Marktanteile Nutzung Marktanteile Wichtigkeit Gewicht
4,4 3,0 1,2 1,3 2,2
48 | m Zeitschriften*
13,9 16,0 17,3 16,7
37,7 m Tageszeitung
26,3 2,0 31,7
8,4 ® Internet
24,2 26,0
10,4 18,2
m Radio
30,8 31,7 31,2
® Fernsehen
Unterhaltend Informierend Unterhaltend  Informierend Unterhaltend Informierend
" " " 2020-|
informierend informierend informierend

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
. . . die
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Bedeutungsgewicht Mediennutzung allgemein im Trend

Das Bedeutungsgewicht hinsichtlich der allgemeinen Mediennutzung verandert sich
zugunsten des Internets. Fernsehen verliert an Gewicht.
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Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.294
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Studiensteckbrief
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Studiensteckbrief zur aktuellen Welle 2020-

Daten zur Untersuchung:

Auftraggeber:
Institut:

Methode:

Grundgesamtheit:

Fallzahl

Stichprobe / Zielperson:

Gewichtung:

Erhebungszeitraum:

Kantar — Mediengewichtungsstudie 2020-I

Die Medienanstalten
Kantar Media Research

Computer Assisted Telephone Interviewing (CATI)

Definition wie ma: Deutsch sprechende Wohnbevdlkerung ab 14 Jahre in Deutschland:
Aktuell 70,598 Mio. Personen

2.469 Interviews mit Tagesgleichverteilung (1. Welle 2020) inkl. Aufstockungsinterviews auf ein Soll von n=500 in den
Bundeslandern Brandenburg und Schleswig-Holstein
1.825 Interviews mit Tagesgleichverteilung (2. Welle 2019) inkl. Aufstockungsinterviews auf ein Soll von n=500 in Sachsen

Die Studie wurde als so genannte Dual-Frame-Telefonbefragung, d. h. mit einem kombinierten Ansatz mit Festnetz- und
Mobilfunknummern, durchgefiihrt. Auswahlgrundlage war das ADM-Telefonstichprobensystem fur Fest- und
Mobilnetznummern (Anteil Mobilnummern: 30%). Beide Sampling-Frames wurden mittels Designgewichtung so
miteinander verschmolzen, dass sie zusammen ein reprasentatives Abbild der Grundgesamtheit bilden.

Die Befragungsperson wurde zufallig ausgewahlt.

Die realisierte Stichprobe wurde per Gewichtung an die Strukturen der aktuellen ma Radio angepasst. Die Auswertung der
Ergebnisse fir die lokale Meinungsbildung erfolgt grundsatzlich wie die Auswertung der Meinungsbildung fiir Deutschland
und das Weltgeschehen rollierend, also zusammengefasst mit der Vorwelle (1:1 gewichtet).

2. Welle 2019: 01.07.—-22.07.2019, 05.08. — 11.12.2019 (2. Halbjahr 2019)
1. Welle 2020: 13.01. —30.06.2020 (1. Halbjahr 2020)
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Ubersicht Wellen / Erhebungszeitraum / Fallzahlen

m Erhebungszeitraum m Bevolkerung ab 14 Jahre in Mio. m

2015 (Welle 1) 04.01. - 28.06.2015 1.400 70,525 Mio. 2015
2015 (Welle 2) 01.07.-31.07.2015, 01.09. — 14.12.2015 1.400 69,241 Mio. 2015-I
2016 (Welle 1) 04.01. - 28.06.2016 1.887 69,241 Mio. 2016-
2016 (Welle 2) 01.07.-31.07.2016, 01.09. — 06.11.2016 1.887 69,563 Mio. 2016-I
2017 (Welle 1) 05.01.-30.06.2017 1.400 69,563 Mio. 2017-1
2017 (Welle 2) 01.07.-16.07.2017, 13.08. - 17.12.2017 1.400 70,094 Mio. 2017-1
2018 (Welle 1) 05.01.-30.06.2018 2.999 70,094 Mio. 2018-
2018 (Welle 2) 01.07.-29.07.2018, 13.08. — 14.12.2018 1.407 70,445 Mio. 2018-I
2019 (Welle 1) 07.01.-30.06.2019 2.571 70,445 Mio. 20109
2019 (Welle 2) 01.07.-22.07.2019, 05.08. -11.12.2019 1.825 70,598 Mio. 2019-11
2020 (Welle 1) 13.01. -30.06.2020 2.469 70,598 Mio. 2020-1

Hinweis: Aus Griinden der Ubersichtlichkeit wird auch bei Trenddarstellungen nur die Fallzahl der aktuellsten Welle dargestellt, wobei ab 2015 (Welle 1) immer zwei Wellen zusammengefasst
berichtet werden: Die Welle 2015-I bezieht sich also auf die Halbjahre 2/2014 und 1/2015, Die Welle 2015-Il auf das 1. und 2. Halbjahr 2015, also 2015 gesamt usw.
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