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Die Gewichtungsstudie auf sieben Charts
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Hintergrund & Zielsetzung: Relevanz der Medien fur die Meinungsbildung

Die Gewichtungsstudie der Direktorenkonferenz der
Landesmedienanstalten (DLM) ist Grundlage des von der
BLM entwickelten MedienVielfaltsMonitor.

Seit 2009 liefert die Studie zur Relevanz der
Medien(gattungen) fir die Meinungsbildung in Deutschland
die Gewichtungsfaktoren, um die Anteile von
Medienangeboten und Unternehmen am ,,Meinungsmarkt”
gattungstibergreifend ermitteln zu konnen.

Seit 2016 gibt die Studie auch Auskunft Gber die Bedeutung
der sogenannten Intermediare fur die Meinungsbildung.

Seit 2018 wird im Rahmen der Studie auch die Relevanz der

Medien(gattungen) und Intermediare fiir regionale und
lokale Meinungsbildung ermittelt.
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Hintergrund & Zielsetzung: Grundlage des MedienVielfaltsMonitors

(((0

Ermittlung Meinungsbil-
dungsgewicht der
Mediengattungen

(Gewichtungsstudie)

Vernetzung Reichweiten &
Inhaber-/ Beteiligungsver-
haltnisse

Gewichtung & Addition
der Anteile in den
Medienmarkten

Reichweitenermittlung

Medienangebote

Ergebnis: Anteile der
Medienunternehmen am
Meinungsmarkt in
Deutschland
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Ermittlung der Gewichtungsfaktoren fir den MedienVielfaltsMonitor

e Zur Ermittlung eines Meinungsbildungsgewichts werden erhoben:

— Die taglichen Reichweiten fiir die einzelnen Mediengattungen, die auf informative Zwecke entfallen.
— Die Wichtigkeit der einzelnen Mediengattungen (Rangfolge) fiir die Meinungsbildung.

e Berucksichtigte Medien:

— Fernsehen

— Radio

— Internet

— Tageszeitung

— Zeitschriften, Nachrichtenmagazine oder Wochenzeitungen

* Nicht bericksichtigt: Anzeigenblatter aufgrund ihrer begrenzten Berichterstattung und ihrer lokalen
bzw. oft sogar sublokalen Ausrichtung.
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Informierende Mediennutzung — Marktanteile

Von 100% ,,informierender Mediennutzung” hat TV den hochsten Marktanteil mit
nahezu 31%. Radio folgt mit 27% vor Internet und Tageszeitung.

Fernsehen 55,4

Radio 48,6

Internet

Zeitschriften* . 6,1

38,9

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406
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Wichtigstes Informationsmedium — Marktanteile

Auch in Bezug auf das wichtigste Informationsmedium liegt TV mit 34,5% Marktanteil
vorne. An zweiter Stelle knapp dahinter folgt das Internet.

Fernsehen 33,3

Radio B o6
Umgerechnet auf
davon”
Tageszeitung _ 18,5

Zeitschriften* I 1,5

100% = 34,5

Wichtigstes
Informations-
medium

Keines davon 3,6

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen

Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406
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Gewicht fur die Meinungsbildung

Mittelwert aus Marktanteil informierende Nutzer gestern und wichtigstem Medium =
Potenzielles Gewicht flir die Meinungsbildung.

Mediennutzung gestern

Marktanteil wichtigst = Radio
ar an'el wic .lgs es 110 33,8 19,2 -
Informationsmedium
H Internet
Mittelwert
m Tageszeitung
Potenzielles Gewicht fur die _ _
: : 19,0 27,7 18,2 2,4 m Zeitschriften*
Meinungsbildung

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406
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Meinungsbildungsgewicht im Trend

Das Internet gewinnt weiter an Bedeutung, wahrend TV und Tageszeitung erneut verlieren.
Radio und Zeitschriften auf ahnlichem Niveau wie zuletzt.

50,0
40,0 39.4 40,3 Fernsehen
36,9 36,3
35,0 35,9 ’ 35,7
34,0 33,0 33,7 33,4 32,7 -B-Radio
30,0
27,7
& 26,1 216 22,7 21,6 21,0 21,6 22,3 24,3 i 25,7 25,9 26,7
\% , 8 0o 0o 190 19.0 =&—|nternet
20,0 —820,2=8206 7=5 20, 20,1 19,4 0__19
o177 —g 152 o 19,9 ;ﬂ 19,2 18,7 —& 12 5 =8 132 = ERETTIR AT
16,5 17,9 , ’ ’ ’ ’ 18,9 ’ -O-Tageszeitung
& 12,9
10,0
=0O~-Zeitschriften*
©39—032—036—033—028—o 22—026—031—029—o0)) 022—024
0,0

2009 2011 2013 2014 2015-1 2015-11  2016-1 2016-1I 2017-1 2017-1I 2018-1 2018-Il

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406
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Ergebnisse im Detail
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Allgemeine Mediennutzung
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Allgemeine Mediennutzung gestern

Das Fernsehen ist mit rund 77% das reichweitenstarkste Medium vor Radio und Internet,
die mit knapp 59% Nutzung an einem Durchschnittstag gleich auf liegen.

76,9
58,9 58,9
35,0
11,1 - p .
2107 (9
mmm 2018
Fernsehen Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften*

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406
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Allgemeine Mediennutzung gestern - im Trend

TV bleibt trotz Riickgang vorne, gefolgt von Radio und Internet, die nun gleichauf liegen.
Tageszeitungen weiter ricklaufig, wahrend Zeitschriften etwas dazugewinnen.

100
86,2 87,5 850
20 ) 84,0 83,3 81,7 80,2 794 797 79,6 79.0 g Fernsehen
65,2 646 924 607 60,9 59,3 60,8 62,1 58,9 :
O 63,9 —0 64,3 —0 64,8 —0 —~ ’ ’ ’ 7 =f@=Radio
60 g {572 —159,6 60,2 60,6 =1 60,7 %:E: N — 5501559
50,6 50.7 > —0 48,1 —o438 —&—Internet
40 ©T942,2—0-40,8 —0- 40,2 =0~ 40,0 —0- 38,8 — 38,2 —>. 37 —9 35,0
-O~-Tageszeitung
20 o.24'2\0-191-—0-203—0-197
' ’ /' ~—0-16,4
—011,9—0118—9133—0128—011,4—0 106—0 11,1 -O-Zeitschriften*
0

2009 2011 2013 2014 2015-1 2015-11  2016-1 2016-1I 2017-1 2017-1I 2018-1 2018-Il

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406
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Informierende Mediennutzung
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Informierende Mediennutzung gestern

Bei der Info-Nutzung TV vorne. Radio klar vor dem Internet. Die informierende Nutzung
geht analog zur Gesamtnutzung fast Uberall zurick. Nur bei Zeitschriften positiver Trend.

76,9 Mediennutzung gesamt

21,5 58,9 58,9 Ausschliellich andere
Mediennutzung

10,3
20,0

¥ (Auch) informierende
Mediennutzung

11,1

7~ 1 P |
/; \ A “, '
v mdem 20431
Fernsehen Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften*

Angaben in Prozent; griiner Pfeil: + > 1 Prozentpunkt; roter Pfeil - > 1 Prozentpunkt im Vergleich zu 2018-1; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406; 2018-I: n=4.399
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Informierende Nutzung gestern im Trend

Fernsehen bleibt vorne, wird allerdings deutlich seltener genutzt. Bis auf Zeitschriften
geht die Nutzung auch bei allen anderen Gattungen zurick.

80
73,9
Fernsehen
62,4
°0 29,9 29,6 oLl 60,9 58,4 57,7 57,5 58,1 58,1 e s
/553'2\0 —0 51,00 50,8 —pn. —0 507 ’ =B=Radio
047'3 49,9 ’ ’ 49'2§D‘47,5—{.4816—'a‘47’6_u48,9 7/ —) 48,6
0 SaLTTOE __al38,8—#139,5—%40,1—a(38 9
TT0-36,6—4-353 —¢.34,6 —-350_4 344 34,3 1> . 9] —&-Internet
29,1 28,9 29,6 —#r29,3 339 33,5 . ©32,7—0 30,8
28247 ’ -O-Tageszeitung
20 &19,2
084 -O- 8,7 O 8,4 ——0O- =O-Zeitschriften*
' 19 —067—049—053—°68—063—0,8—050—061
0

2009 2011 2013 2014 2015-1 2015-11  2016-1 2016-1I 2017-1 2017-1I 2018-1 2018-Il

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406
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Informierende Mediennutzung gestern nach Alter, Geschlecht, Bildung

Informierende Nutzung geht in nahezu allen Mediengattungen und Kohorten zurtck. TV bleibt bei
50+ trotz Rickgang das meistgenutzte Info-Medium.

Fernsehen Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften*™
14-29 N 342 I 302 I co0c Bl 177 | JER
30-49 I 46,3 I 53,0 I /63 H 101 N7
50+ I c0: I 2 I 214 I 3.5 M 63
Ménner [N 550 I /0,1 I /33 N 2o M 65
Frauen [N 55,7 I /2,0 I 345 I ;15 Hs7
gering NN 50,3 I /23 B 137 I 310 | X
mittel I 526 I 50,0 I /0,5 N 25,5 l 40
hoch I - I - ¢ I -2 I 3.0 M 32

Angaben in Prozent; griin: + > 1 Prozentpunkt; rot: - > 1 Prozentpunkt im Vergleich zu 2018-1; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406
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" Wichtigkeit der Medien als
I Informationsquelle
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Wichtigstes Informationsmedium

Fernsehen ist mit 33% das wichtigste Informationsmedium knapp vor dem Internet mit
32,5% Nennungen. Tageszeitung, Radio und Zeitschriften deutlich weniger relevant.

1,5 Zeitschriften*

18,5 Tageszeitung
Fernsehen 33,3

32,5 Internet

10,6 Radio

Angaben in Prozent; fehlende zu 100% = weiB nicht; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406
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Wichtigstes Informationsmedium im Trend

Internet legt sichtbar zu und liegt nun fast gleich auf mit dem Fernsehen. Der
Abwartstrend bei Fernsehen und Tageszeitung setzt sich fort.

50
43,3 44,1 Fernsehen
40 39,8 [
36,3 37'2 37'9 371 o =0-Radio
5, 33,5 34,3 341 2 33,3 =&—Internet
i 30,6 .
30 &.284 27 1 —*128,8 29,1 —#129,0 32,5 -O-Tageszeitung
26,1 )
22,1 24'6{—0- S DO
’ 23,8 y =0O-Zeitschriften*
@ ' 22,3 —0- 21,4 —0 21,3 — 20,9 —0>-
&£ 14,9
10 ggg—2108—pgg— 1> —0112—010,7—g 100—0 99— 108 —108—0 104—0 10,6
. 031—0o022—026—02, —0 1,8 —0 1,7 —02,0—023—022—0 1,3 01,8 —0 1,5

2009 2011 2013 2014 2015-1 2015-11  2016-1 2016-1I 2017-1 2017-1I 2018-1 2018-Il

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406

die
Kantar TNS — MedienGewichtungsStudie 2018-11 21 medienanstalteln ..l



Wichtigstes Informationsmedium nach Alter, Geschlecht, Bildung

Das Internet legt in nahezu allen Gruppen zu. Wahrend bei den 14-29-Jahrigen das Internet klar
das wichtigste Info-Medium ist, besetzt diese Position bei den lGber 50-Jahrigen weiter das TV.

Fernsehen Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften*™
14-29 Bl 136 H7: I o2 I 03 | 1,2
30-49 N 271 123 I /1 117 | 19
50+ I /53 110 Il 18 I 26,0 I 13
Méanner I 29,5 M o3 N 36,0 B 182 |16
Frauen [N 36,9 M 113 N 232 133 | 1,3
gering [N 45,2 M o5 H 13,0 N 212 | 0,4
mittel B 32,7 M 115 N 356 Bl 165 | 0,9
hoch N 220 M 109 I /33 B 135 i31

Angaben in Prozent; griin: + > 1 Prozentpunkt; rot: - > 1 Prozentpunkt im Vergleich zu 2017-1; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406
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Rangreihenvergleich

Stabile Verhaltnisse: TV bleibt bei Nutzung und als wichtigstes Info-Medium vorne, Zeitschriften
hinten. Beim Radio Ubersteigt die Nutzung nach wie vor deutlich die subjektive Bedeutung.

= Y~ YAl
Rang Wichtigstes Info-Medium Informierende Nutzung gestern _2@ _.L@?Enn

1 EN/AN” fo
/i) ahte |
2 Internet Radio Rang Wichtigstes Info-Medium Informierende Nutzung gestern

1
3 Tageszeitung Internet
2 Internet Radio
3 Tageszeitung Internet

4
5

*) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406; 2018-I: n=2.999

4 Radio Tageszeitung
S Zeitschriften™ Zeitschriften™
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Rangreihenvergleich - Alter

In der Altersgruppe 50+ behauptet sich das Internet weiterhin vor Radio als wichtigstes Info-
Medium. Auch ansonsten gibt es keine Veranderungen.

14-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre /ZIQ /L;\%Enn
C N\ I L1 DN i

. Informieren- . Informieren- . Informieren-
Ran Wichtigstes de Nutzun Wichtigstes de Nutzun Wichtigstes de Nutzun
& Info-Medium € Info-Medium € Info-Medium 2 R KEC
gestern gestern gestern c, anle)™
I Internet Internet Internet Radio T SE e .
. . . 5 Wichtigstes I(r;fo;lmtieren- Wichtigstes Ilr;folzlmtieren- Wichtigstes I(r;fo;lmtieren-
2 Radio Internet Tageszeitung | Radio % nfo-Medium  “C YU info Medium 9 N UUE nfo Medium @6 U8
gestern gestern gestern
I Tageszeitung Radio Internet Tageszeitung
2 Internet Tageszeitung | Radio
4  GELI Tageszeitung | Tageszeitung |Tageszeitung [|Radio Internet 3 B ) Beseitune
4 Tageszeitung | Radio Internet
SO Zeitschriften* | Zeitschriften* | Zeitschriften™ | Zeitschriften* | Zeitschriften* | Zeitschriften 5 SN | U ——

*) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis 2018-1l: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406; 2018-I1: n=4.399
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Relevanz der Medien fur die
Meinungsbildung
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Gewicht fur die Meinungsbildung

Mittelwert aus Marktanteil informierende Nutzer gestern und wichtigstem Medium =
Potenzielles Gewicht flir die Meinungsbildung.

Mediennutzung gestern
Marktanteil wichtigst = Radio
Informationsmedium

Mittelwert

H Internet

m Tageszeitung

Potenzielles Gewicht fur die . .
: : 19,0 27,7 18,2 D 4 m Zeitschriften*
Meinungsbildung

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406
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Meinungsbildungsgewicht im Trend

Das Internet gewinnt weiter an Bedeutung, TV und Tageszeitung verlieren weiter. Radio und
Zeitschriften mit ahnlichem Meinungsbildungsgewicht wie zuletzt.

50,0
100 . 40,3 Fernsehen
36,9 359 36,3 35,7
35,0 34,0 33,0 33,7 33,4 32,7 -@-Radio
30,0
—a 27,7
& 26,1 22,7 21,6 21,0 21,6 22,3 24,3 25,7 25,9 26,7
\031,6_+ ’ ’ 190 19,0 =&Internet
820, =8 20,7 =207 —g- 201 —g¢ o :
00 177 —g184—p189 20 %ﬂ R S T e e SL%
16,5 17,9 : ’ ’ ' ’ ’ 18,9 ' -O-Tageszeitung
&£12,9
10,0
=0O-Zeitschriften*
©39—032—036—033—028—o 22—026—031—029—o0)) 022—024
0,0

2009 2011 2013 2014 2015-1 2015-11  2016-1 2016-1I 2017-1 2017-1I 2018-1 2018-Il

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406
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Meinungsbildungsgewicht im Trend — 14-29-Jahrige

Das Internet bleibt mit erneutem Gewinn weit vor dem Fernsehen, das nach jlingster
Zunahme aktuell wieder an Gewicht verliert. Die Tageszeitung legt wieder etwas zu.

—4A|54,5
4519 53,0 #(>3,6
50 49,4
46,0 Fernsehen
42,8433 1448
40
34,2 38,5
31.0 _— -0-Radio
30 A ——32,8
29,6 27,8
25,9 25,8 25,4 24,8 =&—|nternet
21,5
20 19,3 . ’ 192 17,7 18,3 17,2
’ —] —} ’
—012,6
10 13,9 ~093—=100—%109—0 984 04— 101 110—0100—2 108

=0O-Zeitschriften*

2009 2011 2013 2014 2015-1 2015-11  2016-1 2016-11 2017-1 2017-11 2018-1 2018-II

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 14,488 Mio. Personen 14-29 Jahre in Deutschland, n=496
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Meinungsbildungsgewicht im Trend — 30-49-Jahrige

Auch bei den 30-49-Jahrigen baut das Internet seine Fihrungsposition aus, auch TV und
Zeitschriften legen (wieder) etwas zu. Die Tageszeitung verliert erneut, ebenso Radio.

50
Fernsehen
70 38,8 —<» 38,6 - )
31,4 . 349 35,5—4(36,0) -B-Radio
34,2 32,4 33,9 34,0 323 34,3
30 %29 9F 789 e
21,5 20,4 222| _al95 o—af2s, 31274 27,0 26,4 26,6 " _a-internet
’ ul 4

& 18,7 ’ > 16,2 >16,6 =0 16,5 —0- 15,6 —0- 15,7 —0 15,3 —¢- 14 2 ’ -O-Tageszeitung

o 1162 0129 —0 117
=O~Zeitschriften*®
0 48 —032—033—037—0727— 5,0—033—037—030—023—023—026

2009 2011 2013 2014 2015-1 2015-11  2016-1 2016-1I 2017-1 2017-1I 2018-1 2018-Il

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 21,356 Mio. Personen 30-49 Jahre in Deutschland, n=1.336
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Meinungsbildungsgewicht im Trend — ab 50-Jahrige

In der Altersgruppe 50+ verliert TV zwar an Bedeutung, bleibt aber mit Abstand das
,gewichtigste” Medium. Das Internet kann seine Bedeutung weiter steigern.

50
44,4 45,4 443 436 Fernsehen
20 42,6 40,2 41,2 42,1 42,5 41,9 42,1 42,1
-0O-Radio

31,9

30 ’ =29 6=—0-29,8
\ 26,5 - 28,0 —$ 27,1 —- 28,0 —0- 27,0 —0- 26,4 —$- 25,5 —0- 255 —0 25,0 == |nternet
20 0179 09 —g 17— 1880193 194—0186—0187—0187—0 18,0 — 18,0 18,7 ~O-Tageszeitung
. —~A[11,8

10 5,3 5] alsa 8,7 —8,8 8,5 19,8 10,3 —#110,0/—*|10,7

30 N v =0O-Zeitschriften*

. 2,8 —35 31— 03,6—028—028—02,6—0 2,4—0 2,6 —02,5 —0-2,2 022—024

2009 2011 2013 2014 2015-1 2015-11  2016-1 2016-1I 2017-1 2017-1I 2018-1 2018-Il

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 34,602 Mio. Personen ab 50 Jahre in Deutschland, n=2.574
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Ubersicht:

Marktanteil Nutzer
gestern ,informierend”

Marktanteil wichtigstes
Medium fur die
Meinungsbildung

Potenzielles Gewicht fur
Meinungsbildung
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Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406
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Genutzte Online-Info-Angebote
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Zugang zum Internet

Internetzugang bleibt auf stabilem Niveau und kann in der Altersgruppe 14-29 den

Maximalwert halten.
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Genutzte Online-Medien — Alle Personen ab 14 Jahre

Angebote der Tageszeitungen und Zeitschriften sind die am haufigsten genutzten Info-Online-
Medien. Angebote der TV-Sender an dritter Stelle knapp vor Online-Portalen.

Internetangebot / App eines Fernsehsenders I

Webseite / App / e-Paper einer Tageszeitung

Webseite / App / e-Paper von Zeitschriften* || NG 121

Internetangebot / App eines Radiosenders

17,4

5,4

Internetangebot / App von Portalen

=
N
o

Wikipedia

11,5

Andere Wikis oder Blogs

3,9

%
I

Internetangebot eines anderen Anbieters

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406
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Genutzte Online-Medien — Alle Personen ab 14 Jahre

Insgesamt stabile Verhaltnisse — ,groRte” Veranderungen bei Internetangeboten anderer
Anbieter mit etwas mehr Nutzung, Wikipedia-Nutzung hingegen leicht ricklaufig.

Internetangebot / App eines Fernsehsenders || EEENEGNNNNEGEGEGEGEGEGEGEEEE 125 406

Webseite / App / e-Paper einer Tageszeitung

17,4 " 40,5

Webseite / App / e-Paper von Zeitschriften* || NG 121 1 +0,4

Internetangebot / App eines Radiosenders |G 5.4 | +0,1
Internetangebot / App von Portalen [ NN 12,0 | +0,3
wikipedia | NN 11 -0,8 [
Andere Wikis oder Blogs || 3,9 04 [

. +0,8

Diff. 2018-11 / 2018-I

%
I

Internetangebot eines anderen Anbieters

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406
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Genutzte Online-Medien — Alle Personen ab 14 Jahre / 14-29 Jahre

Durchwegs deutlich hohere Reichweiten als bei 14+ mit den gleichen TOP 3-Angeboten. Blogs
und Wikipedia mit Uberproportional starker Nutzung bei den Jingeren.

Internetangebot / App eines Fernsehsenders

24,0

Webseite / App / e-Paper einer Tageszeitung

32,0

Webseite / App / e-Paper von Zeitschriften*

23,6

Internetangebot / App eines Radiosenders

10,6

Internetangebot / App von Portalen

20,2

Wikipedia

23,5

Andere Wikis oder Blogs

8,4

Internetangebot eines anderen Anbieters

12,7

m Alle Personen ab 14 Jahre
W 14-29-Jahrige

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406; 14,488 Mio. 14-29-Jahrige, n=496
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Genutzte Online-Medien: Internetangebot eines TV-Senders

Die Nutzung von Live-Streams der TV-Sender zur Information steigt nach einem
Riickgang wieder an, wahrend Texte / Fotos weniger haufig aufgerufen werden.
12,5.

— ¥ ¢ '
4 | (@
der Personen ab 14 Jahre nutzten gestern T \l:

Angebote eines TV-Senders, und zwar: M Livestream mVOD Sowohl als auch  ® Nur Texte / Fotos k.A.

11,9. 2013

Angaben in Prozent; griiner Pfeil: + > 1 Prozentpunkt; roter Pfeil - > 1 Prozentpunkt im Vergleich zu 2018-I
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406; 8,834 Mio. Personen, die gestern das Internetangebot eines TV-Senders genutzt und sich dabei informiert haben, n=552
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Genutzte Online-Medien: Internetangebot eines Radio-Senders

Livestreams und Podcasts von Radiosendern gewinnen anteilig etwas zulasten der Nutzung von
Texten und Fotos.

5,4 204311
t ot

der Personen ab 14 Jahre nutzten gestern
Angebote eines Radiosenders, und zwar: M Livestream M Podcast = Sowohl als auch ™ Nur Texte / Fotos k.A.

>3 2013

Angaben in Prozent; griiner Pfeil: + > 1 Prozentpunkt; roter Pfeil - > 1 Prozentpunkt im Vergleich zu 2018-I
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406; 3,808 Mio. Personen, die gestern das Internetangebot eines Radio-Senders genutzt und sich dabei informiert haben, n=230
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Gewicht fur Meinungsbildung gesamt und
informierend im Vergleich
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Mediennutzung gestern — gesamt vs. informierend

Die Tageszeitung hat erwartungsgemald den hochsten Info-Anteil vor dem Radio. Mit etwas
Abstand folgen TV und Internet.

B Mediennutzung

@ ¥ 2 P

¥ (Auch)
informierende
Mediennutzung

58,9 58,9

Anteil (auch)

35,0
J informierend
an Gesamt

A e
Fernsehen Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften* 2 @ ,'L ;}95 ﬂ n

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406
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Wichtigstes Medium — gesamt vs. informierend

Bei der Mediennutzung insgesamt liegt das Fernsehen mit Abstand vorne.
Erwartungsgemal’ deutlich Gberproportional , info-wichtig” ist die Tageszeitung.

Unterhaltende und
informierende
Nutzung

*

Informierende
Nutzung

Fernsehen ®m Radio W Internet m Tageszeitung = Zeitschriften* 1 Keines davon
AL o
20281

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406
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Wichtigstes Medium allgemein im Trend

Das Internet gewinnt erneut deutlich an subjektiver Relevanz. Das Fernsehen bleibt auf

ahnlichem Niveau wie zuletzt, der Abwartstrend der Tageszeitung setzt sich fort.

70,0
60,0
54,1
’ 52,6 52,5 1
50,0 >1,5 48,5 48,8
40,0
31,0 —A 32,6
30,0
£25,2 26,3 26,6 28,1
20,0
10,0 7,3 86 9,0 8,2 8,5 7,7
’ —
5,6 5 jﬁ_d 7,3 =70 $6,2 3 5,1
00 3,2 -0-2,1 -0 1,1 o 1,1 0 1,0 0 1,4
2016-1 2016-11 2017-1 2017-11 2018-1 2018-11

Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406

Kantar TNS — MedienGewichtungsStudie 2018-11

42

Fernsehen
-0O-Radio
=&—Internet
=O-Tageszeitung
=O~Zeitschriften*

die
medienanstalten ..l



Mediennutzung gesamt vs. informierend: Nutzung, Bedeutung, Gewicht

TV deutlich (ge)wichtiger fir die Mediennutzung gesamt als fur die informierende. Umgekehrt
bei der Tageszeitung. Anteilig weniger groRe Unterschiede bei Radio, Internet und Zeitschriften.

Marktanteile Wichtigkeit

N
19,2

Marktanteile Nutzung

14,5

Gewicht

m Zeitschriften*

34,1
- .
27,7 Tageszeitung
8,1
B Internet
19,0
m Radio
Fernsehen
Unterhaltend Informierend Unterhaltend Informierend Unterhaltend Informierend ‘ _
und informierend und informierend und informierend f; O ;L.sg ” n
Angaben in Prozent; *) Zeitschriften, Nachrichtenmagazine, Wochenzeitungen
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, n=4.406
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Bedeutungsgewicht Mediennutzung allgemein im Trend

Das Internet gewinnt erneut an Gewicht vor allem zulasten von Radio und Tageszeitung. TV

bleibt stabil, Zeitschriften legen leicht zu.
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Studiensteckbrief
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Studiensteckbrief zur aktuellen Welle 2018-II

Daten zur Untersuchung:

Auftraggeber:
Institut:

Methode:

Grundgesamtheit:

Fallzahl

Stichprobe / Zielperson:

Gewichtung:

Erhebungszeitraum:

Die Medienanstalten
Kantar TNS Media Research, vormals TNS Infratest Media Research

Computer Assisted Telephone Interviewing (CATI)

Definition wie ma: Deutsch sprechende Wohnbevdlkerung ab 14 Jahre in Deutschland:
Aktuell 70,445 Mio. Personen

4.445 Interviews mit Tagesgleichverteilung (1. Welle 2018): 1.400 Interviews + Aufstockungsinterviews auf ein Soll von
n=500 in den Bundeslandern Bayern, Sachsen, Berlin, Brandenburg
1.407 Interviews mit Tagesgleichverteilung (2. Welle 2018)

Die Studie wurde als so genannte Dual-Frame-Telefonbefragung, d. h. mit einem kombinierten Ansatz mit Festnetz- und
Mobilfunknummern, durchgefiihrt. Auswahlgrundlage war das ADM-Telefonstichprobensystem fur Fest- und
Mobilnetznummern (Anteil Mobilnummern: 30%). Beide Sampling-Frames wurden mittels Designgewichtung so
miteinander verschmolzen, dass sie zusammen ein reprasentatives Abbild der Grundgesamtheit bilden.

Die Befragungsperson wurde zufallig ausgewahlt.

Die realisierte Stichprobe wurde per Gewichtung an die Strukturen der aktuellen ma Radio angepasst. Die Auswertung der
Ergebnisse fir die lokale / regionale Meinungsbildung erfolgt wie die Auswertung der Meinungsbildung fir Deutschland
und das Weltgeschehen rollierend, also zusammengefasst mit der Vorwelle (1:1 gewichtet).

1. Welle 2018: 02.01. —30.06.2018 (1. Halbjahr 2018)
2. Welle 2018: 01.07.—29.07.2018, 13.08. — 14.12.2018 (2. Halbjahr 2018)
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Ubersicht Wellen / Erhebungszeitraum / Fallzahlen

m Erhebungszeitraum m Bevolkerung ab 14 Jahre in Mio. m

6.10. - 19.10.2009

2009
2011
2013
2014
2015 (Welle 1)
2015 (Welle 2)
2016 (Welle 1)
2016 (Welle 2)
2017 (Welle 1)
2017 (Welle 2)
2018 (Welle 1)

2018 (Welle 2)

07.03

04.03

23.09

04.01

01.07

04.01

01.07

05.01

01.07

02.01

01.07.-29.07.2018, 13.08. —14.12.2018

.—28.03.2011

.-24.03.2013

.—14.12.2014

.—28.06.2015

.—31.07.2015, 01.09. - 14.12.2015

.—28.06.2016

.—31.07.2016, 01.09. — 06.11.2016

.—30.06.2017

.—16.07.2017, 13.08. - 17.12.2017

.—30.06.2018
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2.000

3.076

3.050

2.800

1.400

1.400

1.887

1.887

1.400

1.400

2.999

1.407
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67,038 Mio.
70,100 Mio.
70,214 Mio.
70,525 Mio.
70,525 Mio.
69,241 Mio.
69,241 Mio.
69,563 Mio.
69,563 Mio.
70,094 Mio.
70,094 Mio.

70,445 Mio.

2009
2011
2013
2014
2015
2015-11
2016-
2016-I
2017-
2017-1I
2018-

2018-I
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