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(1) MARKTSTRUKTUR

ONLINE-VIDEO-ANGEBOTE MIT EIGENER WEBPRASENZ
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"ANGEBOTS-STRUKTUR: SUBMARKEN
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Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2021, n=659 Online-Video-Angebote mit eigener Webprésenz B.LM LFK:

ie Medienanstalt fir
Baden-Wiirttemberg



o BAYERN, NRW UND BADEN-WURTTEMBERG
PRODUZIEREN DIE MEISTEN

 ONLINE-VIDEO-ANGEBOTE

GOLDMEDIA

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2021, B.L M LFK:
e sy Dl liekararsat e

n=658 Online-Video-Angebote mit eigener Webprdisenz
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Bildquelle: jakob owens unsplash .

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2021, n=659 Online-Video-Angebote mit eigener Webprdsenz



(2) ERGEBNISSE DER
ANBIETER-BEFRAGUNG

ONLINE-VIDEO-ANBIETER INKL. VIDEO-INFLUENCER:INNEN B’LM LFK:
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- -~ )Y . KURZERE VIDEOS
LIVE-STREAMS

LANGERE VIDEOS

STREAMING DIGITALER LIVE-VERANSTALTUNGEN
MOBIL OPTIMIERTE VIDEOS
TEURER/HOCHWERTIGER PRODUZIERTE VIDEOS
VIDEOS AUF ABRUF (VOD)

HOCHAUFGELOSTE VIDEOS (4K UND MEHR)
PREISWERTER/GUNSTIGER PRODUZIERTE VIDEOS

SMART-TV-OPTIMIERTE VIDEOS

59% DER ANBIETER
PRODUZIEREN 2021
MEHR ALS 2020

Bildquelle: Christoph Hardt / DPA

SONSTIGES

KEINE VERANDERUNG

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2021; n=158. Frage: Wie haben sich lhre Online-Video-Inhalte innerhalb
der letzten 12 Monate verdndert? ,Ich/wir produziere(n) heute im Vergleich zum letzten Jahr zunehmend...”
(Mehrfachnennungen méglich); Wie hat sich die Zahl der von Ihnen veréffentlichten Videos gegentiber dem letzten Jahr verdindert?

VIDEOS WERDEN EHER KURZER ALS LANGER
UND IMMER HAUFIGER LIVE PRODUZIERT
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Die Medienanstalt fiir
Baden-Wiirttemberg
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TOP 3 DER WICHTIGSTEN PLATTFORMEN SIND
INSTAGRAM, FACEBOOK UND YOUTUBE

23% NUTZEN BEREITS TIKTOK

- . B INSTAGRAM
FACEBOOK
YOUTUBE I 73%

EIGENE WEBSITE 61%
EIGENE MOBILE APP s 25%
TIKTOK s 23%
TWITTER s 23%
EIGENE SMART TV APP mmmm 14%
SNAPCHAT mam 9%
PINTEREST mam 8%
TWITCH mam 8%
VIMEO mm 6%
DAILYMOTION m 3%
YOUNOW = 3%

SONSTIGE 5% GOLDMEDIA

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2021; n=158, Frage: Uber welche Kandéile bzw. Plattformen BILM LFK:
verbreiten Sie Ihre Online-Video-Inhalte? Bitte wdhlen Sie alle Plattformen aus, die Sie fiir die Verbreitung S s
Ihrer Online-Video-Inhalte nutzen. (Mehrfachnennungen méglich) M

- Die Medienanstalt fir
Baden-Wiirttemberg

Bildquelle: pexels-wendy-weli



.
EUKUNFTIGE BEDEUTUNG: INSTAGRAM, TIKTOK UND
W YOUTUBE GEWINNEN, FACEBOOK VERLIERT DEUTLICH

TN

m GEWINNEN ® ETWA GLEICH BLEIBEN KEINE RELEVANZ m VERLIEREN

INSTAGRAM [T s

TIKTOK 24%

vyouTuse [T e

TWITCH 34%

EIGENE MOBILE APP 29%

EIGENE SMART TV APP 39%

EIGENE WEBSITE 1%
FACEBOOK 40%

TWITTER 21%

SNAPCHAT 33%

PINTEREST 30%

VIMEO 42%

YOUNOW 56%

DAILYMOTION 52%

SONSTIGE 82%

GOLDMEDIA

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2021; n=119. Frage: Welche Kandile bzw. Plattformen werden B’LM LFK:

lhrer Meinung nach in den néchsten drei Jahren an Bedeutung gewinnen oder verlieren? nite - Die Medienanstalt f
aden-Wiirttemberg




NUTZUNG, ERTRAGE UND

AUSWIRKUNGEN VON CORONA

Bildquelle: pexels-luis-quintero
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' |87% SIND MIT DER NUTZUNG
+ \IHRER ANGEBOTE ZUFRIEDEN,
- IDAVON 19% SOGAR SEHRE

MRS iR el s

. ine-Vi Mor n ‘ ieden sind Sie generell mit der Nutzling




CORONA-EFFEKT: 73% HATTEN 2020
STEIGENDE ABRUFZAHLEN, DAVON
27% SOGAR DEUTLICH STEIGENDE

(NUR 7% HATTEN SINKENDE ABRUFZAHLEN)

s-luis-quintero

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2021; n=132. Frage: Wie haben sich die Abrufzahlen Ilhres Online-Video-Angebots insgesamt entwickelt?
"Meine/unsere Online-Video-Abrufzahlen sind im letzten Jahr..."




JFUR 64% HATTE CORONA TENDENZIELL
POSITIVE AUSWIRKUNGEN
AUF DIE REICHWEITE

(FUR 9% NEGATIVE)




Bildquelle: adeolu eletu unsplash.com - 7 2 4
Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2027 n= 94 kommerzielle Onltnevzdeo—Anbteter Frage: Und wie zufrieden sznd Sie enerell mzt er wirtschaftlichen Situation lhres Onlinevideo-Angebotes:
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FUR 52% HATTE CORONA AUCH POSITIVE
EFFEKTE AUF DIE ERTRAGE,

(ABER FUR 24% EHER ODER SOGAR SEHR NEGATIVIQ

\ llll\

-christina-morillo
/LFK Online-Video-Monitor 2021; n=94 kommerzielle Online-Video-Anbieter. Frage: Wie ch die Corot tu att auf den Umsatz IAO—Angebotes ausgewirkt?
-



UND: 74% DER ANBIETER ERWARTEN
KUNFTIG WEITER STEIGENDE ERTRAGE
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Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2021, n=94 kommerzielle Onltnevzdeo—Anbteter Frage: Wie werden sich die Wtrtschaftltchen Ertrége lhres Vzdeoangebots Ihrer Einschdtzung nach
» -
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Bildquelle: adeolu elet

in den ndchsten drei Jahren entwickeln:




WERBUNG AUF SOCIAL-VIDEO-PLATTFORMEN
IST WICHTIGSTE ERLOSQUELLE

WERBUNG/MONETARISIERUNG

I 689
AUF PLATTFORMEN 68/0

SPONSORING/PRESENTING NN 64 %

VIDEO-WERBUNG AUF EIGENER

I 629
WEBSITE/APP 62/0

PRODUKT-PLATZIERUNGEN [ 549%

DISPLAY-WERBUNG AUF EIGENER

I 549

WEBSITE/APP >4%

AFFILIATE-ERLOSE IR 48%
PAY-ERLOSE NN 37%

LIZENZEINNAHMEN N 35%

SONSTIGE ERLOSE 45%
GOLDMEDIA

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2021; n=158. Frage: Welche der folgenden Erlésquellen B.LM LFK:
nutzen Sie im Rahmen lhres Online-Video-Angebotes? (Mehrfachnennungen méglich) Bayeriche Landeszentrale  Die Medienanstalt fir

Baden-Wiirttemberg




-GR@SSTES POTENZIAL HABEN
ABER PRESENTING & PLACEMENTS

- e | SPONSORING/PRESENTING [N 54%

PRODUKT-PLATZIERUNGEN [ 47%

WERBUNG/MONETARISIERUNG AUF

I 429
PLATTFORMEN 42%

AFFILIATE-ERLOSE [N 35%

VIDEO-WERBUNG AUF EIGENER

I 300
WEBSITE/APP 30/0
DISPLAY-WERBUNG AUF EIGENER
I 289
WEBSITE/APP 28/°
PAV-ERLOSE MM 27%

LIZENZEINNAHMEN [N 19%

SONSTIGE ERLOSE = 29,

GOLDMEDIA

Bildquelle: pexels-christina-morillo Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2021; n=158. Welche Erlésquellen werden aus lhrer Sicht B’LM LFK:
bis 2024 an Bedeutung gewinnen? (Mehrfachnennungen mdéglich) it et il

Medien Baden-Wiirttemberg



35% HATTEN DURCH CORONA PRODUKTIONS-
VERSCHIEBUNGEN, 31% KOMPLETTE AUSFALLE

(NUR 30% SPURTEN KEINE CORONA-AUSWIRKUNGEN)

PRODUKTIONEN MUSSTEN PAUSIEREN/
VERSCHOBEN WERDEN

PRODUKTIONEN SIND AUSGEFALLEN

KOSTENSTEIGERUNGEN DES
PRODUKTIONSBUDGETS

NEUE GESCHAFTSFELDER WURDEN
.« ERSCHLOSSEN

| MITARBEITER:INNEN MUSSTEN IN
X KURZARBEIT

NEUE INNOVATIVE IDEEN

“ | MITARBEITER:INNEN MUSSTEN
| ; ENTLASSEN WERDEN
— , , , | SONSTIGES

- WEIB NICHT

KEINE AUSWIRKUNGEN

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2021, n=158. Frage: Welche konkreten Auswirkun- B‘LM LFK:
gen hat/hatte die Corona-Situation auf lhr Video-Angebot? (Mehrfachnennungen méglich) Sayerische Landesze

35%
31%
I 26%

I 23%
I 21%
7%
7%
3%
I 30%
5%

GOLDMEDIA

ntrale  Die Medienanstalt fiir
Baden-Wiirttemberg



RUND 43% DER KOMMERZIELLEN ANBIETER
HABEN HILFSZAHLUNGEN BEANTRAGT

/N T

(24% HABEN DIESE BISLANG‘VOLLSTANDIG ERHALTEN)

51%
. KEINE
HILFSZAHLUNGEN
\\\\ BEANTRAGT
24%
HILFSZAHLUNGEN
ERHALTEN
4%
HILFSZAHLUNGEN BEWILLIGT,
JEDOCH (NOCH) NICHT \
- VOLLSTANDIG ERHALTEN
-

15%
HILFSZAHLUNGEN BEANTRAGT,
ABER NICHT BEWILLIGT BEKOMMEN

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2021; n=94 kommerzielle Online-Video-Anbieter.

Bildquelle: pexels-alex-green Frage: Welche Aussage trifft beziiglich der Corona-UnterstiitzungsmaBBnahmen auf Sie zu?

B.LM

GOLDMEDIA

LFK:

| Die Medienanstalt fiir

Baden-Wiirttemberg



MARKTTREIBER UND
ENTWICKLUNG




TOP MARKTTREIBER: INTERAKTIVITAT MIT

Nl’JTZER:INNEN,/ HOHERE BANDBREITEN & 5G

-

- " | -

¥y

INTERAKTIVITAT MIT DEN NUTZER:INNEN [N 46%
HOHERE BANDBREITEN/ o

GIGABIT-INTERNET N 44%

sc [N 44%

INNOVATIVE FORMATE _ 44%

INFLUENCER MARKETING _ 43%

GOLDMEDIA

Quelle: Online-Video-Monitor 2021, n=158. Frage: Welche der folgenden Themen .
werden fiir den Online-Video-Markt zukiinftig an Bedeutung gewinnen? B.LM !-EK- .
(Mehrfachnennungen méglich) B e o Wermbery

Baden-Wiirttemberg



TOP HEMMNISSE: ZU VIELE ANGEBOTE UND
UNKLARE RECHTLICHE RAHMENBEDINGUNGEN

ZU VIELE ANDERE ANGEBOTE _ 48%

UNKLARE RECHTLICHE RAHMENBEDINGUNGEN [N 40%
HOHE KOSTEN FUR DEN INHALTE-
o
EINKAUF/LIZENZEN/RECHTE IR 35%

ANPASSUNG AN DIE UNTERSCHIEDLICHEN
(o)
PLATTFORMEN - 33%

VERFUGBARKEIT/LEISTUNGSFAHIGKEIT VON
(o)
MOBILEM INTERNET - 33%

GOLDMEDIA

Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2021; n=158. Frage: Welche Faktoren .
hemmen aus lhrer Sicht die Entwicklung von Online-Video-Angeboten? B.LM !-ﬂ(- o
(Mehrfachnennungen méglich) e s L e Wirtiomberg

Baden-Wiirttemberg



MEHR REGULIERUNG GEWUNSCHT,
INSB. BEI DEN ALGORITHMEN

o

10

WENIGER MEHR
REGULIERUNG REGULIERUNG
TRANSPARENZ DES ALGORITHMUS
(N=141) 2
VERANTWORTLICHKEIT DER
(N=135)
VERANTWORTLICHKEIT DES
| BETREIBERS
. - (N=138)
WARE AUS IHRER SICHT ALS REGELUNG ZUR AUFFINDBARKEIT _
ANBIETER:IN FUR FOLGENDE (N=135) 217.0
THEMEN EIN "WENIGER" ODER .
+~MEHR"” AN REGULIERUNG : KENNZEICHNUNGSPFLICHTEN
HILFREICH? ' (N=139) :
DISKRIMINIERUNG VON
INHALTEN
(N=137)
ZERTIFIZIERUNG VON INHALTEN 6.4
(N=131) .
GOLDMEDIA
Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2021, n=158. Frage: Wiire aus lhrer Sicht als B.LM LFK:
Anbieter:in fiir folgende Themen ein "weniger" oder ,mehr” an Regulierung hilfreich? Bayeriche Lndeszenle  Die Medisnanstl e

Baden-Wiirttemberg



PROGNOSE ONLINE-VIDEO-WERBEMARKT:
+68% VON 2020-2025 AUF 2,2 MRD. EURO (xerro)

1% 13% 12% 1% e

—— - 9%
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

GOLDMEDIA

B.LM LFK:

ie Medienanstalt fir
Baden-Wiirttemberg

Quelle: Goldmedia-Analyse 2021, CAGR = Compound Annual Growth Rate/Durchschnittliche jéhrliche Wachstumsrate

Bildquelle: teddy kelley unsplash.com



Bildquelle: pexels-freestocksorg

(3) SOCIAL VIDEO PLATTFORMEN

GOLDMEDIA

LFK:

ntral Die Medienanstalt fiir
Baden-Wiirttemberg




Bildquelle: pexels-freestocksorg

ANZAHL DER DEUTSCHEN YOUTUBE-KANALE NACH

ABRUFEN UND ABONNENT:INNEN, 2015-2021

m2015

2017 m2019 m2021

< N
- N o o N N
- ca -
> 100 MIO. > 10 MIO. > 1 MIO. > 100 TSD.
ABRUFE ABRUFE ABONNENT ABONNENT
:INNEN :INNEN
GOLDMEDIA
Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2021, Basis: YouTube Channels in Deutschland, B’EM‘ !'!,:,,K:,a,”

2021: n=21.666

Medien Baden-Wiirttemberg



Bildquelle: pexels-freestocksorg

ANTEIL AN ALLEN VIDEO-ABRUFEN AUF YT, BEI TOP 10,
TOP 11-100 U. DEM REST DER YT-KANALE, 2015-2021

o
30% [l 28
33%
mETOP 10
=ETOP 11-100
REST
o,
o 711%
59% 63%
51%
2015 2017 2019 2021
GOLDMEDIA
Quelle: BLM/LFK Online-Video-Monitor 2021, Basis: YouTube Channels in Deutschland, B.EM‘ !‘ﬂ(:w

2021: n=21.666



VIEWS BEI DEN TOP 10

'BEI 189 MIO. VIEWS/MONAT LAG UM 13%

2021 VIDEOS GEPOSTET

ANTEIL VIDEO-POSTS AN ALLEN POSTS BEI

85% DER TOP 100 FACEBOOK-PROFILE

ZAHL DER VIDEO

HABEN IM MAI
NIEDRIGER ALS 2019




RUND DIE HALFTE DER TOP 40 INSTAGRAM-
ACCOUNTS HAT IM MAI 2021 MIND. EINEN REEL
GEPOSTET, EIN VIERTEL LANGERE IGTV- VIIESg

DIE TOP 40 ACCOUNTS ERZIELEN
© 1,24 MIO. VIEWS PRO REEL UND °
Q 0 69 MIO. VIEWS PRO IGTV-VIDEO v wai 2021

hland nach Abonnenten, https://s e. '



https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Instagram_marketing_strategy.jpg

Bildquelle: pexels-cottonbro

(4) FOKUS: TIKTOK

GOLDMEDIA

B‘LM o LFK:

Die Medienanstalt fiir
Baden-Wiirttemberg



TIKTOK ERREICHTE SCHON MITTE 2020
KNAPP DIE HALFTE SEINER GESAMTEN

ZIELGRUPPE IN DEUTSCHLAND

10,7 Mio. MAU

BEI RD. 25 MIO. PERSONEN IN DT. BIS 29 JAHRE

GOLDMEDIA

Quelle: https.//www.bloomberg.com/news/articles/2020-09-30/tiktok-users-in-uk-germany-france-italy-norway-ages-screentime-open- B.LM LFK:
rates Monthly active users, Einwohnerdaten: Destatis il e i


https://www.bloomberg.com/news/articles/2020-09-30/tiktok-users-in-uk-germany-france-italy-norway-ages-screentime-open-rates

TIKTOKER YOUNES ZAROU AUF PLATZ 4

ALLER DT. SOCIAL-VIDEO-ACCOUNTS

DEUTSCHE TOP-3-ACCOUNTS NACH ABONNENT:INNEN/FOLLOWERN
IN MIO., STAND: 05/2021

@youneszarou &

563 31,3M 614,0M 53,1

Folge ich Follower Likes

7

31,2
26,7
Spreading good vibes, love and happiness since
1998 %9 15,8 14,9 134
Stell mir eine Frage ' ' 10,3
1 2 1 3
< l; U) = I 2 < EI U} < D 8
[*1]
First 5 videos (5]l Best of photo (3]l MostViralVid Z w E ,g § It} E S E E 8 =
| :Il '-'l_‘ = - D ; o r n 2] ﬁ 2
- w & =z = s a > o w 2 [ o
& < % Z - Z = < z w 2 z 2
v - T g = [ o < Y ) =) I
w e w e -4 —_ -
vz a pr > >
N > < < =
(4 < [ o
o | X (O}
= rd v
YOUTUBE FACEBOOK INSTAGRAM TIKTOK

GOLDMEDIA

Quelle: Goldmedia-Analyse 2021

eeeeeeeeeeeee
Baden-Wiirttemberg



TOP 100 DEUTSCHE TIK TOK-ACCOUNTS ZAHLEN
RD. 280 MIO. FOLLOWER UND WUCHSEN

ALLEIN VON FEBRUAR BIS JUNI 2021 UM 20%

ZUM VERGLEICH: DIE TOP 100 YT-CHANNELS HABEN RUND 300 MIO. ABONNENT:INNEN

TOP-100 DEUTSCHE TIKTOK-ACCOUNTS NACH FOLLOWERN IN MIO./
HEARTS IN MRD., 02/2021 UND 06/2021

FOLLOWER HEARTS
281,3

235,2 MIO. 9.0 11,3 MRD.
MIO. MRD.

FEBRUAR 2021 JUNI 2021 FEBRUAR 2021 JUNI 2021
GOLDMEDIA

Quelle: Goldmedia-Analyse 2021
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MEHR ALS 750 TIKTOK-PROFILE MIT >500K

FOLLOWERN, DAVON >250 MIT >500K VIEWS

VERMARKTBARE TIKTOK-PROFILE IN DEUTSCHLAND* NACH FOLLOWERN
UND DURCHSCHNITTLICHEN VIEWS, STAND: 05/2021

1.750 FOLLOWER 1.628 VIEWS

937
906
671
>750 >250
459
284
77 I 12 150 113

10-100 100-250 250-500 | 500 TSD.- 1-5 MIO. 5-10 MIO. 10+ MIO. <50TSD. >50-150 >150-500|>500TSD.- >1 MIO.
TSD. TSD. TSD. 1 MIO. TSD. TSD. 1 MIO.

GOLDMEDIA

Quelle: Goldmedia Analyse 2021 nach TikTok Creator Marketplace, n=3.493, *iiber den Marketplace gelistete Profile mit Sitz in Dtl.

llllllllllllllllll
n Baden-Wiirttemberg



MARKETING SPRICHT VOR ALLEM 25+ UND

MEHRHEITLICH WEIBLICHE NUTZER:INNEN AN

AVISIERTE ZIELGRUPPEN DER VERMARKTBAREN TIKTOK-PROFILE IN
DEUTSCHLAND* NACH ALTER, GESCHLECHT UND SPRACHE, STAND: 05/2021

ANNLICH EN
36%
. g
DEUTSCH

72%

35+

GOLDMEDIA

Quelle: Goldmedia Analyse 2021 nach TikTok Creator Marketplace, n=3.493, *iiber den Marketplace gelistete Profile mit Sitz in .
Deutschland, Zielgruppen unter 18 werden nicht ausgewiesen, so dass sich auch deswegen diese Verteilung von der Zusammensetzung o LQM - !-!‘:dK‘W
der TikTok-Nutzer:innen unterscheidet. e an R o “Wirtiemberg



WICHTIGSTE GRUNDE FUR DIE VIDEO- -
DISTRIBUTION QF TIKTOK:
. R.I.EICHWEITENS'I"EIGER'UNG BEI

JUNGEREN ZIELGRUPPEN &M

= ERSCHLIEBUNG SPEZIFISCHER ZIELGRUPPEN
FUR EIGENES PRODUKT/MARKE/BOTSCHAFT

- DIE HALFTE MOCHTE AM PULS
DER ZEIT SEIN =

(i ,2‘“ BLM, LFK Online-Video-Monitor 2021, Influr y2079
: Isis Quelle: BLM/LFK O line-Video-Monitor 2021; *n=. 37 Anbieter, die TikTok nutzen.
E(ag Welche Chan sehen Sie fiir die Video-Verbre t ng auf TikTok? (Mehrfachnennungen maoglich)

: :de eeeeee : pexels -ron-lach



ZUKUNFTIGE TIKTOK-FEATURES:

ANALYTICS, SHOPPING, PAY-TO-PROMOTE...

NEUE FEATURES DES CHINESISCHEN TIKTOK-PENDANTS ,,DOUYIN”, STAND 05/2021

DOU+BN 8581 -

GREESS Wi

AR IRBI00TT, RG297 4 AN D)

B NG EROENSERARED? #5
“ RIS #EIMETE #55k #1EI #ER..

R 5 R AR E S
DOU+NERE, FHEHSMMNLE HLHR
HRERR T fIdEaE > IRMAEK 6\t >
BRI F LA ETE B AP
BT
© FoEERE
BENERRE
ENEM 7
FHEMERF
} 5000*
- 37 ¥
EFALBRXRL
BLERS FARE. 1RIEHA( @ DOU+T)
@ ©92.31
Bif#l: 7.69D0U+ =
GOLDMEDIA
Quelle: www.Daolnsights.com BiLM LFK:

Bayerische Landeszentrale  Die Medienanstalt fiir
fiir neue Medien Baden-Wiirttemberg



INSTAGRAM IST JETZT ANBIETERSEITIG
MEISTVERWENDETE VIDEO PLATTFORM

VIDEOS WERDEN KURZER UND HAUFIGER LIVE'

¥37% SIND MIT NUTZUNG ZUFRIEDEN,19% SEHRS
RZWEI DRITTEL HABEN VON CORONA PROFITIERT

HAUFIG MEHR REGULIERUNG ERWUNSCHT

VIDEO WERBEERLOSE 2,2 MRD EUR BI,‘S 2025

Bildquelle:
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esenvirnemses. WWW.LFK.DE ONLINE VIDEO MONITOR 2021

BiquueIIe:joey:huang—jg?:NTQiIepo—uns_


http://www.blm.de/online-video-monitor
http://www.lfk.de/online-video-monitor-2021
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