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#werbung: Vorbilder in kommerzialisierten
Online-Lebenswelten

Vortrag auf der 25. Fachtagung des Forums Medienpéadagogik der BLM am 7.11.2019 in
Minchen
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Das Dilemma der Werbewirtschaft
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2016

Tagliche Nutzung von Linearem TV

— @

Lesen von Zeitschriften mindestens einmal pro Woche

€CS — & -

Wie oft machst du eigentlich die folgenden Sachen? (gestutzt) / Basis 2016: n = 1.477 / Basis: 2017: n = 1.465 6- bis 19-Jahrige; Angaben in %
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Nutzung mindestens 1 mal im Monat der 6- bis 19-Jahrigen im Vergleich zu

You T3
NETFLIX €D

Basis 2018: n = 1.449 / 2019: n = 1.486 6- bis 19-Jahrige; "Mindestens einmal im Monat"; Angaben in %,
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Haufigkeit Aktivitaten auf elektronischen Medien — Kinder 6-9 Jahre

6-9 Jahre ‘ ‘

Top 2 Top 2

normales Fernsehen "live -13%
X 53 — 72
ansehen

Videos auf kostenlosen II +3%

Videoplattformen wie YouTube &% 7 % 10
oder MyVideo ansehen II
Filme/Serien bei kostenpflichtigen 0 +6% 6
Anbietern wie Maxdome, Netflix,

Amazon Prime ansehen

B mehrmals taglich B einmal taglich

Ich lese dir nun verschiedene Dinge vor, die man auf elektronischen Geréaten, wie Fernseher, Smartphone, PC usw. machen kann. Sag mir bitte, wie oft du das jeweils machst. (gestutzt)
Basis 2018: n = 400 6- bis 9-Jahrige, Basis 2019: n = 425 6- bis 9-Jahrige; Angaben in %
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Wie will man junge Zielgruppen ansprechen?

Im Kindermarkt gilt:
Das Alte geht nicht mehr so gut.
Und das Neue geht aber auch noch nicht.

Und im Jugendmarkt fehlt es Massenmedien, am
Lagerfeuer.
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Influencer als Allhellmittel?
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Trend Tracking Kids 2019, 13- bis 19-Jahrige

Ich folge jemandem auf sozialen Medien 61 %

» Mit Influencer-Marketing wird auf direktem Weg fast 2/3 der 13- bis

19-Jahrigen erreicht
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Influencer wirken. Zumindest bei Uber der Halfte der Zielgruppe!!! (13- bis 19-Jahrige)

Ich habe schon etwas gekauft, was jemand im Video
vorgestellt hat

56 %

Repréasentativbefragung von 758 13- bis 19-Jéhrigen, Marz/April 2017
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Fruher:

Grof3stadt Unterzentrum

Metropole Grofl3stadt Unterzentrum

Grof3stadt Unterzentrum

Heute:

Influencer

Foto: Wikipedia
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Kleinstadt

Kleinstadt

Kleinstadt

11

Bisne aromalisée Teguila

B A
Dot RedBull

Dorf

Grof3stadt

Unterzentrum

Kleinstadt

iconidips
&F{OUTH



Was Influencer verdienen (https://williamwallet.de/magazin/wie-viel-geld-verdienen-influencer-instagram/)

Als Influencer bekommt man dann pro 1.000 Leute Reichweite zwischen 7,50 und 9 Euro.
Das klingt jetzt erstmal nicht viel. Wenn Dagi Bee allerdings etwas in ihrer Story postet,
dann sehen das gerne mal 2-3 Millionen Leute. Da ist man dann schnell bei einem Wert
von 20.000 Euro.

Laut einer Studie zum Verdienst von Influencern von Jung von Matt ist in Deutschland Bibi
(und ihr Beauty Palace) die erfolgreichste Instagram-Influencerin. Sie bekommt 22.500
Euro pro Kampagne.

Okay, aber die meisten Influencer haben keine Reichweiten von Millionen von Followern.
Wie viel verdienen die?

In der oben genannten Studie wurden (weltweit) Gber 1.000 Influencer befragt. Dabei kam
heraus, dass:

« 20 % gar kein Geld, sondern nur Geschenkartikel bekommen
* 33 % weniger als 500 Dollar pro Kampagne erhalten

« 28 % zwischen 500 und 1.000 Dollar

* 0,7 % zwischen 10.000 und 25.000 Dollar

* Und nur 0,3 % mehr als 25.000 Dollar pro Kampagne (Bibi!)
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Wieso funktionieren Influencer?
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Wieso funktionieren Influencer?

h Vorbild, Bewunderung, Inspiration
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Warum wird gefolgt?

"Toni Garrn engagiert sich A
sozial, setzt sich fur Afrika ein,
so bin ich auf sie gekommen.
Und ich mag auch ihren Stil*

Foto: Wikipedia

Hangt von den Interessen ab: Ich interessiere mich flr

\\Fuf&ball, also folge ich Ful3ballern”
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Trend Tracking Kids 2019: Die aktuell beliebtesten Influencer der 13- bis 19-Jahrigen:
Wem wird gefolgt?

Capital Bra Gronkh Joko Winterscheidt

Fotos: Capital Bra: Stefan Brending / Lizenz: Creative Commons 7%
CC-BY-SA-3.0 de; Andere: Wikipedia
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Fotos: Capital
Bra: Stefan
Brending /
Lizenz: Creative
Commons CC-
BY-SA-3.0 de;
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Trend Tracking Kids 2019: Die aktuell beliebtesten Influencer der 13- bis 19-Jahrigen:
Wem wird gefolgt?
Bibis Beauty Palace Dagi Bee Shirin David

e

16% 11% 10%
Capital Bra Gronkh Joko Winterscheidt

Fotos: Capital Bra: Stefan Brending / Lizenz: Creative Commons 7% . .
CC-BY-SA-3.0 de; Andere: Wikipedia ICO%IDS
[
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Die Top 5 der beliebtesten Personen der 13- bis 19-Jahrigen
Trend Tracking Kids® 2019, n=744

https://www.soccer.ru/galery/1053759/photo/730
330

Heidi Klum Greta Thunberg Pietro Lombardi Shirin David Ronaldo

6% 5% 4% 4% 4%
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Wie lasst man sich beeinflussen?

[
"Ich habe noch nie etwas direkt
gekauft, weil es Ronaldo getragen hat. ‘ Orientierung,
Aber man orientiert sich an seinem Trends setzen

Style"

(

"Ich schaue auf seinen Style. Und ich

kenne welche, die machen Screenshots ‘ Schneeball
und schicken es weiter"

\_

"Wenn das Produkt gut erklart wird, ‘ Direkter
kaufe ich es manchmal" Kaufeinfluss
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Wieso funktionieren Influencer?

Vorbild, Bewunderung, Inspiration

h Authentizitat, Glaubwdirdigkeit, Nahe
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m TV / Film / Musik Stars sind starker YouTube Creators sind starker

Glaubwiirdig
Authentisch

79
64
51 2
42 43
ol 39 | 39 37 Il 38
32 33

Vorbild- Interesse an Glaubwiirdigkeit Authentizitat
funktion Werbung mit

Bekanntheit Beliebtheit ~Wahrnehmung Bewunderung
als Experte

Basis fir ,Beliebtheit” bis ,Nahe und Greifbarkeit” sind Kenner der TV / Film / Musik Stars und YouTube Creators

Quelle: iconkids & youth, YouTube Creators Hauptstudie Oktober 2015, Teenager in Deutschland Online, 13-19 Jahre

Nah und Greifbar

43

N&he und
Greifbarkeit

Google | Youlfh




‘ Ich bin deine enge Freundin
\ 4
Ich kenne deine Probleme

\ 4

Ich habe Losungen flr dich

DIE NEVEN SORTEN

- l

) | ¥
&
ALMEE I
YNk (oco B

0
i fizzy 0c0
(Oc:ImL BERRY (,,(‘,y_w\

|||||||||

Fotos: Wikipedia; youtube
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m\ Wie sehr glaubst du denen? Jugendliche (13-19 Jahre)

Privatfernsehen wie
RTL, Pro7, Satl

Kundenbewertungen
z.B. auf Amazon

o Familie

(0))
(6]

(o)
I|

O
w

Freunde

o1
~

Bekannte Personen wie Stars

Wikipedia od. Blogger auf sozialen Medien

(00)
1N
ol
ol

Texte von Unternehmen und

Zeitungen Marken in sozialen Medien

(0]
N

~
IIOO

Radio 8 Politiker ganz allgemein 48

Offentlich-rechtliches

Werbung von Unternehmen
Fernsehen

und Marken im Fernsehen

=
1NN
~

Infos in sozialen Medien auf
Seiten, die du nicht selber nutzt

Politische Zeitschriften
wie Spiegel, Focus

N
(@))]

0o

Infos in sozialen Medien auf
Seiten, die du selber nutzt

|
N

Reprasentativbefragung von iconkids & youth von n=758 13- bis 19-Jahrigen, Marz/April 2017 icoEFins
0
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Inﬂuencel’—SChIZOphl‘enle (Reprasentativbefragung von iconkids & youth von n=758 13- bis 19-Jahrigen, Marz/April 2017)

Sie bekommen Geld, dass sie bestimmte Dinge zeigen _

Ich traue nur Bloggern, die manchmal Produkte richtig 75
schlecht finden

Wenn Blogger in ihren Videos Sachen zeigen, ist das nichts _
anderes als Werbung

Die finden das, was sie vorstellen, auch selbst richtig gut 71

Wenn Blogger Geld bekommen, wiirden sie auch ligen |G

Die Blogger, die ich gut finde, haben einen &hnlichen 69
Geschmack wie ich

Die sagen immer ihre ehrliche Meinung 62

?2?7?
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THINKING., FAST anp SLOW

DANIEL
KAHNEMAN

i 2

SCHNELLES
DENKEN,
LANGSAMES
DENKEN

NOBELPREIS FUR WIRTSCHAFT
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, System 2:

System 1.

Automatisch, intuitiv, Abwagend, bewusst,
unbewusst reflektierend
A A
Emotionen, Denken, Werte,

Gewohnheiten, Uberzeugungen,
Kontext Normen i

Ingo Barlovic - #werbung: Vorbilder in kommerzialisierten Online-Lebenswelten - © iconkids & youth 27



Wieso funktionieren Influencer?

Vorbild, Bewunderung, Inspiration

Authentizitat, Glaubwdirdigkeit, Nahe

rrr

Expertentum, Stimmigkeit zum Produkt
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Category Fit von Influencern

Mode, Uhren _ Fast Food

Sportgetranke

Fotos: Wikipedia
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Hier konnte Fast Food eventuell funktionieren

Stefanie Giesinger

"Stefanie Giesinger ernahrt sich
auch ein bisschen ungesund,
aber das macht sie sympathisch"

Foto: Wikipedia
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Rezo

Die Zerstorung der CDU.
4.771.328 Aufrufe

‘ Rezo ja lol ey
d Am 18.0% 2010 varsHentlicht

Die Europawahl bzw EU-Wahl steht vor der Tlr Ob CDU, SPD oder AfD gute Parteien sind, die im
https://www.youtube. Einklang mit Wissenschaft und Logik stehen, versuche ich in diesem Video zu beantworten. in
com lwatch'?v— 4Yl| Z jedem Fall Gent wahlen am nachsten Wochenende Sonst entscheden Rentner Uber eure Zukunft

und geil ist das nicht
QsyuSQ
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31

.l 21.46%

~ TELEN =4 SPEICHERN

ABONNIEREN 701.409
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Warum bel Influencern nicht alles rosa-rot ist
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Nachlassende Glaubwdurdigkeit

I/ GRGNDERSZENE Q

MAGAZIN PREMIUM JOBBORSE AWARDS EVENTS DATENBANK LEXIKON Mediadaten

/| BUSINESS

Unternehmen drangen Influencer
angeblich zu Falscher

Werbekannzeichnung Fur deutsche Mitter ware 'Influencer' der
. R unbeliebteste Berufswunsch ihrer Kinder.
D s Am meisten Goodwill wirden dagegen
- Arzt/Arztin, Lehrer/in und Architekt/in
© erfahren. Neue Reprasentativstudie von

#iconkidsyouth

Schleichwerbun
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https://twitter.com/hashtag/iconkidsyouth?src=hashtag_click
https://twitter.com/hashtag/iconkidsyouth?src=hashtag_click

Lisa und Lena

Von 9EkieraM1 - Eigenes Werk, CC BY-SA 3.0, https
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Claas_Heufer_Umlauf

Mark Forster
Wincent WelssG ron kh Arlana Grande

PanlelasamﬁgﬁlH e|d Kl U m;ng;es“éaga

Selena Gomez _Kioos Greta  Thunber
Mike_Singer g

=1 ] [ ﬂﬂKylle Jenner
Manuel Neuer EY R <A
= laylor_ Swm

'Joko_Winterscheidt
B O
I I =Pietsmiet
Marco _Reus

Pietro Lomba'r

Palina_ . Rojinski

Le

Drachenlord

€ — ?aﬁﬂ.ﬁthanna
Klm_KardashlanJ

Justin_Bieber
Lena_Meyer_Landruth

Word Cloud erstellt mit https://www.wortwolken.com
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Influencer im Trend

Tracking Kids®

Von Michael Haferkamp - Selbst fotografiert, CC BY-SA 3.0, https://commons.wikimedia.org/w/index.php?curid=12761708
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Bildstorung: Kinder und Influencer
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Befragung von 401 6- bis 9-jahrigen Kindern:

Wie sehr glaubt du Stars oder Bloggern,
denen du folgst oder die du gut findest?

weild nicht was glaube ich
das ist sehr / eher

glaube ich
eher / gar nicht

N
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Ingo Barlovic
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START LEISTUNGEN v ARBEITEN BLOG JOBS TEAM  KONTAKT @,

UNSERE ARBEIT IM DETAIL

i Teiskom de @ 0806

< '!ziéirlpowér

'}.{ mavie_noelle - Abonniert
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» Kinder sind oft nicht in der Lage, die
Werbemechanismen bei Influencern zu verstehen.

« Die im Video sind eher Freunde und keine
Werbetreibenden.

« Damit wird oft eine rote Linie tberschritten, ndmlich den
Grundsatz, dass Werbung ,das Vertrauen der
Verbraucher nicht missbrauchen und mangelnde
Erfahrung oder fehlendes Wissen nicht ausnutzen® darf.

« Was bei Jugendlichen ok ist (die wissen mehrheitlich,
dass die Dagi Bees bezahlt werden), ist nicht
akzeptabel fur Kinder.

* Der Grundsatz der Trennung von Werbung und
redaktionellem Content wird verletzt.
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An 6- bis 9-Jahrige:

Folgst du in sozialen Medien Influencern, also bekannten Personen
wie Stars, Bloggern usw.?

T — BT
— T

N
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Es gibt aber neue Social Media Werbeformen, die von Kindern noch weniger als
Werbung erkannt werden: Unboxing Videos

Ryan's World
22,4 Mio Abonnenten (11/2019)

Foto: Youtube
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Vielen Dank
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